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M etaforas, hipérboles e metonimias, uma jogada de efeito — o discurso
do radiojornalismo esportivo’

Jo3o Batista de Abreut

Resumo

O discurso radiofbnico e a producdo do red na narativa esportiva O imagin&rio popular e a
emocdo do jogo. Andise da transmissdo de uma partida de futebol entre Vasco e Hamengo. As
expressdes utilizadas pelos locutores para criar um espetéculo independente do jogo em S. Breve
histérico da narragéo do futebol no rédio.

Palavr as-chave: radio esportivo, futebol, discurso radiofénico

“A transmissao esportiva no Brasil constitui um género aparte.
Uma espécie de Opera sonora, muitas vezes superior
ao espetaculo gue supostamente procura descrever”

(Luiz Carlos Saroldi). 2

Gol. Poucos anglicismos conquistaram  uma identificacdo t&o popular quanto esta
padavrinha mégica de gpenas trés letras que, no origind em inglés (goal), dgnifica “metd’,
“objetivo”. Pois 0 objetivo deste trabaho é estudar a narrativa esportiva no réadio, buscando
identificar os recursos sonoros e de linguagem que visam recriar 0 jogo de futebol. Pretende-se
investigar o discurso que permanece subjacente a narragdo esportiva, comparando-o com outros
discursos que estimulam a competicdo (individua ou coletiva). A idéa é modrar que a narragéo
radiofénica adquire vida propria, independentemente do jogo em questdo, através da producéo de
sentidos especificos que compdem um campo de representagdes em que o futebol aparece como
pano de fundo.

N&o desgo gprofundar a andise sociolégica que vé o futebol como vavula de escape para
0 processo de exploracdo e submissfo a que estdo sUjeitos 0S segmentos economicamente mais
baixos da populagdo, justamente onde se concentram 75% da audiéncia radiofbnica de onda
média no Brasil. N& € atoa que as transmissies esportivas continuam ocupando a faixa de onda

média (AM), embora a freqiiéncia modulada (FM) sga utilizada comercidmente no Pais hd mais

" Trabalho elaborado para a disciplina Comunicacdo e Significacdo, do Prof. Dr. Milton José Pinto, do programa de
pés-graduacdo em Comunicagdo e Cultura da Universidade Federal do Rio de Janeiro, 1° semestre de 2000.

1 Professor adjunto do Departamento de Comunicagdo Social da Universidade Federal Fluminense, mestre em
Comunicagao e doutorando pela UFRJ, jornalista e sociélogo.

2 SAROLDI, Luiz Carlos. O radio no Brasil, gravacdo do Servico Brasileiro daBBC.
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de 30 anos. Nado se trata de enxergar 0 espetéculo esportivo como o circo da sociedade moderna.
A questédo é a forma como € cria este universo pardelo; suas caracterigticas, seu ritmo, o tempo,
0 siléncio, a sonoplagtia e 0 éxtase consubstanciado no grito de gol.

O desdfio consste em andisar a ordidade deste tipo de discurso néo como ago informal,
sujeito & regras de uma conversacdo, mas como um enunciado elaborado e condruido para dar a
impressdo de informalidade. Uma construgcéo do red em que a narragdo, embora repleta de
improvisos, obedece a normas préprias, que visam vender emocoes.

O trabdho divide-se em trés partes. Uma primera consste na apreciacdo genérica da
narracdo esportiva, relacionando os recursos semiologicos utilizados e seus efeitos  entre os
owintes. A segunda parte refereese a andise da transmissfo radiofénica do jogo Vasco e
Hamengo, nafind do Campeonato de Futebol do Estado do Rio, em junho de 1999. A emissora
escolhida foi a Radio Globo, lider de audiéncia no Rio de Janeiro. A Ultima parte do trabaho faz
um breve histérico da locucdo esportiva desde a década de 30, quando surgiram oS primeiros
speakers, buscando recuperar historias pitorescas que caracterizavam o rédio da época.

RADIO, UM MEIO VISUAL
Para prender a atencdo do ouvinte, a narrativa esportiva recria 0 objeto descrito,

emprestando-lhe cor, vida e smbolismo proprios do radio, que esimulam o imagin&io popular.
A mercadoria smbdlica é a emocéo do torcedor, sua identificacdo com o time e os jogadores que
0 representam. A paixdo despgiada em mais um “jogo de vida ou morte’. No notici&rio esportivo,
toda partida tem uma importancia especiad, mesmo quando se trata de amistoso. Se ndo fosse
assm, como vender emogdes?

As metéforas, metonimias, hipérboles, onomatopéias, concretizadas nos borddes,
tranformamse em recursos ediligticos, que ddo forma a naracdo, permitindo a0 ouvinte
visualizar o campo de disputa e os jogadores. Ao contr&io do que se possa pensar, o r&dio € um
melo essencidmente visud. Os olhos condituem a imaginacdo do owvinte, 0 que aumenta a
polissemiainterpretativa. Umaimagem em cada mente.

A enunciacdo — como 0 ato de producéo de um texto — consiste na busca constante da
emocao através de polarizagbes como sucesso e fracasso, fortuna e faéncia, amor e 6dio, gloria e
decadéncia, virtuossmo e incompeténcia Ndo ha lugar para 0 meio termo. Por iso, 0 vice
campedo no Brasl tem quase tanto vaor quanto o Ultimo colocado. Sustentado na ordidade, o
enunciado representa a materializacdo destas emogbes, nestes 180 minutos da transmissio

esportiva, incluindo o0 préjogo, a guerra de torcidas, a entrada em campo das equipes, as
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entrevistas antes da partida, os comentérios do intervalo e, depois do jogo, as gravagdes dos gols
e as entrevistas de vesti&rio. Os 90 minutos de narracéo da partida representam a principa parte
do espetaculo, o apice do extravasamento dhs tensdes. Para quem acompanha o0 jogo preocupado
gpenas com o resultado, a vinheta edtridente — gerdmente um snd agudo — chama a aencdo na
hora de anunciar tempo e placar.

Os verbos, quase todos metaforicos, expressam o movimento dos jogadores, do juiz,
bandeirinhas, técnico e torcida Muitos destes verbos sdo trazidos do vocabulario popular e
incorporados a narrativa, 0 que estabelece uma identificacdo de linguagem entre locutor e
owinte. Exise um smulacro de interatividade, na medida em que o ouvinte tem a impress2o de
edtar flando com um igud, dguém capaz de sentar-se com ele amesa do bar paraouvir 0 jogo.

A narracdo redca o futebol como um espetaculo que extrgpola 0 mero entretenimento. O
locutor usa expressdes como “festa da decisdo” e “futebol show”, para qudificar a partida fina
do Campeonato. Edimula-se o imaginaio do ouwvinte, aravés bascamente de trés recursos

semiolégicos.

a) identificacdo — as expressbes fazem parte do vocabulario popular, sga porque dele foram
extraidas, sgja porque acabam sendo absorvidas por forca da midia. Temos agui um caso de
interacd0 de linguagem, em que locutores e ouvintes se complementam. Primeiro o “homem
da rud’ cria novos dgnificados para as pdavras — “bola nossa’, “afunda mais’, “se manda,
va embora’, “descola uma jogada’, “mata a jogada’, “primeiro gol acaba’, “parou, parou,
parou’. O radio se apropria destas expressies, absorvendo seu significado ou criando um
novo e, ao incorporélas ao discurso da narracdo esportiva, potencidiza seu efeito. N&o ha
disingdo de classe socid na proposta discursva, na medida em que s utiliza uma linguagem
popular mas que pode ser absorvida sem problemas por qualquer camada socid. 1sso porque
no Brasl o futebol e o canavd etd entre as poucas manifetacdes populares que
conseguem anular — ou pelo menos atenuar — o flagrante abismo socid exigente. Milton José
Pinto observa que os egpecidistas sempre enfrentaram  dificuldades para contextudizar
discursos que tém como ponto de partida textos de cultura — no NossO caso, a linguagem da
cultura popular regpropriada pel os meios de comunicacéo.

A producdo, a circulagdo e o consumo dos textos sdo controlados pelas forgas
socioculturais, mas os textos também congtituem a sociedade e a cultura, de um modo
que pode ser tanto transformativo como reprodutivo, e a andise ndo pode separé|os.
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Edta relacdo, ou este controle, ndo sd0 nunca mecanicos. Ndo se pode pensar a
causdidade em ciéncias humanas e sociais da mesma forma como € pensada peas
ciéncias da natureza.

Os cragues, protagonistas do espetaculo esportivo, dividem espaco com os protagonistas do
espetaculo radiofonico, os locutores, reporteres e comentaristas. Estes rebatizam os jogadores
com nomes que possuem a dupla funcéo de deficar o artista da bola (como personagem
olimpiano) e Smultaneamente aproxima-lo do publico ouvinte. Os grandes cragues ganham o
direito de serem chamados pelo apelido. “Diamante Negro (Lednidas da Silva) , “Divino’
(Domingos da Guia) , “Filho do Divino” (Ademir da Guia), “Enciclopédia’ (Nilton Santos),
“Possesso” (Amarildo), “Canhotinha de Ouro” (Gerson), “Animd” (Edmundo), “Baixinho’
(Roméario), “Dinamite’ (Roberto), “Gainho de Quintino” (Zico), “Capacete’ (Junior),
“Xerife’ (Fontana), “Furacao” (Jairiznho), “Pantera’ (Ademar).*

Chama-s= de “atilhero” o atacante encarregado de fazer os gols, numa auséo a artilharia
gue destr6i o inimigo. Mais recentemente, 0 atilheiro passou a s chamado também de
“matador”. Muda-se 0 nome, mantémse a conotacdo belicista. Os goleiros, gerdmente de
maior edatura, ganham adjetivos hiperbdlicos, como “golerd” ou “goleraco”, e os
zagueiros viram “becfes’. Os médio-volantes tornaramse “cabecas de &ed’ ou
“carregadores de piano” para os “virtuoses’ do meio campo. Se o0 jogador dribla muito,
arisca-se a entrar para o rol do “futebol moleque’. A molecagem esta associada a aegria e
condste em brincar com o adversaio, & vezes humilha-1o, coisa ha qua o mestre Garrincha €
insuperavel aé hoje.
visualizacdo — por sua riqueza de dternetivas, o vocabul&io cria um jogo particular,
dimentado pelo imaginario popular. Vae lembrar a cdebre resposa de Orson Welles a um
amigo que, nos ancs 30, endtecia as maravilhas da televisito nos Estados Unidos. “Mas no
radio a tela € muito mais ampla’, argumentava o idedizador do programa que smulou uma
invasdo de marcianos em New Jersey, em 1938. /// Assm expressdes como “intermedi&rid’,
“quebradas da direita’, “zona do agrido”, “corner de mangas curtas’ indicam zonas do campo
gue nd estdo demarcadas por linhas ou circulos, mas que qualquer aficcionado pelo esporte
sabe a que lugar correspondem. Esta demarcacéo virtuad é indispensvel para a compreensio

3 PINTO, Milton José. Comunicacdo e discurso— introducso aandlise de discursos, Sao Paulo, Hacker Editores,
1999 (pag 44)
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da narracdo esportiva, mas € preciso lembrar que os termos variam de acordo com a regido.
Um locutor paulista, por exemplo, pode usar normamente expressdes como “segundo pau’,
“cabecel0”, ou “manquitolando’, 0 que costuma ser regeitado no Rio de Janeiro, sga pelo
duplo sentido ou porque sfo termos incomuns. Expressdes como “la onde a coruja dorme”,
“passou tirando tinta da trave’, “isolou (a bola)” contextuaizam o chute e pretendem compor
uma imagem do desfecho do lance. O curioso € que muitas destas expressies descritivas
foram incorporadas pela teevisdo, que em principio dispensaria a descricéo literd. Também
a paticipacdo dos reporteres pretende passar a impressdo de que 0 ouvinte esta junto ao
campo, acompanhando tudo com os “olhos’. Ele guda no relato pormenorizado do lance,
com 0 gooio do microfone multidireciond que potencidiza o somrambiente. A partir da
década de 90, as televisies passaram a instalar microfones a beira do gramado, que captam o
barulho da bola. Por tabela, captam também os paavrdes dos treinadores. /// No jogo entre
Vasco e Flamengo, pela decisdo do Campeonato do Estado do Rio de 1999, o reporter Gilson
Ricardo chega & vezes a dramatizar uma discussio entre o juiz Claudio Cerdeira e o atacante
Edmundo, do Vasco.

“Num quero papo, hdo. Num cumecga a catimba, ndo. Num comega a reclama comigo nao, po.

Quem apita aqui sO eu. Ai 0 Edmundo falou: P6, mas ele mi segurd pela camisa.”

O curioso é saber por que, na hora da pretensa discussdo, o repérter ndo abriu 0 microfone.

Estavalonge ou seria pelo medo de vazar pdavréo?

c) velocidade — A naracdo ressdta o aspecto emotivo do espetédculo, mesclando emocéo e
informagd no discurso. A musicdidade e o ritmo veloz — mesmo quando a partida é disputada
em ritmo lento — garantem uma emocdo propria da narrativa e ndo do jogo em s. Novamente
temos aqui a digingdo entre o futebol e a narracdo do futebol, em que o discurso sobre o red
tranforma-se no proprio rea. O prolongamento da silaba ténica — “passa raspaaaaannnndo o
travessdn” ou “péeeeececeendti” — reforca a emogdo. O acento das palavras com “r’ é marca
registrada ndo SO da transmissio esportiva, mas da locugdo radiofénica tradiciond. O
comentarista de arbitragem M&io Vianna eternizou o grito de “errrrrrrou”, quando o juiz apitava

dguma infracBo com a qud de ndo concordava Vae lembrar que a publicidade e as

* E curioso que muitos jogadores recebem apelidos de animais e de fendmenos da natureza ou armas de efeito
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intervencbes do repdrter seguem 0 mesmo ritmo. As interrupgbes se restringem aos Sinas
sonoros (Vinhetas), que gerdmente marcam a entrada do tempo de jogo ou 0 nome da emissora.

A preocupacdo em mostrar 0 jogo ao ouvinte € antiga. Na década de 60, slogans cunhados
por Wadir Amard na Ré&dio Globo prometiam: “vocé estd a beira do gramado” ou “Vea 0 jogo
ouvindo a R&dio Globo’. Hoje, com a popularizacdo da TV, o radio cedeu a concorréncia e
mudou de slogan. “Se 0 jogo estd na TV, a gente se liga em vocé€’. Ou“VegaaCopana TV, mas

ouca com o coracdo na Record”.

O espetaculo popular

Decisdo do Campeonato de Futebol do Estado do Rio de Janeiro.

Jogo Flamengo 1 x 1 Vasco daGama (12 partida)

Dial19 dejunho de 1999/ Locd: Maracana

Rédio Globo AM

Narracdo de José Carlos Aralljo; reportagens de Gilson Ricardo, Elcio Venancio e Loureiro Neto.

A seguir, uma pequena compilacdo do relato da partida, com as intervengdes dos reporteres. A
classficacdo dos verbos pretende mostrar como 0 movimento dos jogadores adquire vida propria,
ago como encantamento, através das metéforas e hipérboles utilizadas para recriar 0 clima do
jogo.

O ritmo de locucdo de José Carlos Araljo, um ex-professor de Geografia, transforma a
narrativa num enunciado que reconstréi 0 jogo de futebol. As jogadas, os locais do campo, a
reacd0 da torcida — o som em B.G. esta presente durante toda a transmissio — ndo sao descritos
literdmente. Ganham vida prépria na voz do locutor. Uma prova desta vida independente é que
verbos que apenas descrevem a agdo, como driblar, raramente sio utilizados. Em vez dele,
surgem verbos como “enganar”, “meter entre as canetas’ (pdr a bola entre as pernas do

adversério) e “fazer de bobo”, entre outros.

explosivo, como aressaltar seu espirito destruidor.
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A narrativa mantém o mesmo tom de espetaculo na hora da publicidade, como se os anlncios
fizessem parte do jogo. As interrupcdes restringem-se aos Sinals sonoros, como tempo de jogo,

nome dos clubes envolvidos ou do locutor.
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| — Funk de apresentacdo do locutor Jose Carlos Araljo.
Os repdrteres anunciam o locutor num didogo ensaiado, como se smulassem a apresentacdo da

atracdo principa do circo, recorrendo alocugdo para cima, eternizada pelo narrador de circo.

“Quem é que vem ai no pique da Globo, hein ‘Elcio?

Quem é queta voltando, hein Gilson?

Em seguida entra o funk gravado, com aletra:

E agora, galera

Como é que vai ficar

Sao doistimes em campo
Mas s6 um pode ganhar
José Carlos Araljo

A partidavai narrar
Com a equipe da Globo

E atorcidavai vibrar

SOBE SOM DA TORCIDA E LOGO CAI EM BG (back-ground)

AlG galera do Vasco

Alb torcida do Flamengo
Todo mundo torcendo

Mas nao pode brigar
Vamostodos pro Maraca
Queaemocao vai rolar

E aTacapracasa

Um dosdoistem que levar
SOBE SOM DA TORCIDA
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SUBSTANTIVOS QUE REPRESENTAM O ESPACO VISUAL “campo de futebol”
Ponta canhota/ Meia direita/

Ponta direita/ Quebradasda direta

Comando do ataque/ Zaga/ Linha de zaga

Linha intermediaria/ Linha divisoria

Linha defundo/Meitca/ Corner

Entrada da grande area/ Bico da grande area

VERBOS QUE DEFINEM O DRIBLE E O DOMINIO DA BOLA
Fazer corropio/ Fazer o giro/ Fazer um carnaval

Incrementar no comando/ Dar o primeiro come

Clarear / Trabalhar / Vai mais, vai mais, garotinho

Se manda, vai embora/ Atrair amarcacao/ Sair no pique

VERBOS QUE EXPRESSAM O CHUTE

Atirar um balago/ Apontar, atirar

Chutar cruzado/ Cobrar escanteio /Cobrar com a caneta esquerda
Emendar / Encher o pé/ Erguer / Pegar o rebote

Mergulhar (o atacante ou o goleir o)

VERBOS E EXPRESSOES DO PASSE
Tocar em profundidade/ Entregar / Dar um boldo / De prima
Tabelar / Preferir rasteirinho / Descolar jogada

Bolalonga/ Bolavirada/ Virar o0jogo

VERBOSDE MARCACAO

Entrar decarrinho/ Carimbar / Cortar

Cortar dequalquer maneira/ Derrubar / Chegar e dividir

Salvar (o goleiro ou o beque) / Agasalhar (defender sem deixar rebolte)
Taassm degavidao em cima dele/ Meter a argola (fazer falta)
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Dar combate/ Dar uma pancada/ Deu mole

VERBOS DE ACAO DE JUIZ E BANDEIRINHAS
Parou, parou, parou / Olha a banderrinha

Subiu a amar dinha/ Subiu a vermehinha

MOVIMENTOSDA BOLA
Encobrir a meta/ Subir (passar longe do travessio)

Bolalonga/ Bola virada

TECNICA

Fazer cera/ Sentir (dor que pode ser contuséo)

BORDOESUTILIZADOS

“Brasileiro ndo vive sem rédio, o seu melhor companheiro”.

“Na hora da decisdo, a Globo é mais”.

“ Apite comigo, galera”.

“Gente que se liga na gente

“ Gentede cucajovem”

“Quase pega na grua, masfoi parar narua’ —jainfluenciada pela televisdo

“E agalerafez huuuu!” — caso de onomatopéia
OBS: O funk contém apelos ao bom comportamento das torcidas rivais. Retira-se o aspecto

rebelde do género musical adotado pelas populagbes marginais da periferia do Rio de

Janeiro.

CATEGORIAS DO DISCURSO EMPREGADO
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Entonagdo { informagéo
espetéaculo
variedade
publicidade

GOL DO FLAMENGO

José Carlos Aradjo (locutor) — Vagner descola jogada na esquerda. E pra Athirson, se
manda, vai embora. T4 na entrada da grande area. Procurou, conduziu ¢ novo. Driblou,
entregou na esquerda para Rodrigo Mendes. E marcado de perto pelo Geder. Tenta
cruzamento. Ciscou, passou por ele. Tenta na ponta canhota. Tentou na area, cabecada de
Fébio Baiano. Entrou. Goooooool do Fla. Fabio Baiano. No cruzamento da esquerda.
Bobeira da zaga. Ele se antecipou, repetindo o que Edmundo fizera no gol do Vasco da
Gama.

Fabio Baiano. Toque de cabega escorou no cantinho de Carlos Germano. De cabega. Fabio

Baiano. Agora Mengao um, Vascdo um, cinco do segundo tempo. Valeu, Gilson.

A fda é sincopada, com frases curtas e periodos regidos por coordenagdo. Predominam os
verbos, que expressam a acdo dos jogadores. Depois do grito de gol, que dura 10 segundos, 0
locutor recapitula a jogada, dizendo primeiro o nome do autor do gol. E como se o locutor
voltasse no tempo, paramarcar 0 momento de éxtase consagrado no gol.

A sguir descreve o lance usando principdmente subgantivos. A fdha do zagueiro é
convertida em giria (“bobeira da zagd’). Os clubes sfo citados no aumentativo (“Mengdo um,

Vascdo um”). A deixa para o repdrter éindicada pelagiria“vaeu”, seguida de seu nome.

Gilson Ricardo (repérter) —Al6, galera do Mengao, faz a festa, faz a festa. Rodrigo Mendes
fez a lambretinha em cima do Geder. Cruzou. Fabio Baiano antecipou-se a Felipe, que quis
matar no peito, ficou meio enrolado. F&bio Baiano deu um minipeixinho, cabeceando a bola
para o canto esquerdo de Carlos Germano. Fabio Baiano. Ai Baiano. Me digue, Baiano.
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A fda do reporter mistura momentos de catarse ( “gdera do Mengdo, faz a fedd’) e
informagbes complementares sobre o lance (“deu um minipeixinho cabeceando a bola para o
canto esquerdo”). N&o fica claro se a frase “faz a festd’ aparece como gpelo atorcida ou como
condtatacdo. A meu ver, a fala € propositadamente dibia, porque admite as duas interpretacoes.
No find, exdta o autor do gol, repetindo trés vezes 0 nome do jogador, numa espécie de
redundancia ufanista. No futebol, quem faz 0 gol merece ser reverenciado.

Ao longo do tempo, a evolugdo ch narracdo esportiva contribuiu  para acentuar a idéa de
gue h& dois reas em campo: o jogo de futebol em s e a tranamissfo radiofénica. Um exemplo
desta evolucéo sdo trechos extraidos da narracdo dos locutores Jorge Curi e Anténio Cordeiro,
pela Radio Neciona do Rio de Janeiro, na find da Copa do Mundo, no Maracand, no dia 16 de
julho de 1950. Em campo Brasl e Uruguai. O resultado, todos conhecem. Curi narrava os lances
do lado adireita das cabines de ré&dio, e Cordeiro, os do lado esquerdo. Abaixo, o primeiro aaque
brasileiro a 1 minuto de jogo:

"Movimentou Ademir para Jar. Jair arasou para Bauer. Bauer na frente para Zizinho.
Recebe Zizinho. Progride. Na frente para Ademir. Ademir para Zizinho. Avanca
Zizinho> Atra Schiaffino. Passa por €e. Deu para Ademir! Ademir para Zizinho.
Cortou Matiass Gonzdez! Indste Zizinho. Manda Rodriguez Andrade para corner!
(SOM DE FOGUETES).

Corner contra 0 Uruguai. Va ser batido por Friaca na ponta direita. Prepara-se Friaca.
Cobrou, a boca da meta (FOGUETES). A pelota passou por todo mundo e ficou agora
para Gambetta. Perdeu para Chico, que deixa a pelota sair pea linha de fundo (...)
Cobrou Matias Gonzalez o tiro de meta. Bota no centro da cancha, na cabeca de
Danilo, que d4 paa Chico (BARULHO DA TORCIDA). Chico engana
espetacularmente, topou com Gambetta, mas ca também e a pelota se escoa pela
|aterdl. Laterd favoravel aequipe uruguaia. °

A naracdo obedece a uma edrutura marcadamente descritiva, com 0s nomes dos
jogadores e as agles, expressas nos verbos, sendo apresentadas de forma objetiva e discreta. A
emocao concentra-se no tom da narracdo e no som ambiente (foguetes e ruido da torcida). A

maioria dos verbos utilizados é denotativa ( “movimentou”, “atrasou”’, “recebeu’, “progrediu’,

® PERDIGAO, Paulo. Anatomia de uma derrota— 16 de julho de 1950, Brasil x Uruguai, Porto Alegre, L& PM
Editores, 1986
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“avanca’, “atral”, “passd’, “deu”, “cortou”, “va ser batido’, “ca”. Alguns verbos ensaiam uma
escaramuca metaférica (“insste’, “engand’, “topou’, “escod’). Substantivos como “cancha’,
“pelota’ e “boca da meta’ soam hoje, 50 anos depois, como personagens do passado no campo da
linguagem, 0 que guda a provar que a naracdo esportiva, como qualquer discurso jornaistico,
tem vinculos com seu tempo. Quem ndo obedece esta regra corre o risco de “deixar a bola sair
pelalaerd”.

Aos 14 minutos do primeiro tempo, o primeiro atague do Urugual.

Momentos de sensacdo nos segundos inicias da partida com um atague perigoso do Brasil.
Prepara-se Gambetta para movimentar. Cobrou a lateral. Entregou na diregdo de Julio Perez. Va
sobre ele Danilo e 0 desarma, tentando dr ao ataque brasileiro. Corta porém Gambetta e da na
frente para Ghiggia. (BARULHO DA TORCIDA). Ghiggia é desarmado por Juvend. Recuperou
Julio Perez. Deu para Miguez. Va progredindo Miguez. Adiantou-se Atirou de fora da &ea..
(TORCIDA). Defendeu Juvend! A bola bateu em Juvend e foi para ghiggia Ghiggia combinou
bem com JulioPerez. Cairam agora Juvend e Miguez e o juiz marcou foul. Marcou laterd.
Arremesso laterd de Bigode. Bigode na frente para Chico. Corre Chico pela esquerda. Entregou a
bola a Ademir. Cortou Matiass Gonzalez (TORCIDA). Recuperou Jair. Perdeu para Obdulio
Varela. Obdulio na frente para Julio Perez., que perde agora para Bigode (TORCIDA). Bigode na
equerda, na diregdo de Chico, mas o juiz marcou foul de Bigode em Julio Perez, nas imediaghes
dalinhadivisdria do gramado.

Va ser cobrada a fdta contra as cores brasleiras por intermédio de Gambetta para o selecionado
do Urugua. Prepara-se Gambetta. Tudo pronto para a cobranga da falta, enquanto o juiz advertiu
Bigode (...) Cobrou Gambetta. Bola pingando na &ea brasleira Cabeceou Juvend, defendendo.
(TORCIDA). O couro volta entéo para Obdulkio Varela, que é desarmado entretanto por Bigode.
Bigode para Jar. (TORCIDA). Jair na frente para Zizinho. Va levando Zizinho. E perseguido
pelas costas por Schiaffino. Bateu Schiaffino, a primera vez. Continua Schiaffino a persegui-lo.
Fica o couro entdo em poder de Bauer. Bauer atrasou para Augusto. Para a pelota no terreno
Augusto. Deu na frente na diregdo de Ademir. Passe ma feito, rebateu Matias Gonzaez
(BARULHO DA TORCIDA).

Recupera entretanto  Zizinho. Va para 0 ataque Zizinho. Atinge a intermedi&ia xcontraria
Entregou a pelotaa Ademir (TORCIDA).

Avanca, prepara e atira.. Defendeu Méspoli! Defendeu Méspali o tiro de Ademir de fora da érea.
Deu com améao! A pelota chegou para Jair. (TORCIDA).®

Gol do Bradl

® |dem, ibidem
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As datas e nomes variam de acordo com a fonte, mas a maioria dos pesquisadores elege 0
dia 19 de julho de 1931 como o da primeira transmissdo radiofénica na integra de uma partida de
futebol no Brasil. Nagudla tarde de domingo, o speaker Nicolau Tuma, da R&dio Educadora
Paulista, toma folego, inspira 0 a puro de Sf Paulo e salda os ouwvintes “Estou aqui no
reservado da imprensa contemplando as arquibancadas. Estou a0 lado das gerais e vou tentar
transmitir para vocés que me ouvem um relao fid do que ird acontecer no campo”.” L& dentro as
sdecOes de Sd0 Paulo e do Parand disputavam um derby pelo Campeonato Brasileiro de
SelecBes, no gramado da Chacara da Floresta. Os paulistas venceram por 6 a 4. Em pouco tempo
Tuma ganharia 0 gpelido de “speaker metralhadora’ pela rapidez de sua narracéo.

No Rio de Janeiro, o primero locutor de futebol, de acordo com o radidista Renato
Murce, autor de Bagtidores do R&dio, foi Amador Santos, da R&dio Clube, em meados dos anos
30. Suas transmissdes eram marcadas por um estilo sdbrio, sem mesuras, nem borddes. Também
marcante era sua obstinacdo para contornar os obstéculos criados por dirigentes de clubes, que

viam no rédio uma ameaca s bilheterias dos jogos.

“Foi proibido de entrar em todos os campos de futebol nos dias dos jogos. Mas ee
inventava sempre um meio de tranamiti-los:. de bindeculo, de dguma casa distante, atrés de
um muro. Certa vez teve a entrada barrada no campo do Vasco, num FHa-Hu. Havia por
perto umas casas, de onde se podia ver dguma coisa. Ele deu um jeto: fez a irradiacéo
trepado no poleiro de um gdinheiro de uma daguelas casas. Entre cacargjos e outros
ruidos esranhos, a transmissio resultou num sucesso. E deu muito o que fada”
(Bastidores do radio — fragmentos do radio de ontem e de hoje, Renato Murce, pag 60).

Naqueles tempos, irradiar futebol mesclava lances de sacrificio e criaividade. N&o havia
tribunas de imprensa no estadio, nem numeracdo nas camisas dos jogadores. Muitos lances eram
praticamente recriados pelos locutores e nem sempre 0s nomes dos craques coincidiam. Mas pelo
menos um havia que acertar: o autor do gol. Foi dai que os locutores pioneiros comegaram a
estender o grito de gol, para que houvesse tempo de os auxiliaresindicarem o nome do jogador.

Ainda na década de 30, o jornd A Noite — proprietario da Radio Naciona — resolveu

inovar e passou a distribuir um encarte com o campo de futebol dividido em dezenas de pequencs
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quadrados, cada qua com um nimero. Assm o locutor da rédio transmitia os lances indicando
em que quadrado acontecia, para que 0 ouvinte, com o jorna na méao, pudesse acompanhar a
jogada. A iniciativando durou muito tempo.

A primeira Copa do Mundo transmitida pelo radio foi a de 1938, na Franca. O speaker
Gagliano Neto narrou os cinco jogos do Brasl para as emissoras Byington (Radio Clube do
Brasil e Cruzeiro do Sul, no Rio; Cosmos e Cruzeiro do Sul, em S Paulo), com o patrocinio do
Cassino da Urca. Nas décadas de 40 e 50, cresce 0 numero e a versatilidade dos locutores
esportivos, que desenvolvem edtilos proprios e cativam audiéncia. Oduvado Cozzi, Pedro Luiz,
Afonso Scola, Rebelo Junior, Ary Barroso, Waldir Amara, Clovis Filho, Orlando Batista, Jorge
Cury, Osvaddo Moreira, Geraldo José de Almeida e Osmar Santos sB0 gpenas alguns desses
NOMES gue povoaram o imaginario popular com suas narragies ricas em borddes.

De todos, o mais folcldrico e eclético foi, sem dlvida, Ary Barroso, misto de compositor,
apresentador de programas de calouros e speaker. Nascido em Ub4, Minas Gerais, Ary veio para
0 Rio para tentar a sorte no radio. Comecou na Cruzeiro do Sul, substituindo Afonso Scola por
indicagdo do médico e radidista Paulo Roberto. Sua estréia aconteceu justamente no estédio de
Alvaro Chaves num Fla-Flu, o que para um torcedor rubro-negro fandico como Ary era uma
dupla temeridade; pela estréia e pela paix&. Bem sucedido na estréia, Ary Barroso parte para
uma carreira consagradora, permanecendo 19 anos na Radio Tupi, onde langou bordBes, a gaita
gue anunciava os gols e amoda de apdidar repdrteres de campo.

No livro Recordacbes de Ary Barroso, o jornaista Ma&io Moraes narra peripécias vividas
pelo compositor quando encontrava obstéaculos para narrar partidas de futebol. Aqui vao duas
deas. A primera foi quando os dirigentes do Vasco proibiam sua entrada em S&o Janu&io em
represiias & criticas desfechadas contra a direcdo do clube. A proibicdo aconteceu poucos dias
antes do cléssico Vasco e Fluminense,

Os dirigentes do clube da Cruz de Madta haviam declarado que ele ndo tranamitiria,
em hipdtese alguma, aguela partida. E o locutor da gaitinha resolvera topar a parada.
A Cinédia estava ingalada nas proximidades do campo vascaino. Ary foi procurar o
dono da empresa, Ademar Gonzaga, e fez-lhe um pedido: queria irradiar a partida do
telhado da companhia cinematogréfica. ADEMAR Gonzaga cedeu. Assm, durante a
semana do jogo, dois operaios, com roupas da Light, andaram trabahando no
telhado do edificio da Cinédia Dir-se-ia que consertavam a ingtalacio eétrica, mas,

’ Depoimento concedido a Edileuza Soares e extraido do livro “ A bolano ar — o radio esportivo em S&o Paulo”, S&o
Paulo, Summus, 1994 (pags 29 e 30)
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na verdade, montavam a apardhagem de som da Radio Tupi. Daguele loca, embora
precariamente instdado, Ary Baroso via pate do campo do Vasco e poderia
trangmitir a patia Mas um dcagiete foi denuncid-lo a0 estado-maior de S&o
Januario. No dia seguinte a0 jogo, comemorava-£ 0 aniversaio do Fuminense
Futebol Clube. E nisso se basearam os diretores vascainos para barrara as pretensdes
de Ary. No sabado anterior apelga, foi fazer uma experiéncia o telhado da Cinédia e
teve desagradavel surpresa. Do campo, que s via um agparte, nada mais restava. Bem
a sua frente, tampando-lhe a viso, haviam colocado um imenso cartaz, com dizeres:
‘Ao nosso vaoroso co-irmd FHuminense F.C., na data do seu aniversaio, C. R.
Vasco da Gama te salda.’ Ary perdeu a batalha, mas ndo perdeu a guerra. No dia do
jogo, a Tupi mandava ao ar, com gaitinha e tudo, os lances da partida. Empolerado
no tehado do Gindsio Pio-americano, de onde via perfeitamente o campo de Séo
Januario — gudado por binéculos — Ary Baroso transmitia, em todos 0s seus
detalhes, aguele Vasco X Fluminense”®

Outra histéria contada por Mario de Moraes diz respeito ao atificio usado pda TV Tupi
para romper a exclusvidade da R&dio Mayrink Veiga, que havia adquirido sozinha os direitos de
transmissdo do Campeonato Sul-americano de 1942, em Montevidéu. Para garantir o bloqueio, a
Mayrink Veiga obteve 0 compromisso da Federacdo Uruguaia de Futebol e da Companhia de
Telégrafos e Radiocomunicagdes de impedir 0 acesso da Tupi a0 estadio. A equipe da R&dio Tupi
decidiu entdo irradiar 0 jogo a partir de Buenos Aires, acompanhando as transmissdes de
Oduvaldo Cozzi, da Mayrink Veiga, e de Luiz Elias Sgjit, de uma emisora argentina. O som da
torcida no estadio foi subdituido por um disco com barulho de multiddo. O relato seguinte foi
extraido do livro Recordagdes de Ary Barroso:

Passados 0s primeiros minutos do jogo, com medo de cair numa armadilha preparada
por Cozzi, Ary passou a ouvir apenas 0 speaker platino. E, com um atraso maximo de
quatro segundos, descreveu todos os lances da partida. Chegando até, gragas a um
lance de rara felicidade, a irradiar primeiro que Cozzi o segundo gol da Argentina, 0
da vitoria (2x1). Pois, nagude momento, o locutor da Mayrink Veiga lia um anlncio
do patrocinador. O background sonoro, Ary conseguia com o disco que levava no
pick-up. Enquanto no Rio o povo ddirava com a faganha de Ary Barroso, em
Montevidéu Cozzi e os demais componentes de sua equipe — que haviam tranamitido
a noticia da transmissdo da Tupi — viravam a cidade pelo avesso para descobrir de
onde a emissora associada edtava irradiando. E cada vez que Ary tocava a sua
gaiti nha9 confirmando um gol, era como se recebessem verdadera punhaada no
oracao.

8 MORAES, Mario. Recordagdes de Ary Barroso, Rio de Janeiro, MEC/Funarte, 1974
% idem, ibidem
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A gata que imortdizou as transmissOes de Ary Baroso foi um recurso para marcar o
momento do gol, uma vez que €ée trangmitia junto a torcida, sem cabine, e & vezes as
comemoragies abafavam a descricdo do lance. M&io de Moraes conta que o locutor rodou vérias
lojas de brinquedos do Centro, a procura de um sinal sonoro que sobrevivesse ao barulho dos

torcedores.

Viu um sno. Experimentou-o, Muito incdmodo. Suas méos ficavam todo o tempo
ocupadas com o microfone e o livro de anunciantes. O sSno argpaharia o0 servigo.
Achou uma gata enorme. O som era fanhoso e em pouco tempo ninguém mas o
suportaria. Deixoura de lado. Encontrou uma drena. Muito interessante. Ao usila,
cortou o dedo. J& estava desesperancado quando entrou numa loja, na rua da Carioca,
de propriedade do faecido Chocolate na época diretor de basquete do Vasco da
Gama. — Eu tenho uma caixa de um negdcio que se sopra € Ssai um som bem curioso.
Quer vé-la?, perguntou Chocolate. Ary disse que sm. Chocolate trouxe um monte
daquelas gatinhas que haveriam de lembrar, para sempre, o locutor esportivo Ary
Baroso. Foi experimentar e gostar. A gaita tinha uma escada croméica irregular,
aguda, dtima para 0 caso. Levou uma por¢do deas. No jogo seguinte, anunciou a
novidede. E fez uso ddla Ndo desgando dar rebate falso, apelou para os juizes.
sempre que o gol fosse véido, apontassem em direcdo ao centro do campo. SO entéo
Ary Baroso tocava a gaita, com forca, confirmando o tento. Depois descrevia o
lance.

Inaugurava-se assm 0 que e tornaria marca registrada dos locutores esportivos. o estilo
persondizado de narrar o gol. Um dos que mais exploraram no rédio a emogdo do momento do
gol fo Wddir Amard, locutor da Radio Continental que se consagrou na Radio Globo nos anos
60. A enxurrada de borddes cunhada por Wadir — “tem peixe na rede do Flamengo”, “individuo
competente este Jairzinho” — fazia com que a narra’cdo de cada gol tomasse mas de dois
minutos de transmissdo. Nem quando havia gols seguidos, Waldir dboria mé&o de seus borddes,
preferindo dispensar detal hes da narracdo do lance.

Ao encarar as transmissOes, Waddir Amara anunciava em tom solene “esta deserto e
adormecido o gigante do Maracan&’.
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