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Resumo

O texto analisa as caracteristicas do texto televisivo no contexto dos processos
midiaticos contemporaneos que o enformam e questiona a capacidade explicativa dos
model os advindos das ciéncias da linguagem, propondo que a andise dos produtos tele-
ViSIVOS preocupe-se mais em registrar as transformacfes em ato, assinalando a necessi-
dade de alargamento da nogdo de texto, de consideracéo ao papel interativo do teles-
pectador, de exame da funcdo dos meios como linguagens, de verificagdo dos processos
de apropriacdo e contaminagdo intersemidticos, de priorizacdo da andlise das estratégias
discursivas/mecanismos expressivos empregados, em detrimento da codificagdo das re-

gras que enformam o sistematelevisivo.

Palavras-chave

textualidade / televisdo / estratégia

1. PreAmbulo

E indiscutivel a importancia da televisio na comunicagio contemporanea e ine-
vitédvel o contato permanente com os produtos televisivos. Por isso, tanto a apocalipticos
como a integrados sO resta analis&|os e interpreté-los, isto é, enfrentar as inUmeras difi-
culdades que essa tarefa implica, pois o aparato tedrico e metodol 6gico de que se dispde
se mostra muitas vezes insuficiente e inadequado a complexidade e hibridacdo que ca-
racterizam o texto televisivo. E enfrentar esse desafio, penso eu, € em primeiro lugar —
diferentemente de estudos que se centram na investigagdo dos meios como veiculadores
de fluxos de contelidos de diferentes ordens, ou que véem os meios como meras lingua-
gens, cuja gramética intentam compreender — ter presente que ndo se pode anaisar qual-

quer produto midiético independentemente de sua relacdo com 0 processo que 0s engen-



dra e constitui, cujas caracteristicas particulares tém repercussdes em seus contelidos e

linguagens.

Por processos mididticos, entendo a comunicacdo humana mediada pelos meios
de comunicacdo de massa, os midias, constituindo-se esse processo de instancias produ-
toras e receptoras, com 0s respectivos sujeitos envolvidos e os contextos amplos e res-
tritos que os enformam; dos proprios meios empregados na producéo e circulacdo das
mensagens; dos produtos midiaticos frutos desse processo; e da complexa relacdo entre
as diferentes linguagens empregadas na manifestacdo de tais produtos. No caso datelevi-
s80, esse processo foi ganhando, ao longo dos anos, contornos bem definidos, que, de
certa forma, apontam para a multiplicidade de aspectos e areas de conhecimento envol-
vidas, o que dificulta muitas vezes o0 estabel ecimento dos limites necessérios & ordenagéo
de qualquer pensamento sistemético. E mister, pois, reportar-se a uma questio fundado-
ra os processos mididticos, tal como sdo aqui concebidos, ndo tém autonomia: estéo sob
0 abrigo de uma &rea mais ampla— a Comunicagdo Social, que, aias, sb passou a se pro-
por como area de conhecimento pela relevancia que tais processos foram assumindo no
mundo contemporaneo. Dessa forma, os aspectos histéricos, socioldgicos, psicol ogicos,
politicos e econdmicos atualizados pelos e nesses processos, bem como agueles ligados
as teorias e metodologias que permitem anaisa-los, sO podem ocupar um espaco de ca-

réter complementar e/ou instrumental, uma vez que se encontram sob a chancela da Co-
muni cacao.

N&o obstante, se ndo se podem compreender os processos midiéticos apenas a
partir do estudo dos meios, ou mesmo de sua producdo e recepcao, € porque seu conhe-
cimento exige movimentos em diferentes direces. (1) aos model os tedricos de compre-
ensdo dos processos comunicativos nos quais se inserem; (2) ao contexto de grandes
transformagdes ocorridas neste seculo, do qua eles préprios fazem parte, igualmente
responsaveis pelos sentidos que produzem; (3) a busca de metodologias que possam
servir de instrumento seguro para sua andise. Mas, como articular esses movimentos em

diferentes diregoes?

Quanto aos primeiro e terceiro pontos — modelos tedricos de compreensdo dos

processos comunicativos midiéticos e metodologias de andlise —, € visivel hoje a intensa



busca de novos paradigmas cientificos, capazes de enfrentar os enormes desafios a que
estéo submetidas as diferentes éreas das ciéncias humanas diante da influéncia das mi-
dias, diante das transformagdes sociais e culturais em seu nome ocorridas e diante da
rapidez com que a ciéncia vem-se traduzindo no contexto tecnol dgico. Mas, se é verdade
gue o campo de atuacdo da Comunicacdo vem exigindo constantes redimensionamentos,
também é fato que as pesquisas e estudos que sustentariam a estruturacdo dos conheci-
mentos sobre 0s processos midiaticos ndo tém acompanhado a vel ocidade das transfor-

macOes, a diversidade de interesses e o desenvol vimento tecnol 6gico que atinge a érea.

A histéria contemporéanea desenvolve-se em ritmo acelerado e as renovactes tec-
nol &g cas apresentam contrapartida no mundo econdmico, politico e socio-cultural, acar-
retando transformacdes profundas no modo de viver e pensar, produzir e reproduzir co-
nhecimentos. A comunicacdo € uma érea em constituicao; ndo possui textos “fundantes”’.
Pelo cardter interdisciplinar de seu objeto de estudo, vem estruturando-se na apropriacao
de conceitos e metodol ogias de outras ciéncias, 0s quais, muitas vezes, descontextualiza,
para a construcdo de seus proprios model os. Nesse percurso de apropriacéo, talvez fosse
mais produtivo, ao invés da utilizagdo de textos e modelos revisionados, retornar as
fontes e fazer suas proprias revisdes, adequadas as intencdes da pesquisa e as imposi¢des
do objeto de estudo. Por isso, acredita-se na necessidade de reexame e rearticulagdo dos
model os tedricos existentes e de construcdo de contramodel os. Mas, a simples transgres-
sdo, que sempre teve forca estratégica, hoje, diante da consideracéo de que todas as es-
truturas tradicionais "caducaram", perdeu muito de sua eficacia. Eis por que parece mais
I6gico, ao invés de celebrar a superacdo de paradigmas, buscar novas conexdes entre eles
e empreender novos mapas culturais; ao invés de fazer fetiche das teorias, abordar obje-

tos diferentes com instrumentos diferentes, adequados a sua diversidade.

Quanto ao segundo ponto, o contexto de grandes transformactes advindas do
desenvolvimento e efervescéncia dos processos mididticos, cabem sobre ele algumas
reflexdes. Inimeros cientistas do social vém-se debrucando sobre a questdo. Ha os que
enxergam luzes no fundo do tunel — Lyotard, Maffesoli — e outros que sGo mais severos

em sua prospeccao — Baudrillard, Jameson.



E inegével que o mundo contemporaneo vive uma forte tendéncia a globalizago
econdmica, sustentada em grande parte pelo poder de penetracéo das midias. A operaci-
onalizagcdo da ciéncia, a distancia cada vez menor entre ciéncia e tecnologia, a rapidez
com qgue a ciéncia se traduz no contexto tecnol 6gico incentivam e justificam que grandes
decisdes sobre 0 desenvolvimento cientifico fiquem restritas a uns poucos especidistas e
corporacOes, pois a descentralizacdo advinda das novas tecnologias nada esta fazendo
contra a concentragéo de poder e capital. A globalizagcdo econdmica proposta da visao
de um sistema capitalista mundial, hoje se distancia da mera rivalidade entre poténcias
coloniais, tendo como caracteristicas empresas transnacionais, hova divisdo internacional
do trabalho, nova dindmica vertiginosa das transacdes bancarias e das bolsas de valores,
novas formas de inter-relacionamento das midias, computadores e automagéo, etc., vi-
sando, naturalmente, a maximizac&o dos lucros e a exclusdo das diversidades em favor

de uma essénciatotalitaria: sualdgica é mercantilista.

A televisdo e os fendmenos que se representam em seu meio, bem como a ordem
I6gica, formal, emocional ou mora que encerram estdo articulados num universo proprio
fechado em s mesmo e internamente consistente. Trata-se de um mundo industrialmente
construido, mundo-mercadoria, que, como qualquer outro produto acabado, é oferecido
a0 mercado global. Para muitos, a dimensdo fundamental dessa constru¢do mididtica da
realidade ndo reside no seu carater instrumental, extensivo dos sentidos e da experiéncia;
tampouco, na sua capacidade manipulatéria condicionante da consciéncia, mas no seu
valor ontoldgico, de principio gerador do real. De qualquer forma, € quase impossivel
imaginar, na sociedade contemporanea, sistemas de representacéo da realidade que né&o
se elaborem ou construam, se ndo na dependéncia, ao menos, na interagdo com os siste-

mas de representacéo dos midias.

E aqui reaparece a forca da midia: 0 novo espaco publico define-se hoje como um
marco midiético, gracas ao qual os dispositivos ingtitucionais e tecnol dgicos proprios das
sociedades pos-industriais sao capazes de apresentar a um publico os multiplos aspectos
da vida socia. Ta comunicacdo € intra e inter sociedades. 0 espaco publico aparece
entdo como meio pelo qual a humanidade entrega-se a sk mesma como espetaculo. E a

publicizacdo do privado.



Por outro lado, se 0 que se mundializa, em primeiro lugar, € o mercado, a pro-
miscuidade das trocas e dos produtos, o fluxo perpétuo do dinheiro; culturalmente, essa
difusdo mundia de tudo, acaba com a diferenca entre global e universal. Entre globali-
zacdo e universalidade deveria, em principio, haver autonomia, ja que globalizagdo diz
respeito ao mercado, ainformagéo, e a universalidade aos valores, aos direitos humanos,
acultura. Mas, se amundializacdo parece irreversivel, o universal estaria em vias de ex-
tincdo. “Toda cultura que se universaliza perde sua singularidade e agoniza.”
(BAUDRILLARD, 1997, p.127)

Evidentemente, como se fala de devir, é possivel que, nesses fragmentos de uni-
versalidade, as singularidades reaparecam, que, nessas montagens de globalizacédo, o
local passe ater lugar. As resisténcias sociais e politicas mais fortes a globalizacéo talvez
sgiam ndo uma rejeicdo arcaica a modernidade, mas um movimento origina de desafio a
dominagdo do universal. As singularidades — lingua, cultura, individuos, caracteres, dia
dos a0 acaso, ao acidente, diante de uma mundializacdo triunfante que faz tébula rasa de
todas as diferencas e vaores, inaugurando “uma (in)cultura perfeitamente diferente”
(BAUDRILLARD, 1997, p.137) —, podem tornar-se outra vez selvagens e entregues a s
mesmas. Seria novamente um tempo de sujeitos e objetos, talvez promovido suicida

mente por processos padronizados de diversificagdo dos mercados.
2. Consideracdes sobre o texto televisivo

Considera-se texto o produto material do processo de producéo de significacéo,
o discurso. O texto &, pois, o produto da semiose, isto €, da funcdo contraida entre ex-
pressdo e contetido, podendo utilizar-se das mais diversas substancias para sua expres-

~

Sao.

Mas o processo de producdo de significacdo ndo se desencadeia por si s0. N&o
S30 as coisas que dizem o que significam. Fora da relagdo com o espirito, com os suje-
tos, elas permanecem inteiramente mudas. Enunciacdo e texto so pdlos de uma relacéo
transitiva que coloca em cena o sujeito produtor, coisa produzida, e o receptor, que, sem
perderem sua identidade, conformam-se; e o texto, como o lugar onde o discurso se ma-

nifesta, € a Unicaredidade palpavel.



Ocorre, como ja se enunciou anteriormente, que ndo se pode analisar a producdo
televisiva, os textos-programas, independentemente do processo midiatico que a consti-
tui. O processo mididtico televisivo € o contexto da producdo do texto televisivo: ndo é
parte do texto, mas o acompanha, constituindo-se na sua textualidade. E € essa textuali-
dade que produz conhecimento sobre os sentidos do texto, permitindo sua leitura. As
textualidades sdo, pois, estruturas de significado que acompanham o texto, determinan-
do-o e especificando-o, inscrevendo-o numa textura de significado. Para cada texto, ha
muitas textualidades, uma vez que elas ndo estdo pré-definidas. Por isso, dependendo do
gue se pretende analisar em um texto, é possivel convocar o que faz parte de sua textua-

lidade que interessa a descri¢ao daqueles e ementos a serem analisados.

A insténcia enunciativa, contexto de producdo dos textos televisivos, tem carac-
teristicas bem marcadas, supondo enunciadores-produtores e enunciatérios-espectadores,
um contexto amplo de ordem social e cultural; um contexto restrito que da conta daquele
ato especifico de producdo e um co-texto que relaciona o texto em pauta com o tipo de

TV, de canal, de programacéo em geral, de género de programa, etc.

A televisdo incorporou uma série de géneros narrativos de cardter dramético,
cdmico, com vistas a informacdo e/ou entretenimento. S&0 mesas-redondas, magazines,
informativos, concursos, etc., que mantém sob sua coordenacao. Esses distintos progra-
mas-texto podem ser considerados como estruturas autGnomas unificadas por uma es-
trutura maior que as sobredetermina: a programacéo. A grade de programagdo opera por
neutralizagdo, unificando diferencas de forma a submeter os programas a um denomina-
dor comum que permite sua inclusio na programag3o. E precisamente essa conversio,
via neutralizacdo, que permite a integracdo coerente da multiplicidade fragmentéria do
discurso televisivo. A questéo dos géneros e formatos desses textos-programas merece
um estudo aprofundado, uma vez que os paradigmas textuais fazem parte dos sentidos

de um texto, definindo aspectos de sua producdo e recepcao.

O conteido dos textos televisivos expressa-se simultaneamente através de dife-
rentes linguagens. De um lado, tem-se a plastica da imagem — estilos de cen&rio, vestua-
rio, maguiagem, iluminagéo, enquadramento e, mesmo, modos de interpretacéo. De ou-

tro, cortes em cenas, planos, montagens e edi¢do: justaposicdo de cenas em movimento,



a segunda anulando a primeira ao sucedé-la. Montagem e edicéo ddo-se, segundo pontos
de vista propostos, justificados pela geografia da agdo e pelo deslocamento de interesse
dramético. H& ainda elementos sonoros — o verbal, o musical. Todos esses elementos
estruturam-se dependendo do modo de contar a narrativa, adequando-se as estratégias
discursivas e mecanismos expressivos, selecionados e apropriados a midia empregada.
Ha todo um arsenal de procedimentos para impor a0 espectador sua interpretacdo do
acontecimento representado. E nessa perspectiva que analisar um texto televisivo €, pois,

situé-lo num contexto: a histéria das formas midiéticas televisivas.

Por outro lado, hoje se discute também o modo como as mensagens, veiculadas
diretamente pela televisdo, sdo recebidas. A comunicacdo televisiva € contratada entre
dois sujeitos que participam do evento. E o receptor ndo é mais compreendido como um
ser amorfo e passivo, cujos olhares podem ser preenchidos com qualquer visdo; as men-
sagens ndo produzem homologactes incolores. A capacidade de decodificagdo do es-
pectador globalizado acentua um jogo semidtico de interpretagdes. um mesmo texto
midi&tico pode ser lido e interpretado de modos diversos nos diferentes contextos socio-
culturais. Dessa forma, a comunicacdo ndo é mais concebida como um percurso de méo
Unica— do emissor para o receptor —, ela € cada vez mais compreendida como bidirecio-

na, interativa e interfaciavel .

Pautada pela velocidade, a producdo televisiva esté integrada aos principios que
regem a producdo de mercadorias em geral: oferecer novas séries de produtos que se
apresentem como novidades. A preméncia do tempo, o desaparecimento do sujeito indi-
vidual nas duas pontas do processo comunicativo dotam esse tipo de producéo de uma
espécie de achatamento, de uma falta de profundidade. Contaminada pela assimilacgo do
falso brilho das imagens publicitérias, ela estrutura-se numa nova espécie de superficiali-
dade cujo trago mais caracteristico, talvez, sgja 0 esmaecimento do afeto. Euforia, profu-
sd0, mobilidade tentam compensar o vazio e a efemeridade; aos movimentos do pensa-
mento co-respondem a imprecisdo das graméticas, os “léxicos’ aeatorios, as sintaxes

fragmentadas.

Parece inconteste que os modos de compreender e dizer televisivos buscam for-

mas que substituam aintegridade, a globalidade, a sistematicidade ordenada pela instabi-



lidade, pela polidimensionalidade, pela mutabilidade. Assm, desfaz-se a idéia, durante
muito tempo evidente, da unidade e da cultura e se reforca um pluralismo que justificaria
a célebre declaracdo de Lyotard sobre o fim das grandes narrativas. para aém do conte-
Udo das ideologias, € a propria concepcdo narrativa da experiéncia humana que esta em

causa.

Vegam-se, por exemplo, programas como Casseta e Planeta, Muvuca, Sai de
baixo, etc. S&o textos que se constroem como fluxos resistentes ao significado, super-
pondo planos e imagens em velocidades distintas, combinadas com a exclusdo de temas
centrais e com a incessante rotacdo dos elementos, de forma, pelo menos aparentemente,
aleatoria, 0 que dificulta muitas vezes sua percepcdo como qualquer coisa que ndo sgja
um amontoado de fragmentos cuja dimensdo € cada vez mais exigua. A densidade das
imagens, a sobrecarga de informagdes, a intertextualidade feita de referéncias, alusdes,
apropriactes, o desdobramento do tempo em uma série de presentes perpétuos ou em
sequiéncias de duracdo desigual, os diferentes nivels de efeitos de veridicgdo que jogam
com categorias como “realidade” e ficgdo, comprometem a propria nocéo de texto como
um todo estruturado de sentido. Tem-se a impressdo de que a tensdo que relaciona Sis-
tema e processo mudou seu ponto de equilibrio, como se a morte do sistema, virtualida-
de prevista pela prépria dinamicidade da fungdo contraida entre sistema e processo, se

viesse constituindo numa das sel egoes privilegiadas pelo sistema.

Mas, se essa tendéncia hoje é significativa, isso ndo quer dizer que ela esgote o
campo de producéo televisiva. Trata-se de uma tendéncia que néo resume a producéo
gerd (vide novela), virtualmente garantindo, devido as suas definicBes seletivas, a coe-
xisténcia de formas residuais e/ou emergentes. Pode-se dizer, no entanto, que esse tipo
de producdo € o primeiro estilo literalmente global. E tal estilo aponta para uma ruptura
no modo de dizer contemporaneo, instaurando novas estratégias de discursivizacdo e
textualizacdo. Em que nivel de profundidade tal ruptura se opera e até que ponto com-
promete a validade do modelo descritivo (de inspiracdo semiolingistica) dos processos

de producdo de sentidos e significacéo € o que seriainstigante investigar.

Se se pensar no conceito de narratividade t&o bem estruturado e generaizado

pela teoria greimasiana, na esteira de Propp, Lévi-Strauss, Dumezil, vé-se que ele tem



um carater |6gico-sintati co-semantico. Os percursos narrativos séo uma grade cultural de
leitura do mundo, mantendo entre s uma relacéo de pressuposicao e implicatura: ha coe-
réncia entre qualificacdo, acdo e sancdo; elas sdo pautadas por uma légica que diz de
causas e consequiéncias, de meios e fins, etc. E € essaldgica que esta em causa nos textos
com que se trava contato diariamente, veiculados pela midia, cuja conformacao, bastante
peculiar, persegue o vago, o indefinido, 0 ambiguo, o indistinto, deixando a recepcdo a
tarefa de preencher a lacuna, de precisar os sentidos. Diante de tanta diversidade, que
aparentemente tudo homogeneiza, pode-se pensar no estilhagcamento de qualquer estru-
tura l6gica. Mas o declinio de uma certa forma de racionalidade, sem davida, ndo pode
ter como consequiéncia a morte da racionalidade; apenas significa a busca de outras for-

mas de racionalidade diferentes, mais adequadas ao contemporaneo.

O processo discursivo, que, segundo Greimas, € a estrutura mais superficial do
percurso de producdo dos sentidos de contetido, implica uma série de escolhas — sele-
¢Oes e combinactes — operadas pelo enunciador, concernentes ab modo como pretende
organizar o que diz em qualquer linguagem (processos de figurativizagao, actorializacéo,
temporalizagcdo, espacializacdo, objetivizacdo/subjetivizacdo, veridicgdo, etc.), levando
em conta valores culturais, intencéo comunicativa, midia empregada para a veiculacdo da

mensagem e linguagens privilegiadas para sua manifestacéo.

A instancia de enunciacdo € o lugar de geracdo do discurso, desencadeadora de
operaces seletivas que elegem, dentre as combinatdrias de unidades discursivas virtuais,
as que estdo em condicdes de produzir os efeitos de sentido desgjados. A esse conjunto
de deliberagdes tomadas pelo enunciador d&se o nome de discursivizacdo, e a atualiza-

¢ao das escolhas frente ao repertdrio de possibilidades virtuais, estratégias discursivas.

O termo estratégia, usado nos contextos da guerra e do jogo, agui interessa se se
considerar que todo ato comunicativo € um confronto de quereres e poderes que se
submete ao principio da eficacia. A linguagem televisiva € uma linguagem em constru-
¢80. Embora sgja possivel estabelecer os contornos de sua gramética, interessa mais re-
gistrar suas transformagdes em ato, que muitas vezes arrombam o sistema, do que proé-
prio sistema. A no¢do de estratégia contraria 0 ponto de vista objetivista e determinista

do sistema, pois ela é da ordem préatica do uso, ndo implicando a obediéncia mecanica a
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regra explicita codificada. Nada simultaneamente mais livre e coagido do que a acdo de
um bom estrategista. Espaco da liberdade, do a vontade, a estratégia, diz Greimas, é
simultaneamente (1) o conhecimento das regras para a elaboragcdo de um programa de
acao — selegbes, combinagdes, rupturas — que conduza ao éxito; (2) uma competéncia
interpretativa da performance do interlocutor, permitindo ao sujeito ir dos atos as inten-
¢Oes do outro de forma a construir uma representacéo global de seu ser, seu querer e seu
possivel fazer; (3) uma competéncia manipulatéria com vistas a fazer o interlocutor agir

no quadro e em proveito do programa de acéo por ele estabel ecido.

Reconhecer nos textos a existéncia de estratégias discursivas, elaborar conceitos
pertinentes para sua andlise, detectar a orientagdo persuasiva do discurso televisivo,
compreender os espectadores como capazes de contextualizar a atividade dos meios —

este € 0 percurso que aqui se tenta empreender.

Projetada essa nocéo de estratégia no ambito da producdo televisiva— comunica-
¢do e mercadoria a ser consumida por milhdes de espectadores — pode-se imaginar o
guanto ela deve ser elaborada, calculada, para responder as necessidades de economia de
tempo (time is money), da producdo, e as aspiracdes de novidade dos espectadores.
Nesse caso, em principio, 0 que esta em jogo € “com-vencer” em todos os sentidos que
esse termo possarter, isto é, vencer o desafio e obrigar 0 espectador a partilhar da vitéria,
pois qualquer derrota nesse campo significaria um prejuizo de milhdes. H& um trabaho
criativo de estrategista em cada programa televisivo. Trata-se de um projeto concreto
gue responde a determinados critérios de selecdo e relevancia correspondendo a decisdes
tomadas no contexto de producdo. Esse projeto, naturamente, é responsavel também
pela escolha dos mecanismos de expressdo adequados a manifestacdo dos contelidos

desgjados.

Os mecanismos expressivos sao 0s arranjos de formas de expresséo, cuja disposi-
cdo se submete a regras (sintéticas) de combinacdo de elementos, selecionados pelo(s)
enunciador(es)/produtor(es) dentre um repertério de possibilidades virtuais, para mani-

festar uma determinada estratégia discursiva.

Acreditarse que, apesar de tantas transformagdes, num nivel profundo, funda-

mental, a organizacdo dos contetdos dos textos obedece a regularidades. Mas ndo sdo



11

tais regularidades que caracterizam o texto televisivo. Se qualquer descontinuidade se
funda em dois amplos e rudes principios — aidentidade e a diferenca — ndo ser& buscando
0 que identifica qualquer texto, que se conseguira caracterizar o texto televisivo. A ori-
gindidade, a criatividade, as novas formas de racionalidade instalam-se precisamente na
sua estruturagdo discursiva, fugindo ao lugar comum pela proposicéo de novas estratégi-

as discursivas ou pelo engendramento de formas expressivas inaugurais, inesperadas.

Mas a televisdo, a0 mesmo tempo em que busca desesperadoramente 0 novo,
apropria-se sofregamente dele, disciplinando-o, domando-o pela repeticdo e banalizacéo.
Por iss0, s80 hoje estratégias bastante comuns empregadas na construcdo do texto televi-
Sivo a repeticdo, a descentralizacdo, 0 excesso, a metamorfose, a fragmentacéo, etc.
(Caabrese, 1987)

Como produtos do desenvolvimento tecnolégico aliados a velocidade com que
hoje ocorrem as transformagdes, os textos televisivos se constroem fundados na estraté-
gia da repeticdo, réplicas como estandardizagdes ou continuidades. Essa repeticéo pode
ser dos temas, das estruturas discursivas, dos mecanismos expressivos (cenarios, ambi-

entes, formas de tratamento do espago e do tempo).

Uma outra estratégia empregada nesse tipo de textualidade é a auséncia de limites
precisos, a mistura de géneros, de diferentes niveis de “efeitos de redidade’, de diferen-
tes formados, condensando tudo num grande pastiche, parddia vazia, sem impeto satiri-
co. Quando essa auséncia de limites se traduz em excesso, € desestabilizadora. Mas, de
modo geral, a excentricidade e a descentralizagdo sdo movimentos de pulsdo que deslo-
cam o centro organizador do sistema para as suas margens, para a periferia, sem lhe

ameacar aregularidade.

Ainda uma outra estratégia € o privilégio da parte sobre o todo, do elemento so-
bre o conjunto, do fragmento sobre a sequiéncia, sobre o inteiro, do detalhe e do porme-
nor sobre o que ja foi “talhado”, configurando esses “recortes’” como partes de um sis-
tema que entdo pode ser recuperado ou como um novo sistema de menores dimensdes.
O texto televisivo sempre foi fragmentado em blocos, devido aos andncios publicitérios.
Essa fragmentagdo é hoje inerente ao préprio formato de muitos produtos televisivos,

introduzindo o efeito de zapping no interior do proprio texto televisivo. Forma de captu-
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ra do interesse do telespectador, ab mesmo tempo, a ele delega a funcdo de ordenacéo

desses fragmentos, de montagem de um verdadeiro quebra-cabegas.

As citacOes e apropriagdes sdo outras estratégias empregadas pela textualidade
midiatica que confirmam o processo de dissolucéo do sujeito e enterram definitivamente
0 principio da autoria. Essas intertextualidades sdo identificiveis e especificaveis. Locali-
zam-se a0 mesmo tempo no interior e fora dos textos da mesma ou de outras midias que

fazem metatel evisao, constituindo-se num espago de (auto) promogao.

Ha hoje ainda uma estratégia discursiva que vem sendo muito utilizada na produ-
céo televisiva. E a pretensa exibicéo de seu processo de producdo. Trata-se de constituir
no interior do texto-programa sua enunciacdo-enunciada, como se 0 texto oferecesse
diretamente ao leitor sua textualidade e com isso pudesse controlar sua leitura. Na ver-
dade, como todo processo signico, 0 que essa estratégia constroi séo apenas efeitos de
“agui e agora’, de “ao vivo’, uma vez gue todos esses programas sdo pré-gravados e

cuidadosamente editados.

Esse cen&rio que dia estratégias discursivas ao emprego de novos mecanismos
expressivos, combinando a rotacdo incessante dos elementos, as técnicas de desdobra-
mento do tempo em séries de presentes perpétuos, a utilizacdo de sequiéncias de tempo
desigual, a superposicao de planos e imagens em velocidades distintas, aponta para um
tipo de ruptura no modo de “dizer” contemporéneo, que, sem divida, é sustentado pela
proposi¢ao de novas estratégias discursivas e mecanismos expressivos, 0 mais das vezes,
produtos dos recursos e restri¢cdes préprios da midia veiculadora de um determinado tipo
de mensagem. E nessa perspectiva que as midias passam a ser consideradas linguagens
gue sobredeterminam, nos limites do texto, outras linguagens — visuas, sonoras. Esses
procedimentos expressivos acabam, no entanto, por serem transpostos de um tipo de
linguagem e midia para outros, contaminando todos os tipos de texto. Tém-se, entdo,
textos filmicos ou fotogréficos empregando mecanismos expressivos do video, ou ainda
textos verbais ou quadrinhos que passam a se Uutilizar de técnicas cinematogréficas, e

assim por diante.
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3. Consideracdes finais

A utilizagdo e consumo exagerados de estratégias discursivas e mecanismos ex-
pressivos que “emplacam” acabam por transformar aquilo que inicialmente era uma pro-
posicao criativa e inaugural em protétipo, esteredtipo, cristalizacdo, isto €, em regra do
sistema. N&o obstante, a producéo televisiva e videogréfica aternativa e experimental
encarrega-se de suprir esporadicamente as necessidades de novidade das tevés comerci-

as.

Pode-se, a partir de tais consideractes, compreender por que a andlise dos textos
televisivos ndo é tarefa simples. Eles sdo ndo s6 complexos, isto é, constroem-se de for-
ma intersemidtica, utilizando-se de diferentes linguagens em interacéo, como, além disso,
hibridos, pois h4, sem dlvida, interferéncia e sobredeterminacdo das midias na propria
estruturacdo dessas linguagens, que, se de um lado ganham especificidade, dependendo
do dispositivo midiatico veiculador da mensagem, de outro contaminam-se pelas trans-
posi¢des de mecanismos empregados em textos veiculados por diferentes midias. Dessa
forma, cada uma dessas linguagens estd em permanente construcdo, devido ndo s6 a
contribuicdo das novas tecnologias e a criatividade de artistas e especiaistas do meio,
mas a importacdo de mecanismos expressivos de um tipo de linguagem midiética para
outro, a processos de apropriacdo que transformam esses mecani Smos em recurso retéri-
co. Ta configuragdo justificaria a posicéo defendida por agueles que julgam todos os
textos midiéticos, independente da midia que os veicula, como pertencentes a um mesmo

e Unico conjunto.

Certamente esse fluxo veloz que caracteriza a producéo televisiva, impde conse-
guéncias metodol dgicas significativas na andlise desses produtos. A nogéo de texto alar-
ga-se, compreendendo o0 processo que o engendra como um todo; além disso, ha a con-
sideracdo necessaria a imensos conjuntos ou sistemas de textos de varios tipos, super-
postos uns aos outros por meio de varios tipos de intertextualidades, de sucessdes de
fragmentos sd0 relacionados em pura processuaidade, impedindo a determinagdo dos
limites precisos do que € interior ou exterior ao texto, visto que desse processo fazem

parte instancias de producdo e recepcdo, entornos de carédter social, cultural e ideol dgico.
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Dai o interesse de investigar as condicdes de seu uso, de seu trajeto nos circuitos

de sentido, de seu reinvestimento nas redes de sociabilidade. Veam-se, por exemplo, as

inovagdes tecnol gicas na area da imagem que permeiam a trama de agenciamentos arti-

culadores — num dado estado e momento sociais — de sujeitos, figuras e mundos possi-

veis. Nessa trama, podem-se reconhecer tendéncias de permanéncia, de suspensdo, de

reversao

e de transformacgdo das relacOes sociais, dos pressupostos ingtitucionais, das

expectativas societais.

A guisa de conclusfo, propde-se que a andlise dos textos televisivos

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)
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o interlocutor no seu percurso de producédo de sentidos,

reserve papel preponderante aos estudos dos meios como linguagens
gue sobredeterminam outras linguagens visuais, verbais, musicais;

relacione o produto analisado com outros do mesmo géneros produzi-
dos pela mesma ou por outras midias, verificando os processos de apropria-
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