Televisio: Da sala de estar para a sala de aula.
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Entre a escola e ateevisio

Este trabalho resulta de uma das preocupactes dentro de minha pesquisa de

mestrado em comunicacdo e educacdo na Universidade Anhembi Morumbi.

Estamos conscientes, hoje, da importancia da televisdo no processo de educagéo
da crianca, desde os anos que precedem sua estada na escola. Estando permanentemente
na vida das pessoas, a televisdo tentara se adaptar a faixas etérias, com horarios e

programacoes diferentes, se comportando como um “ parente eletrénico”.

“ O poder e a penetracao do veiculo sdo imensos. Milhdes de pessoas se ligam
efetivamente a tel evisdo durante muitas horas de seu dia. Se alguns poucos se
colocam contra ela, a grande maioria, no entanto, permanece diante do video
entre quatro e cinco horas diarias em média, média essa que chega a dez horas
entre as pessoas da terceira idade. Os pequenos, de trés a doze anos, assistem a

TV aproximadamente seis horas por dia. E qual a razao?(...)ninguém pode



negar o poder de seducéo exercido pela TV, bem como a forca magnetizante

com que se mostra aos individuos” *

Deixando de ser um “bicho-papdo”, como era tomada na década de 70, acusada
de ser dienadora, hoje, é atelevisdo que define o que a familia de todas as classes faz e
consome. Sob esse aspecto, ndo € sO no universo da crianca que ela aparece como
mediadora, mas, por conseqiéncia, para 0 adulto também, de forma muito mais
sedimentada.

Provavelmente Freinet’® usaria a TV, o video e o Video Game em suas
experiéncias educacionais, pois reconheceria neles sua importancia e forca de seducéo.
Maria LUcia dos Santos, educadora freinetiana, membro do Nucleo Freinet da Sao Paulo,

que nos fala da utilizagdo da TV, do video, e outros meios em sala de aula’, nos diz:

“ A escola esta lentamente acordando para a compreensdo dos meios de
comunicagdo como educadores informais da sociedade e como novas

linguagens que interferem nas convencionais’ .*

Como a escola podera enfrentar os meios eletrénicos, que se multiplicam e se

desenvolvem criando atrativos cada vez mais sedutores? A escola tem futuro perante

! Maria Tereza Fraga Rocco. “As Paavras na TV. Um exercicio autoritario?’in Adauto Novaes (org).
Rede Imaginaria - Televisdo e democracia, pag. 241.

2 Celestin Freinet, educador francés -1896-1966.
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esses meios? Ndo se trata de competir com eles e Ssm incorporéalos, e que em funcéo
deles se repense a escola atual, 0 sistema educativo. Dentro desta nova cultura, a fungéo
do professor ndo podera ser simplesmente o repetidor, o transmissor de conhecimentos,
pois atuamente existem meios que o fazem de maneira mais eficaz. Néo se trata

entretanto, de suprimir o professor ou mesmo a escola. Trata-se de renovéla

O Espaco ocupado pela TV

A TV ja é umareferéncia da crianca quando esta chega a escola. Os educadores
precisam reconhecer e entender que, uma escola que ndo ensina um aluno a assistir
televisdo, estara permitindo que o aluno permaneca no nivel da consciéncia ingénua, e
estara educando um aluno incapaz de entender os signos desse meio, geradores de parte
de seu repertdrio, e consequientemente, parte de sua cultura. A escola precisa fazer com
que o auno ultrapasse o0 nivel da consciéncia ingénua e atinja o nivel da consciéncia
critica. Faz-se necessario que a escola integre parte da programacéo da TV dentro do

processo educativo.

“ A escola é uma enseada segura, porgue tem suas normas, regras,
ritos, tradicoes, que desempenharao tanto melhor seu papel quanto
mais evitarmos questionar a respeito de suas bases ontoldgicas ou de

sua origem histérica. As reformas passam, o sistema continua” .

* José Manuel Moran. Como Ver Televisio, pag. 29.
®> Michel Tardy. O Professor e as |magens, pag. 11.



N&o podemos esquecer das propostas mais libertadoras, como professa Paulo
Freire e outros educadores. E preciso perceber o espago que a cultura dos Meios de
Comunicacdo de Massa ocupa no universo de nossos educandos. A escola tradicional,
em sua maioria, tem se mostrado resistente, pois se ocupa quase que exclusivamente em
reproduzir conhecimentos, perpetuar uma cultura oficializada, portanto ja estabelecida,
recusando-se a adaptar-se a uma sociedade e a uma cultura em constante transformagéo.
Sob esse prisma, a escola cumpre seu papel de mantenedora da ordem existente, um

aparelho de controle social .®

“ As criancas de seis anos que transpde pela primeira vez a porta da
escola, possuem ja uma solida cultura televisiva. Desde o comego da
escolaridade, submetem-se massivamente ao descrédito da sua ‘antiga
cultura’ infantil e comecam a fazer a experiéncia do encontro das

grandes obras classicas’ .’

Muitas escolas, se preocupam com os diferentes temas da modernidade, mas déo
pouca atencéo, ou uma atencdo insuficiente, aos Meios de Comunicacéo de Massa. Com
freqUiéncia, os temas da TV estéo presentes através do auno na sala de aula, mas sdo

ignorados pelos professores.

Linguagem da televisio.

Existe uma analogia entre a linguagem da televisdo e a linguagem dos sonhos.

Essa analogia se revela nos processos inconscientes, e se apresenta como uma forma de

® Louis Althusser. Aparelhos | deol 6gicos de Estado.
" Judith Lazar. Escola, Comunicagéo, Televisio, péag. 12



representacdo do real e sua relagdo com ele. No imagin&rio todos os sentidos sdo

possiveis.

“ O discurso televisivo é criacao de codigo mas ndo de pensamento, pois o

poder de coisa de todas as imagens impede qualquer deslocamento entre o
significante e o significado. Também para o discurso televisivo ndo existe
contradicdo, negacgao, impossibilidade. A inocéncia de um desenho animado
pode ser interrompida subitamente por um segmento de discurso sobre as
propriedades de um biscoito, ao qual se segue umtrecho de trailer de um filme
da sessdo da noite mostrando cenas de sexo e violéncia, uma chamada para o
telgjornal anunciando outras cenas de violéncia real mas sem que nada as
diferencie da violéncia ficticia mostrada ha pouco, volta-se a uma propaganda
de lingerie, a uma apresentadora de minissaia e finalmente ao desenho animado

interrompido” ®

Tudo isso sem que sgja anunciado que 0 que val ser visto a seguir ndo tem nada a
ver com o ja visto, de ta forma que essa linguagem se assemelha muito a linguagem
onirica. A relagdo entre a crianca e a televisao se processa em uma relagdo com o codigo
televisivo, e ndo com a sua experiéncia direta com o objeto representado, destaformaela

difere o real do representado.

A televisio possui uma programacdo que sintetiza diversas linguagens. E preciso
constatar como estas linguagens se estruturam entre si, e qual € o efeito globa que elas

produzem. “ ...a televisdo tem uma linguagem especifica produzida pela justaposicéo, a

& Maria RitaKehl. “Imaginar e Pensar” in Rede Imaginéria: televisio e democracia. pag. 65.



mistura e a sintese de diversas linguagens. Em consequiéncia, se nao dispusermos de

elementos para analisar estas mesmas linguagens, ndo poderemos conhecer oS
fundamentos de sua linguagem” .°

A imagem captada da tela produz um fascinio por suas formas e cores, associada
a uma sonoplastia composta por uma tipologia sonora diversa que ir4 caracterizar o

meio, produzindo uma sinfonia extremamente atrativa aos olhos e ouvidos infantis.

“ Uma das manifestages mais evidentes da modificacdo das experiéncias
per ceptivas pela televisdo é justamente a multiplicacéo dos estimulos visuais e
auditivos. As mensagens da televiso caracterizam-se cada vez mais por um

ritmo trepidante, por uma aceleracéo cada vez maior na sucessio das cenas’ .

A relagdo da crianga com a televisio vai se modificando de acordo com a idade.
Inicidmente sua atracdo serd pelos desenhos animados, por seu aspecto formal
fantasioso e magico, e também pela sua curta duragdo. Nao se sentira atraida, em
principio, pela programacdo destinada aos adultos, mas, ndo tem aternativa apds certa
hora do dia, como demonstra P. Marks Greenfield™ em seu estudo sobre a crianca e os
meios de comunicacao.

® JM. Pérez Tornero. El desafio educativo de la television, pag. 83.
19 Joan Ferrés. Televisdo e Educagéo, pag. 17.
1 p Marks Greenfield. El nifio y los medios de comunicacion.



Em principio, os desenhos correspondem ao nivel de atencdo/concentracdo
préprio da crianca de menor idade, que estando ainda em processo de aquisicdo de
linguagem, terd sua atencdo e verbaizacd um pouco fragmentéria. Como observa
Piaget:

“(...)é quase impossivel interrogar sujeitos de trés anos, por falta de
continuidade nas idéias durante o dialogo; a partir dos quatro anos, pelo
contrério, é possivel manter uminterrogatério(...) Por outra parte, as pesquisas
sobre a nogéo de ordem mostram que, se a crianga de quatro a seis anos mal
sabe ordenar um relato simplesmente verbal ou reconstituir a vontade uma
seguéncia de acontecimentos, ela sabe em compensacdo, ordenar intuitivamente

uma série de contas coloridas’ .*?

Este desgjo temporal € atendido pel os desenhos animados, pois se apresentam de
forma rgpida e dindmica trazendo uma narrativa completa em um curto espaco de tempo.
“ As criancas sdo muito sensiveis a mensagens breves e concretas do tipo das que
predominam na televiso” .** Por essa razdo, pensando neste publico infantil é que a
maioria dos programas infantis se apoiam na apresentacéo de desenhos curtos ou filmes

de aventuras, entremeados por apresentadores, além dos intervalos comerciais.

Cada vez mais as imagens produzidas pela televisdo se caracterizam pelo ritmo
alucinante, produzidos pelas trocas de planos das cameras. “ Pesquisas realizadas com
aproximadamente 300 filmes comerciais dos anos 40 e 50 situavam a duracéo media de

cada plano entre 12 e 15 segundos. Atualmente, nos desenhos animados japoneses a

12 Jean Piaget. A formagao do simbolo na crianca, pag. 175 e 176.
3 M. Alonso Eurasquin, Luiz Matillae Miguel Vazques. L os Telenifios, pag. 65.



duraciio média de um plano j& é de 3,5 segundos’ .** Esta pesquisa feita por E. Garcia
Matilla e citada por Joan Ferrés confirma o que estamos estudando no que diz respeito
as transformacfes ocorridas e que caracterizam a linguagem da TV e a duragéo dos
desenhos animados. Essa caracteristica temporal também se apresenta em outros
programas, de natureza informativa ou mesmo de ficcdo, além daqueles feitos

especia mente para criangas.

Mudancas na Per cepcao.

Se hoje arapidez, a sintese, e a eficiéncia de um comercia de televisdo consegue
transmitir uma mensagem e cumprir seu objetivo, é porque 0 nosso Modo de percepcao
também se modificou e se adaptou. “ Por que € que ndo se admite que as descobertas
técnicas transformaram em grande parte a nossa maneira de pensar, a nossa vida

sensorial e que talvez estejam até prestes a modificar 0 nosso ritmo de pensamento?” .

A mudanca constante das imagens, associada aos movimentos de camera, séo
fortes atrativos para a atencdo do olhar do telespectador. Cada plano pressupde uma
mudanca da realidade, ou do ponto de vista desta realidade, que é apresentada. O
telespectador vai se acostumando com a mudanca constante de ritmo, e essa mudanca
acaba se transformando em uma necessidade de movimento. Logo, quando ndo ha

mudancas constantes, torna-se monGtono.

14 Joan Ferrés. Televisio e Educacéo, pag. 17.
3Judith Lazar. Escola, Comunicac&o, Televisio, pag. 15.



A prética do “zapping”, troca de canal durante a emissdo, principa mente durante
as interrupgdes comerciais, € mais uma prova da necessidade psicolégica de um ritmo
constante nos programas de televisdo. Este € mais um dado que confirma a mudanca de

habitos perceptivos provocados pela televisdo.

Também a informacdo veiculada pela TV, seguindo o principio do ritmo
constante, ndo se prolongard demais em suas explanacfes. Mudara constantemente de

assunto, de uma forma nem sempre organizada e sequiencial.

“ Tanto considerando a televisdo como instituicdo, em face do
conjunto da programacao, quanto considerando alguns programas
isolados ( por exemplo, os noticiarios) as informacBes sao
aparentemente desconexas, dispersas, dificilmente integraveis, as
vezes contraditérias. Basta pensar, por exemplo, em informacéo
sobre a crise econdmica interrompidas por propagandas que incitam
o consumo. Ou em propagandas que divulgam a idéia da facilidade
com que se consegue ser feliz, interrompidas por informacgdes sobre

as maiores tragédias da humanidade” .*°

Estes sdo alguns dos aspectos da televisdo, que a0 nosso ver, determinaram as

mudancas ocorridas na percepcdo das geracOes que cresceram frente a televisdo.

16 Joan Ferrés. Televisdo e Educagéo, pag. 20.



Acreditamos que essas mudancgas devem ser observadas em sala de aula. Diante disso,

novas questdes sdo levantadas.

Como hoje, a TV influi no modo de percepcao da crianca? E o que esta mudanca

poderia ajudar no processo de educacao dentro da sala de aula?

A linguagem da televisho e da escola se apresenta de maneira diversa:
Fragmentacdo X Linearidade; Simultaneidade X Sequencialidade. Porém nos dois casos
um mundo novo se apresenta. Mesmo que TV estgja voltada para o entretenimento e a

escola para o conhecimento, em ambas persiste o denominador comum da informacao.

A TV possui um determinado modelo, ainda que implicito, presente nas suas
propostas ideol égicas, no perfil de sua programacao e na formacdo dos profissionais que
nela trabalham. Desse modo, por sua forma de imposicéo ideoldgica implicita, € que o
telespectador pensa possuir um ilusorio dominio sobre o meio. Ao mudar de cand,
pensando submeter a TV ao seu poder seletivo, ele é que se submete aquilo que este
meio lhe impde. Os programas ja estéo prontos. O que existe é uma maior possibilidade

de escolha.

Ja a escola explicitamente propde um determinado model o igual mente ideol 6gico
em seu ambiente, quer sga na formagdo de seus professores, em sua proposta
educacional, ou no perfil de seus aunos. Parece fazer com que estes aunos se

condicionem passivamente, ou ndo, a estas condigoes.



N&o pretendemos aqui enaltecer a TV e crucificar a escola, pretendemos mostrar,
gue a televisdo, estando presente na vida da crianga, fazendo parte de sua experiéncia,
sendo também uma mediadora de sua relagcd com o mundo, ndo pode ser considerada
uma “maquina de perder tempo”, mas sim, reconhecé-la como um fenémeno social

também responsavel por transformacfes nas vidas das pessoas.
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