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Resumo: Este artigo discute a intervencdo das midias na cotidianidade dos individuos e
sua atuacdo como gestoras de novas formas de sociabilidade. Considerando que as
midias sdo, na atualidade, a fonte de grande parte do saber partilhado pela humanidade,
sd0 €las as responsaveis pela ateracdo da experiéncia do homem na interacdo com o
mundo, promovendo uma rede mididtica enquanto insténcia ofertadora de informagéo
em niveis mundiais. No entanto, ao interagir locamente, a emissdo de caréter
globalizante se traduz em apropriacGes particulares de grupos e individuos e que
produz o que chamamos de sentido de pertencimento. Este sentido de pertencimento,
pode ser a resposta subjetiva impressa ao processo globaizante de tendéncia
essencialmente objetiva e impessod. E a redfirmacdo das identidades culturais
particulares dentro do processo global dos fluxos de informagéo.
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Introducéo

A nova ordem que vivemos atualmente é fruto de mudangas répidas e intensas
que aconteceram de forma concentrada nas Ultimas trés décadas. Essas transformactes
passaram a decidir a amplitude do universo de experiéncia do homem no que hoje
chamamos de modernidade tardia. Elas sdo responsavels pela apresentacdo do mundo
pés-moderno a individuos que até entdo ndo conseguiam alcancar, hem mesmo no
imaginario, a mensuragdo do limite minimo de espago que ocupavam dentro do
planeta. Individuos para quem lugar de nascimento e lugar de morte eram exatamente
0S MEesMos, OuU para quem 0 mundo comecava exatamente onde terminava, na propria
aldeia onde passavam toda a vida e vivenciavam suas experiéncias. Portanto, estavam
reduzidos a interages com um série absolutamente restrita de pessoas que eram suas
principais fontes de informagdes. O resto era o desconhecido, e sobre o desconhecido
SO suposigdes traduzidas por mitos que tentavam dar respostas as grandes duvidas.
O que aconteceu deste momento até o estabelecimento da experiéncia pés-moderna,
ou pés-industrial, ou sociedade da informacdo, ou modernidade tardia, enfim, ao
processo definido como o posterior a idéia hegembnica da modernidade fundada na
raz&o e nos principios iluministas, foi uma transformacdo em todos os aspectos da vida
moderna. As transformactes que parecem ter sido capitaneadas pela l6gica econbmica
com o triunfo do capitalismo sobre o socialismo real, trouxeram consigo todas as
outras mudancas sociais e culturais que deram origem a experiéncia pés-moderna.
Nessa nova ordem que se estabelece, conhecemos estruturas associadas a um modelo
de desenvolvimento que dispde sobre a desterritorializacdo do homem, a mobilidade
do capita e a interligacdo dos individuos pelo planeta através das novas tecnologias.
Assim, do espectro minimo da adeia as relacOes planetérias vividas na atualidade,



chegamos ao que muitos chamam do fenbmeno da globalizacdo que, para dém das
mudancas econdmicas e sociais, também pode ser definido pelo desenraizamento da
experiéncia dos individuoslle pela intensificacdo das relagdes sociais em escala

mundial[] Pontos do planeta, antes isolados entre s, passam a se interligar através de

acontecimentos locais que s80 postos em relagdo com ocorréncias muito distantes e
vice-versa. E a conversdo do que MacLuhanJja denominava aldeia global e que

RodriguesCichama de territério comum:

As sociedades tradicionais viveram sempre confinadas ao espaco da coletividade e as
suas relagdes ndo iam além das sociedades limitrofes. As tradigdes, o saber e a técnica
estavam assim delimitados pelas fronteiras culturais da coletividade concreta dos que
partilhavam o mesmo territério comum.

As novas mudangas deram novos contornos para este territério comum.
Na verdade, as mudancas eliminaram fronteiras através do aparato tecnoldgico, de
modo que os limites do novo territério redefinido pela interligacdo mundial coincide
com os limites do préprio planeta. Assim, a planetarizacdo comprime tempo-espaco
anulando distancias, faz surgir grandes conglomerados e corporagdes transnacionais,
internacionaliza as relages sociais, globaliza mercados e fragiliza instituicdes como a
dos Estados Nacionais na medida em que fronteiras sdo eliminadas. Tanto capitais
como informacdo atravessam 0s quatro cantos do planeta e redesenham uma nova
geografia onde se da a nova experiéncia humana que passa a ser redefinida também nas
suas préticas mais cotidianas.

Dessa maneira, estar interligado mundialmente pode significar a possibilidade
de, através da informacdo globalizada, familiarizar o distante e tornalo cotidiano,
alargando a experiéncia cultural e promovendo as interacdes sociais pela via mididtica,
de modo que os individuos passem a entrar em contato com diferentes mundos que
oferecem diferentes experiéncias, aterando a percepcao de realidade. O homem passa
acontatar com coisas que ndo pode tocar mas que passam a interagir na vida cotidiana
gracas aos avancos tecnologicos proporcionados as midias que se tornam 6rgaos da
NOSsa percepcao:

Complexos e sofisticados dispositivos de informagdo, como o telefone, o cinema, os
jornais, a radio, a televisdo, os satélites de telecomunicactes, o telefax, o correio
eletrénico, os discos compactos, o computador, as redes e os sistemas integrados de
servicos telematicos, fazem parte do nosso dia-a-dia; definem novos horizontes da
nossa experiéncia, alargando a esfera da percepcéo e de intervencdo no mundo,
elaborando a nossas propria representacdo da realidade. E por isso que dificilmente
poderiamos hoje imaginar a nossa vida sem estes dispositivos mediaticos que passaram
afazer parte integrante dos nossos proprios 6rgaos de percepcaoll

Ser um individuo globalizado, portanto, significa antes de tudo, sofrer o processo de
reorganizacdo da experiéncia, na medida em que as relagdes sociais fundadas no
contato direto até entdo, passam a ser substituidas pela mediacéo tecnoldgica e ndo
prescindem mais de localizacBes especificas [1No dizer de Baudrillard:



O conjunto de suas relagdes sociais ja ndo € tanto o lago com 0s seus semelhantes
guanto, no plano estatistico segundo uma curva ascendente, a recepcdo e a
manipulacdo de bens e mensagens, desde a organizagdo doméstica muito complexa e
com suas dezenas de escravos técnicos até o “ mobilidrio urbano” e toda maquinaria
material das comunicagdes e das atividades profissionais, até o espetaculo permanente
da celebracdo do objeto na publicidade e as centenas de mensagens diarias emitidas
pelos “mass media’(...) [

Assim, percebemos que as midias estdo no centro deste processo a que chamamos
globalizacdo. A intervencdo mididtica tornou-se condicdo para a conversdo da
modernidade tardia no espago-mundo, jogando no centro desta nova redidade o
envolvimento de varios microcosmos hum macrocosmo partilhado por todos, numa
circularidade continua. Por isso, as midias se tornam tanto a expressdo das tendéncias
globalizadoras da modernidade, quanto instrumentos dessas mesmas tendéncias. Em
sintese, 0s meios de comunicacdo “sustentam” e dao corpo a essa grande teia de
relagdes mundiais como nos diz Giddens:

E que a extensio global das instituicdes da modernidade seria impossivel ndo fosse
pela concentracdo de conhecimentos que € representada pelas “noticias’. Isto é talvez
menos Obvio na consciéncia cultural geral do que em contextos mais especificos. Por
exemplo, os mercados monetérios globais de hoje envolvem direta e smultaneamente
acesso a informagdo concentrada da parte de individuos bastante separados
espaciamente um dos outros [

Essa “concentracdo de noticias’ é uma faceta do que resulta deste intercambio
mundial. Este processo que distribui a mesma informagdo, via midia, de alguns pontos
para o resto do planeta faz com que a informagdo mundializada sgja consumida por
bilhGes de pessoas que assistem hoje aos mesmos eventos ha televisdo, assim como se
tornem t&o ignorantes exatamente dos mesmos fatos que ndo aparecem na Tv. A
visibilidade dos acontecimentos depende mais da capacidade de se fazerem aparecer na
midia do que suas razdes de existéncia [J Por sua vez, o critério de anunciabilidade na
midia é uma conquista da informacdo que pode ser enquadrada nos critérios de
mercadoria, ja que também a informacdo segue o0s principios da ldgica liberal,
mensurada apenas por valores de mercado. A informagéo é ndo mais que um produto e
esta subordinada as estratégias do negdcio da comunicacdo e aos planos de producéo e
distribuicdo de algumas poderosas empresas transnacionais.

Para alguns tedricos, isto pode significar que redes globais de producéo e distribuicdo
promovam a homogeinizacéo da producdo cultural, na medida em que a informacéo
homogénea flui por todo o planeta, na tentativa de construir um imaginario comum a
todos os individuos. Conforme lanni [ldissolvem-se fronteiras e desenraizam-se as
coisas, as gentes e as idéias. Formam-se linguagens globais. Essas linguagens globais
teriam um centro de producdo de acordo com Baumann[] e portanto seriam
extraterritoriais e emancipadas das restricdes locais. No entanto, dizendo isso, 0
préprio autor abre a discussdo para uma releitura da dindmica dos fluxos de
informacdo mundiaizados, no momento em que afirma também que, ainda que a
producdo de significado sgja centralizada e desvinculada de sua localizagdo especifica,
ela é ressignificada em cada local que chega, ao informar e dar sentido.

Assm, a reflexdo que se impbe é que a pretensdo universalizante, unilateral,
unidirecional € propria dos centros emissores, ou sgja, do lugar de onde flui a



informag&o, ndo do lugar de recepcdo, onde a informacdo é ressignificada de acordo
com suas particularidades. Portanto, a certeza da homogeneidade dos produtos
culturais é contraposta a heterogeneidade de quem a consome.

Se de um lado as novas tecnologias proporcionam a interligacdo mundial de culturas e
identidades, de outro é va ilusdo acreditar que a esse processo estejam associadas
idéias como unidade, homogeneidade ou sentido Unico. Ndo. Na verdade, estamos
diante de um processo de duas vias. um processo que globaliza ao mesmo tempo que
fracciona. E um fracionamento articulado, um reordenamento das diferencas e
desigualdades]

No entanto, ainda que admitamos esta dualidade, parece natura associar a
globalizagdo a idéia de um processo totaizante que torna o mundo mais unificado e
homogéneo, a ponto de imaginar que a compressao espaco-tempo propostos pelas
universalizantes novas tecnologias implica no recuo das culturas locais. Na verdade, a
globalizagdo encerra em S mesmo sua oposicdo. Tanto une quanto fragmenta, tanto
mundializa quanto divide, ou seja apresenta uma interface paradoxal. E universal mas é
excludente, € global, mas, de fato, se materializa no local. Ainda que o fenbmeno da
globalizacdo torne os individuos “ mundiais’, é o local que se congtitui num espaco
privilegiado onde se desenvolvem relagbes combinatérias das culturais locais, de
assimilagdo ou rejeicdo da cultura global hegemdnica. Quanto mais a vida diaria é
recongtituida em termos do jogo diaético entre o local e o global, tanto mais 0s
individuos sdo forcados a negociar escolhas de estilos de vida entre uma diversidade de
opcdes. Ou no dizer de Giddens “ Deveriamos compreender a expansdo globa em
termos de relacdo continua entre distanciacdo, por um lado, e por outro, a
mutabilidade cronica das circunstancias e dos engajamentos locais’ [ E no local que

acontecem as interagdes cotidianas e € por isso que na mesma medida em que nos
mundializamos, nos voltamos as questbes mais locais e particulares, como que em
busca da identidade perdida.

1.2) O pertencimento como diferenciacéo:

E interessante perceber que o revigoramento do local proposto como uma interface do
global ndo significa querer coloca-los em posicdes opostas, em espacos dicotdmicos.
Na verdade como processos indissocidvels, eles coexistem e nos propdem, ndo a
homogeinizacdo das culturas, mas a redefinicdo de vaérias culturas dentro do espaco-
mundo. Por este mesmo motivo é que a planetarizacdo da modernidade tardia € a
reinvencdo das interacbes sociais, uma vez que a hibridizagdo das culturas estdo
necessariamente vinculadas interagdes sociais num entrelacamento de culturas
diversificadas, promovendo novas formas de sociabilidadel]

O fortaecimento das inUmeras culturas dentro da cultura mundial da ldgica
globalizante vem ser unificada através do discurso das midias na medida que seus
receptores se sentem participantes na constituicdo de uma rede de solidariedade
midiética como diz Rodriguesl] Essa rede disp6e sobre a necessidade de os individuos

estarem conectados a sistemas de informagdo constantemente, reconstruindo as
interacOes sociais e reorganizando 0 espaco publico. Essas interagbes acontecem
através da possibilidade de partilhamento do fluxo cultura promovido pelos media
através do repertdrio de imagens e informacéo, produzido e distribuido pelos jornais,
revistas, televisdo e pelos filmes.



Na modernidade tardia, devido a sua onipresenca nas relagdes mais cotidianas, pode-se
dizer que sdo as midias que fornecem o conhecimento a ser partilhado pela humanidade
através de seu discurso. Cabe a elas promover a unificagdo, uma vez que 0s sistemas
de significacéo e representacdo cultural se multiplicam e nos colocam frente a uma
multiplicidade cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos
nos identificar. Por conta disso as midias se mostram importantes agentes de
ressignificagdo social na vida dos individuos.

Para Giddens[] as midias sdo algumas das novas ingtituicdes da modernidade que
geram  novos mecanismos de identidade ao promover o partilhamento do
conhecimento comum, e portanto, tornando-se o reflexo de nossa identidade cultural
na atualidade. A experiéncia “ mediada’ cresce em importancia cada vez mais na vida
cotidiana das pessoas e, portanto, na construcdo da identidade, formada, cada vez
mais, pelo material mididtico em detrimento dos elementos locais. E importante
observar que, se a informagdo interfere na construgdo ou reconstrucdo de nossas
identidades € porque, de fato, nos sentimos de uma alguma forma “pertencidos’ ao
mesmo espaco, ainda que esse espaco SO se concretize através da tecnologia da
informacdo. Por isso dissemos que as midias geram em ndés um sentimento de
pertencimento a uma comunidade imaginada criada através da midia: uma comunidade
sem lugar.

O sentido de pertencimento se estabelece na medida em que entendemos que, para
gue haja comunicacdo é preciso que os interlocutores tenham uma “ memoria’ comum,
participem de uma mesma identidade cultural, j& que a comunicacdo se manifesta nos
discursos que circulam na sociedade. Por conta disso, cabe as midias promoverem, na
atualidade, aintegracéo a essa comunidade articulada via tecnologia, onde o lugar que
antes era ocupado pelos mitos na antiguidade, pelas instituicdes na modernidade é
agora ocupado pelas estratégias das grandes organizagdes financeiras, técnicas e
medidticas.

O sentido de pertencimento, portanto, € fruto do partilhamento de um lugar simbdlico
traduzido aqui por esta memoria comum - um conjunto mais ou mMenos coerente de
imagens e lembrangas. Mais do que resultado do partilhamento deste conhecimento
comum, o pertencimento a comunidade imaginada € uma resposta ao processo global
onde buscamos encontrar um ponto fixo frente amundo em constante movimento.

Os meios de comunicagdo que sdo da natureza dessa sociedade, atuam como fator de
coesdo socia tanto nas pequenas regides e suas relagdes com 0 mundo, quanto em
sociedades com grande complexidade social e cultural. As imagens construidas na
televisdo e no radio sdo parte necesséria do processo de formacdo da comunidade
imaginada, especialmente por ser capaz de estabelecer uma ponte entre o publico e o
privado.

A prova disso € o que diz Maffesoli [J sobre a nova ordem comunicacional. Para ele,
as midias anulam as tentativas de individualizagdo na medida em que reinvestem no que
ele chama de pulsdo priméria dos individuos que os movem na busca pelo espaco
comunitério. Dessa forma, ha como que a revitalizagdo de um sentimento que sempre
esteve presente nas sociedades tradicionais e que agora é reafirmado através dos meios
de comunicacdo. O sentimento de pertenca, a pulsdo gregaria € um “residuo” que,
com maior ou menor forca, sempre esta agindo em toda vida ou sociedade.

E o que acontece especiamente quando do partilhamento de um evento midatico por
exemplo. Observando rituais, arrumando-se e participando, sabedores de que inlmeros
outros estdo fazendo o mesmo, a audiéncia pode ser unida por esse acontecimentos
via midia. E como se as novas tecnologias de comunicagdo estivessem produzindo a



comunidade global que transcende o lugar fisico pela convergéncia de diferentes
grupos que se unem em torno da experiéncia comum da televisdo para formar uma
comunidade. Atuando privilegiadamente no cotidiano, as midias editam o mundo,
agendam temas. Por essa caracteristica, a comunicacdo entra no processo permanente
de producéo de significado, portanto de construcéo da realidade, em todas as suas
manifestagdes, quer sgjam culturais, econdmicas ou politicas.

Assim a comunidade, ou o0 sentimento de pertencimento a uma comunidade funciona
como uma espécie de antidoto a crescente massificacdo, despersonalizacao,
desagregacdo e alienacdo que caracterizam a sociedade moderna. A busca por este
sentido nos faz viver um movimento pendular onde atuam forgas que ora nos voltam a
submissdo da cultura de massa, ora nos trazem de volta a vida privada. Quanto mais
participamos de uma vida publica, cada vez mais global, através da producdo, do
consumo ou da informagdo mundializados, tanto mais sentimos a necessidade de
encontrar em nossa vida privada, pontos de apoio para ndo sermos levados pelas
mensagens a0 Mesmo tempo sedutoras e impessoais da sociedade de massa . A familia,
a comunidade, as tribos tém sido reinvindicado como lugares fundamentais de
formacdo do sujeito. Para Touraine [] a subjetivacdo pode ser alcancada através das

crengas, da religido e do consumo como forma de resisténcia firme frente aos poderes
da empresa e do mercado, contra riscos de estandartizacdo e das pressdes autoritarias
das ideologias, em nome das quais muitas vezes poderes totalitarios se infiltraram nas
consciéncias e nas instituigoes.

S%0 os media que, em Ultima andlise, tornam-se a ponte entre as interagdes entre a
culturamundial e a cultural local, entre o publico e o privado como nos diz Touraine [
guando defende a idéia de que a cultura de massa penetra no espaco privado, ocupa
grande parte dele e, como reacdo reforca a vontade politica de defender uma
identidade cultural, o que leva a recomunitarizacéo.

Portanto, se o panorama da transnaciondizagcdo dos bens culturais resultante da
transnacionalizacdo econbmica € um processo que ruma no sentido de anular
diferencas a0 qual estdo submetidos todos os paises, se os produtos culturais ja sdo
transnacionais em sua producao e distribuicdo, 0 consumo desta mensagens, ou sgja, 0
momento da recepcdo torna-se 0 Unico e necessario momento de diferenciagdo a essa
tendéncia homogeneizante como nos diz Guedes:

A globalizacdo, entendida como uma estratégia politica favorével as corporactes
transnacionais, procura principamente a integragdo econdmica, e traz consigo um
processo de homogeinizagdo das formas culturais, da tecnologia, dos mecanismos de
organizacdo socid e do trabalho, que sdo colocados como uma tentativa de
homogeneizar nagOes, desfazer fronteiras e, assim, permitir o livre fluxo de dinheiro,
informagdo e merchandise, bem como a circulagéo de pessoas e objetos, integrados no
tempo e no espago [l

Dessa maneira, € importante reconhecer que se a oferta midiética se da sobre bases
planetarizadas, o consumo desta oferta é diferenciado pelo ponto de vista loca e
individual. Assim, atuamos em contextos e aces especificas que contribuem, para
promover influéncias sociais com conseqiéncias globais. Para Canclini, o consumo €
manifestacdo da particularidade, uma espécie de resposta sempre heterogénea ao
produto homogéneo. “E o conjunto de processos socioculturais em que se redizam a
apropriacdo e os usos dos produtos’ [ E essa apropriacdo nunca se da num



movimento tranquilo e pacifico, 0 que mostra justamente seu carédter salutar segundo
aponta Guedes:

S80 precisamente estas tensdes subliminares dentro do processo de globalizacdo que
agem em favor da fragmentacéo e da desintegracdo. Elas constituem o motivo para
mudangcas e levam-nos a colocar a indUstria cultural em um novo espaco, repensar as
tensOes e os conflitos que a perpassam e que sdo expressas em algumas manifestacdes
culturais como o resultado de lutas de poder/ conhecimento, atos coletivos nos quais
comunidade e grupos concentram suas identidades e visdes de mundo. [J

Por outras palavras esta idéia € revista por Rodrigues Cao dizer que a informacdo €
da ordem da emissdo de fluxo homogéneo e alcance mundial, enquanto a comunicagao
€ do dominio do particular, do local de modo que através da sociedade da informagéo
vemos 0 ressurgimento dos regionalismos e nacionalismos na tentativa de resitir a
forca homogeinizadora da informacdo planetaria, a promover sua propria ordem de
valores a margem das pretensdes universalizantes da ordem informativa midiética
Assim, a légica da oferta homogeneizadora dos meios de comunicacdo se estabelece
uma verdadeira “redescoberta’ dos discursos e préticas culturais regionais que sao
evidenciadas nos “contratos de leitura’” que se instituem no campo da recepcao e que
produzem através da apropriagdo da oferta comunicativa, os mais diferentes sentidos.
Portanto, ainda que a oferta de bens culturais promovida pelos media seja de natureza
totalizadora, através do discurso da globalizacdo que promove a industria cultural
guando faz o discurso da unificagdo, ainda assm, a mesma producdo industria e
homogénea é capaz de provocar multiplos sentidos ao interagir com os receptores. No
desenho das relagdes obtidas entre as mensagens ofertadas, o momento da recepcao
torna-se a insténcia de fortalecimento das diferencas regionais e individuais que
contradizem as intengbes unificadoras do global. Significa dizer que, a oferta
comunicativa da mensagem, o receptor fard a sua apropriacdo que muito
provavelmente ndo coincidira com o sentido previsto pelo emissor. Conforme
Featherstone:

Embora os programas particulares de televisdo, os espetaculos esportivos, 0s
concertos musicais e 0s anlncios comerciais possam percorrer o globo todo com
extrema rapidez, isto ndo quer dizer que a resposta daqueles que os ouvintes e
assistentes inseridos numa variedade de contextos e préaticas culturais representem algo
parecido com a uniformidadel]

Neste cendrio € que a questdo da cultura aparece revalorizada, como a saida para a
reafirmacéo das identidades ameacadas pelo processo transnacional, que € também
hegembnico e tende a desativar as diferenciagbes. Isso implica repensar a
comunicagdo, que ndo esta so reduzida as novas tecnologias, mas fundamentalmente as
préticas culturais populares e sua natureza comunicativa. Seu processo € produtor de
significacbes e ndo de mera circulacdo de informacdes, no qual o receptor ndo € um
simples decodificador daguilo que o emissor depositou na mensagem, mas também e
fundamentalmente produtor.



BIBLIOGRAFIA

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade do consumo. Lisboa: Edi¢bes 70, 1995.

BAUMANN, Zygmunt. Globalizagdo: as conseguiéncias humanas. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Editor, 1999.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores y ciudadanos. Conflictos multiculturales de
la globalizacion. México: Grijalbo, 1995.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura global. Nacionalismo, globalizagcdo e modernidade.
2. ed. Petropolis: Vozes, 1990.

GIDDENS, Anthony. Consequiéncias da modernidade. S&o Paulo: Unesp, 1991.

. Modernidade e identidade pessodl. 2. ed. Oeiras. Celta, 1997.




GUEDES, Olga. Os estudos de recepcdo, etnografia e globalizagdo. In: RUBIM,
Antonio Albino et al. Producdo e recepcdo de sentidos mediaticos. Petropolis. Vozes,
1998.

IANNI, Octavio. A sociedade global. 5. ed. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira,
1997.

MAFFESOLLI, Michel. A contemplacdo do mundo. Porto Alegre: Artes e Oficios,
1995.

MCLUHAN, Marshal. Os meios de comunicacdo como extensdo do homem. 6. ed.
S80 Paulo: Cultrix, 1964.

RODRIGUES, Adriano. Comunicagdo e cultura. A experiéncia cultural na era da
informacdo. Lishoa: Presenca, 1994.

. Estratégias da comunicagdo. 2. ed. Lisboa: Presenca, 1997.

RONDELLI, Maria Elizabeth. Sociabilidade, espaco publico e comunicagdo. In:
NETO, Antonio Fausto & PINTO, Milton José. O individuo e as midias. Rio de
Janeiro: Diadorim, 1996.

TOURAINE, ALAIN. Poderemos viver juntos? Iguais e diferentes. Petropolis. Vozes,
1999.



ORODRIGUES, Adriano. Estratégias da Comunicagdo. Lisboa: Presenca, 1997. p
124,

[(OGIDDENS, Anthony. As Conseguiéncias da Modernidade. S&o Paulo: Unesp, 1991.
p. 69.

[0 MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensdo do homem. S&o
Paulo: Cultrix, 1964. p. 19.

[JRODRIGUES. Adriano. Op. cit., p. 124

[0 Idem. Comunicagdo e cultura. Lisboa: Presenca, 1994. p. 23.

[GIDDENS, Anthony. Modernidade e |dentidade Pessoal, Oeiras: Celta, 1997. p. 15.
[IBAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢des 70, 1995. p. 15.
OGIDDENS, Anthony. Op. cit., 1991. p. 81.

[JRODRIGUES, Adriano. Op. cit, 1994. p. 33.

[(JANNI, Octavio. A sociedade global. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1997. p.
92.

OBAUMANN  Zygmunt. Globalizagdo: as conseguéncias humanas. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Editor, 1999. p. 9.

OOCANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores y Ciudadanos. México: Grijalbo, 1995.
p.19.

O Ibidem, p. 19.

(JTomamos aqui 0 conceito de sociabilidade de Vera Regina Franca, o qual equivale a
relacbes sociais. Na proposicdo acima, a sociabilidade est4 relaciona com a
comunicagdo, onde a tematica da comunicacdo e da sociabilidade, segundo a autora
trata do alinhamento entre a pratica dos meios e o desenho das relagdes mais gerais
gue configuram a vida social. (Franca apud Rodelli: 1996, p. 113)

[JRODRIGUES, Adriano. Op. cit. 1994. p. 125

OGIDDENS, Anthony. Op. cit.,1997. p. 1.

OMAFFESOLLI, Michel. A contemplagdo do mundo. Porto Alegre: Artes e Oficios,
1995. p. 78.

COTOURAINE. Alain. Poderemos viver juntos? Petropilis. Vozes, 1999. p. 75.

O Ibidem, p. 43.

[OGUEDES Olga. Os estudos de recepcdo, etnografia e globalizagdo. In: RUBIM,
Antoénio Albino C. et al. Producdo e recepcdo dos sentidos midiéticos. Petrdpolis:
Vozes, 1998. p. 116.

[OCANCLINI, Nestor Garcia. Op. cit., 1997, p. 51.

OGUEDES, Olga. Op. cit., p. 117.

[JRODRIGUES, Adriano. Op. cit., 1994, p. 19

[OFEATHERSTONE, Mike. Culturaglobal. Petrépolis. Vozes, 1998. p. 17.



