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Resumo: O texto pretende refletir sobre os diversos entendimentos do termo fetiche
(marxiano, freudiano e antropoldgico), gpontando a possibilidade da positivacéo do conceito
na producdo do sentido contemporaneo. Num mundo globaizado, a producdo do sentido,
através de objetos e imagens ndo precisa necessariamente ser um movimento de méo Unica. A

comunicacd no lugar de produzir homogeneidade, pode suscitar a disputa de posiches e
sentidos que, certamente, passaréo pelo reinvestimento smbdlico de objetos. A cultura como
dinamizacdo da producéo de fetiches ndo podera vir a ser uma desfetichizacéo?

Palavras-chave: Fetiche; Consumo; Subjetivacéo
A Culturado Fetiche: Corpo e Moda

“ Observe também nossa capacidade de transformar

nossos objetosemfeticheelhesatribuir poderes magicos

ou religiosos, valores simbdlicos e comemorativos,
virtudes afrodisiacas’ .

Peter Gabriel®

A epigrafe, retirada do livro Extraordinarios objetos, € o mote utilizado para pequeno
roteiro interpretativo das relagbes entre cultura, moda/corpo e fetichismo em seus diferentes
contextos (marxiano, antropolégico e freudiano). Ela permite a ampliacdo da nocdo de fetiche
que, nas interpretagdes acima referidas, costumam conter as idéias de: subgtituicdo enganosa,
determinada pea ma-fé (fetichismo da mercadoria na producdo cepitdiga); crendice e
ingenuidede (implicita na transcendéncia dos fetiches em sociedades primitivas); subgtituicéo
de cunho peveso (fruto de fantasas sexuas na versdo freudiand). Apostando no
reinvestimento smbdlico do fetiche, seguiremos dgumas etgpas, visando redefinir a dindmica
culturd, refletir sobre a relagdo corpo/moda e os processos de subjetivacdo nos contextos
contemporaneos de ata vighilidade.
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Ve na cultura um produto que se transmite, com sSgnos edrdificados e vaores
produzidos hegemonicamente, implica um processo de reficagd ou fetichizagdo de viés
restritivo e negativo. Como teorizou Marx, sdo apagados, desta forma, os rastros das relaces
sociais que a produziram. Preferimos, a0 contrério, abrir espago para um jogo de
sgnificacéolinterpretacdo que valoriza a disputa de sentidos entre individuos e grupos socias
procurando fazer valer suas vozes, seus direitos e seus fetiches. Como bem lembrou Foucault
as lutas por sgnificados ndo se resolvem no terreno epistemoldgico, mas no terreno politico
das relacbes de poder.

A dindmica corpo/moda € por nos consderada dentro do subsistema da cultura
corporal que vem sendo ativamente discutido, sobretudo devido aos horizontes abertos pelas
novas tecnologias da comunicagdo e aos contextos em que a gparéncia € fator determinante da
producéo de sentidos. A moda, como outros processos culturals, produz significados, congtroi
posigdes de sujeto, identidades individuais e grupais, cria codigos que guerrelam entre g,
num forum que se globdiza progressvamente. Se, por um lado, €la oferece edratégias ao
corpo para sua expressaolliberacdo, por outro, contém mecanismos de controle nas imagens
que faz circular. Os recursos estéticos da moda e 0 acesso ao consumo podem funcionar tanto
como dementos de cidadania, democratizacdo e comunicacdo, como de exclusio ditiga, via
codigos, Smultaneamente rigidos e sutis, que s tornam  verdadeiros fetiches, mais
importantes que o corpo.

Se observarmos o desdobramento das relagdes entre o corpo e a moda a partir dos anos
50, verificaremos muitas transformagBes no imaginario desta conexd. A moda dos anos 50
edava inscrita no ambito de uma representacdo rigida, estabelecia regras nitidas de
edratificacdo socid, distingdo, impondo um comportamento que deveria ser obedecido de
acordo com a ocasdo ou solenidade a que o individuo devesse comparecer. Havia uma
selecéo de cend&rios e uma seqiiéncia de pegas de vestu&ios a serem combinadas. De alguma
forma, se, do lado da producdo e do marketing, havia a moda, que chamariamos “proposta’,
do lado do publico consumidor, a recepcdo e 0 uso se davam como fetiche: acreditava-se no
poder da moda para assegurar lugares e posicies. Ta imaginario transforma-se nos anos 60 e
70 e novos interlocutores ganham espaco na producdo do mundo “fashion”. Misturam-se as

edéticas da dta, da média e da baixa costura, contribuindo para ete fato, a importancia da



disseminacdo do prét-a-porter, da revolucéo feminina e a dos jovens. A dta costura comeca a
didogar com a rua e a moda entra efetivamente no universo cultural, enquanto lugar onde a
producdo de sentido ganha espaco. Moda torna-se atitude e comportamento. Nos anos 80,
entretanto, a grande investida do mercado no ambito multinaciond va implicar sob dguns
aspectos, uma certa pardisacéo desta dinamica cultural. O fetiche, no seu viés edrdificante,
toma a cena e a “griffé’ é o grande objeto que acaba por imolar a incipiente expressividade do
corpo nos anos de liberacdo a que nos referimos. O filme O psicopata americano é
representativo da escdlada da moda fetiche. Os executivos “yuppies’ disputam o mehor
catédo de vidta, correm atrés de uma reserva no restaurante “fetiche’ e tudo parece girar em
torno da posse de objetos, sgam eles pessoas, valores materiais ou smbdlicos. Nos anos 80
predominou o fetiche material que remetia diretamente ao estrato socia privilegiado.

O recurso ao fetiche sexud no campo da moda vem sendo recorrente, mas, visando a
anpliar 0 sentido do termo, faremos a digingdo de dois nivels aguele em que o fetiche
mantém relacdo com o corpo e aquele em que ele parece dispensa-lo ou suplanta-lo. Tendo
em vida o viés freudiano, hum primeiro nivel, o uso de espartilhos, botas, couros etc., faz
parte de uma valorizacdo do corpo, ou pelo menos mantém com ele uma relacdo forte. As
opinides de Vderie Stedle® d&o pistas para processar a relacdo moda, corpo e fetiche, nesta
primera linha Especidista em moda, como ssema smbdlico produtor de identidade de
género e comportamento, a autora reconhece a semelhanca entre 0 submundo sadomasoquista
e a moda contemporanea. “Griffes’ como Azzedine Alaia, Dolce & Gabbana, John Galiano,
Jean-Paul Gautier, Thierry Mugler, Gianni Versace, Vivienne Westwood e outros, copiaram e
copiam o edilo e o expirito do fetichismo. A moda apropria-se indiferentemente tanto dos
dgnos leves (moda, corpo, objetos), quanto dos pesados (politicos, morais, econdmicos,
cientificos). A agpropriacdo do fetichismo evolui de acordo com as mudangas de ditudes em
relacdo a expressio sexua, ao desvio e ao entendimento dos estilos erdticos perversos. Jaem
1996, Edney Silvestre, correspondente do jorna O Globo em Nova York, em matéia
intitulada — “Taras da moda ou moda dos tarados?” — interrogava Vaerie Stede sobre a
liberacdo da vergonha vitoriana e a proliferacéo do arsend fetichiga Em sua resposta, a
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autora atribui a mudanca comportamental a0 movimento de liberacdo sexua dos anos 60 e 70
que provocou a revisio de padrdes e aitudes’. Um simbolo daro desta evolucdo foi a
generalizacdo das botas de cano ato, que, anteriormente, identificavam as progtitutas.

Num segundo nivel de fetichismo parece ocorrer 0 exterminio do corpo. O fetiche ndo
mais vaoriza partes do corpo com o corpete, 0 sdto agulha, a lingerie, mas toma 0 seu lugar.
A evolucdo do pensamento de Baudrillard da pistas para acompreensdo do desenvolvimento
do imagin&rio da moda e da dindmica corpord em direcdo a forma negativa do fetiche. O
autor, em L’ échange symbolique et la mort®, discute, inicidmente, a moda e sua relagio com
0 COrpo numa perspectiva marxista, procurando evidenciar uma economia politica do Sgno e
suas edratégias de seducdo. Baudrillard interpreta a moda como impeditiva da expressio do
desgo, contrariamente as opinides da grande maioria dos estudiosos. O “design”, para o autor,
ggnifica controle corpord: o corpo, a sexudidade e as relagbes politicas e socias sfo
desenhadas e projetadas. Mais do que ver na profusdo de Signos sexuas uma expressao da
libido, ele os vé como sintoma do pape exercido pelo medo da castracdo, como forma de
controlar esta ameaca: fetichismo e denegacéo.

Esta interpretacéo de Baudrillard da moda, de certa forma, ainda se refere ao corpo,
discutindo seu controle e manipulagcéo. Interessasme, sobretudo, a fase seguinte, quando
gponta o fim da problemética do corpo, da sexudidade, da reproducéo, da psicologia e da
pscandise. A idéa de fetiche, enquanto subgtituicio do corpo, enquanto anulacdo e
coigficagdo, corresponde a0 pensamento de Baudrillaad em sua Ultima fase, quando se
dissemina o controle das tecnologias “ softs’ e do “ software” genético e mentdl.

Matérias jorndigticas confirmam esta hipdtese do exterminio do corpo e do segundo
nivd da moda fetiche Algumas chamamme especidmente a atencdo: “O corpo sumiu’,
dirma Heloisa Marra no jornd O Globo’. A matéria vem exatamente ao encontro da morte do
corpo assndada por Baudrillard. O corpo vira literdmente vitima da moda no agressvo
trabalho redizado por fotografos edilistas, sob 0os mais diversos pretextos. Hugo Denizard,

em pequeno artigo critico da questéo, comenta que a moda, talvez por sua amordidade, saiba
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habilmente ironizar a fronteira entre 0 norma e o peverso e brincar com temas como a
morte do corpo sem o peso habitud. De dguma forma, o autor concorda com Baudrillard no
sentido de que a moda, mais do que servir de complemento ao corpo, compete com ee “a
moda sempre viu 0 corpo como empecilho para a experimentagdn. Secretamente sempre lhe
desgou a morte, a moda ndo quer vestir o corpo: ela quer criar um corpo que lhe srva de
complemento. Que corpo (de carne, pléstico, madeira?) é o mais adequado paraamoda’.

As reportagens se sucedem, respondendo a esta pergunta. Matéria enviada de Paris
leva a manchete “Chip-chic’: dones no inverno dos internautas’. Modelos robotizados
dedfilan em dima de frieza totd, trazendo a tona o lado coisa do manequim. Ocimar
Veslao goresenta linha “underweare” com manequins de longos e lisos cabelos iméves
sobre uma plaiaforma. rotativa, confirmando a mesma inexpressio corpord’®. Ainda uma
outra manchete, “o bricabrague de fetiches do jgponismo barroco”, exemplifica mais um tipo
de reducdo do corpo a suporte para objetos de consumo, numa verdadeira febre cumulatival?.
Ronddo Fraga, por sua vez, faz um de seus dedfiles com roupas girando em cabides,
dispensando o corpo das manequins.

Para refletir sobre uma visdo podtiva de fetiche, faremos breve remissfo a seu
emprego em cerimonias libertinos no século XVIII, buscando sublinhar a eaboracdo
smbdlica que mediava o cerimonid fetichista

A Sacher-Masoch desagradava ver seu romance A Vénus das peles integrando um
quadro de sexudidade patoldgica, justamente porque, conforme ressatou Deleuze, sua obra
discutia a posshilidade de transcender o humano, sua contingéncia, por meio do
desvdlamento artistico, compreendido ai o papel desempenhado pelo objeto fetiche. O
processo compreendia lentiddo, sléncio, concentracéo, caracteristicas comuns a ate e ao
erotismo: “as pessuas na sua maoria desconhecem o encantamento. Empobrecem de tanto
fdar, de se aivar. Desdenha-se 0 esforco que vem de dentro, a esperanca das metamorfoses e

da espera'?”. Kundera critica a énfase contemporanea na velocidade, éxtase presenteado pela
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revolucdo técnica, contrapondo-lhe a lentiddo e seu vaor erdtico. E sugestiva a passagem do
livio La lenteur, em que comenta o entendimento que um personagem de origem americana
tem do que sga liberacdo sexuad. A pdavra orgasmo € repetida quarenta e trés vezes e o autor
conclui: “o culto do orgasmo: o utilitarismo puritano projetado na vida sexud; a €ficacia
contrao 6cio (...)*".

O pequeno romance de Anne Water'*, o livro de Milan Kundera bem como as
reflexdes de Jost Gil em Metamorfoses do corpo, oferecem pontos em comum paa a
compreensdo da relagdo entre corpos ho sadomasoquismo. A interioridade mais intima do
corpo é procurada ritualisticamente na relagd com o outro. Os fetiches estabelecem as pontes
imaginarias, as metamorfoses do exterior em interior, do corpo em espirito, da percepcédo
externa em imagem interna. Fica sublinhado o vinculo artigtico do cerimonia masoquidta td
como concebido por Sacher-Masoch e interpretado por Deleuze. O corpo se apresenta como
multiplicador dos espagos da dma e seus compatimentos. A subgtituicdo da relagéo direta
pelo fetiche era parte da cerimbnia contratua. Tanto a versdo freudiana quanto as versdes, por
nos transcritas demonstram o processo ritudigtico viafetiche.

No marketing da moda contemporanea, assstimos, por sua vez, a um esvaziamento de
sentido que provém basicamente do lado mercadoria da cultura e se liga a0 fetiche na sua
versdo negativa decantada por Marx.

Matéria no jornd O Globo' &firma que uma linha de “lingeri€’, meias, pirulitos
méscaras, tamancos e cadernos estd sendo langada no mercado com a chancela da estrela do
Programa H. Tiazinha, diz o jornaista, empresta seu fetiche a produtos que devem
movimentar cerca de 30 milhdes de reais em 1999. O corpo de Tiazinha € todo ele um fetiche,
uma mercadoria usada para venda de outras. E a fetichizagio como mercantilizagzo gerd.

Outra reportagem sobre o0 “promissor mercado do  sofrimento” manifeta o

nivelamento superficid que se indda entre 0 vedar e 0 desvdar: “escondendo o rosto e
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revelando pegas tipicas do sadomasoquismo — o chicote, a mascara e o espartilho —, Suzana
Alves'® descortina o obscuro universo de fetiche que cerca o sadomasd* ™.

Paradoxamente, Tiazinha, “a ddicada sadomasoquista’, no inicio dos anos 2000,
ocupava um lugar no imagin&io de nove entre dez adolescentes, sendo reproduzida nos
objetos infantis os mais diversos. Comentava Luis Fernando Verissmo: “o Brasl conseguiu
outra faganha inédita no mundo: inventou o sadomasoquismo sem madade™®”. Aludia
Verissmo a traco da cultura brasileira que separa 0 simbolo ou tavez, melhor, 0 signo de seu
referente, sugerindo uma tendéncia fetichita de nossa cultura, ou sga, fazer circular
ggnificantes vazios de forma sacrdizada

O fetichismo descrito por Freud introduz um dado de ambiglidede que nos interessa
para reinterpretélo como demento postivo de criatividede. O fetichista de Freud se divide
entre o saber que a mée é cadtrada e a fantasia de negar o fato. E esta dindmica freudiana de
crenca e denegacdo smultdness, sublinhada por Tomaz Tadeu da Silva'® que utilizaremos
para postivar a multiplicacdo dos fetiches no contemporaneo como gesto positivo de criacéo
de sentidos num momento em que a representacdo perde sua transcendéncia ou referéncia
fixa De certa forma, a producéo de fetiche como acentua ainda Peter Gabriel®, pode contar a
histéria do passado, 0 mesmo podendo acontecer com relacdo a uma arqueologia do futuro.
Objetos inanimados tornam-se objetos de culto, objetos de desgo, objetos de medo, alimento
terrestre de nossas paixdes e obsessdes.

Remeteriamos, dém do contexto maxiano e freudiano, ao contexto mégico,
antropologico e religioso. Esta Ultima perspectiva parece-me bastante interessante no que ea
contém de fronteirico entre 0 red e o imagin&io. Tavez estgja a a importancia do fetiche na
cultura contemporanea onde a crise das representagdes ameaca nos levar a perda da esperanca
e da crenca. Talvez que a evolugéo da relacéo moda fetiche dos anos 60 aos anos 2000 possa
eClarecer este aspecto de ambivaléncia entre fantasia e redidade que € basicamente o que nos

mantém em processo de criacéo.
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Nos anos 90 a sofisticacdo da publicidade e do marketing faz, da informacéo e da
invencdo de “edtilos de vidd', fetichednarrativas aravés dos quais os individuos buscam se
subjetivar. De dguma forma, assgimos a uma desmateridizacéo/plurdizacdo do fetiche, o
que pode ser observado em revistas sofisticadas enderecadas a “classe AA”, cujas pagines
relnem reproducbes de artes plagticas, dusdes aos mas diferentes aspectos da vida
contemporanea, preferencidmente seguindo um amplo espectro de cendrios que implicam
uma decodificacdo ofidticada. As “griffes’ sdo digtribuidas quase que destoriamente em
agum lugar dapégina. A aitude fetichista se amplia num processo de identificagéo culturd.

Queremos sugerir que o fetiche assume sempre mais um sentido que vaoriza o limite
entre 0 verdadeiro e o faso, fazendo parte da dindmica da producéo cultural contemporanea.
No que se refere especificamente & moda e sua relagdo com o corpo, Ndo podemos apenas
afirmar como Baudrillasld que o corpo biolégico € desvdorizado em prol do corpo
mercadoria. N& nos esquegamos que O corpo é uma unidade bio-psico-sociolégico e,
portanto, N0 desaparece apenas porque a énfase ndo et na corporeidade propriamente dita,
mas passa por fantasias imagéticas que priorizam o psico-sociol égico.

Passamos por uma transmutagéo do corpo e de seu estatuto e todo o novo imagin&io
das tecnologias biologicas comunicacionais despertam a nossa fantasa para crir bens
materiais e smbdlicos que fazem parte da producdo de uma nova antropologia. O fetiche pode
ndo ser negativo, deixando de ser a mera coisficacéo band e find do mundo onde o objeto
perde a sua aura. A liturgia forma do objeto pode ndo ter gpenas 0 estatuto miraculoso ligado
a0 consumo?!. O sujeito ndo é apenas manipulado pelos objetos e imagens da grande méguina
de publicidade planetaria®. N&o tem razéo Subirats®® ao lamentar o objeto perdido em meio &
abdracles e geometrias do movimento moderno e Smultaneamente epifanizado em
performances minimdidas.

Num mundo globdizado, a producéo do sentido, através de objetos e imagens ndo
precisa necessariamente ser um movimento de md Unica. A comunicacdo no lugar de

produzir homogeneidade, pode suscitar a disputa de posiges e sentidos que, certamente,
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passardo pelo reinvestimento ssimbdlico de objetos. A cultura como dinamizacdo da producéo
de fetiche ndo podera vir a ser uma desfetichizacdo?
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