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Resumo

O objetivo deste trabaho € andisar o recente fendmeno de transmissdo sonora digita
denominado Podcasting, descrevendo, inicidmente, o surgimento deste fendbmeno, seu
inventor e propdstos. Em seguida faremos uma andise com base nas teorias da
cibercultura, j& que se trata de uma tranamissdo digitd com caracteristicas notadamente
epecificas dessa cultura digitd contemporénea. A principa  caracterigtica  do
Podcasting é a producdo descentraizada tipica dos fendmenos produzidos no
ciberespaco. Em tad fendmeno, o produtor do contelido tem a opcdo de ndo inserir seu
produto numa programacdo ou fluxo predeterminado de transmisséo sonora, como
acontece com as transmissdes radiofénices. O produto € disponibilizado na Internet
ficando a cargo do ouwvinte decidir o momento em que devera owvi-lo. Por fim, este
texto traz dgumas conclusdes sobre a forma como o Podcasting esta modificando as
fronteiras da transmissio de produtos sonoros no ciberespaco, afetando diversos setores
como o da indidria fonogréfica, da publicidade, da radiofonia, da literatura entre
outros.
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O que é o Podcasting?

Pode-se pensr que toda invengdo surgida na Era Digitd tem como criadores
notévels cientistas envolvidos 24 horas por dia em pesquisas nos laboratorios das mega
indigtrias de informética No entanto, com 0 Podcasting, as coisas ndo se sucederam
dessa forma. A idéa surgiu da cabeca de um ex-VJ da MTV que, cansado da
programacao das rédios convencionais (e de sua vida como apresentador da parada dos
videoclipes mais pedidos), deu inicio a um longo embate com seus pensamentos em
busca de uma maneira de reverter Stuacéo até chegar na idéia de uma transmisséo
diferenciada de programas de rédio personaizedos. Adam Curry — este € 0 nome do pai
do fenbmeno — ndo precisou estar num laboratério de uma empresa de informatica para

ter a grande idéia ou dar vida a uma grande invencéo. Adam simplesmente etava aento

! Trabalho apresentado ao NP 06 — Rédio e Midia, do V Encontro dos Nuicleos de Pesquisa da Intercom.

2 Mestrando em Cibercultura no Programa de P6s Graduagdo de Comunicacdo e Cultura Contemporanea da
Faculdade de Comunicagdo da Universidade Federal da Bahia sob orientacdo do Prof. Dr. André Lemos. Professor
das Faculdades Jorge Amado nos Cursos de Comunicagdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda e
com habilitagdo em Réadio e TV. Disciplinas ministradas: Atelier de Produgéo para Radio e Televisdo |, Sonoplastia,
Captacdo e Edicdo de Som.
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a dgo que |he incomodava, que segundo a Professora Lucia Sataella “livrar-se de uma
divida, buscar uma resposta ja € um proceso invedtigativo” (SANTAELLA, 111
2001).

O primero obgtaculo de Adam foi, como ndo poderia deixar de ser, um
obstdculo técnico. A idéia do Podcasting estava pronta utilizando um software de
computador para gravacéo de audio e um microfone, Adam produzia os seus proprios
programas de 30 minutos, num formato convenciond de um programa de radio com
aberturas, noticias, musicas e vinhetas disponibilizando este arquivo na Internet de
forma que qualquer pessoa pudesse acessar. SO que a idéa de Adam ia muito aém
disso. Ele queria que os seus programas fossem imediatamente digponibilizados em um
dispositivo para ser ouvido em quaquer lugar a quaquer hora Nesse momento surge o
“tocador de MP3” da Apple chamado Ipod, que, por sina, acabou dando seu nome ao tal
fenbmeno, assumindo o0 paped do dispostivo pensado por Adam. Ainda assm, Adam
precisava de um software que pudesse procurar 0s programas de radio automaticamente
na Internet® e descarrega-los no seu computador ou diretamente no Ipod. Entdo ee criou
o lpodder com a colaboracdo de diferentes programadores através da Internet. Este
software utiliza a tecnologia RSS (Really Smple Syndication) que permite a busca
automdica de arquivos que s de interesse do usu&io criando uma espécie de
“persondlizacéo de contelidos’. Essa tecnologia € muito utilizada para a distribuicdo de
noticias em portais de jorndismo on-line. Na prética o Ipodder — assm como outros
softwares semelhantes que podem ser baixados gratuitamente pela Internet — funciona
da seguinte forma durante os intervalos de uso do seu computador, ele procura arquivos
podcast (RSS em formaio de &udio) em milhares de feeds' espahados pela rede,
sdvando-os no HD, ou diretamente em seu dispositivo portétil “leitor de MP3”. Uma
vez armazenados poder-se-a ouvir 0s arquivos dos programas de radio, onde e quando
desgjar.

O invento de Adam traz dgo inovador e revolucion&io principdmente para
aqueles ouvintes mais exigentes com a programacéo de uma radio convenciona (ou até

mesmo digital). Com o Podcasting, 0 ouvinte ndo fica a mercé da indigtria sendo

8 Este conceito de “busca automética realizada por computadores’ é descrito por Bolter e Grusin como “ Ubiquitous
Computing” . Segundo os autores “Ubiquitous Computing is a atempt to reform reality by making technological
objects conform to human needs and wishes ...” BOLTER e GRUSIN, 217:2000. (Trad. do Autor: Computador
Ubiquo é uma tentativa para melhorar a realidade fazendo os objetos tecnol 6gicos adaptarem-se as necessidades e
desejos humanos ...)

4 0s“feeds’ sfo sites que agregam links de Podcast disponibilizando-os aos programas de procura (“ |podders”).
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obrigado a ouwvir aguela programecdo pensada e formulada para favorecer uma
gravedora ou artita A idéia é exatamente burlar esse tipo de préica incluindo na
programacdo dos podcasts contelido sonoro aternativo, que pode ser desde uma banda
ou atista sem gravadora até um contelido técrico ndo musical com discussdes sobre
dgum tema especifico, como, por exemplo, gadgets para |Pods, passando pelos

audioblogs e/ou diarios sonoros.

Ainda ndo exisem redtrigbes (censura) ou qualquer tipo de controle quanto ao
contelido encontrado nos podcast. Essa € uma das caracteriticas do Podcasting que
difere de outros tipos de transmissdes sonoras via Internet, na qua o fendmeno atua
leva uma certa vantagem em relacdo aos menos recentes. A Unica “lel” nesse caso é
obedecer sempre a principd idéa de producdo sem intermedi&ios. “direto de quem

produz para quem consome’.

Uma questdo que esta sendo muito discutida apds o aparecimento do Podcasting
€ exaamente eda caracteristica semelhante ao radio. Mas Podcasting € uma radio via
Internet? Na Udltima parte desse trabalho darei minha opinido sobre a questdo, mas
somente para dimentar a discussfo diria que uma ré&dio via Internet utiliza a tecnologia

streaming, 0 que ndo é o caso do formato Podcasting.

O fenbmeno Podcasting surgiu efetivamente na rede no segundo semestre de
2004. No Brasil, ja existem dezenas de podcasters produzindo seus contelidos sonoros e
ogdisponibilizando na rede, como o site “DigitalMinds’  (www.digitalminds.com.br)
gue foi um dos primeros a disponibilizar podcasts na rede com regularidade. Para
termos uma dimensio do fendmeno, uma pesquisa feita no site de busca “Google
Bras|” com a paavra ‘podcasting” contabilizou 1.460 resultados, somente no Brasil. Se

estendermos para 0 universo “web”, esse niimero sobe para 1.170.000 de resultados!®

Producédo Descentralizada de Contetido no Ciberespaco

O ciberespaco € um espaco navegével onde a nogcdo de espaco e tempo lineares
ja ndo faz sentido quando sdo aplicados. Na comunicacdo mediada por computador
(CMC), um dos aspectos é que 0 usu&rio da rede transcende os aspectos de limitagéo
geografica “New media also provide new kinds of control. Many scholars have noted

that a key benefit of computer-mediated communication is that it allows participants to

® Acessorios para | Pod.
® Consulta feitanamanha do dia 12/02/2005.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdi sciplinares da Comuni cagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

communicate without being bound by constraints of time or geography” (McMILLAN,
2003:168). Um outro aspecto é que, esar de a Internet utilizar a tdla do computador
como interface entre este e 0 usu&io’, limitando, de certa forma, 0 espago visud em
duss dimensbes (dtura x largura), a hipertextualidade — que é uma caracterigtica
semina do ciberespaco, juntamente com a interatividade e a multimedididade — permite
a0 usu&io experenciar uma nova dimensdo. Os hiperlinks presentes nos textos
permitem que 0 navegador “entre’ no texto, muitas vezes desviando-se de sua narrativa
principal, ou sga, daquela que estava proposta inicialmente antes de acessar a rede. Da
mesma forma como a nogdo de tempo linear presente nos suportes convencionas, Mo
no radio e na TV, ja ndo corresponde a nocéo de tempo na rede. O tempo na rede ndo
obedece a uma seqiiéncia, ou sga, uma linearidade de raciocinio. O usu&io ndo precisa,
obrigatoriamente, seguir um roteiro preestabelecido pelo suporte. AsSm, 0 aceso as
informecbes € feito de forma destdria (randdmico), ficando a cargo de o0 usu&io
congdruir um “novo’ roteiro, e consequentemente criar narraivas inovadoras que iréo
contribuir para a producdo de contelidos no ciberespaco, “abolindo o espago-tempo e
ampliando nossas formas de ag&o” (LEMOS, 35: 2002).

Os usuaios agem na rede de forma diferenciada assumindo papéis que vao
desde receptores de contetido até emissores ou produtores de contelido. N&o S0 apenas
leitores, sdo também consumidores, redatores, ouvintes, espectadores. O “poder de
emissfn”’, que emanava centraizado nas midias convencionas, hoje, estd nas méos dos
usuarios da rede. Eles determinam o que véo ler, ouvir, ver e, ab mesmo tempo, podem
interagir enviando criticas, sugestdes, opinides, ndo mais em tempo diferido, como eram

as cartas enviadas para as redagdes dos jornais a gumas décadas atras.

O Ciberespaco faz com que qualquer um possa ndo sO ser consumidor, mas
também produtor de informagdo. O que pode parecer para moralistas de plantdo,
um fendmeno minorit&io e sem importancia, reveste-se na realidade, no
sintoma da nossa época. Na publicizacdo do espaco privado pelas novas
tecnologias, avida bana quer ser arte (idem, 18).

A descentraizacdo na obtencdo das informacdes pelos usuarios e na producéo de
contelido das novas midias transferiu para 0 usuaio a possibilidade de escolha, que néo
era possivd nas attiges midias. O “pode” na méd do usu&io foi propiciado
principdmente peas ferramentas interativas disponibilizadas na Internet.  Podemos,

agora, agir de forma interetiva e imediata, sendo também emissores no processo

 Manovich denomina “teleacéo” esse contato entre usudrio etela.
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(Ibidem, 35). Diferentemente dos meios de comunicacdo de massa que centradizam o
poder de emissdo de conteldos, num fluxo de comunicagido em um O sentido (de um
pra todos), as novas tecnologias permitem um fluxo diferenciado de tdos para todos,
como cita Dominique Wolton em sua andise sobre a direcionalidade da comunicacéo e

a producdo de contetidos dentro de umalégica da oferta e da demanda:

A seemingly appropriate starting point is the distinction established by
Dominique Wolton (1999 a) between a logic of offer that characterizes
traditional media (radio, TV, the press) based on the centralized emission of
messages for massive audiences (the so called One? All modd) and alogic of
demand that characterizes the New Technol ogies of Communication, based on
decentralized production and individualized access to messages (the so-called
All 7 All model) (WOLTON apud PALACIOS, 2003:98).

As feramentas interativas permitem a imersfo dos usu&ios no ciberespaco,
portanto, sfo fundamentais para a construgdo de uma narrativa e, consequentemente, a
producéo de conteldos na rede. Através das ferramentas de interatividade os usuarios
assumem os papéis diferenciados que, como foi citado anteriormente, permitem criar
rdlacbes sociais na rede produzindo contelidos descentraizados. Segundo Heeter
(HEETER, 1989 apud LIEVROW e LIVINGSTONE, 174: 2003), a interatividade €
freto de um “Condruto Multidimensona” sugerindo uma escolha em ‘sais dimensdes
baseada na complexidade da escolha do usuario, no esforgo que o usuario deve exercer,
na sensbilidade do usuaio, no uso do monitoramento das informagBes, na facilidade de
adicionar informagdes e na facilidade da comunicacéo interpessoal.

A “facilidade de adicionar informagBes’ e conteldos na rede é um dado que
endossa 0 fendbmeno do Podcasting. Quaquer usu&io munido de um microfone e um
software de axio pode produzir seu programa de rédio (ou de qualquer outro tipo de
arquivo sonoro) persondizado e emiti-lo sem qualquer intermediacdo diretamente para
um ouvinte na rede, o qua poderd ouvir o contelido no momento em que bem entender.
Reiterando, essa € a grande inovagdo que o Podcasting propde: o “poder de emissdo” na
mao do ouvinte. Com is0, ndo existe mais uma producdo de contelido centraizado nas
méos de uma midia Cada usu&io produz seu conteldo descentralizadamente,
disoonibilizando-o0 na rede da melhor maneira que lhe convier. No Podcasting, aquele
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que produz conteido é o “dono da obra®. A partir dele, outros contelidos serdo
produzidos dando continuidade & autopoiese® no “sistema’ ciberespaco.

Por outro lado, apesar da descentralizacd na producdo de conteldo e a
possihilidade de escolher a hora e o loca de usufruir desse contelido, o ouvinte néo
pode interferir nessa produgdo sincronicamente, somente em tempo diferido. Caso o
ouwvinte decida enviar uma critica ou sugestéo, esta O pode ser feita apds ouvir o
conte(ido e produzir sua reposta no formato de podcast. Nesse caso a participacdo da
audiéncia, segundo McMillan, é do tipo passva, sem cortribuicdo do ouvinte na
producdo do conteldo. Seguindo o modelo de interatividade sugerido por Sarah
McMillan® podemos classificar o Podcasting como sendo do tipo Content on Demand™*
(McMILLAN, 172: 2003) no qua a “Natureza da Audiéncid’ é passva e o “Nivel de
Controle do Ouwvinte’ é dto. Dessa mesma forma, podemos classficar as Radios

Digitais via Cabo que citamos anteriormente.

Podcasting néo é radio!

Criado a partir de experiéncias de transmissio eletromagnética, o rédio nasceu
anadgico e rapidamente se destacou como um veiculo de massa, chegando a estar em
evidéncia durante os anos 40, na chamada “época de ouro” do radio. O surgimento da
televissto ofuscou um pouco o brilho do radio. A imagem formada antes pela
imaginacdo do ouwvinte torna-se algo concreto, possivel de ser vista, e ndo apenas
owida Surge a tecnologia de transmisssto em FM, com o intuito de mehorar a
quaidade sonora do radio que, apesar da magia da televisio, ainda tinha seu lugar
garantido entre aqueles que moravam longe dos grandes centros urbanos sem o
fornecimento de luz dérica. Gragas a invencdo do transistor, o radio torna-se portétil e

funcionando dimentado com energia de baterias. Com a digitdizacdo, o radio tomou

8 H& uma longa discussio sobre “autoria da obra’ que ndo pretendo me aprofundar nesse momento. Na verdade a
pretensdo agui é contrapor ao sentido de posse estabelecido nos contratos entre Gravadoras e Artistas, nos quais as
gravadoras insistem em serem donas de ago que ndo foi fruto de uma criagdo em conjunto com o autor.

9 Autpoiese é o processo de retroalimentacdo de informaces em um sistema fechado, ou seja,0 sistema se autoproduz
a partir dele proprio, segundo Maturana e Varese: “ Autopoiese quer dizer, portanto, autoproducgdo. A palavra surgiu
pela primeira vez na literatura internacional em 1974, num artigo publicado por Varela, Maturana e Uribe, para
definir ¢ seres vivos como sistemas que reproduzem a s mesmos. Esses sistemas sdo autopoiéticos por definicéo,
porque recompdem continuamente o0s seus componentes desgastados. Um sistema autopoi ético &, portanto, a0 mesmo
tempo produtor e produto.” STOCKINGER, 40:2001.

10 ver capitulo “Exploring Models of Interactivy from Multiples Research Traditions: Users, Documents and
Systems” do livro “Handbook of New Media’ de Lievrouw, Leah A. e Livingstone, Sonia (Orgs). Handbook of New
Media. London, Sage Publications Ltda.: 2003.

11 Contelido por Demanda (Traduc&o do Autor).
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um novo félego rompendo com a estagnacéo e obsolescéncia tecnoldgica na qua se

encontrava perante 0s demal's meios de comunicagao:

Esta es una de las razones por las que la innovacién tecnoldgica sitla a la
radio en una encrucijada de la que parece solo puede salir por un camino: el
de la digitalizacion. // Asistimos a la que puede ser la segunda revolucion
tecnol égica radiofdnica, una renovacion que afectara a las estructuras mas
profunda del proceso radiofénico, ala propia esenciadelaradio (ANTON,
03:1999).

Hoje, a Internet abriga milhares de emissoras de radio, sendo muitas criadas na
prépria Web, e outras, xtensdes virtuais de emissoras “fiscas’, ou sga, as radios que
transmitem de modo convenciond aravés de ondas hertzianas. I1sso s0 foi possivel
devido a0 aparecimento do RealPlayer, um <oftware de audio que permitiu a
transmissio de &udio via Internet em tempo red. As primeras trangmissdes datam de
1995 e uma das primeras experiéncias radiofonicas na Internet foi a XR Radio da
Holanda. Outras experiéncias datam de 1997, relacionadas com 0 movimento de musica
eletrOnica que ocorria na Europa, como, por exemplo, a criagdo do site “X-Change
Network: Acoustic Space” dando inicio a uma Audio Network'? (LOVINK, 122: 2003).
Neste site diversos atistas de mlsica eetronica reuniam as suas préprias radios em
forma de “rizomas’ (0 X-Change era o “caule’ da avore e os demais sites das radios
gam as “raizes’) para divulgar fetas que ocorriam em diferentes pates do mundo.
Assm, um DJ virtud “comandava a fesd’ e um outro DJ, em quaquer parte do mundo,
poderia manipular a mUsicas, organizando verdadeiras jam sessions'®. No Brasil, este
tipo de organizagdo em forma de rizomas tem sSido utilizada por organizagbes como a
www.radiolivreorg e a www.radios.com.br concentrando os links de diversas radios
espahadas pela rede com o objetivo a aumentar adivulgacdo desse tipo de rédios livres.

No caso do Podcasting, exigem adgumas caracterigticas que divergem de
imediaio daquelas citadas acima. A principal descaracterizagdo seria a inexisténcia de
um fluxo de programacdo que, historicamente, era um dos anseios dos profissonals que
faziam o radio desde a sua criacdo. Estabelecer uma grade de programacéo e manté-la
no ar diaiamente foi um projeto longo. Assm como Se deu com a programacéo da
televisio, que inicidmente era feita em blocos esparsos por fdta de contelido necessario
para preencher o tempo de uma programacéo didria. Nesse sentido, o Podcasting néo

pode ser transmtido em “tempo red” (a0 vivo), como acontece com as radios

12 Comunidade de 4udio em rede (Tradugéo do Autor).
13 Encontros de miisicos em que prevalece o improviso e atroca de musicos entre as miisicas.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdi sciplinares da Comuni cagdo
XXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — Uerj — 5 a9 de setembro de 2005

convencionais e aé mesmo por dgumas radios digitais on line. O mais proximo que
poderia se gproximar de um tipo de transmissdo radiofonica seriam as radios do tipo on-
demand, que foram experiéncias de radios digitais via cabo, nas quas O ouvinte
persondizava sua programacdo musica a partir de uma rdacdo de musicas previamente
estabelecida. O aces0 a estas rédios era feito através de linhas telefénicas e ouvida pelo
gparedho de tedefonee Mesmo as r&dios on line criadas na prépria Web que
disponibilizam arquivos de misicas na rede e permitem a criacdo de uma programacao
persondizada com as muscas escolhidas peo usu&io podendo ser acessadas por
qualquer outro usu&io da rede ndo passam de um site com musicas em forma de
playlist, o qua classfica o Professor Eduardo Meditsch como sendo um tipo de servico,
na verdade, fonogréfico, néo se caracterizando como radiofnico por néo ser emitido em
tempo real (MEDITSCH, 1999 In: BUFARAH, 10:2003).

A descaracterizacdo das transmissOes radiofénicas via Internet jA& vem sendo
amplamente  discutida  principdmente na &ea  do  jorndismo  on-line,  mais
especificamente nas pesquisas relacionadas ao radiojorndismo on-line. Segundo Raguel
Porto Alegre “O contelido de natureza multimidia revela a descaracterizago do veiculo
radio na web. O principio auditivo mostra apenas a primeira diferenca de um mesmo

veiculo em suportes diferentes’. Para Herreros:

Assistimos a confluéncia do radio tradicional com asinovacdestecnoldgicase
multimidiaticas. Emerge uma radio tecnicamente diferente com contribuicdes
para ainovacao da linguagem, do contetido e do proprio model o radiofénico
(...) Ainformacéo radiofdnica aparece dentro da programacéo de umaradio
mutante submetida a um conjunto de mudancas técnicas, organizativas,
financeiras e de fragmentacéo de audiéncias (HERREROS: 2001 In: PORTO
ALEGRE, 30: 2004).

O Podacsting ainda sera consderado uma radio via Internet, ja que ndo existe
uma definicdo mals contundente para classficar esse tipo de transmissio sonora digitd.
Mas vde ressdtar que da mesma forma que consderamos 0 Podcasting como rédio,
edtaremos também consderando como radio as trangmissdes de mulsicas que SO
baixadas para os cdulares de terceira geracdo em formato MP3, como também os
“ringtones’** neste formato. Algumas rédios na Europa ja disponibilizam programas de
radio em MP3 para serem baixados nos @lulares. Apesar de serem muito parecidas, as

formas de transmissdo utilizada pelo Podcasting e esses modelos de radios via Internet,

14 Toques musicais de celulares que, inicialmente, eram monofénicos (composto em escala de tons naturais) passaram
para polifénicos (composto em escala diaténicas formadas por tons e semi tons) em seguida chegaram ao formato
MP3 que reproduz umamisicatal qual encontradaem um CD de forma comprimida.
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exige uma diferenca que ja foi citada anteriormente e é crucid. Essas radios com
sgema “delivery” de mulsicas tém sua producdo de contelido centralizada na emissora
Embora possam compartilhar do mesmo pensamento em relacdo a producdo de
programas com contelido dternativo (i.e selecéo de mulsicas de artistas independertes),
a programacdo das musicas é feita por um programador da rédio que estabelece seus
proprios critérios, centralizando o “poder de emissio” indo de encontro a uma das
caacteridticas primé&ias das novas tecnologias que € exatamente a transmissio do

“poder de emissao” das midias para o individuo.

Conclusdo

O Podcasting € um fendmeno recente na Internet e cabe a nds observarmos seu
amadurecimento como uma nova tecnologia de transmissdo sonora que tem um
potencid devastador dentro do ambito das novas midias. As possibilidades de aplicacdo
dessa tecnologia geram expectaivas dentro das mais diversas &eas. Na literatura, o
Podcasting pode dar vazéo ao tédo sonhado e-books que agora poderéo ser ouvidos ou
invés de serem lidos, preservando a caracterigtica de ubiqlidade que um livro impresso
possui, podendo ser transportado e lido em qualquer lugar. A fata de um dispositivo
que permitisse td mobilidade contribuiu para a ndo popularizacdo dos e-books Em
rdlacdo a publicidade sonora, esta poderd ser transferida para os podcats que aumentara
dragticamente seu publico dvo com a vantagem de uma segmentacd0 mais precisa e
individudizeda, atiingindo exclusvamente seu cliente, como foi 0 caso do proprio Adam
Curry que conseguiu vender “méaquinas de café’ aravés do seu podcast e um link da
Amazon na sua pagina

Mas tdvez sga a indidria fonografica que sofrerd o maior impacto. Os artistas
independentes que estéo cada dia mais sendo margindizados pelas grandes gravadoras
(majors) tém agora um espaco aberto para divulgar seu trabaho sem ter que se submeter
aos padrBes da industria fonogréfica Agora sem intermediérios, a obra musica sobre
custddia do seu criador € disponibilizada diretamente para quem a consome, ao
contr&rio da politica das gravadoras que “tomam” para S os direitos da obra fazendo
com €la o que bem entender (e muitas vezes ndo fazendo nadal). Como ja foi dito
diversas vezes acima, 0 “poder da emissdo” agora esta nas maos dos usuarios da rede
gque, da mesma forma que produzem seus programas, podem gravar suas MUSCas,

produzir seus e-books, divulgar produtos e servigos, divulgar seus audioblogs, etc.
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No entanto, 0 Podcasting tem também suas fdhas por se tratar ainda de uma
inovacdo muito recente na Internet. Uma delas seria a questdo da tdo sonhada banda
larga. Somente através de uma conexdo em dta velocidade pode-se ter uma fruicéo tota
das vantagens trazadas com este invento. Os arquivos SONOros s&o, em Muitos casos,
grandes e “pesados’ para serem transmitidos analogicamente, e, diado a isso, 0 aceso a
banda larga ainda é caro para a maioria da populacd. Um outro problema refere-se aos
dispositivos “tocador de MP3”, como, por exemplo, o Ipod do fabricante Apple. Estes
dispositivos ainda s de dificil acesso para a maioria da populacdo e a fdta de um
dispogitivo destes, inviabiliza o processo de Podcasting em sua plenitude. Recentemente
no lancamento de um modeo mais novo deste dispostivo, 0 presdente da Apple
afirmou que est@ sendo negociados com fabricantes de automéveis a inclusfo de
dispositivos acoplados a0 som do carro. Isso poderia ser uma forma de torna-lo mas
acessivd em termos de mobilidade, porém anda persdiria o lado oneroso desse
processo. Um terceiro problema esta relacionado com a quaidade de producdo dos
programas. Mutas vezes os produtores sdo amadores e ndo dominam a arte da gravacéo
de audio. Apesar de aguns softwares serem bem féceis de se utilizar, problemas
técnicos como qudidade de microfones e placas de som podem acabar prejudicando o
produto find.

Assm, estamos diante de uma incerteza. Somente com a continuagdo do
processo de divulgacdo dessa ferramenta, teremos uma idéia mais concreta dos
resultados que o Podcasting trard como inovacdo tecnolOgica. Poderia 0 Podcasting

dterar as fronteiras de transmissdo sonora na I nternet?
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