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Resumo: Este artigo trata da possivel convergéncia entre as formas de sociabilidade e os
modos de consumo em determinados contextos. A proposta é analisar as revistas de fofoca
encontradas em salGes de beleza tendo em vista seus multiplos usos para aém da simples

distragdo. A idéia é que ha certas caracteristicas narrativas e editoriais nessas revistas que
propiciam uma reelaboracdo coletiva dos sentidos do sucesso, dos padroes de beleza e de
comportamento. Essa reelaboracdo se daria ndo somente no momento imediato do consumo
visual das revistas como também no acionamento de comentarios compartilhados no
ambiente dos saldes. A fofoca, deste modo, estaria ndo tanto no contelido das revistas, mas

principalmente nos seus modos de leitura.
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O que faz com que hgja um tipo de leitura preferencia em saldes de beleza? Por
que, de modo geral, ndo ha nesses espacos jornais, livros e revistas de referéncia® mas um
conjunto de publicacdes voltadas para a vida privada das celebridades? Este artigo parte de
uma andlise inicial acerca da possivel convergéncia entre modos especificos de consumo
midiatico e padrdes de sociabilidade, tendo como objeto de andise as leituras que se
praticam em salGes de beleza. A principal hipétese € que hagja uma série de caracteristicas
editoriais, teméticas e narrativas que, se ndo estimulam, pelo menos atendem a certas
necessidades em determinados contextos de recepcao.

Nos salfes de beleza, homens e mulheres que se conhecem superficialmente
convivem momentaneamente em torno de um objetivo comum de embelezamento
individual. Mas o que acontece durante esse tempo? Qual o papel das chamadas revistas de
fofoca nesse espaco? Acreditamos gue as revistas possam servir como um suporte para o
didlogo entre estranhos, a partir de uma espécie de leitura comunitéria, entremeada por
comentérios e reelaboracbes coletivas que as fofocas suscitam. Deste modo, a fofoca se

torna ndo somente contelido mas também um modo de leitura popular da realidade.
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Algumas car acteristicas

Embora seja possivel encontrar revistas como Vogue, Vea, Isto E e Epoca, pode-
se afirmar, sem que sgja necessario um levantamento estatistico, que a maioria das revistas
consumidas nos saldes de beleza € Caras, Quem Contigo, Isto E Gente, Atrevida, entre
outras. O que ha de especia nessas publicacdes para que sgjam consumidas nesses locais e
muitas vezes desprezadas em outras situagdes do cotidiano?

A vida dos famosos aparece nessas publicagbes ndo somente como em colunas
sociais, quando a aproximacdo com a equipe jornalistica é desgjada, inclusive com pose
para capas produzidas, mas também como algo secreto que deve ser relevado ao publico. O
tema favorito € o sucesso ostentado pelos personagens olimpianos (MORIN, 2002). Esse
sucesso se expressa de varias maneiras: na profissdo, na riqueza, na felicidade conjugal, na
beleza e no sexo. Cada revista dosa determinados aspectos, mas, grosso modo, de forma
mais ou menos explicita, a vida sexual/afetivas dos famosos constitui um importante pilar
em todas. Elas trazem revelagbes sobre a vida sexual dos artistas e dos famosos, néo
somente acerca de quem esta namorando quem, mas também como uma espécie de
pedagogia do sexo e do afeto, inclusive com o uso de testes, principalmente em Atrevida,
voltada para o publico adolescente.

Nas paginas dessas revistas, as celebridades relatam o modo como encaram 0s
relacionamentos amorosos, seus rompimentos e frustragbes ou, o contrario, seu eterno
sucesso afetivo. Vé-se ai toda uma expectativa depositada no  ethos roméantico do amor
erotizado, como um valor social moderno extremamente positivo (LAZARO, 1997), e de
invencéo de uma subjetividade nd somente em conformidade com a ordem social mas
como lugar privilegiado de exercicio de poder (FOUCAULT, 1998). Para Lézaro (1997),
"mesmo gquando o Ocidente se laiciza e abandona a fé religiosa como pressuposto de seu
pensar, sentir e agir, o anseio pela permanéncia da felicidade terrena, pela béncéo do
absoluto, pela superacdo do fim, vai se refugiar naidéado amor” (p. 200).

A ansiedade em relacdo as expectativas depositadas no amor erético aparece nos
"ensaios sensuais’, a exibicao dos corpos "em boaforma', que apontam para a necessidade
constante manutencéo dos corpos como mercadoria e espago de ocupacdo social. Nao

somente a beleza aparece como imperativo de sucesso mas como signo de uma economia



da salde, com destaque para a idade dos personagens e seus estados de conservacdo. Ora,

nada poderia se melhor cormercializavel em um saléo de beleza do que a promessa do amor
e da beleza eterna.

O que se chama agqui de amor moderno quer indicar esta

integragd do desgo do individuo na ordem socid. Por meio de
procedimentos normativos, edtimula-se e disciplina-se 0 desgo,

elaboram-se cédigos que elegem objetos privilegiados, méodos de
condugdo do individuo consigo mesmo e com 0s outros, modos de
perceber e significar o proprio corpo e as poténcias que nele atuam.
(LAZARO, 1997, p. 151)

As noticias dizem respeito a todas as atividades desenvolvidas pelos olimpianos,
sgjam banais ou ndo, mas gue, na vida do anénimo, ndo possuiriam um significado pablico.
A gravidez da atriz, os casamentos novos e desfeitos, os namoros secretos, a beleza, o
sucesso profissional, as festas, transformamse em argumentos de enredos acompanhados
publicamente por meio das paginas das revistas, em uma imbricacdo das vidas privada e
publica das celebridades.

Para Coelho (1999), a experiéncia da fama traduz um esforco de individuacdo em
uma sociedade de cultura urbana massificada. Ou segja, a0 mesmo tempo em que € a vida
privada de um individuo que esta sendo exibida nas paginas das revistas, por outro lado,

aguela personalidade encarna arqueti picamente \al ores e desegjos coletivos.

A concepcdo da metrépole como arena privilegiada para o
individualismo sustenta-se na sua caracteristica fragmentéria, espaco de
convivéncia de multiplos grupos sociais, com seus codigos divergentes.
Dessa experiéncia multifacetada, em que o individuo tem acesso a
diversos codigos, diversas alternativas de vida, que freqlientemente se
sucedem e contradizem, emerge uma consciéncia exacerbada da propria
singularidade. (COELHO, 1999, p. 37)

Nesse contexto, as celebridades funcioreriam como personagens usados na
dramatizacdo de uma tensdo coletiva entre massificacdo e esforco de distingdo, a partir de
uma diaética entre admiracdo e repudio. Deste modo, a propria reputacdo se torna
mercadoria. N&o por acaso, ta esforco de individuagdo coincide com a proposta dos centro

estéticos de reelaboracdo e manutencdo da auto-imagem de seus clientes. E como o leitor
encara essas mulltiplas referéncias identitérias?



Segundo Hall (2003), atribui-se com freqiiéncia ao consumidor de bens culturaisde
massa — ainda mais das revistas em questéo — a participagdo em um processo aviltante e de
manipulacdo. Mas, se as pessoas |éem Caras, Contigo ou Quem, para serem aviltadas,
entdo seriam "tolas culturais’, usando a expressao de Hall. Para o autor, os relacionamentos
culturais— neste caso, em torno das revistas de saldo — seriam muito mais dinamicos do que
a simples incorporacéo das mensagens de uma forma "alienada’. Tentando se manter fiel a
perspectiva materialista, Hall propde que a introducéo da questdo da identidade solucione o
problema frequiente de se cair no idealismo quando se estuda a cultura. Para ele, multiplas
identidades interceptam as varias etapas do processo comunicacional, tornando-o dinamico.

Assim, ndo existe nem uma autonomia plena do sujeito em relagdo a mensagem que
recebe, nem ele esta desprovido da capacidade de reelaborar a mensagem a partir de seus
lugares social, racial, familiar, sexual, psiquico, historico etc. Diante de cada sistema de
representacéo (o da familia, o de género, o de classe, o de profissdo etc), o sujeito se
reposiciona de modo dinamico.

Cada [sistema de representacdo] nos Situa como atores sociais e
como membros de um grupo social em uma relagdo particular com o
processo e prescreve para nos certas identidades sociais. Em outras
palavras, as categorias ideol 6gicas em uso nos posicionam em relacdo ao
relato do processo conforme este é retratado no discurso. (HALL, 2003,
285)

Isso leva a crer que dificilmente as péginas das revistas de fofoca sdo lidas de forma
dogmatica. O comenté&rio sobre 0 casamento de interesse, 0 vestido carissmo e de mau
gosto que poderia ter sido confeccionado pela costureira do bairro e que sairia muito mais
bonito, o cabelo antiquado, a modelo magra demais com aspecto de doente que homem
nenhum namoraria, 0 excesso de pléstica da atriz, ndo somente resignifica os padrdes de
beleza e sucesso como pode também potencializar as trocas culturais, inclusive entre
classes —a manicure e a madame. Mais uma vez citando Hall, a midia tem o poder ambiguo
de demarcar e policiar as fronteiras culturais, os valores interclasses, a0 mesmo tempo em

gue flexibiliza essas mesmas fronteiras.

Ha pontos de resisténcia e também momentos de superacdo. Esta
€ adiaéticadalutacultural. Na atualidade, essa luta é continua e ocorre
nas linhas complexas da resisténcia e da aceitagdo, da recusa e da
capitulacdo, que transformam o campo da cultura em uma espécie de



campo de batalha permanente, onde ndo se obtém vitdrias definitivas,
mas onde h& sempre posices estratégicas a serem conquistadas ou
perdidas. (HALL, 2003, p. 255)

Segundo Chartier (1999), os impressos possuem indices de diferenciacéo cultural
que lhes confere prestigio ou ndo. Ou sga, a propria forma materiad do impresso em
questdo e suas formulas editoriais se relacionam com as convengdes sobre seus usos
legitimos, sobre suas maneiras de serem lidos e sobre seu status na hierarquia cultural.
Certamente, diante do valor moderno de leitura extensiva, do jornalismo de referéncia e do
romance burgués, essas revistas estdo em segundo plano. Entretanto, grande parte de seus
leitores potenciais, que jamais comprariam as revistas em bancas ou fariam assinatura, néo
deixa de se deliciar em suas paginas numa leitura supostamente descompromissada de
saldo.

A desqualificagdo desse tipo de material deriva principalmente de parametros
burgueses. Para tentar se legitimar, as revistas estabelecem uma série de estratégias.
Citando algumas. a Quem evita escandalos com flagrantes; a Atrevida e a Contigo optam
por capas produzidas com o consentimento do famoso; I sto E Gente contém menos sexo; a
Contigo ofereceu a seus leitores no més de maio uma camiseta assinada pela estilista
Gldria Coelho (alids, todas essas revistas apelam para 0 glamour do mundo da moda
internacional); a Caras ofereceu fagueiro, baixela etc. Note-se que os brindes, apesar de
serem uma estratégia de venda tipica de produtos populares, séo apresentados como bens
muito chiques. Assim, as revistas jogam com signos de distingéo e estratégias de venda de
diferentes classes, forjando, inclusive, para o publico de menor poder aquisitivo, uma
sensacao de ascensao.

Para que servem as revistas nos sal 6es:

As revistas ilustradas de fofocas se prestam em primeiro lugar a distracdo. Por esse
motivo, sua leitura é rapida, ndo requer grande esfor¢co nem concentracdo. Passa-se de uma
pagina & outra sem a detencdo do olhar, como um passeio por um universo de cores e
fisonomias — umas mais conhecidas, outras menos. Mas o olhar também pode ser
capturado por algo que chame a atengdo, como um corpo mais a mostra, uma celebridade
do qua o leitor € fa ou nutre alguma curiosidade, admiragdo ou repulsa. Nesses casos, pela

propria formula editorial das revistas, com suas marcas orais € ilustradas, é bem provéavel



gue o leitor se sinta motivado a comentar o que vé. Ou sgja, a construcdo fragmentada da
revista, por meio de textos curtos, um grande nimero de reportagens feitas basicamente de
fotografias que ocupam toda a folha, da condicbes ao leitor realizar uma leitura entremeada
de comentarios a cada nova virada de pagina.

Sendo assim, afofoca, que se atribui ao contelido dessas revistas, na medida em que
estas tratam da vida privada dos artistas e mesmo de gente que gravita em torno dessas
publicacles, pode estar presente também na forma de torné-las legiveis. Ou sgja, elas ndo
se prestariam unicamente a serem lidas de modo individual. Pelo contrério, elas parecem se
afastar de uma cultura letrada de leituras extensivas, do modelo do livro, do romance
burgués, por exemplo. (CHARTIER, 2000) Os padrdes de legibilidade dessas revistas
parecem ter mais relacdo com determinadas formas de sociabilidade que encontram na
fofoca mais do que um contelido, um meio de expressao.

Uma das hipdteses que esta andlise traz a tona € se a fofoca ndo seria um modo de
comunicacdo popular, que pode ser acionado por um materia impresso que se presta a
leituras coletivas, nem que sgja pelo recurso do comentario. Deste modo, ndo seria o texto
(fotogréfico e redacional) interpretado a luz da comunicacdo reelaborada coletivamente?
Neste ponto, volta-se a questdo de as historias narradas servirem ou ndo como reafirmagdo
de determinados padrdes de beleza, de sucesso, de sexualidade etc. Sera que as celebridades
funcionam realmente como referéncias publicas do que se quer ou ndo ser?

As chamadas revistas de fofoca podem servir nos salGes como catdogo de modelos
de beleza. Como as publicacdes sdo recheadas de homens e mulheres bonitos, com roupas
carissimas, o leitor de saldo tem a oportunidade de encontrar o cabelo que desgja, o visual
que gostaria de fazer, mas ndo sO isso. Ele tem a oportunidade de projetar seus desgjos nas
paginas e se imaginar dentro de um mundo glamuroso de fantasias. Nesse sentido, o préprio
sal &0 de beleza se transforma no lugar de passagem de uma realidade a outra. Mas seré que
as belezas e os padrdes de sucesso ai exibidos sdo considerados validos e desgjaveis? Sera
gue todo leitor desgja aquele universo?

Se pensarmos que 0 coNsSUMOo Ndo é passivo, mas Um processo ativo de construgdo
de sentido (MARTIN-BARBERO, 2004), ha nesse processo uma série de interceptacdes
gue extrapolam tanto a questdo individual quanto os aspectos ideolégicos de classe. O

destague dado por Hall (2003) aos embates de forca que se travam no campo da cultura



leva a crer que, mesmo que hgja uma luta em condi¢Oes desiguais pela producdo dos
sentidos da beleza, do bom gosto, daguilo que é importante socialmente, principal mente no
campo da producdo, a interpretacdo é sempre dindmica, sobretudo se esta se da em um
contexto no qual o comentario faz parte do ritua de leitura.

Deste modo, a leitura compartilhada e comentada das revistas pode ndo reificar os
sentidos hegeménicos do sucesso mas sim subverté-los. O coment&io malicioso e 0
deboche constituem assim uma importante forma de expressdo popular e subversiva, assim
como o riso, forgando inversdes de sentido. Eles se baseiam nas opinides surgidas a partir
de diferentes posi¢des dos sujeitos, em funcéo de uma formagdes sociais particulares, ou
seja, ideoldgicas. Hall entende ideologia como referencial mental: um conjunto de
linguagens, conceitos, categorias, imagens do pensamento e sistemas de representacdo "que
os diferentes grupos sociais empregam para dar sentido, definir, decifrar e tornar inteligivel
aforma como a sociedade funciona' (HALL, 2003, p. 267).

Assim, é provavel que a manicure ndo lera as revistas da mesma forma que a
madame, mas provavelmente as duas poderdo colocar suas visdes de mundo em
confrontagdo em relacdo a certos temas. Mas € provavel também que ambas travem essa
batalha pela producéo de sentido usando 0 mesmo recurso da malidicéncia e da fofoca, até
mesmo em relagdo a pessoas que elas conhecem pessoamente, fora do universo dos
famosos. Deste modo, 0 que visualizamos como popular ndo esta tanto na superficie das
letras e imagens impressas quanto na pratica de leitura

Portanto, viu-se até aqui que algumas das principais teméticas dessas revistas sdo a
beleza, 0 sexo e 0 amor roméntico, que aparecem sempre como lugares de afirmagdo do
sucesso pessoa. E que outras caracteristicas, desta vez materiais, podem ser atribuidas a
essas publicacdes? Como sdo consumidas e quais as expectativas em relacdo a elas, ou sgja,
quais seus protocolos de leitura?

Se a forma materia das revistas faz parte da mensagem, ou sgja, organiza a leitura,
como diz Chartier (1999), entdo podemos pensar em algumas caracteristicas editoriais que
favorecem uma leitura quase coletiva no contexto dos sal fes.

Em primeiro lugar, o tamanho das folhas e 0 modo de encadernagdo (grampos)
permitem que se abram as paginas totalmente, com aproveitamento de uma ampla area

gréfica, tanto para fotografias quanto para os titulos, que costumam atravessar de uma folha



a outra. Essa peculiaridade da forma material propicia, por exemplo, que mais de uma
pessoa leia a revista a0 mesmo tempo. Desse modo, € possivel ndo somente ver de longe as
fotografias como até mesmo os titulos, que sdo geralmente em corpo grande. Esse destaque
dados aos titulos indica uma das principais marcas da oralidade no texto, ja que, assm
como as manchetes dos jornais, feitas para serem gritadas pelos ambulantes, os titulos em
corpo grande remetem & leitura em voz alta. (FERRAO, 2005)

Como afirma Chartier (1999, p. 16), a leitura é também um engajamento do corpo.
Nesse sentido, a forma de ler nos sales de beleza faz parte da construgdo dos sentidos das
mensagens da revista. Poder seguréla com uma das méaos enquanto faz as unhas da outra,
poder passar as paginas com o0 esmalte fresco, poder ler as revistas enquanto o cabeleireiro
corta ou faz escova e, principamente, poder ler a revista que a pessoa sentada ao lado
segura. Esses comportamentos indicam que a materialidade da revista ilustrada de fofoca
esta presente nos modos de interacdo socia que se estabelecem em sal6es de beleza.

Os titulos grandes, em vermelho, fazem parte também do cardter essencialmente
ilustrado das revistas. As reportagens sdo baseadas em uma série de fotografias, que com
freqliéncia ocupam toda a pagina. Quando ndo sdo grandes, multiplas fotografias cobrem
toda a folha como uma colagem. Ja os textos funcionam como uma espéecie de legenda
(explicando a fotografia) e ampliando um pouco mais a informagdo. Eles ndo costumam
passar de 15 centimetros e contém o nome das pessoas das fotos, suas idades, e a descricéo
do que estavam fazendo no momento, mas dificilmente se referem a pessoas que nao
aparecam nas fotos. As revistas sdo ricamente coloridas, com destaques graficos
principalmente em vermelho, amarelo e branco em contraste com o vermelho.

A dimensdo das fotografias, que permite a visualizagdo de toda a pagina, e o fato de
a revista ser basicamente ilustrada favorecem uma leitura rapida. Essa caracteristica pode
ser especiamente importante em um ambiente onde se esta esperando para ser atendido.
Portanto, o caréter visua das revistas € marcado por esse modo de leitura rdpida, mas sera

gue o gesto do olhar € a Unica forma de consumo dessas revistas?

Consider agoesfinais:



A partir de uma andlise inicia acerca do papel das chamadas revistas de fofoca nos
sal0es de beleza, comecamos a levantar algumas hipéteses acerca da relacdo entre a forma
material, as prética de leitura e a sociabilidade em torno de determinados bens culturais.

O que primeiramente chamou a atencdo foi a forma das revistas, ilustradas, com
amplas areas gréficas, que permite sua visualizacdo de longe e seu consumo compartilhado.
Além disso, a proprio conteldo dedicado a vida privadas de pessoas consideradas
celebridades tende a promover uma identificagdo do leitor (por admiracéo ou repudio) que
estando em um ambiente publico, com gente desconhecida, sente-se, ainda assim, motivado
a falar de si. Os personagens olimpianos parecem substituir o "eu" da proépria fala de si.
Assim, é possivel conversar com estranhos sem criar uma intimidade. A intimidade e o
anonimato do leitor sdo, deste modo, preservados quando os personagens de suas histérias
s80 os famosos.

As revistas funcionam como artefato para o estabelecimento de conversas
descompromissadas. Entretanto, naquele momento, estdo se reelaborando maltiplas
identidades e visbes de mundo, o sentido do sucesso, da beleza, do amor etc.

As estratégias editoriais e narrativas dessas revistas acionam o impulso do
comentario, o que transforma sua leitura em uma acdo ndo individua e extensiva, mas
coletiva e fragmentada. 1sso leva a crer que a fofoca que tanto se atribui a essas revistas
estgja ndo tanto no seu contelido quanto no seu protocolo de leitura em conformidade com
uma tradicdo popular de comunicagdo. As revistas fazem, assm, mais sentido quando
provocam as comparagOes, as malidicéncias, o deboche, a fofoca, ndo somente sobre a
celebridade como também sobre o vizinho, a prima, 0 amigo, sobre "uma pessoa que eu

conhego que..."
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