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Resumo

Ege atigo discute o emprego, 0 abuso e o efeito dos fait-divers na imprensa
contemporanea, a partir do conceito de sensacionalismo, tomando como objeto de estudo o
Di&io do Litord, um dos principais jornais diaios do Vde do Itgai. O Diarinho (como é
conhecido) drcula hd 25 anos em Itgai, conta com uma tiragem de seis mil exemplares/dia,
e abrange cerca 10 municipios da regido, destacando-se na peguena imprensa de interior em
Santa Catarina. Durante 15 dias consecutivos, periodo compreendido entre 9 e 23 de janeiro
de 2003, foram estudadas as manchetes principais desta publicacdo que chama a atencéo do
publico pelo forte apelo gréfico-visud.
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Uma das formas de traamento da informacdo, com visas a chamar um grande
publico para 0 consumo do seu produto, € o sensaciondismo. Apesar de catalogado como
um edtilo subdterno da pratica comuniceciona, esta presente nos diferentes meios —
impressos, tdevisvos, radiofbnicos e mas recentemente, até na internet. De forma
genérica, exploram aberragbes humanas, horrores fiscos, escandalos, crimes e tragédias,
enfim, vae tudo para ‘abocanhar uma fatia do mercado consumidor. Uma questdo de
sobrevivéncia, dizem os produtores, degando que “se da ao povo 0 que ee que”. Os
consumidores &0, em sua maioria, integrantes das classes mas baixas da populagéo,
embora também atinjam as camadas mais abastadas.

Ciro Marcondes Filho defende que a grande massa ndo |é os grandes jornas
liberais, consderados s&rios, alegando que “os meios que a aingem so de outra natureza,
S80 0s que = prestam a dar pincdladas de informagdo devidamente temperadas com
dementos atrativos e sensacionais’®. Para e, a imprensa considerada sensacionalista ndo
informa e muito menos forma dguma opinido em seus letores mas pretase apenas a
satisfazer as necessdades indintivas do publico, por meio de formas sadicas, cauniadoras,
ridicularizadoras das pessoas.

Ao jondiga de um velculo sensciondista interessa apenas o lado aparente,
externo, atraente do fato. E compara imprensa com 0Os regimes totditarios pela forma
com que ambos exploram ou trabalham as emogdes humanas que, consequientemente, véo
desencadear atos, acbes e campanhas contra pessoas, indituigdes, grupos socias. Ele
afirma que o trinbmio escanddo-sexo-sangue gponta para os trés nivels de maior enfoque
do jorna sensaciondigtar a mora e o tabu, a repressdo sexuad e, por fim, a liberacdo de
tendéncias sadicas no leitor desse tipo de publicacéo.

O jorndiga Albeto Dines dfirma inclusve, que uma publicacdo acdba se
trandformando em sensaciondista por ndo lograr éxito como popular. No Brasl, diz de,
“jornad popular é jornd de baixo nivel, mas exigem formas de se produzir jornas mas

acessivels &s classes operdias sem recorrer ao crime, & morbidez, a0 escandao™. Tavez
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sga redlmente 0 que acontece, uma vez que, para manter-se no mercado, acabam optando
por um estilo que nem sempre se gprova, mas da lucro, o que, contudo, néo judtifica

De outra parte, 0 sociologo francés Edgar Morin associa 0 sensacionalismo ao fait-
divers (fatos variados), destacando que a dramatizagdo dos fatos (noticias) comove o
publico. Por serem gratuitos e descontextuaizados da redidade, esses fatos variados reafirmam
“apresenca da paixéo, damorte e do destino, para o leitor que domina as extremas viruléncias de
suas paixdes, proibe seus ingtintos e se abriga contra 0s perigos”®. E acrescenta “o
sensacionalismo infringe a ordem das coisas, viola os tabus, compele ao extremo a légica das
paixdes ... € esse universo de sonho vivido, de tragédia vivida e de fatalidade que vaorizam os
jornais modernos do mundo ocidental”®.

A imprensa, segundo Morin, sdeciona essas circunstancias carregadas de intensa
emocdo — as criangas martires gpelam para a aetividade materna, 0s crimes passonas
gpelam para a afetividade amorosa, os acidentes apelam para 0 pathos eementar. E ressdta
gue a informacdo romanceada e vedetizada, bem como o sensacionalismo, vadem-se dos

Mesmos processos de projecdo-identificacéo que os filmes, os romances e as novelas.

Os personagens em sSituacdo dramética dos fatos variados, as
vedetes em situacdo romanceada da atualidade fornecem uma matéria
real, mas da mesma estrutura afetiva do imaginé&rio. O sensacionadismo
funciona como tragédia, a vedetizagdo funciona como mitologia. Por
certo, a projecao-identificacdo intervém em todas as relagbes humanas,
desde que estas sgjam coloridas de afetividade: nds nos projetamos e nos
nos identificamos em nossas amizades, NOSsos amores, nossas admiragoes,
nossos 6dios, nossas coleras, etc’.

Outro francés que, iguamente, disseca o fait-divers, € Henri-Pierre Jeudy, para
guem este modelo de informacdo — pequenas noticias de escandaos, assassinatos, crimes
violentos e curiosos, que se repetem e fazem pate do cotidiano da imprensa — edta
amplamente presente na midia contemporénea. E pode ser encontrado “no processo de
higtoricizacdo de qualquer acontecimento. Sem tal estado de espirito provocado pelo jogo
de contradigdes e de inversdes de sentido, 0 que Se passa ndo Suscitaria a surpresa e a

5 MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: espirito do tempo: neurose. Rio de Janeiro: Forense Universitéria,
1997, p. 99.
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emocdo™®. Ele sdienta que, pela quantidede e pela rapidez de informagBes que circulam a

respeito de um desses fatos, na verdade, indgnificante, o plblico leitor acaba acreditando

na suaimportancia.

No lugar de ser apenas a historia privilegiada de uma ‘imprensa
sensaciondista’, o fait-diverséum principio dareversibilidade entre o privado
e 0 publico. Ele garante uma coesdo socid interna dando-lhe a aparéncia
ilusdria de uma probidade partilhada’.

Compartilhando da mesma opinido, Muniz Sodré assinda que “o0 texto noticioso
encena uma causalidade™®, a0 por em ordem as diferentes experiéncias vivenciadas pelo
individuo no dia-a-dia E a noticia assumindo o caréter teatral e dramético para captar
leitores e espectadores. Baseado em Roland Barthes, ele afirma que esse tipo de texto —
rdato de algo aberrante — torna mais evidente a presenca do romanesco na narativa
noticiosa, condituindo-se no primeiro exemplo histérico da dramatizacdo do acontecimento
pela imprensa. 1déia que va a0 encontro do conceito dado por Morin para os fatos
diversos. “O fait-divers espreita sempre a noticia, na medida em que esta é suscetivel de
moldagem pdo imagindio. Além diso, toda e quaquer noticia contém potencia mente
uma narrativa, cujo esquema é claramente retdrico’*t.

Para Barthes, o fait-divers é o inclassficavel, o refugo desorganizado das noticias
informes ou noticias gerais, ou, “numa SO pdavra sia uma informagdo Monstruosa,
andoga a todos os faos excepcionas ou indgnificantes, em suma inomindvels, que s
classificam em gerd pudicamente sob a rubrica dos Vaia'*?. E comporta dois termos: a sua
forma, porque a fraseologia da narativa € edranha a edtrutura do fato contado (ndo
coincidindo com a edrutura da lingua, podendo dingi-la gpenas aravés da linguagem do
jornd); e a seu contelido, porque ndo importa os termaos, mas a relacdo que o0s une.

Barthes'® explica que as relagBes imanentes ao fait-divers podem ser reduzidas a
dois tipos digintos. a de causdidade — embora a causdidade dos casos sgja esperada e

norma, a énfase € dada a personagens draméticos ou especies de esséncias emocionals
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encarregadas de vivificar 0 esteredtipo (crianga, velho, mée); e a de coincidéncia — a que
goroxima dois termos quditativamente distantes (antitese), tornando a coincidéncia
espetacular, aberrante, movimento conhecido na tragédia cléassca, como o cumulo, a

expressdo de uma situacdo de azar.

Causdlidade aeatéria, cancidéncia ordenada, € na juncéo desses
dois movimentos que se conditui o fait-divers: ambos acabam, com
efeito, por recobrir uma zona ambigua onde o acontecimento é
plenamente vivido como um signo cujo contetido €, no entanto, incerto.
(...) porque o fait-divers é uma arte de massa: seu papel €, ao que parece,
preservar no seio da sociedade contemporanea a ambiguidade do raciond
eoirraciond, do intdigivel e do insondavel™.

Os meios de comunicacdo consderados sensaciondistas exploram, portanto, o fait-
divers, abusando do seu emprego justamente para vender 0 seu produto, a noticia, a
informacdo, o fao. E o Di&io do Litord, jornd tabloide que circula no municipio
catarinense de Itgal ha 25 anos, faz parte dessa imprensa sensaciondista que se vae do
fait-divers para se manter no mercado. Pelo menos é o que verificamos com a andise das
principais manchetes publicadas no periodo de 9 a 23 de janeiro do ano passado (15 dias
CONSeCUtivos).

Optamos pelo estudo das principais manchetes amparados em José Marques de
Mdo™®, segundo o qua, as matérias que aparecem na primeira pagina de uma publicacio,
ou merecem destaque, provocam maior impacto e, conseglentemente, exercem maior
influncia no consumo da informagdo. Os jornalistas sabem que as informagbes destacadas
na primeira pagina do jorna desempenham papel decisivo na formacdo da visio de mundo
que cotidianamente qualquer leitor obtém. O qué e quem extd0 em evidéncia na midia, no
caso, especificamente, nas chamadas de capa de jornas, trandformam-se em referéncia
basica para moldar o comportamento da sociedade. Além disso, as manchetes consstem no
principa instrumento de seducéo do leitor e, posteriormente, de venda do jornal.

Melo assinda que, de acordo com sua apresentagcdo, as chamadas de capa ou
manchetes podem ser classificadas em dois tipos béasicos: @ as que emitem claramente um
ponto de vigta; b) as que dissimulam o contetido ideolégico. O primeiro tipo diz respeito

41d., Ibid., ps. 66-67.
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aos jornals e as revistas enggados, vinculados ou ndo a partidos politicos, enquanto o
“segundo tipo se refere as publicagbes comerciais, que se regem pela ganancia, pelo lucro,
ainda que pretendam ostentar uma capa de neutralidade, imparcididade™®.

Numa avdiacdo prévia das principais manchetes do Diarinho, congtatamos que elas
smplesmente ndo obedecem a um padrdo clao e definido. O tratamento gréfico das
manchetes, dos titulos e das chamadas é mlltiplo, heterogéneo e incondante. A fdta de
uniformidade e unidade gréficas, ou sga, de padrBes gréfico-visuas, leva-nos a supor que
ou os funciondrios responsaveis peda diagramecdo e editoracdo eetrbnica ndo Sfo
profissonais da a@ea gréfica; ou a publicacdo ndo tem, efetivamente, um projeto gréfico
definido; ou, ainda, as duas hipdteses smultaneamente.

Quaquer publicacdo, por menor que sga a sua abrangéncia em termos de publico, €
diagramada com base num projeto gréfico'’, mesmo que smples e precério, aravés do qud
se articulam as massas de preto e branco, as fontes adotadas para os textos, a disposicao dos
textos, a edrutura e o tratamento — abertura, antetitulo ou olho, titulo, cartola, legenda.
Devido a diversdade, a heterogeneidade no tratamento gréfico-visud das capas e
conseglentemente, a dificuldade de encontrar elementos comuns que servissem de
norteadores da andlise, lancamos mao de cinco critérios, tomando como referéncia os
procedimentos de consenso adotados pelos jorndistas na rotina didaria de definicdo da capa
e das manchetes principais. Optamos pelo estudo somente da manchete principa de cada
dia, judtificada pelo fato de ser a de maior destague e impacto da edi¢éo.

No periodo de andise, registramos um total de 103 chamadas de capa, que variam,
diariamente, entre o0 minimo de cinco e 0 méximo de 11. Das 103 chamadas, 56 estdo
ligadas a editoria de Policia (conferir Quadro 1) contra 31 de Geral, 13 de Esporte e trés de
Politica. As chamadas policiais correspondem, portanto, a 54,5% do totd; contra 30% de
assuntos gerais relacionados a comunidade locd; 12,5% de informagbes esportivas, e

apenas trés por cento relativas a politica

%1d., Ibid., p. 88.
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N° de Chamadas Policia Geral Politica Esporte
Dia9-7 3 4 - -
Dial0-7 6 1 = -
Dias11/12-8 5 3 - -
Dial1l3-9 5 1 - 3
Dial4-7 5 1 1 -
Dial5-8 3 3 2 -
Dia1l6-38 5 1 - 2
Dial7-9 5 2 = 2
Dias18/19-5 4 1 - -
Dia20-11 6 2 - 3
Dia21-7 2 5 - -
Dia22-8 3 3 - 2
Dia23-9 4 4 - 1
Total —103 56 31 3 13
100% 54,5% | 30% 3% 12,5%
Quadro 1 — Numero total de chamadas na capa do jornal, de 9 a23 de

janeiro de 2003, e os respectivos contetidos.

Depois dessa avaiacdo superficid das capas, definimos como manchetes principals
de cada dia do periodo tomado para estudo, as chamadas abrangidas pelos seguintes
citérios 1° — figurar na pate superior da capa, de preferéncia a patir da margem
esquerdat®; 2 — vir acompanhado de fotografia (); 3° — ter os titulos em letras com corpo
maior; 4° — ocupar maior nimero de colunas; e 5° — gpresentar olho (o Quadro 2 demonstra
a aplicacéo dos critérios nas manchetes em estudo). Esses critérios serviram de ingrumento

para a triagem find que resultou em 13 — uma manchete principal para cada edicéo de 9 a

23 dejaneiro.

18 Temos de lembrar que a leitura de qualquer texto no mundo ocidental parte sempre de dma para baixo e da esquerda
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Dias/

M anchetes

Parte superior Foto Corpo N° de Olho

09/01

Vazamento do lixdo mata
mais de 200 quilos de
peixe

equerda Maior  Colunas

10/01

Guarda multa deficiente
gue estacionou caranga
em vaga de deficiente
fisico (e ndo é piada!)

11 e12/01
PM prende ladr 6es de
moto no Sao Vicente

13/01

Caraqueestuprou afilha
€ espancado até a morte
no Cadeido do Matadour o

14/01

Preso foi torturado e
estuprado por maisde
duashoras

15/01

Mulher de delegado
flagratarado com pinto
defora no banhero das
mulheres do mercado

16/01

Buso da marofa: chegou a
Itajai carregado com 710
quilos de maconha

17/01
Assaltantefoge elevatiro
na perna

18 e19/01
A méfia quejoga sujo
paralucrar com amorte

20/01
Acidente na 101 mata
familiaintara

21/01

Beatas denunciam que
padrefoi pro México com
grana da paroquia




22/01 X X 5 -
Palicial é preso em

puteiro na companhia de

duas menores

23/01 X - 4 X

Marcilioabreo
Catarinense com vitéria
em casa

Quadro 2 — A escolha das principais manchetes a partir de cinco critérios de edicao.

Pogteriormente, evidenciamos que, quanto ao contelido das 13 manchetes, oito

pertencem a editoria de Policia, enquanto quatro a de Gerd e gpenas uma a de Esporte. O

contetido policia, como noticia, responde a mais de 60% das principais chamadas (Quadro

3), indo a0 encontro do resultado da primeira avaiacdo, indicando que a maioria — 54,5% —

das chamadas de capa dizem respeito a editoria de Policia.

Dia/M anchete
09/01

Contelldo da noticia

Acidente ecoldgico /

Editoria/Pagina

N° de Fontes

Funcionérios da

Vazamento do lixéo Crime/ Negligéncia Pagina7 Fama / Gerente
mata 200 quilos de regiond da Casan
peixe /

Deputado do PT
10/01 Infringe aordem / Gerd Empres&io/ PMs
Guarda multa Absurdo/ Ironia Pagina 7 (2 / Vitima
deficiente que
estacionou caranga em
vaga de deficiente (e
nao é piadal)
11e12/01 Roubo de moto/ Crime | Pdlicia Vitima/ Delegado
PM prende ladrdes de Pagina7
moto no S&o Vicente
13/01 Violéncia/ Sadismo / Pdlicia Fontes do Cadei&o
Caraqueestuprou a Crime/ Morte Pagina 3 | Parente de preso /
filha é espancado até a Diretor do Cadeido
morte no Cadeido do
Matadouro
14/01 Violéncia/ Sadismo/ Polica Juiz / Diretor /
Preso foi torturado e Crime/ Morte/ Pagina 3 Funcionario do
estuprado por maisde | Afetividade IML / presos/
duas horas familiares de

presos




Dia/Manchete Contetido da noticia Editoria/Pagina N° de Fontes
15/01 Atentado ao pudor / Policia PM / Delegado
Mulher de delegado Infringeaordem/ Crime | Pagina7
flagratarado com pinto |/ Afetividade
defora no banheiro das
mulheres no mercado
16/01 Trafico de drogas/ Polica PFs(2)

Buso da mar ofa: Crime Pagina7

chegou a ltajai

carregado com 710

quilos de maconha

17/01 Crime/ Roubo Polica PM

Assaltante foge e leva Pagina 3

tiro na perna

18 €19/01 Corrupcdo / Crime/ Gera Ex-funcionaiado

A méfiaquejogasujo Morte/ Afetividade Paginas6e7 hospita /

paralucrar com a Empresarios (2) /

morte Funcioné&riado
Hospitd /
Enfermeras (2) /
Pedreiro/
Advogada do
Hospital

20/01 Acidente rodovidrio/ Policia PRF

Acidente na 101 mata Morte/ Afetividade Pagina 3

familiainteira

21/01 Corrupcéo / Infringe Gera Letor / Diretora

Beatas denunciam que | aordem/ Crime Pagina5 do Colégio/

padrefoi pro México Presidente da

com grana da paréquia Associacdo /
Professora

22/01 Infringe a ordem / Policia Delegado

Policial é preso em Abuso de poder / Crime | Pagina 3

puteiro na companhia | Afetividade

de duas menores

23/01 Entretenimento / Esporte Reporter

Marcilio abreo Jogo de futebol Pagina 28

Catarinense com vitéria

em casa

Quadro 3 — As principais manchetes segundo os contelidos agpresentados, suas respectivas
editorias e paginas internas e, ainda, as fontes que figuram das matérias.

A partir dos Quadros 1, 2, 3 e 4, podemos concluir que o Diarinho opta por
manchetes relativas a crime, corrupgdo, morte, infracdo da ordem, absurdo, desvio de

comportamento, tragédia, acidente. S8 manchetes relativas a noticias de contetido



classficado como fait-divers, faios variados que, segundo Morin'®, sfo atos gratuitos,
descontextualizados, profundamente carregados de emocgéo, afetividade e dramaticidade e
sem maiores consequéncias para a sociedade. Um modelo de informacdo que, conforme
Jeudy?°, afirma a presenca da paixd, da morte e do destino para um leitor que, com os
sentidos  atrofiados pela repeticdo, abundancia e bandizacd da violéncia, ndo mas se
surpreende e se emociona, sendo mediante o0 jogo de contradicdes e de inversdes de sentido.
Barthes sdlienta também que, na sociedade contemporanea, cabe ao fait-divers o papel de
preservar a ambiglidade do raciond e do irraciond, do inteligivd e do insondaved. A
tragédia, a informacdo romanciada e o sensacionalismo apelam para 0S mesmos Processos
de projecéo e identificacdo provocados por filmes, romances e novelas.

A imprensa sensaciondista também lanca md de outra estratégia de seducdo do
leitor: a linguagem coloquid. Através da lingua fadada ou coloquid edtabdece-se uma
maior gproximagdo e uma cumplicidade entre melo e receptor. IssO porque, conforme
pesquisou Ana Rosa Ferera Dias “a forca expressva da lingua fadada, com suas
possibilidedes de comunicacdo imediata, potencidiza, no jornalismo popular, 0 registro
sensaciondlista dos fatos’?!. Na andlise do discurso das manchetes e dos titulos do Noticias
Populares, a pesquisadora verificou que o jorna se vdia da ordidade para sdientar as
emogOes do leitor.

O emprego da linguagem coloquid ou da lingua ord em suas manchetes reforca a
forma de tratamento dispensado a informagdo no Diainho. O jorna dusa do
sensaciondismo porque 1 — exagera na narracéo do acontecimento, destacando sempre o
sensaciond, 0 dramédtico e o tragico aravés da exploragdo de personagens em Stuacdes de
uma grande carga emociond/afetiva; e 2 — emprega girias, paavrfes e termos coloquiais
em seus textos, titulos e manchetes, chamando a atencéo do publico e levando-o a compra
do produto. Além de conseguir uma aproximacao com o receptor através da apropriacéo da
ordidade no seu discurso jorndigico — o0 que facilita a comunicacdo e promove uma
relacdo de cumplicidade, a exemplo do que Ferreira Dias encontrou no Noticias Populares.

Essa edtreita relacéo entre 0 mundo real e 0 mundo imaginaio promove a projecéo-
identificagdo do leitor com o jornd, fruto do abuso do sensaciondismo e do fait-divers. O

 MORIN, op. cit., p. 101.

2 JEUDY, op. cit., p 41.
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EDUC/Cortez, 1996. p. 95.



Diarinho parece, na verdade, uma espécie de folhetim dos anos 2000, posto que 0 seu
conte(ido trandta entre a redidade e o imaginaio, entre o redismo e o fantéstico. Uma
publicacéo que se diz popular — vde-se do discurso de ser um porta-voz do povo, um cand
gue da vez e voz a0 povo, mas, na verdade e na prética, explora o0 proprio povo como
personagem de suas noticias de primeira pagina E o proprio povo, em suas Stuagdes
adversas e fora do comum — no crime, principdmente —, a maéria-prima de seu sustento e
de sua manuten¢do no mercado. S&0 as noticias runs e negdtivas e, portanto, espetaculares
a respeito de seu proprio publico — 0 povo — que, protagonistas das manchetes, jugtificam a
exiséncia do jorna. O objetivo find do Diarinho é a venda de seu produto, independente
da qualidade dainformacéo, as custas da vida do préprio letor.

De outra pate, o Diainho eta inserido no contexto da peguena imprensa do
interior de Santa Catarina, cujas caracteristicas séo bastante especificas. Entendemos como
pequena imprensa do interior aquelas empresas jorndisticas que, embora partam do mesmo
sstema de producdo capitalista, onde a noticia € uma mercadoria a venda, dispdem de uma
infrarestrutura exigua. A proposito, estudos redlizados por Rosa Nivea Pedroso déo conta
de que esta pegquena imprensa do interior ndo se opde a outra, uma vez que € “uma divisio
aparente, ou melhor, um segmento que pertence & grande imprensa e a reproduz’??. Ela
explica que a imprensa, dita popular, no Brasl ndo existe jusamente porque da se insere
na grande imprensa aravés do jornalismo sensaciondista. Os jornais da grande imprensa,
atendendo &s suas caracteristicas empresariais e editoriais, dividem-se pelo tipo de publico
gue pretendem atingir: jornais que produzem mensagens adequadas a0 nivel culturd das
clases dta e média da populagdo e jornais que produzem mensagens adequadas ao baixo
nivel cultural e econdmico da classe baixa®.

Pedroso assnda adgumas diferengas entre dois tipos de jornais, anda em
rdlacdo aos seus publicos. Os destinados as classes dta e média circulam mais nas faixas
superiores e intermedi&ias da populacdo (leitores das classes A e B); sGo marcadamente
mais sobrios na apresentacdo dos fatos, tém maior credibilidade junto ao publico; sGo
reconhecidos pelo conceito editorid e pdos devados rendimentos junto aos anunciantes, e

S50 caracterizados pela difusfo de mensagens preferencidmente ligadas a politica Ja as
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publicacbes dirigidas as classes baixas (C, D e E), circulam entre os letores das camadas de
baixa renda e baixo nivd culturd; restringem o nimero de exemplares de cada edicéo
(basdam a sua receita na venda avulsd); desprezam a opinido editorid; e a linha da
sobriedade e seriedade. “Por isso, so rotulados por uma tendéncia de publicacdo de
mensagens desacreditadas e sensaciondistas, nas quais a violéncia e 0 sexo quase sempre
30 0s temas explorados’®.

Concordamos com Pedroso ao afirmar que as diferencas entre esses dos tipos de
jornais dependem dos recursos econbmicos empregados no Sstema de impressdo,
organizecd0 e adminisracido. Ou sga, a edrutura ou infra-estrutura € praticamente a
mesma, condderadas as devidas proporgdes de cada jorna. O que realmente os diferencia é
0 objdtivo: levar mensagens adequadas ao publico a que se destinam.  Ela cita o jorndista
Alberto Dines (a quem entrevistou pessodmente em mao de 1982), para quem
jornas recorrem a0 “escanddo gréfico e visud da primera p&gina ou a gpdacdo das
manchetes porque é dificil de estabelecer-se, entre jornas e leitores, um vinculo estavel de
comunicagdo em funcdo das precarias condicdes econdmicas, socias e culturais das classes
aque se destinam” %,

Por isso, a comunicacd0 entre a publicacdo e o leitor se estabelece aravés da
manchete, que Se apresenta arativa, apedativa, sensaciona, espetacular, superficd e
inggnificante. Nesse tipo de jornadismo, muito bem apontado por Pedroso como o
segmento popular da grande imprensa, pois reproduz 0 modelo capitalista contemporaneo,
€ explorado o fait-divers. Aquele noticiario que contém informacBes sem contexto, cujos
protagonistas Sfo tipos socials, esteredtipos, que dramatizam os faos de ta forma que
acabam confundindo-os com a ficcao.

“O jornal sensaciondista opera como um meio de liberacdo de desgos reprimidos e
censurados, permitindo a projecdo da culpabilidade do ao, que o letor rediza na
imaginacdo, sobre as personagens dos acontecimentos’?®. Pedroso observa ainda que a
leitura dessa noticia legitima, socidmente, 0 impulso agressvo de cada letor aravés da
denincia de atos criminosos pela nomeacdo dos culpados, 0 que possibilita a satisfacéo,

imaginaria e verbal, de obedecer a sua propria violéncia. Ja que o publico leitor ndo pode,
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na vida cotidiana e red, liberar 0s seus indintos agressvos e violentos, ele os libera virtual
eimaginariamente através da leitura— da catarse.

O jornd Diainho chama na capa, gerdmente, matérias relacionadas a editoria de
Policia, de forte agpelo emociond, a respeito de crime, tragédia, infracd a ordem
edtabelecida, morte e a fato excepciona, andmao, sensacional. Os protagonistas desses
acontecimentos s80, em Sua maoria, pessoas excluidas da sociedade de consumo,
pertencentes as classes mas baixas que viram noticia somente porque vivenciaram
Stuagdes adversas, quebrando a normdidade da vida Tanto que as fontes dessas matérias
Nd0 S0 esses personagens, mas quem detém aguma forma de poder para prendé-los, julgé-
los, condena-los, enfim, afast&los do convivio socid. No caso especifico do Diarinho, a
fonte oficid preponderante é a Policia, ou melhor, as Policias.

Quais os contelidos recorrentes das noticias publicadas no Diarinho? O fait-divers,
os fatos variados, os faos sensacdo. Estamos referindo-nos a um modelo de noticia que,
pela forma exagerada e envolvendo com que nara os fatos — carregada de emocgoes e
sensacdes -, busca transportar o leitor para dentro do acontecimento, como se ee proprio
vivenciasse ou fosse o0 autor da acéo que, na verdade, € protagonizada pelo assassino, pelo
ladrdo, peo estuprador. Assm estabelece-se a relacdo projecdo-identificacdo, a catarse, em
dtimaingéncia

Na andise das cgpas do Diarinho, pudemos observar, claramente, que o jorna
gpresenta 0s criminosos, os ladrdes, os estupradores & opinido publica. Ao estampar 0s seus
rostos nas capas do jorna, permite que os leitores transfiram para esses individuos todos os
odios, os preconceitos e os sadismos represados pela sociedade. “Escandalos, sexo e sangue
compdem o contetido dessa imprensa que preenche o lazer do homem comum com neurose
equivalente & do processo de trabalho”, afirma Marcondes Filho?’.

A patir da divulgacdo das reflexBes e dos questionamentos sobre as préticas
rotineiras dos jorndidtas, a academia podera contribuir para uma futura mudanca nessa

atividade profissona de tamanha responsabilidade socid.

A autonomia do campo jorndigtico implica um ndimero crescente
de jornalistas comprometidos Unica e exclusvamente com a sua prépria
profissdo, subgtituindo outras militancias, ta como a militancia politica, por
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uma milithcia profissond. Asim, o aperfeicoamento do sistema
democrético passa também pelo apego dos jorndistas as tentagbes do
sensacionalismo e dos ‘furos jornaisticos’, que servem o interesse préprio e
n&o o (nobre) objetivo de informar o pablico®.

Portanto, es 0 desafio imposto aguele que aua na &ea, sga como estudante,
docente, pesquisador, sga como empregado de agum melo de comunicacdo. Quanto mais

qualificados osjorndistas, mais conscientes de seu papd socidl.
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