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Resumo: Analisa 0 papel da midia brasileira no ambito da relacdo entre publico e privado, um tema
recorrente nos atuais estudos de teorias da Comunicagdo, tendo como base 0 pensamento de Gilberto
Freyre. As questdes propostas séo analisadas, com base nas principais obras do autor (Casa-Grande &
Senzala, Sobrados e Mocambos e Ordem e Progresso) e na leitura de seus intérpretes. A reflexé@o
aponta para o fato de que, se no passado a casa-grande foi a matriz da formagéo do ethos cultural
brasileiro — por constituir um espaco de aparéncia, moldado pelas relacdes de poder tipicas do sistema
patriarcal, que produzia e legitimava discursos, valores, conceitos e idéias —, hoje € a midia que exerce
esse papel, ressalvadas as diferencas e peculiaridades.
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INTRODUCAO

Vivemos em uma época em que 0s atributos relativos ao publico, ao coletivo e ao bem comum
estdo em declinio. Quase tudo o que esta ligado ao interesse geral parece ser cada vez mais suplantado
pelos atributos da vida privada. O Brasil € um exemplo de cultura tipica de supervalorizacéo da esfera
privada — das relacbes motivadas pelo pessoal, o particular e o intimo. Entretanto, atuamente, a
medida que se privilegia a privacidade, ndo existe isolamento em relacéo a esfera publica. O privado se
confunde com o publico; a vida intima de artistas e personalidades célebres € tomada como sendo de
interesse publico. O individuo se confunde com a pessoa; 0 ator com o papel que representa. A midia
constitui o principal agente desse processo cultural, ndo sb no Brasil, mas, aqui, nos limitaremos a esse
cenério especifico.

Para isso, consideramos valido o estudo da relagéo com o passado, com a cultura brasileira que
se formou desde a colonizagdo portuguesa, a fim de entendermos como essa supervalorizagdo dos
atributos da vida privada adquiriu tanta importancia — ou seja, como se deu a legitimacdo da primazia
dos valores ligados a esfera privada. Por isso € que recorremos ao pensamento de Gilberto Freyre,
autor que nos guda a compreender como se deu, historicamente, na cultura brasileira, a construcéo das
idéias, conceitos e valores ligados ao privado e ao publico, ao postular a tese de que, na vida social
brasileira, a esfera privada € a matriz da cultura, da politica, do gosto estético, enfim, do ethos
brasileiro.

Gilberto Freyre esmiucou a vida privada brasileira, sobretudo a casa de residéncia em suas
singularidades, analisando-a por dentro e sob o ponto de vista interno. Estudou a casa-grande de
engenho, fazenda e esténcia e o sobrado de vilas e cidades, mas com o interesse de entender sua
organicidade, as inter-relacbes engendradas na vida intima de seus habitantes: senhores e escravos,
marido e esposa, pais e filhos.




A supervalorizagdo do privado em detrimento do publico, assinalada nos estudos de Gilberto
Freyre, decorre de vérios fatores que devem ser analisados de forma interligada. Assim, ha de se
considerar que o colonizador portugués ao chegar ao Brasil, veio motivado por interesses precisos de
apropriar-se de terras, explorar recursos naturais e areas agriculturdveis, com um duplo objetivo:
adquirir riquezas para si e sua familia e contribuir, por meio de tributos, para o incremento do
patrimbénio da Coroa Portuguesa. Logo, tanto o colonizador como a Coroa tinham motivagdes que
convergiam para uma ordem privada de interesses e valores.

No entanto, é necess&rio levar em conta que entre 0s povos nativos prevalecia um modo de
vida em que a terra era de uso comum, bem como 0s rios, a vegetacdo, a caca e 0s peixes. Uma légica,
de certa forma, comunitarista, ou pelo menos que ndo supervalorizava a posse individual desses bens.
O convivio com o0 branco provocou um choque entre o sentimento de propriedade privada do
portugués (l6gica privada) com o de uso coletivo dos bens da natureza pelos indios (l6gica
comunitarista).

Dai decorre o que talvez tenha sido o primeiro conflito entre publico e privado no Brasil,
acarretando consequiéncias relevantes para o futuro, como a acomodac&o do indigena ao estilo de vida
do portugués, pelo menos no que respeita a relagcd com o outro, uma vez que foi assim que se
inaugurou a relacdo do branco com o indio, por meio da distribuicdo de presentes, como espelhos e
outras quinquilharias, em troca da permissdo ou consentimento para a exploracdo da terra, dos rios e
dos recursos naturais que, até entdo, ndo tinham proprietérios exclusivos. A permissao para o usufruto
desses bens coletivos era obtida mediante o aliciamento do indio, despertando-lhe a motivagdo para
obter os bens que os colonizadores ostentavam como sendo simbolos de uma cultura superior.

Além disso, 0 uso patriarcal do trabalho acentuou o aspecto privado da sociedade e da cultura
da época. Com a introducéo da escraviddo negra, passamos a ter individuos que compunham o mais
degradante nivel da esfera privada patriarcal — a senzala; toda a sua atuagdo se da em funcdo,
principalmente, do engrandecimento da vida privada da familia patriarcal — os cuidados com a casa,
comida, roupas, filhos, enfim, o conforto da casa-grande — , embora ndo devamos ignorar que muitos
escravos também participavam da reproducdo do capital do senhor de engenho, fazenda ou estancia,
sendo obrigados a oferecer gratuitamente sua forca de trabalho; assim, contribuiam para favorecer o
prestigio publico do senhor. Temos que considerar ainda que o escravo negro, ao ser trazido da Africa
para 0 Brasil, chegou na condicdo de expropriado. Tudo o que havia, em termos de bens, riquezas e
casas era dos senhores. A senzala constituia um espagco de ignominia e privacdo da liberdade e da
singularidade humana; a esfera mais desprestigiada da vida privada. O trabalho e o labor® eram os dois
Unicos valores formalmente atribuidos ao escravo negro; exceto as escravas jovens, que atraiam o
desgjo e alibido dos senhores.

! Utilizamos os conceitos de trabalho e labor, de acordo com as definicdes de Hannah Arendt, que considera “ trabalho” as
atividades ligadas a fabricacéo de objetos e “labor” as atividades relacionadas com a reproducéo das condicdes materiais de
vida, como limpeza, higiene e preparacdo de alimentos, por exemplo. Ver ARENDT, Hannah. A Condicdo Humana. Rio de
Janeiro: Forense, 1983.



Devemos considerar ainda a relacdo entre publico e privado, sob a perspectiva da
interpenetrag@o de culturas, com a qual Gilberto Freyre analisa as influéncias de outras culturas, como
ainglesa, afrancesa e a alemd, na conformacéo de valores relativos a vida privada e a vida publica, no
Brasil. Da mesma forma que 0s portugueses, os demais estrangeiros vieram ao Brasil motivados por
interesses ligados, geralmente, a trabalho, comércio de bens e servicos. Afinal, tanto ingleses como
franceses e alemées estavam empenhados em adquirir melhores condi¢des de vida ou de ampliar seus
lucros. A esfera dos negdcios € o eixo geral de todas essas relacfes. A intervencdo deles, portanto,
ocorre de forma mais direta e intensa na vida privada da sociedade brasileira patriarcal, em seus
diferentes aspectos, tais como nos méveis, aimentacdo, vestuario, calcados, perfumes, especiarias e no
estilo de construcéo de casas de residéncia.

Com o passar do tempo essas influéncias vao se expandindo e atingindo o espaco e a cultura
publica ainda incipientes: o estilo de edificios publicos; a construcdo de estradas; a organizacdo de
areas comerciais, com suas ruas caracteristicas, a misica e os cultos religiosos. Com isso, implantam-
se sistemas de idéias e valores ligados a concepcdo de bom gosto, refinamento e ostentacdo de riqueza
e poder, que constituiam a base do processo de distingéo socia na sociedade patriarcal, de acordo com
os padrdes da vida privada dos estrangeiros que passaram a residir no Brasil. Enfim, o que Freyre
demonstra é gque essa interpenetracéo ocorre do doméstico para o social, do privado para o publico,
expandindo-se até o que ele denomina de ethos cultural brasileiro.

Todos esses elementos se articulam, historicamente, contribuindo para o estabelecimento de
uma ordem sdcio-cultural calcada prioritariamente nos valores da esfera privada, tais como o
personaismo, o familismo, as relagdes sociais hierarquizadas e a ostentagio de poder e riqueza. E
nesse terreno histérico, socia e psicolégico que Gilberto Freyre encontra os elementos empiricos e
conceituais para o desenvolvimento de suas andlises acerca da formacdo social do patriarcado
brasileiro, bem como seu posterior desenvolvimento e suas redefinicoes.

O que provavelmente explica porque Gilberto Freyre voltou-se para a casa de residéncia e as
formas de vida de seus habitantes, priorizando as relagdes desencadeadas a partir dela € o fato de que a
casa e, consequentemente, a familia, constituem o centro da vida social e cultural do Brasil patriarcal.
E no espago doméstico que se formam e se desenvolvem as primeiras e mais importantes
manifestacfes de vida e cultura publicas: das celebracbes religiosas as festas populares; da organizacéo
politica & organizagdo econdmica.

E com base nessas idéias que se pode caracterizar o publico e o privado na sociedade e na
cultura patriarcais. Segundo a visdo de Freyre, nesse contexto, o privado constitui uma espécie de
matriz cultural, o terreno sobre o qual sdo edificados os valores, as idéias, conceitos e preconceitos que
moldar&o o ethos cultural brasileiro. O conceito de privado, no pensamento de Gilberto Freyre, aparece
com a conotagdo de uma totaidade social e cultural. Tanto € que o publico, posteriormente, sera
definido a partir da negacdo do que € privado. 1sso demonstra que a identidade do privado é mais

intensa; consolidou-se antes. Com o passar do tempo € que surge uma outra ordem de valores que, ao



mesmo tempo que se apresenta como sendo a negacdo da ordem privada, se define a partir dela. Na
visdo de Freyre, portanto, o publico ndo tem identidade prépria na cultura brasileira da sociedade
patriarcal. Para se definir o que é publico € necessario antes distingui-lo do privado, embora, essa
distingdo ndo ocorra no plano essencial, uma vez que, como ja foi enfatizado, a esséncia do publico
esta no privado, ou sgja, aquele ndo existe sem este.

As diferencas existem sobretudo no plano de algumas das relagfes sociais, as quais deixam de
ser puramente personalizadas, hierarquizadas internamente (intra-familiares) para se tornarem
hierarquizadas em um outro plano, o extra-familiar, quando a légica da casa-grande comeca a se
expandir, sobretudo com a emergéncia das cidades e dos sobrados. E necessério ressaltar, porém, que o
primeiro tipo de relagbes sociais (estritamente privadas) ndo deixa de existir com o surgimento dos
sobrados; elas passam a coexistir com outros tipos de relagdes sociais, cuja hierarquizacdo se da néo
somente com base em interesses familiares, mas também politicos e econdémicos, envolvendo relacbes
gue extrapolavam o nivel familiar em si.

A ética econbmica e a moral, entretanto, constituem o cerne do sistema patriarcal brasileiro,
entendido como um sistema de controle exercido pelos homens — especificamente os mais velhos e
mais ricos. O patriarca ou seu herdeiro (masculino) agiam como guardides da fortuna familiar e das
regras de conduta por ele estabelecidas, geramente, em funcdo dos bens materiais acumulados. A
heranca e a autoridade mora estavam diretamente associadas a figura masculina. 1sso explica a
existéncia de dois codigos de moralidade: um liberal e permissivo para 0s homens, inclusive do ponto
de vista da sexualidade, e um rigorosamente monogamico para a mulher.

E com base em todas essas razbes que se justifica um estudo dessa natureza, com o objetivo de
refletir sobre a relagdo entre publico e privado, no contexto brasileiro atual, com o intuito de tentar
fazer uma releitura dessas questdes, com base nas contribuicdes de Gilberto Freyre, com o propdsito
de, amoda gilbertiana, inter-relacionar presente e passado, com possivels projecdes futuras.

REFLEXOS DO PASSADO NA SOCIEDADE BRASILEIRA: O EXEMPLO DA MiDIA

Um tema que suscita polémicas e reflexfes instigantes, no cenario brasileiro atual, quando se
fala da relagdo entre publico e privado, € o da atuacéo da midia, mais especificamente, do jornalismo.
Embora a questéo relacionada a publico e privado ndo sgja tratada nesses termos por Gilberto Freyre,
consideramo-na emblemética para a reflexéo sobre o assunto. Para tanto, tomamos como referéncia
principal a concepcdo de Raymond Williams, um dos mais expressivos autores da érea de Sociologia
da Cultura. Williams refere-se a dindmica da cultura como um movimento que se processa com base
em retraducgdes (releituras e atualizagbes) do passado, inovagdes, incorporagdes parciais e interacoes
com todos 0s campos sociais, integrando formas de pensamento, acdo e producao material .2

Percebemos certa aproximacao entre essa concepcdo de cultura e a de Giberto Freyre, quando

este andlisa a interpenetracdo de elementos culturais e raciais. Essa interpenetracdo compreende um



mesmo tipo de processualidade entre 0 passado e o0 presente — a exemplo da presenca atua de
elementos das culturas portuguesa, francesa, inglesa e alema —, assuntos t&o explorados por Freyre
para demonstrar como o0 comércio, a moda, a culindria e o mobiliario tornaram-se agentes de
transformacdo do ethos cultura brasileiro. Aliés, elementos ainda presentes nos dias atuais, embora
com atualizagoes e redefinigdes (retradugoes).

Outraidéiarelevante é que Raymond Williams considera as instituigdes de comunicagdo como
importantes instituicdes culturais, agentes da processualidade cultural mencionada. Foi ele um dos
poucos socidlogos da cultura a ndo desprezar a importancia cultural dos meios de comunicacéo,
atribuindo-lhes “um status de objeto particular de conhecimento com exigéncias préprias de
decodificacdo tedrico-analiticas; a conferir-lhes a solidez e complexidade da condicdo de serem um
espaco e uma prética institucionalizados e, além disso, de terem elementos préprios de estruturacéo e

de intervencdo no campo social”®

Essa concepcdo ndo aparece na obra de Freyre, mas a consideramos
fundamental para o enfoque que delimitamos acima: a importancia da midia no campo cultural e suas
implicacBes para a discussdo darelagdo entre publico e privado.

Gilberto Freyre trata a questdo de publico e privado na esfera da cultura mais em termos de
acomodacdo e assimilagdo de culturas, do doméstico para o publico, processo que € apresentado por
ele como sendo a base do patriarcado brasileiro, tendo como protagonista a instituicdo familiar, mais
forte do que o Estado e algreja. Mas, ao analisar 0 processo de interpenetracdo de culturas como fator
primordial da formacdo do ethos cultural brasileiro, marcado pelos valores particularistas, intimos e
familistas, Freyre aponta para o fato de, na congtituicdo da sociedade nacional, haver o embate de duas
tendéncias:"uma erudita / outra rastica; uma racional / outra ndo racional; uma ocidental / outra
oriental; uma tradicional / outra moderna'.* Apesar das dicotomias, 0 que ocorre é conciliagdo e néo
conflito. Esse processo de acomodacdo no campo cultural a0 mesmo tempo requer e é produto do
amalgamento biolégico e étnico.” 1sso significa que a acomodag&o se da pela miscigenacdo, a qual se
realiza por duas vias:

“primeiramente, a monocultura latifundiéria e escravocrata opera na sociedade brasileira uma cisdo entre dois segmentos
sociais: 0s senhores e 0s escravos. Mas os resultados de tal ruptura, que poderiam definir uma oposicdo entre dois setores,
gue poderiam resultar num antagonismo, foram contrariados pelos efeitos sociais da miscigenacdo. Esta se opera primeiro
pelo fato de haver uma escassez de mulheres brancas nos anos de conquista da coldnia. 1sto cria zonas de confraternizacéo
que corrigem a distancia social (...) entre a casa-grande e a senzala.”®

No contexto atual, a midia € que exerce essa poderosa forca de amalgamento cultural, operando
com a mesma légica de acomodacdo e assimilacdo, diluindo os antagonismos e unificando visdes do
mundo. Seu funcionamento é similar ao do sistema patriarcal: age do privado para o publico, do intimo

para 0 suposto interesse geral. Explora a intimidade de forma a manter o ethos cultural brasileiro

2WILLIAMS, Raymond. Problems in materialism and Culture. London: Verso, 1980.

¥ RIBEIRO, Lavina Madeira. A institucionalizagdo do jornalismo no Brasil: 1808-1964. Tese de Doutoramento em
Ciéncias Sociais. Campinas. Unicamp, 1988.

* BASTOS, Elide Rugai. Gilberto Freyre e o mito da cultura brasileira. Brasilia. Humanidades, n.15, p.26.

® |dem, p.27

® |dem, p.27.



ancorado no particular, com individuos cada vez mais voltados para seus proprios interesses e
indiferentes as questdes mais gerais, de carater publico. So individuos que se deleitam com a forma
como a midia, sobretudo a TV, explora o universo privado de pessoas que ela prépria transformou em
celebridades, deixando a condicdo de meros individuos e adquirindo o status de pessoas. E apresenta
essas pessoas como exemplos de vida publica. E o que € mais curioso € que mesmo essa contradicdo é
assimilada pela audiéncia como algo ndo conflitante. A contradicdo esta no fato de um individuo
privado, exibir sua intimidade na TV e ser apresentado como pessoa publica, cuja vida privada adquire
conotacdo publica. Um cantor, ator ou uma dancarina ndo sdo pessoas publicas, com mandatos
publicos. Entretanto, tudo é assimilado pelos telespectadores como verdadeiramente publico.

Mas ndo é sb nos dias atuais que a midia exerce toda essa influéncia na vida cultural brasileira.
A formacdo da esfera publica brasileira contou sempre com o poder de discursividade publica da
imprensa, desde a fundacéo do primeiro jornal de maior alcance de publico, o Correio Brazliense, em
1808. Lavina Ribeiro destaca que esse periddico preparou a formacdo do Brasil em Império, visto que
o mesmo difundiu muitos dos principios de formacdo da esfera publica politica brasileira, de
inspiracdo iluminista e liberal.” Entre esses principios estdo o estabelecimento e delimitacdo de regras
de funcionamento e parametros de reflexidade publicos, “numa forte incorporacéo de elementos da
esfera dos conhecimentos filosdficos, politicos, artisticos e cientificos em ebulicdo na Europa’, aém
de introduzir um padrdo de jornalismo critico, “com ampla interseccdo com o modelo das instituicbes
criadas no processo de delimitacdo do novo espaco publico emergente no interior da esfera privada...”®

E aimprensa que contribui, inclusive, para o estabelecimento de uma concepcdo de publico, o
qual, segundo a autora mencionada, oscilava entre trés possibilidades de sentido: o povo, a sociedade
esclarecida e o Estado. Embora, na realidade, o publico da imprensa fosse constituido por individuos
pertencentes aos quadros administrativos do Estado, o que restringia esse publico as camadas
econémica e culturalmente “bem situadas’, o discurso dos jornais reportava-se ao publico como sendo
0 povo e a sociedade. Percebemos, pois, a existéncia de uma confusdo de fronteiras entre aimprensa e
apolitica.

A emergéncia da esfera publica brasileira se diferencia radicalmente do modelo histérico da
esfera publica burguesa européia, analisada por Habermas.” A européia surgiu de um processo de
discussdo e amadurecimento de auto-consciéncia da propria burguesia, que se reunia em espacos
privados (os cafés e saldes, por exemplo) para discutir assuntos igualmente privados (de interesse
apenas da burguesia), fazendo surgir primeiro uma esfera publica burguesa literéria. No Brasil, a esfera
publica surge sem essa participacdo da burguesia e sem a conotacdo literaria, mas politica. Essa

particularidade resulta diretamente da fragilidade de fronteiras entre o jornalismo e o parlamento,

" RIBEIRO, Lavina Madeira. A ingtitucionalizac&o do jornalismo no Brasil. Op. cit, p.18.
81d. Ibidem, p.18.
® HABERMAS, Jirgen. Mudanga estrutural na esfera ptblica. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1988.



decorréncia da atuacdo simultanea dos integrantes da esfera politica nestes dois espagos, uma vez que
muitos daqueles que exerciam o jornalismo também atuavam no campo politico.*°

Tudo isso tem consequiéncias diretas no contexto politico e cultural, no que diz respeito a
questéo da representatividade da imprensa como instituicdo publica, visto que o Estado brasileiro, no
periodo republicano, “reproduziu um modelo liberal de estruturagdo, propriedade e funcionamento da
comunicagdo que, ao omitir-se de criar mecanismos asseguradores da representatividade politica e
cultural da sociedade, delega a esta a responsabilidade de gerenciar seu direito publico a
informacdo”."* Mas, como adverte a autora citada, essa relativa liberdade ndo se desvincula totalmente
dos moldes jornalisticos do periodo imperial, a0 manter a supremacia do discurso politico autorizado,
como forma particular de tutela da opinido publica, apresentando-se como defensora do publico e
fazendo-o acreditar em tal discurso.

Esse mesmo mecanismo € muito utilizado até entdo. A forca da midia — do jornalismo em
especial — estd no poder de fazer crer. A credibilidade € o seu principal capital simbdlico —, que se
manifesta constantemente na disputa entre o0s jornais e entre estes e 0s demais campos sociais. Além
disso, os préprios meios de comunicagdo estdo, continuamente, testando sua credibilidade junto aos
receptores, mediante pesquisas de opinido e sondagens, com o intuito de atender aos interesses
privados de seu publico e dos anunciantes.

Essas idéias encontram ressonéncia em um dos criticos mais contundentes da cultura, Pierre
Bourdieu,™ sobretudo em suas reflexdes sobre o poder simbdlico, as quais também se aplicam &
comunicagdo.’® Existe, assim, uma forte relacio entre discurso jornalistico e enunciacdo social ou dizer
socia,* o que significa que um jornal ndo “fala’ simplesmente para a sociedade, mas constitui, de
certa forma, uma “fala da sociedade”. E isto significa poder. E nesta perspectiva que a autora em

19 RIBEIRO, Lavina Madeira. A ingtitucionalizagéo do jornalismo no Brasil. Op. cit., p.20.

1d. Ibidem, p.22.

12 Teoricamente, Bourdieu sb passou a dedicar atencdo ao campo da Comunicagdo mais recentemente, com um livro sobre
a cultura televisiva (Bourdieu, 1997). Em suas obras anteriores, a Comunicacdo € relegada ao genérico “campo da indUstria
cultural”. Entretanto, autores como Berger (1995), mesmo antes da publicacgo do livro de Bourdieu Sobre a Televisdo,
arriscam-se a referir-se a um “campo jornalistico”, como um espaco de poder, de disputas e conflitos, que giram* em torno
do ato de nomear, pois, nele, se encontra o poder de incluir ou de excluir, de qualificar ou desqualificar, de legitimar ou
nao, de dar voz, publicizar e tornar publico. Este poder se concentra em quem escolhe a manchete, a foto, a noticia da
primeira pagina, o0 espago ocupado, o texto assinado ou ndo. E luta que os jornalistas (...) travam no interior do
campo do jornalismo em suas concretas e historicas relagdes de trabalho. Ver BERGER, Christa. Em torno do discurso
jornalistico. Brasilia: Comp6s, 1995.

13«0 poder smbélico como o poder de constituir o dado pela enunciacdo, de fazer crer e fazer ver, de confirmar ou de
transformar a visdo de mundo e, deste modo, a agdo sobre o mundo; poder quase méagico que permite obter o equivalente
daquilo que é obtido pela forca (fisica ou econdmica), gracas ao efeito especifico de mobilizacdo, sO se exerce se for
reconhecido, quer dizer ignorado como arbitrario” e ainda “ o poder simbdlico € um poder de fazer coisas com paavras. E
na medida em que é verdadeira, isto €, adequada as coisas, que a descricao faz as coisas. Nesse sentido, o poder simbdlico é
um poder de consagracao ou de revelacdo, um poder de consagrar ou de revelar coisas que ja existem. 1sso significa que ele
nao faz nada? De fato, como uma constelagdo que comega a existir quando é selecionada e designada como tal, um grupo -
classe, sexo, regido, nacdo - SO comega a existir enquanto tal, para os que fazem parte dele e para os outros, quando &
distinguido, segundo um principio qualquer dos outros grupos, isto &, através do conhecimento e do reconhecimento”.
BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. Lisboa: Difel, 1989.

1 FRANCA , Vera Regina Veiga. Construco jornaistica e dizer social. In: MOUILLAUD, M. e PORTO. S.D. (Org.). O
jornal: da forma ao sentido. Brasilia: Paralelo 15, 1997, p.483-498.



guestdo chega a postular a existéncia de um “campo midiatico” auténomo, que pode até condicionar
outros campos sociais.

Caiafa™ situa os poderes da midia na esfera privada, ou sga, no campo do desgjo e da
subjetividade. E nesse campo que se localiza a atuagio da midia, na qual se processa a colonizago do
desgjo, “ como se 0 capitalismo houvesse entendido, melhor talvez que as outras formas de dominacéo,
a necessidade de chegar ao mais fundo das pessoas, ao infrapessoal, com uma atitude modelizadora,
intromissora, produtora”.*® Sinal de que o capitalismo compreendeu a producdo de subjetividade e
tornou-se capaz de redefinir sua acéo, atingindo cada vez o individuo, naquilo que Ihe € mais privado:
0 desgjo nem sempre manifesto publicamente. Aqui, cabe comentarmos o problema da producdo de
subjetividades no patriarcado brasileiro, assunto diretamente ligado ao objeto de estudo de Gilberto
Freyre. A familia era o eixo da subjetividade, da mesma forma que hoje é a midia, que funciona quase
como extensdo da alcova familiar, da cozinha ou da sala de visitas, dependendo do tipo de programa -
entrevistas sobre a intimidade de artistas, programas de culindria, talk-show ou programas
jornalisticos.

Convergindo com a perspectiva tedrica de Foucault, Caiafa assevera que se trata de uma
inovacdo de extrema esperteza, com base no nivel molecular que permite ao poder se ramificar,
multiplicar-se e atingir os niveis mais localizados, nas microrregifes das instancias produtoras de
sujeitos. O poder da midia ndo estaria apenas na introjecéo de valores. Se assim fosse, a subjetividade
se configuraria tdo-somente como receptaculo da midia. Nessa perspectiva, ndo € isso 0 que ocorre,
pois a subjetividade € produto da midia. Ela produz sujeitos. Seu poder esta nisso e se opera pelo
desgjo, que permite a ela exercer sua funcdo modelizadora, forjadora, sob a mascara da funcéo
informativa.

Mas é fundamental ressaltar que a midia operou a transi¢éo, na cultura brasileira, do modelo de
sociedade disciplinar para o de sociedade de controle. O primeiro modelo, de acordo com Foucaullt, foi
baseado no poder disciplinar das ingtituicdes. A disciplina é imputada diretamente ao individuo. Esse
foi o modelo de coercdo do patriarcado brasileiro. Atualmente, o que observamos é a forca maior do
controle exercido pela midia. Ao contrério da disciplina, o controle é exercido de forma sutil, indireta e
subliminarmente. O individuo nd0 percebe sua agdo. E induzido a adotar determinados
comportamentos e atitudes, mas de tal forma que acredita estar agindo por conta propria, mesmo
guando fala sobre os temas noticiados pela midia e consome 0s bens materiais e simbélicos enaltecidos
pela publicidade e o0 merchandising da TV e do cinema.

Consideramos que a obra de Freyre, associada a0 pensamento de outros autores, como
Bourdieu e Foucault, oportuniza uma reflexo aprofundada acerca dos espacos de poder instaurados
pela midia na cultura brasileira, herdeira do sistema casa-grande e senzala. Do ponto de vista do
primeiro autor porgue a midia constitui, hoje, a instituicdo privada de maior envergadura no que diz

1> CAIAFA, Janice. Midia e poderes. Comunicac&o & Politica. S&o Paulo, v.1, n.1, p.73-88, 1984.
16 CAIAFA, Janice. Op. Cit., p.74.



respeito a questdo da cultura; tem mais importancia que o sistema de ensino, por exemplo. Além disso,
vérias areas culturais praticamente dependem da divulgacdo da midia, como o teatro, o cinema, a
literatura e as artes plasticas. O que € muito divulgado, geramente, torna-se bem aceito, enquanto as
areas gue ndo conseguem conquistar espaco na midia ndo se mantém, por falta de publico. A midia
constitui, por conseguinte, ndo s uma instancia de divulgacdo cultural, mas também de consagracéo,
valorizagdo e distingdo do campo artistico.

A primazia do privado sobre o publico, caracteristica bésica da sociedade patriarcal, apresenta-
se agora de outra forma, mas regida pela mesma ldgica e assentada sobre 0 mesmo principio: o
particularismo e o interesse intimo. A casa-grande funcionou como o centro de legitimagdo cultural,
incluindo moda, culinéria, usos, costumes, mobilidrio, estilos de residéncia, linguagem, musica, padréo
de relacdo homem-mulher e até mesmo a forma de tratamento de criancas. Tudo isso adquiria
legitimidade no seio da casa-grande.

Hoje, basta adquirir espaco para a divulgacdo na midia. Até mesmo a cultura de matiz étnica,
rejeitada pela casa-grande, € absorvida e amplamente divulgada pela televisdo, como é o caso de
géneros musicais especificos como rap e pagode. Mesmo sendo largamente discriminados na
sociedade brasileira, em termos de manifestagdes culturais, 0s negros tém ocupado bastante espaco na
midia, como é o caso de grupos como Raca Negra, S6 Pra Contrariar, Negritude Janior, Os Morenos
e Molgjo, por exemplo. A prépria denominacdo indica a presenca do elemento étnico, fato impensavel
ha algumas décadas. Chiquinha Gonzaga, por exemplo, foi discriminada por ndo seguir a mlsica
européia, compor musicas com ritmos tipicamente brasileiros como o maxixe e o lundu e fazer parte
de um grupo de choro formado por homens negros.

A midia reverteu essa situacdo. Mas sua atuacdo na promocdo étnica € limitada e muito
favorece a perpetuaciio do preconceito, embora parega paradoxal, diante do que foi exposto. E que os
negros que se tornam celebridades, sdo exaltados. Os outros, porém, continuam na condicdo de
marginalizados sociamente. E como se artistas e jogadores de futebol deixassem de ser negros ou
adquirissem status étnico especial.

E mesmo no caso dos artistas negros, nem todos recebem tratamento diferenciado. Os que
dependem das regras internas da TV, como por exemplo, 0s atores, continuam representando papéis
secundérios, de empregados, motoristas, cozinheiras e marginais, 0 que contribui para reproduzir o
preconceito racia. Raramente vemos telenovelas com atores ou atrizes negras atuando como
protagonistas ou representando papéis ligados a erudicdo, as artes, e muito menos como modelos de
beleza. Na publicidade, s6 muito recentemente os modelos negros e mesticos comegaram a ocupar
espaco, devido a razdes puramente econdmicas. o crescimento do poder de compra de alguns
segmentos da populacéo negra e mestica.

De acordo com Bourdieu, a midia pode ser pensada como arena de disputa pela publicidade dos
discursos. Trata-se de um espaco de aparéncia, onde o socia e o cultural adquirem status de redl,

legitimo, publico e notdrio. A midia, congtitui, pois, uma instancia de producéo e reproducdo cultural,



gue contribui para a manutencdo do sistema cultural vigente e desgjado pelos segmentos sociais
interessados nessa manutencdo, movidos por interesses privados.

As formulagdes de Foucault, por sua vez, apontam para uma interpretacdo da midia como
dispositivo institucional que atua na dispersdo de forcas, seguindo aidéia de micro-estruturas de poder.
Mas a midia ndo deve ser vista somente como micro-estrutura, mas como maquina produtora de
discursos e imaginérios, articulados na rede da microfisica do poder. No Brasil isso € visivel quando se
pensa nas articulagbes processadas entre a redlidade e a ficcdo. A violéncia dramatizada
exacerbadamente pelas telenovelas se repete nos noticiarios televisvos com a mesma forca da
representacdo da dramaturgia, mas, em ambos 0s casos, ha uma integracdo a visdo politica dominante,
gue reproduz a cultura da violéncia como algo “natural”.

E oportuno discutir ainda a relagio entre a imprensa e o poder publico, no que se refere a
formulagdo e divulgacdo de discursos sobre politicas publicas no Brasil. Sucintamente, o que
observamos € que ha uma relacdo de atracdo e repulsdo entre Estado e imprensa, ou sgja, jornais e
revistas divulgam a agenda oficial, mas também publicam criticas e contestacbes as medidas
governamentais. Entretanto, predomina a primeira tendéncia. Assim, o que inferimos é que ha uma
interpenetracéo de discursos. A imprensa ndo possui autonomia para a formulagdo de um discurso
determinado, definido, unissono sobre politicas publicas. Na maioria das vezes, 0os meios de
comunicacdo tornam-se receptaculos de discursos que provém de outras esferas, como o Estado,
embora, esses discursos sejam impregnados de sentidos adquiridos no interior da prépria midia,'” a
gual confere 0 mesmo tratamento ao cidaddo que a sociedade patriarcal.

De acordo com a légica do sistema casa-grande e senzala, os cidaddos, isto &, os individuos
nunca foram considerados elementos basicos da sociedade, mas

“as familias e grupos, atravessados por um nexo fundamental: a raga. Em outros termos, os individuos sdo téo diferentes
entre s pela diversidade de raga, cultura, regido, que se torna impossivel a aplicacdo de um tratamento universal como a
cidadania. As verdadeiras unidades organicas da sociedade sdo as familias, essas sim, uma instituicdo com universalidade
social” . *®

17 Cabe explicar melhor essa questdo, uma vez que existem polémicas e divergéncias sobre o assunto. Para evitar delongas,
apresentaremos apenas 0s principais aspectos ligados a questdo. No campo da “ sociologia dos emissores’, a concepcao
€ que os meios de comunicacdo possuem significativa importancia na formulagdo de mensagens e discursos sociais, devido
aos mecanismos de agenda-setting, gatekeeping e newsmaking. Esse aspecto especifico € compartilhado por outros
estudiosos da sociologia da cultura e da comunicagdo, como Ribeiro (1996) e Williams (1980), os quais compreendem os
meios de comunicacdo como sistemas de producdo — e ndo apenas material, mas sobretudo producdo simbdlica. Assim, a
midia constituiria um campo de producdo de conhecimento, de visdes de mundo. Além disso, meios como jornais e revistas
(e os outros também) ndo poderiam ser vistos apenas como meios, canais ou veiculos. A insercdo desse tipo de andlise no
amhbito da Sociologia da Cultura é justificada pelo fato de que as instituigdes de comunicagéo ndo operam desvinculadas de
outras instancias de producdo simbdlica, aém de constituirem um espago institucionalizado, histérica e socialmente
legitimado, decorrente de uma prética socialmente reconhecida. E isso que lhes confere o status de relativa autonomia.
Afinal, trata-se de estruturas sociais detentoras de uma légica interna prépria. Segundo Ribeiro (1996, p.10), “ existe uma
correlacdo entre configuracdo estrutural da comunicacéo e legitimacdo institucional dos seus processos, historicamente
verificavel desde a origem do desenvolvimento das sociedades industriais contemporaneas. Acredita-se que as instituicOes
de comunicacgéo ‘construirant, ao longo da sua existéncia, desde os primérdios das sociedades modernas, um lugar
proprio de existéncia, socialmente legitimado, em virtude da natureza particular dos seus atributos, acoes e finalidades.
Um lugar que, no decorrer do seu amadurecimento histérico, viabilizou a criagdo, a demarcacgdo e o desenvolvimento de
principios, normatizacdes, préticas e padrdes de comunicacgéo, cuja complexidade e diversidade atuais permitem que eles
se dinamizem espacial e temporalmente de acordo, em grande parte e expressiva medida, com critérios internos a estes
propriostermos’ .

18 BASTOS, Elide Rugai. Gilberto Freyre e o mito da cultura brasileira. Op. cit., p.28.
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Atualmente, esse raciocinio pode ser aplicado a atuacdo da midia, que se sustenta em bases
privadas, como jafoi ressaltado. Dai arazéo para que o tratamento de questdes ligadas a cidadania sgja
de caréter episodico e fragmentado, limitando-se a campanhas momentaneas e a questdes postas pela
agenda da propria midia. 1sso revela que ainda sdo grupos gque sdo o avo da cobertura informativa da
midia e que também lhe ddo sustentacdo econbmica, no caso, 0S anunciantes — geralmente grupos
empresarias com 0s quais 0s meios de comunicagdo mantém uma relacdo muito préxima do que foi o
compadrismo patriarcal.

Os discursos apresentados pela midia concorrem para a constituicdo de um novo espaco
publico, no sentido do conceito de Hannah Arendt, ou segja, de uma esfera do comum, um espaco de
aparéncia, que pressupde relacdes de poder, e que tem como fun¢do “iluminar a conduta humana,
permitindo a cada um mostrar, para o melhor e para o pior, através de palavras e acfes, quem é e do
que é capaz’ .*® Nessa concepcao, o espaco publico &, antes de tudo, a esfera do comum, ou sgja, tudo
0 que, através de ampla divulgacdo, torna-se conhecido por todos. A aparicdo publica é, pois, na
concepcdo de Arendt, condicdo basica para a consolidacdo desse espaco comum, visto que “ para nos,
a aparéncia - aquilo que é visto e ouvido pelos outros e por nés mesmos— constitui a realidade” 2.

A casa-grande também constituiu um espago de aparéncia, moldado pelas relacdes de poder
tipicas do patriarcado. Produziu determinados discursos. Legitimou valores, conceitos, idéias, além de
também produzir e reproduzir preconceitos, como por exemplo agqueles ligados a condi¢do sexua (o
machismo) e racial (racismo). Alguns assuntos eram proibidos por razdes intimas, como a violéncia
contra as mulheres, o incesto, a apropriacéo indevida de bens e propriedades por parte dos senhores,
entre outros. Nem mesmo a Igregja ou o Estado tinham como intervir nessas questdes. Todas eram
administradas de acordo com os interesses privados dos senhores. Portanto, SO 0 que interessava a eles
era que se tornava legitimo, como discurso, no espaco de aparéncia da sociedade patriarcal. Hoje, com
a midia, ressalvadas as proporc¢des e particularidades, a situagdo é muito similar. Ha temas omitidos
casuisticamente e outros que adquirem visibilidade incomum, pelo tratamento oportunista. Tudo para
atender interesses determinados — de pessoas, grupos, empresas ou corporagoes. Mesmo quando a
midia leva a publico determinados temas, a forma como o discurso € apresentado parece ter mais a
funcdo de esconder do que revelar a esséncia dos fatos.

Para Arendt, as nocdes de aparéncia e realidade sdo basicas para a discussdo sobre 0 espaco de
aparéncia, visto que 0 que aparece € 0 que se torna real na esfera publica. Nesses termos, aparéncia €
igual arealidade, considerando-se que o que permanecer fora do foco dos holofotes do espaco publico
jamais se tornara real, ou sgja, de dominio publico. Em suma, a publicidade (no sentido de tornar

¥ LAFER, Celso. Prefacio. In: ARENDT, Hannah. Op. Cit, p.59.

2 ARENDT, Hannah. A Condico Humana, p.59. A abordagem de Arendt sobre essa questdo se justifica pela concepgdo
de que a percepcdo que temos de realidade € condicionada pela aparéncia, isto &, por tudo aquilo que é levado ao dominio
publico. Dai aimportancia da categoria “ esfera publica’ nareferida obra de Arendt, pois é nessa esfera que os fatos, as
opinides, 0s argumentos e as pessoas emergem da obscuridade da esfera privada e adquirem expressao publica.
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publico) é a condicdo para a aparéncia e, esta, a condi¢éo para se tornar real (conhecido). Isso constitui
a peculiaridade fundamental da primeira perspectiva, o que a distingue da segunda.?*

Trata-se de uma esfera publica muito particular, que aponta para um novo tipo de configuracéo
de esfera publica, lembrando que ao falar em espago publico, nos referimos a espaco que ndo €
fisicamente determinado, mas um locus social, simbdlica e socialmente determinado pelas relacdes de
poder que participam da congtituicdo desse espaco social de conotagdo publica. Entendemos esfera
publica como “ um tipo particular de relacionamento espacial entre duas ou mais pessoas, geralmente
conectadas por certos meios de comunicacao (...), hos quais controvérsias ndo violentas vém a tona,
por um breve ou mais extenso periodo de tempo” %> Essas controvérsias dizem respeito as relagbes de
poder, em seu sentido amplo, incluindo variados niveis, desde o da interacdo, até o das estruturas
sociais e politicas, o que inclui arelacdo entre publico e privado.

COMENTARIOSFINAIS

A midia redefine e redireciona essa relacdo entre publico e privado, fazendo com que os
individuos tenham a sensacdo de que, ao participar do circuito informativo ou de entretenimento,
estejam, efetivamente, participando da vida publica. Com isso, constr6i um espaco de aparéncia
proprio, auto-referente, performético. Portanto, ndo se pode falar de uma esfera publica stricto sensu,
porque ndo permite a real interacdo entre os homens por meio do discurso e da agdo, na presenca de
outros. Limita-se a0 uso estratégico da palavra, da imagem e do discurso, tendo como meta, quase
sempre, a persuasio e ndo o entendimento.”® O uso da linguagem, do discurso é tdo estratégico como
o foi no periodo patriarcal: uma estratégica discursiva de base privada, voltada para fins iguamente
privados.

Ribeiro* também reconhece a midia como agente importante na esfera piblica, mas destaca

gue o seu cardter privado prevalece no seu funcionamento e na sua estrutura. Mesmo fazendo parte do

2! Essa distingdo evidencia-se no fato de que o mundo (elemento-chave da segunda concepgao) ndo precisa ser publicizado
para se tornar real. Todos os seres humanos tém consciéncia da existéncia dele, em termos genéricos, embora desconhecam
aspectos especificos, em maior ou menor grau. A rigor, em termos materiais, ele ndo precisa de um espago de aparéncia
para se tornar red, ja é tdo concreto, mesmo para o individuo que apenas se apercebe do lugar que nesse mundo. O
camponés gque nunca saiu de sua roca ou indio que jamais deixou sua tribo sabem que o mundo tem existéncia real. No
entanto, uma concepcdo ndo excluiu a outra, pois s8o complementares e correlatas. O camponés que ouve rédio ou vé
televisdo, por exemplo, depara-se com outros fatos que extrapolam seu mindsculo espago fisico, tao real e tdo concreto
como sua casa. O naticiario cria um espago de aparéncia, tornando real para ele o que ocorre em outros lugares: a violéncia
nas grandes cidades, a guerra, afome, a seca, a corrupcado, a inflagéo, o avanco das pesquisas cientificas e tecnolégicas, as
grandes invengbes. Assim, os homens se apercebem do fato de que 0 mundo ndo € apenas a soma de elementos fisicos:
terra, agua, ar, fauna e flora, mas um espago de acéo que agrega uns e desagrega outros. No entanto, ndo pode haver esfera
publica sem a presenca de outros individuos, pois 0 mundo, nessa concepcdo, ndo € algo que existe por si s, mas depende
de agdes humanas do passado e aponta para o futuro. H4, portanto, uma dimensdo politica que transcende a mera existéncia
humana, em sua dimensdo puramente biolégica. Os animais, por exemplo, ndo conseguem formar uma esfera pablica, um
mundo comum, na acepcdo aqui empregada. Os homens sdo condicionados por aquilo que aparece, que se torna publico e
pelos artefatos que constréem ao longo da Histéria. Poder-se-ia imaginar a vida humana, hoje, sem €eletricidade, sem
trabalho, sem cidades, sem comércio, sem medicina, sem meios de transporte e de comunicacdo? Os animais, ao contrario,
se permanecerem em uma selva, isolados de tudo isso, até viverao melhor.

22 KEANE, John. Transformagdes estruturais da esfera publica. Comunicacéo & Politica. S0 Paulo,1995, p.14.

% BARROS, Antonio T. de. Esfera ptiblica, midia e cidadania. Porto Alegre, Veritas, v.40, n.157, p.87-111, marco, 1995,
p.108.

# RIBEIRO, Lavina. Op. Cit.
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cendrio publico, ndo é possivel buscar uma verdade universal no discurso jornalistico. A riqueza e a
esséncia desse discurso estariam no carater privado de seu contelido. Ele adquire carédter publico s6
guando o jornal chega até os recptores. Trata-se, portanto, de um discurso privado que se torna
publico. A midia exerceria, pois, acentuada funcdo instrumental na esfera publica, ou sgja, exerceria o
papel de mediadora do interesse privado, proporcionando-lhe publicidade.

Entendemos, contudo, que a publicidade do discurso jornalistico conduz a outras questdes
cruciais, a comegar por sua pretensa especificidade e sua inter-relagdo com as demais narrativas
sociais. Neste sentido, consideramos pertinente as consideracdes de Berger,®> quando afirma que o
discurso jornalistico €, simultaneamente, revelador e plasmador da sociedade, em sua dimensdo de
atualidade cotidiana, consistindo, em textualizar a realidade. Assim, o jornal pode ser considerado um
sujeito social complexo, agente de um processo socia de significacdo. Seu poder esta ndo sd na
capacidade de descrever/revelar, mas principalmente de constituir e de plasmar uma realidade social de
segunda natureza. Esta constitui a esséncia da especificidade do discurso jornalistico

A esfera publica de que a midia é agente consiste em um espaco publico calcado em valores
privados. Os receptores — leitores ou telespectadores — sdo encarados ndo como agentes culturais, mas
como agentes econdmicos, consumidores. No caso de jornais e revistas, essa caracteristica € mais
evidente. Como 0 objetivo da empresa é vender cada vez mais, a fim de que esses veiculos sirvam
também de instrumento para o implemento da receita publicitaria, direciona-se todo o contelido para o
publico consumidor especifico e ndo a sociedade.

Além disso, a midia constitui um espaco de aparéncia muito particular, redimensionando o
publico e o privado. Esse espaco de aparéncia é essencialmente excludente, tanto pela selecdo de temas
da pauta jornalistica, como pelo publico a que se direciona. Os critérios de administracéo e
gerenciamento da informagdo jornalistica seguem principios de mercado, que no Brasil, quase sempre
sdo incompativeis com causas publicas propriamente ditas. O que prevalece sdo interesses de grupos
empresariais, de familias ou de instituicdes que os representam. Continuamos, portanto, muito
préximos do ethos cultural formado no sistema casa-grande e senzala.
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