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Resumo

A Comunicacdo na TV da Igrga Universd do Reino de Deus (IJURD) apresenta
caacterigicas  diferenciadas do chamado Teevangdismo norte-americano e do
protestantismo em gerd. A comparagdo permite destacar, como diferencia, que a IURD
consegue adequar o discurso evargdico norte-americano da "Teologia da Prosperidade’ a0
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oferece uma espécie de "magia de Jesus' para libertar os fiéis. Cabe destacar ainda que,
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1. Introducdo

A lgrgda Univesd do Reno de Deus (IURD) € o fenbmeno rdigioso mas
importante no Brasl desde a década de 1990. Segja pela forca politica, sgja pelo poderio
econdmico, sga pela internaciondizacd em curso. Hoje a IURD esta presente em mais de
80 paises. Pode parecer contraditorio, pois a estratégia de rapido crescimento da igreja tem
como base o profundo conhecimento, por parte do bispo Edir Macedo (fundador da IURD),
dareligiosdade popular brasilera

Para este trabalho, tomamos como base de estudo a comparacéo entre as estratégias
televisvas (objetivas, publico-dvo, contelido das mensagens) da Igrga Universa do Reino
de Deus e dos chamados Televangdistas dos Estados Unidos. A comparacdo permite
destacar as caracterigticas peculiares da IURD, sga em termos de plangamento de

comunicacdo, sga paramostrar as caracteristicas do contexto cultural-religioso brasileiro.

2. A lgrgaUniversal

Edir Macedo Bezerra nasceu em 18/2/1945, sob o signo de aquério, na cidade de
Rio das Hores, no Vde do Paraiba (RJ), na fronteira com Minas Gerais. Sua familia era
catdlica praticante, embora freqlentasse centros de Umbanda, algo bastante comum no
interior. Depois de se mudar para 0 Rio de Janeiro, Macedo comeca a trabahar aos 16 anos
na Loterj, a empresa responsavel pelas loterias do Estado do Rio. Em quase duas décadas
de trabaho, va sendo promovido até ficar docado na &ea de tesouraria, referente ao
pagamento dos prémios. Durante este periodo, termina 0 ensino médio e cursa matematica,
na Universdade Federd Fluminense, que nd conclui. Comeca também o curso de
edtatistica, na prestigiada Ence (Escda Naciond de Ciéncias Edatisticas), ligada ao IBGE.

Desde cedo Edir Macedo freglentava centros umbandistas, como ele mesmo
confessa no livro Orixas, Caboclos e Guias: Anjos ou Dembnios? (MACEDO: 1990). A
decepcéo com “promessas’ e “curas’ 0 fez enveredar por outro caminho. No inicio dos
anos 60, e filia a Igrgga Nova Vida (INV), fundada peo bispo Robert McAllister, um caso
pioneiro dentro do movimento pentecostd brasleiro. Ao contr&io de denominagOes

tradicionais, como as Assembléas de Deus, a Nova Vida apresentava um discurso voltado



para setores da classe média, aenuando os tragos exdtados e barulhentos dos cultos
pentecostais.

Além disso, a INV apresenta uma estrutura Episcopa (centrdizada), que a IURD
repetiria. E Robert McAlliger se diferenciava dos outros pregadores pentecostais por
produzir teologia. Diversos programas de radio foram transcritos e editados em livros. A
tradicdo no pentecostalismo brasileiro, a ndo ser em anos recentes, € a transmissfo ora das
doutrinas einterpretagdes biblicas (LEITE FILHO: 1994).

Em 1974, Edir Macedo se dediga da Nova Vida e funda a Igrga Cruzada do
Caminho Eterno, juntamente com o cunhado Romildo Soares (hoje lider da Igrga
Internacional da Graca de Deus), Roberto Augusto Alves e os irmdos Samud e Fddis
Coutinho. Apds desentendimento com os irméos Coutinho, Macedo — que era o tesoureiro
—, Soares e Alves se dedigam para fundar a Igrgja Universal do Reino de Deus, a partir de
uma sala no bairro da Abolicdo, Zona Norte do Rio de Janeiro. A igrga foi fundada em 1
de novembro de 1977 (curiosamente, no dia de Todos os Santos, entre o dia das Bruxas
(Halloween) e Finados.

Com poucos recursos, podemos dizer que Edir Macedo fundou a Igrgja na base de
“um templo na mé& e uma idéa na cabecd’. A edratégia da IURD, naguela época, era abrir
novos templos e chamar pessoas a eles, aravés de programas em hor&ios augados na rédio
Metropolitana. Nos anos 70 e 80, a Universa foi adquirindo novos templos no Rio de
Janeiro, depois em outros estados. Se comparada com outras igregas pentecosais e
neopentecodtals, era das mais modestas em nimero de fiéls. Mas diversos especididtas, nos
anos 80, ja dertavam para o rdpido crescimento da IURD, embora ela fosse ignorada pela
maior parte damidia brasileira, como o movimento evangdico de modo gerd.

O divisor de aguas ocorreu na Ultima década do século. Apés um processo
tumultuado, a IURD em 1990 adquiriu, por 45 milhdes de ddlares, as TVs Record de Séo
Paulo e do Rio de Janeiro. A Rede Globo passou a mover uma campanha contra o bispo
Macedo, como, 10 anos depois, moveria contra a Legido da Boa Vontade (LBV), de Paiva
Netto, e a Igrga Renascer em Cristo, da bispa Sdnia Hernandes. A onda de criticas — que
ndo cabe aqui discutir se so veridicas ou ndo — coincidiu com a compra de uma emissora
ou a outorga da concessdo, como no caso da Record e dos canais em UHF da LBV e

Renascer.



Antes de ser uma “guerra religiosd’, € uma guerra comercid de emissoras de TV.
Por guerra comercid, ndo nos referimos a disputa por anunciantes, mas peda audiéncia
Mesmo que ndo consgam arair os grandes anunciantes, as novas emissoras sempre trazem
0 risco de tirar uma fatia do publico, que por menor que sga é sgnificativa em termos de
televisio naciond.

O que surpreende na compra da Record foi o fato de a IURD, até entéo, ter apenas
13 anos de idade e uma rede pequena, em comparacao com de outras empresas brasileiras
de comunicagdo: 11 radios, sendo duas no Rio, S&o Paulo, Minas e Parana, e uma no Rio
Grande do Sul, Bahia, Ceara e Goiés. Mesmo contando com uma fonte de renda dificil de
sr mensurada por fontes externas — os dizimos e ofertas nos cultos — a operacéo
despertou suspeitas. De acordo com o pastor Carlos Magno de Miranda, que depois saria
da IURD, pate do dinheiro usado para quitar a compra da Record veio da Colémbia,
supostamente de “traficantes do Cartdl de Meddin” (JORNAL DA TARDE, 05/04/1991,
19). Outros boatos chegam a gpontar “dinheiro da CIA” (Central de Espionagem dos
Estados Unidos) como forma de esvaziar os movimentos esquerdistas das Comunidades
Eclesais de Base (CEBs) e da Teologia da Libertacdo. Outras criticas foram feitas pelo ex-
pastor Mé&io Justino (1997), autor de “A vida secreta da Igrga Universd do Reino de
Deus'.

O ao de 1995 foi um marco para a historia e, conseqlientemente, estratégia da
IURD. Durante o feriado de 12 outubro, o bispo Sérgio Von Helde, em um programa de
televisdo, esbravgava em frente a uma imagem de Nossa Senhora de Aparecida, criticando
0S prguizos de mais um feriado no Pais Com o microfone em uma méo e gestos efusivos
na outra, Von Helde se extasou aé chegar perto da imagem, criticando a “idolatria’. Foi
quando disse “isso aqui € S0 gesso!”. Como forma de demonstracdo, tocou adgumas vezes
naimagem com o pé.

Foi o suficiente. A atitude, que passou a ser conhecida como “o chute na Santd’,
iniciou uma grande campanha quetionando a doutrina e os méodos de evangdizacdo da
Universa, dém de cimindizar a figura do bispo Macedo. A maioria dos evangdicos de
outras denominagdes ficou ao lado da IURD, contra as acusagfes que ganhavam amplo
espaco nas organizagbes Globo, o que mostrou poder de mobilizacd cada vez maior dos
“crentes’ no Pais.



Foi nesta época em que 0 bispo Macedo chegou a ser detido por uma série de
acusagles, de “charlatanismo” a “enriquecimento ilicito’. Logo que esteve em liberdade,
vigou para os Estados Unidos para se afastar dos problemas juridicos e implantar sua Igrga
no pais mais rico do mundo. Von Helde acabou se mudando com a familia para a Africa.
No inicio de 2004, voltou a midia da Universal para negar os boatos de que teria se
convertido a0 catolicismo, gpds ter presenciado um milagre de Nossa Senhora da
Aparecida. ApGs o episodio de 1995, ele ainda lancou uma obra sugestiva, Um Chute na
Idolatria (VON HELDE: 1998).

Von Hede, na verdade, usou a estratégia do posicionamento, transformando uma
fraqueza (asociacd com a imagem) em forca (redfirmar seus principios e fazer
propaganda do livro). Foi a mesma edtratégia empregada por John Bobbit. Como seu nome
edaria para sempre asociado a “mutilacdo” feita por sua ex-mulher, Lorena, gpds o
“reimplante’ ele se tornou aor pornd, langando John Bobbit Uncutted (“John Bobitt sem
cortes’), paracapitdizar afama.

A IURD, em 1999, adquiriu a rede UHF TV Mulher — posteriormente rebatizada
de TV Familia —, ocupando um espaco complementar a0 da TV aberta. Esta emissora é
importante na medida em que o snd, via sadite, tem acance naciond e atinge aess néo
cobertas pelo VHF. A “guerra do UHF’ da Universd é travada em duas frentes. Uma delas
€ contra a Rede Vida, da Igrgja Catdlica, e a outra, a Rede Gospel, da Igrgja Apostdlica
Renascer em Cristo. A edtratégia da IURD é semehante a0 que a Globo rediza ha trés
décadas — reagir frente a quaquer ocupacdo de espaco (ou possibilidade) pelos
adversiios. Deda forma, as organizagbes Globo invetem em diferentes midias e
segmentos — TV a cabo (produgdo, programacdo e distribuicdo), internet, jorna impresso
popular, revistas segmentadas — antes que os concorrentes o facam.

A entrada da Igrgja Universd em diversas midias segue 0 mesmo caminho. Depois
de criar um portal (Arca) na internet, em 2004, foi lancada a TV Arca, uma emissora on
line com transmissdes 24 por dia e com programacdo on demand (em arquivo que pode ser
baixada pelo usuério). No radio, alURD totaliza 30 emissoras control adas.

Os negdcios da Universa incluem também &areas corrdlaias que sgam de interesse
para a edratégia da Igrgja. Entre outras empresas, etéo uma congtrutora, uma indistria
moveleira, um parque grafico e uma corretora de valores. A congdrutora € vital para a



edtratégia centrada nos templos, ja que permite controlar o projeto e acelerar a execucdo da
obra. O bigpo Marcelo Crivella, sobrinho de Edir Macedo e formado em engenharia, ja
cuidou desta &ea. A parte de moveis cuida da ornamentacdo das igrgas. O parque gréafico,
adém de servir para difusdo das obras, ainda se torna uma fonte de receita adiciond, devido
a grande quantidade de materid produzido. N&o é dificil encontrar obras do bispo Macedo
com mais de 20 edigbes. A corretora tem a fungdo de administrar 0 grande volume de

dinheiro dalURD, que costuma entrar como espécie, através dos dizimos e ofertas.

3. DoutrinadalURD

Andrés Ruuth (1995, 265ss) dividiu a Doutrina da Igrga Universa em quatro
pilares. a criacdo, a queda de Lucifer, o poder sobre o mal e a relacdo Deus-Homem. A
criacdo revela o poder de Deus sobre 0 mundo. Comparativamente, a mesma abundancia
do mundo criado por Ele também esté reservada ao homem. Portanto, o destino para quem
faz uma “dianca com Deus’ (MACEDOQO: 2004) é viver com fartura. Isto afasta o dinheiro e
0s bens materisis de quaquer conotagB de pecado. E a chamada “teologia da
prosperidade’. A fundamentacdo biblica estd em Jodo 10:10 e no SAmo 23. Nas palavras
do préprio bispo, o dinheiro é “o sangue da Igrga do Senhor Jesus’ (MACEDO: 1984, 97).
Em entreviga arevisa Veja, de completa

“ Jesus nunca foi pobre. Ele disse: ‘sou o senhor dos senhores, o rei dos reis’.
Um rei nunca é pobre, a menos que esteja destronado. Sendo rei dos reis, Jesus
erarico. Ele veio ao mundo na pobreza, andou na pobreza para sentir na pele o
gue é ser pobre, 0 que € viver na condi¢do mais insignificante do ser humano.
Mas Jesus néo era pobre” (VEJA: 1990, 3).

O segundo pilar é queda de Lucifer. Junto com de, cairam muitos anjos, que se
transformaram em demonios. Eles ndo tém corpo ou sexo, por iSO precisam “possuir” o
corpo dos humanos para fazer o ma para Deus e 0s homens. Assm, ee vivem no corpo das
pessoas. N& se usa, na IURD, o termo do espiritismo popular “baixar”, pois daria a idéa

de que etéo fora do corpo. A maneira como os pastores da Universal “chamam” os



dembnios (ou “encostos’, que € a terminologia mais usada) é ordenando que des “se
manifestem”, que saiam do corpo e mostrem como S20.

A visio da queda de Lucifer do bispo Macedo difere de muitas doutrinas
evangdlicas, na medida em que ndo se fda em pecado cometido pdo homem. O homem é
naturd e espiritudmente inclinado para o bem. Quando ee ndo age desta maneira, € porque
ele et sendo controlado pelos deménios dentro de . Este pensamento traz grande auto-
estima para os fiéis na medida em que se sentem “superiores’. “Escolhidos’ em vez de
“culpados’. E abase para a teologia da prosperidade, através de mensagens positivas.

O poder sobre 0 mal relaciona os dois primeiros pilares, a luta do bem contra o md.
Para que 0 md ndo venca, a Unica solucdo é estabelecer a dianca com Deus, que tem o
poder de expulsar o md. Edta € a fundamentacdo que explica a importancia do exorcismo
nos cultos da IURD. Exorcizando o ma de dentro das pessoas, se esta abrindo 0 caminho
para que se tenha uma vida com salide, amor e prosperidade.

Findmente, a relagdo Deus-homem € uma especie de contrato. O homem, para
demongrar fidelidade, deve dar o dizimo a Deus, aravés da igrga. Além disso, também
precisa demonstrar seu amor através de ofertas especiais. Essas duas préticas garantem ao
homem o direito de exigir de Deus sua vida de fartura E o principio do do ut dés, eu te
gudo para que tu me gjudes.

Podemos concluir, neste rgpido apanhado, as principais caracteristicas da IURD: a)
0 objetivo ndo € esperar a sdvacdo em um vida futura, mas resolver problemas aqui e
agora, indicados pela prosperidade; b) da mesma forma, a expulsio do “ma” de dentro das
pessoas € 0 caminho necessaio para esta prosperidade; ¢) ha uma mensagem bastante
otimista, na medida em que o md é exterior a0 homem (deménio, encosto), ndo inerente a
ele (pecado); d) arelacdo do do ut des tem grande ligacdo com a religiosdade brasileira, na
medida em que sBo comuns oferendas as divindades, como no caso dos ebds (comidas e
outros oferendas degtinadas as divindades, na tradicdo afro-brasleird). O que o bispo
Macedo fez foi gpenas aterar 0 “padré monet&rio”, trocando as comidas por dinheiro em
espécie, através do dizimo.

Apesy de ndo citar as fontes, a teologia da IURD € bastante influenciada por

pastores norte-americanos, sobretudo na questéo da prosperidade. O titulo de uma das obras



mais importantes de Edir Macedo (1992), “Vida com abundancia’, foi usado em diversos

livros de pastores norte-americanos.

3. Estratégias Televisivas da Univer sal

A compra da TV (e depois Rede) Record ndo sgnificou que a IURD fosse utilizar
toda a grade de hor&io com programacdo religiosa. Ao contr&rio, a programacdo religiosa
ocupa um espaco secundério. E um horé&rio “morto”, a maioria das emissoras abertas ou sa
do a ou vecula apenas propaganda. Podemos inferir que o objetivo da Record, para a
IURD, é oferecer uma programacdo “profand’ (ndo religiosd) que influencie indiretamente
0 publico aravés da cultura e informacdo, sem fazer prosditismo sobre a Universa. Eda
subjacente a idéia de que por tras da cultura e informacdo veiculadas nas outras emissoras,
em especid a Rede Globo, um conjunto de vaores que acaba prgudicando a aceitacdo da
Doutrina da IURD na sociedade brasileira Mad comparando, seria uma espécie de
“revolucéo culturd”, como a defendida pelo mapismo.

Que vadores devem s combatidos? Em primero lugar, a reveréncia ao ideaio
catdlico-afro-brasileiro. Até a “guerra rdigiosa’ dos anos 90, quase ndo se ouwvia fdar em
“pastores’ nas produces da Globo. Quando muito, era de maneira critica — por sind,
pertinente e muito bem feita — como o personagem Tim Tones, criado por Chico Anisio
nos anos 80, criticando, ja naguela época, a igrga evangdica detronica. Da mesma forma,
qualquer evento evangdlico, por maior que fosse a multiddo, ndo merecia destague no
noticiario. JA a igrga catdlica desfrutava ndo apenas de um programa regular, mas de
diversas aparicbes de bispos e padres, sgja como entrevistados em noticid&rio ou como
personagens de ficcdo. Mesmo a da mais “esquerdista’ do catolicismo, como os defensores
da teologia da libatacdo, encontrava espago devido a muitos autores, como Dias Gomes,
serem filiados a0 extinto PCB.

Igua destague tém as religifes afro-brasleras e o espiriismo de modo gerd.
Praticamente todas as novelas aoresentam agum tipo de fendmeno metafisico:
mediunidade, comunicagdo com o0s mortos, premonicles, regressio de vidas passadas,

oraculos, dmas @gémeas, reencarnacdo, existéncia real de anjos, orixas e entidades



sobrenaturais, magias e maldigdes de todos os tipos, dém de fendmenos “cientificos’ como
telepatia

Além da programacdo de TV, a misica, em especid do Rio e de Savador, apresenta
temas religiosos que a IURD condena. Nos programas de auditério da Record, como o de
Adriane Gdigteu, é vetada discretamente a apresentacdo de musicas com referéncias a
umbanda ou candomblé. Desta forma, conseguem cooptar os musicos que ndo abrem mal
da emissora como forma de divulgar o trabaho — nem criticardo publicamente o veto. A
cooptacd ndo € nenhuma novidade, na medida em que muitos cantores evangdicos se
abtém de fda em rdigido quando se agpresentan na Globo. Do ponto de vida
mercadolégico, as emissoras evitam tomar partido por adguma reigido, pois a reacdo
imediata € a rgeicdo e perda de parte Sgnificativa da audiéncia — s0 na Grande S&o Paulo,
um ponto no Ibope representa 50 mil lares, ou 200 mil pessoas. Para evitar a rgeicdo, ser

discreto € amehor saida

4. Posicionamento da lURD e dos Televangelistas

A primera diferenca entre a edratégia da Igrgja Universal e a os televangelistas
norte-americanos € a definicdo dos objetivos. Os televangdistas, mesmo n&o congtituindo
um segmento homogéneo, voltam a comunicacdo para um publico amplo, dentro da
rdigiosdade cristd da maioria da populagio dos EUA. E uma maketing de massa
tradiciond, em que o programa € dirigido a grandes contingentes ndo diferenciados.

No cas0 da IURD a edsratégia € mas centrdizada. Utilizamos o conceito de
“posicionamento contra a Umbanda’ para descrever o objetivo de toda da comunicacdo da
Igrga (REFKALEFSKY: 1994). “Podcionamento” (RIES & TROUT: 1997.
REFKALEFSKY: 1999) sgnifica que, quando vocé ndo € o primeiro em uma categoria na
mente do receptor, vocé deve “criar uma categorid® na qual sga o primeiro. Em outras
paavras, 0 posicionamento comega ndo a partir das caracteristicas do emissor (sga um
produto, empresa, organizacdo, pessoa, idéa ou rdigidn), mas do conhecimento sobre a
mente do receptor, ja saturada de informagfes. Deve-se estudar a posicdo do lider que

ocupa o0 primeiro lugar na mente, descobrir seus pontos francos e estabelecer uma nova



categoria a partir e contra ele. S6 assm se consegue ser 0 primeiro na mente do receptor,
MesMO que em umanova categoria

Na publicidade, a forma mas visivel deste poscionamento é a propaganda
comparativa, em que um produto é confrontado com o concorrente, citado nominamente:
“O SBT é o vice-lider da TV bradileira, sO perde para a Globo”; “Tylenol cura sua dor de
cabeca sem causar dor de estbmago, como a Aspirind’. Este tipo de propaganda é mais
comum nos Estados Unidos, talvez devido ao espirito dudista e competitivo da sociedade
Como se costuma dizer, ou vocé é um winner (vencedor) ou looser (perdedor, termo
dtamente ofensvo). No Brasl, onde os anincios sdo considerados pelo publico como
ficcdo e entretenimento, exisem tanto limitagbes legas — como as normas do Conar
(Consglho Naciond de Auto-Regulamentacdo Publicitia) — quanto culturais, na medida
em que os consumidores regjeitam estas comparagoes.

Mesmo que ndo se nomeie O concorrente, 0 poscionamento funciona “a partir e
contra 0 primeiro”, ainda que sga um primero genérico. Foi 0 caso da campanha do Fusca
contra os carros grandes dos anos 50 nos Estados Unidos (€ o primeiro carro da categoria
dos pequenos) e do SBT contra a Globo rimera opcdo para quem ndo quer assdir a
Globo). Quando a Volvo criou 0 primeiro caro com limpador de vidro traseiro, o
posicionamento da campanha foi um slogan smples e dtamente eficiente “Também chove
no vidro detrés”.

Mas também serve como ‘tase’ para esta edratégia a histdria da Igrga Luterana,
criada a partir e contra o catolicismo — como se pode notar peo sgnificado da paavra
Reforma (MENDONGCA: 1997, 57ss). Foi a primeraigrga cridd a enfdizar a judtificacéo
pela fé. Por sua vez, a Reforma Cavinista, a partir e contra o catolicismo, foi a primeiraem
relacdo a predestinacdo e a graca irresstivel. O proprio cristianismo surgiu a partir e contra
0 judaismo, hga vida a relacdo entre Antigo e Novo Testamento para os crigdos. A mora
de um Deus implacdvel e vingdivo no Antigo Testamento contrasta com oS ensnamentos
de Jesus, que, em um ambiente de conflitos e violéncia, pregava a smplicidade e o
oferecimento “da outraface” ao inimigo (READ: 2001, 30ss).

Se 0 posicionamento ndo € estranho na histdria e na doutrina religiosa, por que o
bispo Macedo posicionaria a I[URD “contra a Umbanda’? Porque a Umbanda ocupa a
posicdo de primeiro lugar na categoria de rdigiosdade popular brasilera (BITTENCOURT



FILHO: 2003). Primera ndo no sentido quantitativo, referente a0 nimero de praticantes,
mas como a melhor traducdo para 0 sentimento de crencgas e praticas espirituais no Pais. A
Umbanda é o sincretismo levado as Ultimas conseqUéncias, produto da miscigenacéo
conditutiva da identidade braslera (BOS: 1992; FREYRE: 2003; GASPAR: 2002
HOLANDA: 1975; MAGNO: 1985; RIBEIRO: 1995).

Diversas igrgas neopentecostais adotam posicionamento semelhante. A diferenca
esta no fao das outras denominagdes trabadharem com varios “inimigos’ a0 mesmo tempo,
0 Qque enfraguece a edratéggia — como explican Ries e Trout (1997). Muitos
neopentecostais ainda combatem a “idolatrid’ da Igreja Catdlica, mesmo evitando levar este
discurso aos meios de comunicacdo. A razéo para isso foi 0 episddio do “chute na Santd’,
gue colocou em confronto catdlicos e evangdicos. A IURD, que estava no centro dos
acontecimentos, smplesmente retirou os aagues contra o Catolicismo de suas pregacOes.
No méximo, o assunto é abordado indiretamente, através de mecanismos sutis como a
edicdo de noticias na Folha Universal. Sempre que surge oportunidade, o jorna da IURD
repercute casos como os de pedofilia entre padres norte-americanos, mas dentro do enfoque
e linguagem objetivas do jorndismo. Né se publicam artigos de pastores ou editoriais
opinando sobre 0 assunto.

Portanto, a maoria das denominagbes, quando utiliza a edraégia de
posicionamento contra o lider, acaba dispersando esforcos ao atacar também o Catolicismo.
Em virtude disto, o termo “idolatria’ ficou bastante desgestado, perdendo grande parte da
eficicia operaciond. Até porque “idolatrid’ por S SO ja € um conceito amplo, que inclui
ainda as reigides afro-brasileiras. E se 0 termo explica tudo, acaba ndo explicando nada, se
transformando em um discurso generdistademais paraasigrejas

O que o caso do “chute na Santa’ ensinou para os dirigentes da IURD foi o pape
ambiguo do Caolicismo na identidade religiosa no Pais A Rdigiosdade Matricid
brasleira aoriga diversas préticas sncréicas ou paticulares que foram historicamente
toleradas pela hierarquia eclesagtica catdlica — com excecdo para 0s periodos de
romanizacdo, no século XIX, e das reformas pds-Concilio Vaticano Il. A reciproca de s
assumir a identidade cadlica, anda que “ndo praticante’, € respetar a Igrga, ua
smbologia e a figura do Pgpa Eda rdacdo de troca smbdlica entre a hierarquia



eclesédtica e os fiéis foi, historicamente, 0 produto de concessOes feitas por ambas as
partes, sga para efetivar a catequese ou para preservar crengas e préticas individuais.

Ao contr&rio de outras denominagbes evangdicas, a IURD ndo se opds a edta
caacterigica fundamentd de identidade rdigiosa brasleira Um ou outro caso particular
pode sugerir o enfrentamento aberto, como no referido caso do “chute’ ou do fid, em
Bdém do Para, que queria destruir a imagem do Cirio de Nazaré. De acordo com pesquisa
do ISER (Instituto Superior de Estudos de Religio) (apud MANSUR & VICARIA: 2003),
70% dos fiéis da IURD convivem bem os catdlicos. Do ponto de vista doutrinario, as obras
de Edir Macedo néo fazem referéncia direta as préticas catdlicas. O inimigo sfo as religides
afro-brasileiras, como se comprova pela mesma pesquisa, sendo que 0 posicionamento da
IURD se mostra eficaz. Cerca de 90% dos fiéis da Universa associam as prétices destas
religides a0 “demonio” (FERNANDES « dii: 1998).

No caso do televangdistas norte-americanos, a figura do inimigo é muito difusa
Como o crigtianismo evangdico € o “lider de mercado”, ndo h& porque se posicionar contra
outra rdigido inditudordlizadas No mé&ximo, gpenas quando a importancia €
supervaorizada. Por exemplo, uma critica a Wicca (bruxaria renovada, apud GARDNER:
2003) — de pouca expressdo numérica nos EUA — s0 ganha repercussio se associada a
um contexto maior, como a “teoria da corspiracdo” (“os bruxos véo dominar os Estados
Unidos e corromper afamilia’).

Os concetos publicitarios diferenciam as orientagbes “para 0 mercado” das
orientagbes “para a concorréncid’. Os tdlevangdistas e evangdlicos norte-americanos, em
gerd, representam o primero tipo. N podem dar tanta importdncia a organizagdes
“inimigas’ porque s80 pequenas. A orientacdo para a concorréncia ocorre gquando uma
empresa ocupa um espaco a partir de uma “brecha’ na ac3o do lider. E o caso da Universal
em relacdo a Umbanda e areligiosdade popular brasileira.

Para issn, a IURD admite a exigéncia de "entidades’ e "feiticos' umbandigas. S2o
os “demobnios’ citados pela teologia iurdiana, mas que ganham os nomes das entidades da
Umbanda “Exus’ (“Caverd’, “Tranca-Rud’), “Maandros’ (“Zé Pdintrd’), “Pombas
Giras’ (“Maia Molambo’, “Maria Padilhd’), “Pretos-Vehos’, “Criancas’ e “Caboclos’.

Edir Macedo, em diversas obras, descreve minuciosamente o papel de cada um, os efeitos



NOCIVOS has pessoas e até mesmo as oferendas ce cada um (h& uma lista completa de ebos,
em Orixas, Caboclos e Guias. Deuses ou Demdnios).

Para combate-los, em vez de defender uma reforma mora de cada individuo, a
IURD e oferece uma espécie de "magia de Jesus' para libertar os fiés. Em especid, na
chamada “Sessdo Espiritual do Descarrego” (trés termos de origem espirita), em que essas
entidades “ se manifestam” e S50 exorcizadas.

Resdte-se que este posicionamento contra a religiosdade popular foi adaptado em
outros paises. O bispo Marcedo Crivella, sobrinho de Macedo e Senador pelo Rio de
Janeiro, langou, quando morou na Africa do Sul, Mutis, Sangomas and Yangas: tradition or

witchcraft? (“tradi¢do ou bruxaria’), umaversdo loca de Orixas, Caboclos e Guias.

5. Estratégiasde Programasde TV

Uma segunda diferenca significativa € que o principa objetivo dos programas de
TV da Universd, tanto antes quanto depois de 1995, € levar as pessoas ao templo. Ndo ha
sobreposicéo de fungbes entre o trabalho nas igrgjas e a TV. Por isso, usar 0 termo “igrgja
eetronicd’, ou mesmo “televangelisamo’, tem sues limitagdes. Néo h& intencdo de redtringir
a rdacdo dos fiéis com a igrga com a mediacdo da TV ou de quaquer meio de
comunicacdo. Nos Estados Unidos, ha muitas igrgjas que se concentram nesta relacéo.
Apresentam a programacdo na TV e tém meios de arrecadacdo que superam, em muito, o
que é arrecadado nos templos.

Os programas da IURD nd vendem nada, ndo pedem dinheiro, nem apresentam
nimeros de ligacdo paga, do tipo “0-300". Neste ponto, diferem dos da Igrga Internaciond
da Graga de Deus (este Sm, mais proximo dos televangdistas). O misson&io R. R. Soares,
nos cultos transmitidos pela TV, anuncia livros e videos, pede no ar a colaboracdo dos fiéis
da platéia para entregar 0 dinheiro aos “assidentes que estd circulando’ e, entre uma
oracdo e outra, informa o banco, agéncia e nimero de conta corrente para as
“colaboragdes’. Por mais que a teologia da IURD tenha como tema centrd a prosperidade e
que o dinheiro ndo sgja pecado, ndo se falaem contribuigbes algregjana TV.

A edratégia de chamar as pessoas aos templos traz bons resultados. O mais ébvio é

0 comparecimento. De acordo com a revista Epoca, citando uma pesquisa do ISER



(Indtituto Superior de Estudos de Reigido), 80% dos fiéis que véo a Universd o fizeram
depois de assigtirem aps programas na TV (MANSUR & VICARIA: 2003, 56). Mesmo
sem uma referéncia formal a pesquisa, 0 nimero gpresentado € condizente com a redidade
do crescimento da IURD. A segunda vantagem deste objetivo € reduzir a rgeicéo do
publico em gera. Fdar em dinhero na TV soa como oportunismo, e a discricdo da
Universal € um ponto favoravel ada

Além disso, os templos sdo lugares fechados e la se pode fazer uma “guera
religiosa’ contra a Umbanda e outras religifes, sem os riscos juridicos (processos) ou
socias (rgeicdo). Por mais que a IURD saba utilizar os meios de comunicacdo, 0 ponto

central da estratégia ainda permanece nos cultos nos templos.
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