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A MUsica I ndependente no Brasil: Uma Reflexao!

Eduardo Vicente®
Universdade Anhembi-Morumbi

Resumo

Ege atigo busca comparar o0s dois principais momentos da producdo musica
independente no pais representados, respectivamente, pela atuacdo de Antonio Adolfo e
do sdo Lira Paulisana, no inicio da década de 80, e peo ressurgimento da cena
verificado na década seguinte. Seu objetivo principa é buscar a articulacdo entre essa
producdo e as edratégias de atuacdo desenvolvidas peas grandes gravadoras,
procurando vidumbrar, a partir dai, os possiveis espacos para a ampliacdo desse espago
mais democrético e diversificado de producéo culturd.
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A Articulacdo da Cena

Mesmo que ndo possa ser gpontado como um trabalho pioneiro, o disco “Feito
em Cad’ (1977), de Antbnio Adolfo € sem dlvida, um marco para producdo musica
independente no pais®. Isso se deve ap fato de que, a partir de seu lancamento, verificou
s, pda primera vez, a formagdo de uma cena musica autbnoma e razoavemente
articulada. Entendo que 0 processo de reorganizacdo por que entdo passava a indlstria
fonogréfica no pais possa ser gpontado como o principa fator a motivar opcéo pea

producdo independente. Esse é o tema pelo qud irel iniciar esse artigo.

! Trabalho apresentado ao NP 10 — Politicas e Estratégias de Comunicacio, do V Encontro dos Nuicleos de Pesquisa
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% Um caso frequentemente citado é o do LP Paébir (i, de Lula Cortes e Zé Ramalho, de 1972, que foi gravado nos
estudios da Rozemblit e langado pela Abrakadabra Produgdes Artisticas, Disco Independentes S/A, Jornal do Brasil,
01/07/1981. Ja Tinhordo, cita os selos criados por Severio Leonetti e Jodo Gonzaga ainda na década de 10, A onda
dos independentes, Jornal do Brasil, 30/08/1980.
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Até o find dos anos 70, a congtante expansdo do mercado levara as indUstrias —
mals numerosas, mencs segmentadas e permanentemente beneficiadas pelos incentivos
fiscas a producdo de mulsica neciona — a assmilar praticamente todo o leque de
tendéncias e artistas surgidos no meio urbano, havendo assm poucos motivos para a

congtitui¢cdo de uma cenaindependente organizada.

Porém, a grande crise econdmica enfrentada pelo pais na década de 80, o cenario
muda completamente a indidria aumenta sua seletividade, reciondiza sua atuacéo,
reduz os seus €lencos e passa a margindizar artitas menos imbuidos de sua logica ou
ndo classficaveis dentro dos segmentos de mercado que passa a privilegiar®. Nesses
termos, uma cena independente surge tanto como espaco de ressténcia culturd e
politica & nova organizacdo da indUstria quanto como Unica via de acesso ap mercado
disponivel para um variado grupo de artistas. Essa contradicéo tendera a alimentar todo
0 debate acerca da cena independente desenvolvido no periodo. Hdio Ziskind e Leo
Nazario — musicos profundamente envolvidos com essa producdo — Sintetizaram bem
€ssas posi¢oes.

Escrevendo paa a Folha de S&% Paulo em 14/03/1982, Ziskind busca
desmidtificar o movimento independente afirmando que:

Nao se pode dizer que a musica veiculada por um disco independente ndo possa ser
registrada por uma gravadora Como também ndo se pode dizer que um
determinado disco ndo precisava ser independente. Ndo ha uma relacdo de
necessidade entre musica e disco independente... o fato da producéo independente
permitir uma maior liberdade ndo significa necessariamente que a musica por ea
veiculada sga mais livre, mais avancada ou incompativel com as grandes
gravadoras. Ser independente ndo é qualidade musical, pode ser apenas uma
contingéncia... No entanto, o termo independente acaba sendo usado para identificar
um certo tipo de confusio entre independéncia e novidade®.

Desse modo, a producéo independente surgiria como uma estratégia possive
dentro da careira do atida (quaquer atista) que, a principio, ndo implicaria
necessariamente num questionamento da estrutura da indistria do disco e, menos ainda,
da sociedade como um todo. Entendo que a posicdo de Ziskind reforca a idéia de que
nos encontr&vamos muito mais diante de uma reorganizacdo do que propriamente de
uma crise do mercado ou do modelo de producdo da grande indistriaa Mas Leo

Nazario, escrevendo ab mesmo jornal na semana seguinte, ndo interpreta as coisas desse

4 Basicamente o rock, amiisicaromantica e amusicainfantil.
5 O disco independente, Folha de S3o Paulo, 14/03/1982
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modo. Para e, os sgnificados de sua producéo (e da postura independente de um modo
gad) o muito mais profundos, inscrevendo-se entre as formas de ressténcia a uma
“sociedade indudtrid totditéria’. Nesse sentido, afirma que

...arte independente é toda aquela que, partindo de uma nova ordem de
valores que contrariam visceralmente os valores comerciais do sistema,
pretende transformar aqueles que se dispdem a transformar a sociedade de
armazém de mercadorias em um ambiente humano, onde as relactes entre
as pessoas Ndo sgjam mais regidas pelos interesses impostos de cima para
baixo, mas pelos desgjos auténticos dos individuos: os que suscitam a arte e
a produzem... O que vem acontecendo com a musica produzida de modo
independente é muito smples. em sua grande maioria ndo se enquadra
nesse conceito de independéncia, reproduz valores estéticos estabelecidos e
devera ser f&cil e perfeitamente absorvida®.

Vae lembrar que esta relacdo entre producdo independente e contestacdo
politica ndo é origind do cen&io braslero: ja estava fortemente inscrita no contexto da
cena musicd norte-americano, estando sua origem vinculada, segundo Lee, ao discurso
ideolégico do rock'n roll (Lee, 1995: 13). De quaquer forma, e mesmo entendendo as
motivacbes de Nazario, ndo seria difidl interpretar o surgimento dessa cena
independente também como resultado da interiorizacdo da raciondidade da indusgtria
por parte dos artistas. S8o varios os argumentos a reforcar essa tese.

Em primeiro lugar, aguele apontado por Ziskind acerca da ndo exiséncia de uma
ligacdo clara entre a producdo independente e a atuacdo de um grupo politica e
edeticamente coesn. Tavez 0 que houvesse fosse na verdade a impressio de uma
ligacdo, dada muito mas peo espaco que um determinado grupo de criadores
(vinculado, em grande parte, a0 projeto do Lira Paulistana) ocupava junto a critica e a
midia escrita do que propriamente pdo volume de sua producdo. A dternativa
independente foi, na verdade, largamente utilizada também por atistas que atuavam em
mercados regionals, na midca sertanga, na mudca indrumentd e em segmentos do

rock ignorados pelas grandes gravadoras’. Isso, no meu entender, reforca a idéia de que

6 A mistifi cacado dos discos independentes, Folha de S8o Paulo, 21/03/1982.

" Sobre os mercados sertangjo e regional, o Correio Braziliense oferece uma numerosa relagio de artistas
(principalmente de Goias e do Distrito Federa) em Musica sertangja, a melhor receita, Correio Braziliense,
12/08/1983. Segmentos do rock como o punk e o heavy metal, entre outros, formariam a partir do final dos anos 70 a
chamada cena underground ou do rock alternativo brasileiro. Um dos pioneiros nessa area foi Luiz Carlos Calanca
que, a partir de sua loja de discos Baratos Afins, fundada em 1978, criou em 82 o selo de mesmo nome pelo qual
gravaram Ratos de Por&o, Voluntério da Pétria, Bocato, Nau, As Mercendrias, Gueto, 365, Fellini, Akira S. e Arnaldo
Baptista, entre outros, Dez anos de ousadia, Jorna da Tarde, 02/02/1988.
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nos encontravamos diante de um processo de maior segmentacdo do mercado e

autonomizacao de diferentes cenas musicais.

Em segundo, a atuacéo bem sucedida dentro do mercado independente implicava
num ato grau de compreensdo dos aspectos envolvidos na producdo e comerciaizacéo
do disco. A esse repeito, 0 proprio Antbnio Adolfo afirmava “eu mesmo lango e
comercializo meus discos. Produzo a parte musica, faco a cgpa, mando prensar — ha
fébricas que fazem esse trabadho — mando imprimir e vigo por todo o Brasl, indo

pessoamente vender naslojaso LP8.

Outro fator a ser condderado € que nomes de maior destague da cena
independente como Boca Livre e Oswado Montenegro, entre outros, aceitaram
rapidamente os convites feitos por grandes gravadoras para integrar seus eencos’. Isso
mostra, N0 meu entender, que a cena ja desempenhava também o papd de campo de
formacéo e teste de viabilidade para novos arttistas que podiam, posteriormente, ser
assumidos com menor risco pelas grandes gravadoras.

Além disso, a cena independente acabava cumprindo (embora em proporcoes
limitadas) também o papel de prospectar novos mercados, respondendo com maior
precisito a Sua crescente segmentacdo e constantes mudancas. Andisado sob esse

aspecto, o projeto do Lira Paulistana parece-me exemplar.

O Tedtro Lira Pauligana foi inaugurado no bairro de Pinheiros no fina de 1979
e polarizou, a partir de entdo, a cena e mesmo 0 debate sobre a produgdo musical
independente no pais’®. Se até seu advento os nomes de destague nesse campo eram
Antbnio Adolfo, Francisco Méio, Boca Livre, Céu da Boca e Luli & Lucinha, entre
outros, 0 Lira trouxe a publico um novo grupo, formado por atistas como Arrigo
Barnabé, Itamar Assumpcdo, Premeditando o Breque, Passoca e Lingua de Trapo. O
Lira ndo foi um movimento musicd, mas uma inicidiva empresarid que congdiu na
montagem de um nlcleo de producdo e difusfo artistica formado por um teatro, uma
gréfica e um sdo fonogréfico, tendo sSdo esse Ultimo criado em 1981. Esse nlcleo

permitiu a aglutinacdo dos artistas acima citados e forneceu 0s meios de seu acesso ao

8 O feito em casa em busca de um lugar, Folha de S&o Paulo, 28/10/1979.
9 Oswaldo Montenegro assinou com a WEA em 1979 e o Boca Livre com a EMI em 1981. Além deles, assinaram
com grandes gravadoras nomes lancados pelo selo Baratos Afins como 365 (Continental), Nau (CBS) e Gueto
gWEA), entre outros, O kamikaze do disco conta tudo, O Estado de S&o Paulo, 19/04/1987.

% O teatro foi montado em um por&o
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publico. InA Camargo Costa (1984b) fez uma andlise pormenorizada desse projeto que

€eu gostaria de retomar aqui.

Em primeiro lugar, Ina atribui a criacdo do projeto a um diagndstico de Wilson
Souto J (0 “Gordo”), seu idedizador, acerca da “exigéncia de um publico insatisfeito
com a producdo culturd” formado principdmente por “estudantes universitaios ou ja
graduados, mais ou menos aentos as transformagdes sociais (e politicas) porque vinha
passando 0 pais, um tanto quanto na vanguarda das assm chamadas mudancas de
comportamento... mas com um detahe bastante sgnificativo: de baixo poder aquistivo’
(Costa, 1984b: 34). Ao mesmo tempo, era consderada a existéncia de “uma producéo
cultura emergente, margindizada pelos espagos inditucionais e que vinha sobrevivendo
em pordes paticulares, garagens e consumida apenas pelos amigos mas préximos’.
Nesses termos, 0 Lira iria se condituir no “ponto fixo de encontro entre a nova
producdo e o publico que a ‘procurava” (idem: 35). Assm, a criagdo do tegtro e a
expansdo do nlcleo correspondem a um caculo das potencididades do mercado em que
pretendia atuar. Nessa sua trgetdria, 0 projeto chegou inclusive a obter o patrocinio de
uma multinaciond (a US Top) para uma série de eventos que promoveu e, a finad de
1982, a associar-se — através de seu sdlo fonogréfico — a gravadora Continenta (Idem:
36). Sem prguizo do importante papel cultural que exerceu, parece-me evidente que o
Lira desenvolveurse, desde seu inicio, enquanto um projeto capitaista, que visava

garantir lucros para seus promotores.

Andisando-se de cartadisténcia, ndo seriadificil ficar com umaimpressio de
fracasso em relacéo ao projeto independente dos anos 80, ja que muitas das iniciativas

entdo desenvolvidas acabaram ndo tendo continuidade.

Em 1980, por exemplo, bi criado um departamento voltado para a producéo de
discos independentes dentro da Coomusa (Cooperativa dos Musicos Profissionais do
RJ), que deveria encarregar-se da divulgacgo e distribuicdo dos trabahos produzidos'.
Em 81, porém, Antdnio Adolfo consderava que a experiéncia ndo obtivera éxito'?.
Assm, acabou sendo criada, em 16/05/1982, a APID — Associacdo dos Produtores
Independentes de Discos. A Associagdo era presidida por Antonio Adolfo, tendo Chico

Mario como vice. Porém, “devido a crise gerd do disco na segunda metade da década

1 A Coomusa oferecia ainda um selo para a gravaco dos discos, poupando aos independentes a necessidade de abrir
uma empresa, Os novos musi cos com boca livre Jornal Movimento, 03 a09/03/1980
12 bisco Independente S/A, Jornal do Brasil, 01/07/1981
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de 80", ambos decidiram que a associacdo “deveria ficar congelada, até que tivesse

condicBes de ser reacesa’™,

Ja no campo da digtribuicdo, que Helio Ziskind consderava 0 mais problemético
para os independentes'®, a principa iniciaiva deveurse a Cesare Benvenuti que, no find
dos anos 70, organizou a distribuicéo do selo Eldorado. Como eram poucos os produtos
da Eldorado a digtribuir, Benvenuti passou a redizar esse servigo também para discos
independentes, estando entre eles o primeiro trabaho do Boca Livre Boca Livre) que,
em 1980, vendeu perto de 100 mil copias. Animado com os resultados, Benevenuti
acabou por criar uma nova empresa — a Digtribuidora Independente — para atender o

setor'®. Esta, porém, acabou ndo sobrevivendo o fina do Plano Cruzado.

Findmente, temos todo o projeto do Lira e, principamente, sua associagdo a
gravadora Continental. O projeto conjunto trazia uma s&ie de inovagOes e previa, entre
outras coisas, uma divisio mais equilibrada dos lucros entre empresas e artistas;, gpoio
para shows e obtencdo de patrocinios; mapeamento dos espacos que poderiam sediar
eventos em todo o pais e a criagdo, em outros estados, de nucleos de producéo (ou de
aglutinamento da producdd) nos moldes do Teatro Lira®. Infdizmente, a iniciiva
conjunta jamais decolou, tendo sdo definitivamente encerrada em 1987, juntamente

como as atividades do Teatro e de todo o restante do ndicleo'’.

Seria facil atribuir esse aparente fracasso a fdta de uma visio mas comercid
por parte dos atistas envolvidos no setor, as dificuldades de distribuicdo e divulgacdo
enfrentadas pelos independentes, ao boicote das grandes companhias, etc. Em aguma
medida, todos esses fatores ediveran presentes. No entanto, eu entendo
invigbilizacdo de um projeto independente em maior escala muito mais como indice da
precariedade do capitalismo nacional como um todo do que enquanto resultado de
fatores particulares. A espird inflacion&ia, 0 araso tecnoldgico da indidria, as
congtantes mudancgas nas regras econdmicas, os problemas de fornecimento de matéria-
prima, etc, tornariam o cenaio da segunda metade da década problemético até mesmo

para o plangamento das grandes companhias...

13 Conforme depoimento via e-mail que Anténio Adolfo me concedeu em 31/05/2001.
14 0 disco independente, Folha de S&o Paulo, 14/03/1982

15 Disco Independente SA, Jornal do Brasil, 01/07/1981

16 Lira Paulistana, o novo sécio da Continental, Folha de S3o Paulo, 28/11/1982

17 O kamikaze do disco conta tudo, O Estado de Sao Paulo, 19/04/1987.
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Nesse sentido, acredito que o projeto independente dos anos 80 esteve, na
verdade, adiante do seu tempo e das condigdes materias que, nos anos 90, iriam
possibilitar a sua (espero) definitiva implementagdo. E para questéo que nos
voltaremos a seguir.

A Cena Independente dos anos 90

Embora entre no inicio dos 80 tenha, como vimos, sdo esbocado um projeto de
producdo musical independente no pais, foi SO nos anos 90 que cena mostrou-se
vigorosa o suficiente para subdituir a grande indistria nas tarefas de prospeccéo,
formacdo e gravacdo de novos artistas. Mas ndo foram unicamente os fatores
tecnolégicos que propiciaram esse ressurgimento: também dessa vez a crise da indistria
teve um papel decisvo pois, privilegiando desde o fina dos anos 80 o satango e a
mlsica romantica, dém de severamente aingida pea recessdo de 1990, a indistria
demongtrava pouco interesse por segmentos como o rock e a MPB ou por artistas que
ndo gpresentassem vendagens expressvas. Assm, em 1991, nomes como “Tim Maig,
Teté Spindola, Quarteto em Cy, Bechior, Guinga, Hdio Demiro eVinicius Cantu&ria...
s conseguiram gravar bancando o proprio trabalho’®. Paraelamente, a partir de selos
independentes de diferentes pontos do pais comegavam a surgir NOVoS NOMeES No cenario
do pop/rock naciond como Racionais MC's (Zimbabwe), Raimundos (Banguda

Records) e Sepultura (Eldorado e, depois, Cogumelo), entre outros.

Diferentemente do que ocorrera no periodo anterior, a oposicéo ideoldgica entre
majors e indies, ou mesmo entre arte e mercado, pouco se fez presente em discursos e
debates. Independentemente de seu projeto ou area de auacdo, interessava a esses
atigas e empresaios mosrar seu profissonalismo e a viabilidade comercid de sua
producdo, ou sgja, afastar “a imagem de falta de acabamento e de precariedade sonord’
gue caracterizara a cena independente de 15 anos antes. Para muitos deles, o conceito de
sdo independente no Brasl anda estava, como declarou Pena Schmidt, da Tinitus,
“muito associado a imagem do disco artesand, praticado aqui nos anos 70” e concluia,

“ser independente é apenas ser dono do préprio negocio™®. Veteranos como Arrigo

18 | mpério dos independentes contra-ataca, O Estado de S&o Paulo, 13/02/1992
1 Como se pode ver, nada poderia ser mais distante das preocupagdes expressas por Lelo Nazario na década anterior,
Imagem ainda é ‘ artesanal’, Folha de Sao Paulo, 06/01/1993
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Barnabé, Eliete Negreiros e o Grupo Rumo, por exemplo, agora gravavam pelo selo
independente Camerati, que “madteriza e fabrica seus CDs nos EUA com supervisio do
conceituado Toby Mountain, técnico que ja gravou os Stones e Frank Zappa'?’. Pois,
como dntetizava Almir Chediak, fundador da editora Lumiar e, pogeriormente, da
gravadora de mesmo nome, “o importante nas produgdes independentes € que elas ndo
tenham cara de independente’??.

Esse reforgo da idéia da profissondizacdo evidenciava uma nova e mas
pragmédtica relacéo entre independentes e mercado, uma compreensdo compartilhada e
sem rodeios de sua logica e redidade. Isso se deveu, em primero lugar, ao fato de
muitos dos novos proprietarios de sdos terem vindo dos quadros das majors,
normamente descartados por politicas de contencdo de custos e terceirizacdo de
aividades. Dentre os profissonas que sairam da Warner, cria)am Suas proprias
empresas fonogréficas Pena Schmidt (Tinitus), Conie Lopes (Natasha Records)®’ e
Nelson Motta (Lux). Além ddes, Mayrton Bahia, ex-Odeon e PolyGram, criou a
Radica Records™; Marcos Mazzola, também saido da PolyGram, criou a MZA e Peter
Klam, ex-diretor da Warner e da PolyGram, criou a Cgu Music. Dentre os artistas que
eam ou ja tinham ddo contratados de grandes gravadoras, criaram Suas préprias
empresss lvan Lins e Vitor Martins (Velas), Dado Villa-Lobos (Rocklit!), Marina Lima
(Fullgés), Ronaldo Bastos (Dubas) e Egberto Gismonti (Carmo), entre outros?”.

Em segundo lugar, a necessdade da compra, manutencdo e operacdo dos
equipamentos, bem como a relacdo menos estével entre artistas e gravadoras, impunha a
necessidade da assmilacdo de um conjunto muito mais amplo de conhecimentos por
parte dos artistas, bem como da auto-administracdo de diversos aspectos de suas
carreiras. Assim, Cicero Pestana (0 Dr. Silvana), ao criar com outros 4 socios (3 deles
muasicos) seu proprio estidio, o Uptown, decretava em 1992: “acabou-se o tempo dos
misicos que sabiam aperes tocar. Hoje tem que entender estas maquininhas
(computadores)”. Moraes Moreira, ex-integrante dos Novos Baianos e da comunidade
hippie por eles formada nos anos 70, dava o tom dos novos tempos. Ao descrever a

Replblica da MUsca, casaxrd de 3 pavimentos que abrigava seu estidio e que

2 |magem ainda é ‘artesanal’, Folha de S&o Paulo, 06/01/1993

21 O somda liberdade, Jornal do Brasil, 20/02/1992.

22 Além de Conie, s80 socios na Natasha Paula L avigne (esposa de Caetano Veloso) e Felipe Llerena, Independentes,
porém pragmaticos, O Globo, 26/02/1997

2 Mayrton Bahia lanca novo selo radical para gravar bandas de rock, O Estado de S&o Paulo, 22/05/1993.

24 Independentes, porém pragmaticos, O Globo, 26/02/1997 e O som da liberdade, Jornal do Brasil, 20/02/1992.
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compartilhava com seus técnicos no Rio declarava: “somos uma comunidade, mas com
Visio profissond”?.

Em tercaro lugar, a0 crescente relacionamento entre majors e indies pois,
diferentemente do que ocorrera com 0 movimento independente dos anos 80, formas
bem sucedidas de associagdo entre as empresas tornaram-se freglientes sendo que, em
1993, Jodo Paulo Bandeira de Méllo, diretor de marketing da EMI, descrevia a relacéo
entre a gravadora e os selos independentes que passara a distribuir como um dos pontos
positivos da crise®®.

Foram varias as indies que desenvolveram ou mesmo foram criadas em funcéo
de relacionamentos de diferentes nivels com majors. Os contratos de distribuicdo eram e
continuam sendo — devido as dificuldades que essa &rea apresenta para as empresas
menores — 0s mais freqientes. A Cgu e a Exceente contavam com didtribuicdo da
PolyGram; a Rock It, Radicd, MP,B e Natasha tinham seus discos prensados e
distribuidos pela EMI; a Warner cuidava da distribuicio do selo Zimbabwe?’, etc.

Essa maior proximidade entre majors e indies tendia a ser vista como natura por
muitos de seus proprietéios. Brian Butler, da Exceente, explicava que a Polygram, ao
distribuir seus discos, acabava usando o sdlo como ‘laboratério’ de novas tendéncias®®.
Pena Schmidt, da Tinitus, declarava ter criado sua empresa visando, basicamente,
formar artistas para posterior repasse as majors (Dias, 2000: 141) e Caca Prates, socio
de Mayrton Bahia na Radica Records, consderava que a “tendéncia natural dos sdlos
independentes é servir de fonte para as grandes gravadoras’?®.

Assm, entendo poder afirmar que, ao longo dos anos 90, foi se condituindo uma
nova “ecologid’ do mercado, com as gravadoras independentes passando a preencher
um espago ndo mais ocupado pelas majors, cuidando tanto da formacéo de novos
atisas quanto da prospeccéo e atendimento a segmentos musicals emergentes ou de
mercado muito restrito.

Nesse cen&rio eu entendo que, como regra gerd, gravadoras independentes que
operam com diversos segmentos ou com segmentos e atistas de projecdo mas

‘naciona’ do que ‘regiond’ tendem — diante dos problemas de divulgacéo e distribuicdo

% 0 somda liberdade, Jornal do Brasil, 20/02/1992.

% Chef6es do disco véem reomada das vendas, Folha de S&o Paulo, 10/05/1993

2" Caju e Kuarup resistem com lancamentos no exterior, O Estado de S&0 Paulo, 13/02/1992; Montar gravadora esta
mais barato, O Estado de Sao Paulo, 06/12/1996; Sdlos alternativos dinamizam o mercado, Folha ce Sdo Paulo,
06/01/1993 e Selos pequenos crescem a margem da midia, Folha de Sao Paulo, 15/07/1994.

% Montar gravadora esta mais barato, O Estado de S&o Paulo, 06/12/1996.

2 Selos pequenos crescem & margem da midia, Folha de S&o Paulo, 15/07/1994
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envolvidos — a se associarem & grandes gravadoras®®. Aos sdos redmente
independentes resta a prospeccéo de mercados regionals ou, como resume o advogado,
empresario e compositor Jos2 Carlos Codta Netto, da Dablit Disco, “ter sua imagem
associada aagum segmento especifico™?.

Segmentos especificos seriam, no limite, agqueles ndo visados pelas majors. E
varios sdo 0s que £ encaixam nessa definicdo: o da World Music e New Age, por
exemplo, é atendido quase que exclusivamente por sdos independentes como 0 mineiro
Sonhos e Sons e os paulistas Azul Records, Alquimusc e MCD; o da mulsca
ingrumentd, pelo caioca Visom e peos padlisas Pau Brasil, Paulus e Nuceo
Contemporaneo;, a MPB contemporanea ou de pefil mas regiond € aendida
mgoritariamente por sdos independentes como Dablit, Veas e Trama, de Sdo Paulo,
Kuarup (RJ) e Dubas Music (MG), entre outros. Mesmo 0 segmento da musica infantil,
gue ja foi o mais importante do mercado naciona, é abastecido em grande medida por
indies como Palavra Cantada, CID e Angels Records...

Gravadoras independentes também tém respondido pela recuperacdo e
rdancamento em CD de gravagbes higtdricas. Além da paanaense Revivendo
Musicas®, que se dedica exclusvamente a dividade, merecem destaque as
inicigivas de gravadoras como Atracdo Fonogréfica (que relancou o cadogo da

Funarte) e Nucleo Contemporaneo (por seu “Projeto Memdria Braslera’), entre outras.

Per spectivas

A década aud agpresentou importantes variavels a0 cenaio mas ou mencs
idilico dos anos 90. A mais importante delas foi, sem dlvida, a grande crise da indUgtria
gque, pressonada pela desvaorizacdo do red, pela recessio econdmica e pelo
crescimento da pirataria, despencou da 6® posicdo no ranking mundia ocupada em entre
1995 e 1998 para 0 12° lugar ja em 2001. Essa situacéo trouxe Obvias dificuldades para
a sobrevivéncia das empresas independentes, dém de afastar grandes gravadoras das
atividades de parceria com elas na prospecgdo de novos mercados.

Por outro lado, as amplas posshilidades de divulgacdo e distribuicdo musica

oferecidas pela internet, diada a crescente concentragdo da atuagdo das majors em uns

% Entre os independentes que s (ou foram em anos recentes) distribuidos por majors destacam-se, ainda, Natasha
Records, distribuida pela BMG; Dubas Music, distribuido pela Warner e Vel as, distribuido pela Sony.

31 Abismo que separa as gravadoras fica maior, Jornal da Tarde, 29/01/2000

%2 Leon Barg, o cacador deinsucessos, O Estado de S0 Paulo, 16/11/1988.
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poucos atistas e segmentos, aumentaram consderavelmente as posshilidades de
auacdo de uma gravadora independente fora da esfera de influéncia das grandes
empresas.

Podemos apontar véarios fatores a corroborar tendéncia dk fortalecimento do
mercado independente, como a criacdo da ABMI — Associacdo Brasleira de Musica
Independente, em 2001, ou a entrada do grande capita naciond nesse mercado
representada por gravadoras como a Trama (ligada ao Grupo VR) e a Biscoito Fino
(Banco Icatt).

Mas gostaria de concluir esse texto gpontando para 0 grande espaco de atuacéo
dos independentes representado pelo que eu denomino como “circuitos autbnomos’ de
producéo musical.

Congdero enquanto circuitos autbnomos agueles que, sem a presenca de grandes
gravadoras ou redes de midia de dacance naciond, fornecem condigbes para as
apresentacbes musicais, producdo, divulgacéo e venda de discos dos artistas que os
integram. Estes circuitos podem ter uma locdizacdo geogréfica definida ou relacionar-
s a identidades énicas, religiosas, urbanas, etc. Nos termos de sua viabilidade
econdmica, conddero trés aspectos fundamentais para a sua condituicdo: 1) as
possibilidades de pulverizacdo da produgdo musicad e redugdo de seus custos
propiciadas pelas tecnologias digitals, que viabilizaram ndo s a criacdo de edtudios
locais, como também o retorno do investimento a partir da venda de quantidades cada
vez menores de discos. 2) o surgimento de redes locais de comunicagdo, como peguenas
emissoras de TV, radios comunitérias, livres, piratas, €tc, que tendem a incorporar a
producdo dos artistas locais a sua programacéo, ao contrario do que ocorre com as
grandes redes de midia. 3) a posshilidade da intercomunicacéo globd — principamente
pela Internet — que permite a ampliacdo do mercado potencia dessa producdo (através
de migrantes que dexaran o0 locd, grupos que patilhem os mesmos vaores
identitérios, €etc).

Como exemplos de circuitos autbnomos podem ser consderados os da mulsica
religiosa, do rap, do funk carioca, do rock aternativo, dos CTGs (Centros de Tradicdo
Galicha), etc.

Estudar a producdo fonogréfica que se desenvolve nesses espagos praticamente

invisiveis para as grandes redes de midia seria, sob 0 meu ponto de vista, 0 caminho
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para conhecer a red diversdade da musica brasleira e as grandes fontes para a sua

renovacao.
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