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Resumo

A moda, diferente das vestimentas, ndo € um fendbmeno existente em todas as épocas
e em todas as dvilizagbes Ela surge na Modernidade, em decorréncia do desenvolvimento
urbeno e 0 gparecimento de uma nova edtrutura socid; a cdasse médiaEsta mudanca socid
ocasona a populaizacdo dos bens culturas revolugbes tecnologicas e outros
faoresAssm, a indldria, tendo em vida aspectos econOmicos Uutiliza os meos de
comunicacdo, para divulgar a moda e torna-la dgo indigpensave para  viver em nossa
sociedade. Em  paticular andisaremos a novea, como da desperta desgos ilusdes,
difunde e criamoda, influenciando na maneira de vestir da sociedade.

Palavras-chaves : Modg Figurino de novda novea consumo; Processos Medidicos e
Culturais

“ Ofigurino, mesmo quando ainda incipiente, teria se presentificado desde que o
homem se admitiu como personagem: ele se ornamentava de acordo com as
personificacOes, carasterizacfes e status que pretendia assumir.” (LEITE, e
GUERRA, 2002: p.13).

Introducdo

A moda vem asumindo um papd cada vez mas ggnificativo na sodedade
contemporanea. Percebe-se isso devido ao amplo espaco dedicado a da A indldria da
moda estda s mostrando como um mercado em desenvolvimento, conquisando repeto e
destague dentro da economia neciond e no exterior.Um exemplo notave; S0 os eventos
redizados durante 0 ano em todas regifes do pails que promovem O comécio da moda
sendo 0 mas importante no Brasl o S0 Paulo Fashion Week, que ocorre no prédio da
Biend, duas vezes a0 ano (Uma no outono e outra na primavera), onde as empresss Mas
conhecidas da moda mostram suas criagbes. “ No Ultimo evento ocorrido em margo de 2005,

foraminvestidos 6 milhdes e passaram pel o evento mais de 90 mil pessoas para conferir 47 desfiles,
com 820 model os e 3 mil profissionais se envolveramnarealizacdo da semana demoda.” (Revista
C&A, marco de 2005: p.15).

Além dessss eventos, ha a imprensa que produz indmeras revidas, programas de TV

que trabadham com a moda e com o edilo nas mas variadas representacbes A novela por
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exemplo, utiliza os figurinos dos personagens da trama, para criar tendéncias na maneira de
vedirde s comportar e de agir, vissndo edimular o consumo dos teespectadores. O
ambiente ficciond da novea permite criar um mundo que corresponda aos sonhos e as
expectdivas do publico, e assm desperte 0 desgo, a cobica por um produto.Aproveitando a
popularidade e a grande audiéncia das novelas a ndidria da moda, percebeu neste formato
de programa um excelente meio de divulgaco de produtos e garantia de retorno financero.

“ Conta-se, assim, que bastaram alguns closes com o jeans Star oup no corpo
de Julia Matos (Sbnia Braga), e mais o brilho do logotipo da empresa no saldo
daboate” quente” de Dancing’ Days, para fazer saltar asvendas da empresa
de 40 para 300 mil calcas mensais, em 1979 e 1980. Ao fim da novela, o
patrocinador dizia que as vendas que a primeira exibicéo desencadeara, ja
haviam coberto o gasto, estimado que asreapresentacfes no estrangeiro lhe
trariam substanciais ganhos extras com exportacbes e contratos de
licenca.” (DURAND, 1988:p.99).

As garantias de acdtacdo dos produtos relacionados com a ficcgdo S0 tdo seguras
gue torna vidvel aos empresiios formarem parcerias com as emissoras, como € 0 caso da
novela Globd América e a empresa de cdcados Azdéia , que cridam a uma colegdo de

sapatos fatos de acordo com o tema country da novela.

Diante deste contexto, buscaremos modrar que se existe uma relacdo entre a televisdo
e 0 vestu&io de massa no Brasl esta, cetamente é a praica do Merchandisng. “E a

publicidade dissimulada no proprio interior dos programas, em particular no espaco ficcional
desse fendmeno de midia tipicamente brasileiro — a telenovela.” (DURAND, 1988 :p.98).

Procuramos andisr 0 maeid exigente sobre moda, sendo desde literatura
académica, atigos, revigas direcionadas e andncios presentes na midia,  procurando
rdaciond-los com o concato da Indidria Culturd, discutindo assm a influencia dos

figurinos de novela na moda e também a rdacéo deste com o telespectador e a cultura

Moda X Figurino

O us da roupa aravés das époces e divilizagbes 2 basda na manifestacdo socio-
culturd, sendo marca de clase socid, linhagem ou povo.O vestu&io diginguia os ricos dos
pobres apenas pela diferenca de tecido usado entre eles.

No <éeulo XIV surge a Moda no Ocidente, modando o conceito de trge. “ A busca

pel o novo, a superagdo do antigo etraz emsi dinarricas vel 0zes que a caracterizam como o reino
do efémero.” (LEITE, e GUERRA, 2002:p.33).



A moda posshilita rompar com o fixo, dmboliza tranformacéo, progresso,
movimento aravés do tempo, por meio dda 0 mundo moderno  pode ser comparado a uma
peca de teetro, na qud 0 homem n&o faz pate somente da platéa, mas de também é ator,
encenador e espectador do espetaculo humano.

A sociedade, segundo Adriana Leite e Lisdate Guera é caracterizada pdo  sstema
vedimentar imposto pela moda; assm se diferendia da ficgdo, que utiliza o trge como um
sgdema vedimentar proprio que pode reproduzir as formas da moda ou renventélas,
acabando por vezes ingpirando o figurino.

“ O objetivo de cada profissao é diferente . O figurinista veste um ator que
esta encarnando um per sonagem, que por sua vez serve a umtexto que sofrea
mediacéo da cdmeraeda TV. O estilista pesquisando e criando em fungéo do
mercado de consumo, trabal ha exclusivamente para o consumidor. Jao arco
do figurino é maisamplo: vai do mendigo ao rico, do cafona ao chique. Como

seu lado maisartesanal, o figurinista adapta a moda ao ser humano e é como
médico antigo: cuida de tudo” . (CARNEIRO, 2003: p.47).

Televisdo

O homem na sociedade modena, criou formes de  comunica-se sempre tendo
referéncia a 9 e a seu entorno.Utilizando sgnos da comunicagZo para despeitar desgos e
opinides Em busca da representacdo da vida , utilizou a imaginegdo e fantesa para torna-
*£ 9qjato e objeto do padco da tedrdizacdo do red, comprimindo esta vontace na
televisfo.

O surgimento da tdevisio no Bradl em 1960, s da a0 mesmo tempo de uma grande
mudanca nas edruturas socids , entre as quas a mas sgnificativa € o surgimento de uma
classe média urbana, que tem poder de consumo.

“ Aposicao dita média ou intermediaria desses segmentosdiza respeito ndo so
arenda disponivel para o consumo, como também ao tempo de lazer e ao
nivel de instrugdo. Assim, entre os de posi¢ao intermediéria, ha os que sdo

mais ricos em dinheiro e mais pobres eminstrucéo e cultura do que aqueles

gue, ao contrario, esbanjamdiplomas, |eituras e gosto, mastém pouco poder
aquisitivo” . (DURAND,1988:p.49)

Segundo Souza (1987), a proximidade em que viviam as pessoas na aea urbana
contribuiam para 0 deservalvimento de dois faores determinantes para 0 surgimento da
moda 0 desgo de competir e 0 habito de imitar. Neste periodo comega a populaizacéo da



moda, devido a difusio da roupa indudridizada (direcionada a dasse média), por s de
menos cusdo que as confeccionadas por dfaates e codurdras, abolindo assm os
privilégios da burguesa

O modo de vida urbano que s desenvolve neste periodo, é caracterizado pda
importancia do vdor dribuido a goaéncia, com 0 surgimento de novas profissdes
(inimeras categorias de trabahadores autdnomos ou liberals, repleta de diferencas internas
e quanto a renda, pregtigio profissond, consumo culturd e regime de trabaho), percebe-se
a necessdade de um vedudio, “ederectipo” goropriado que identifique a fungéo
profissond e socid de cada pessoa através do seu visud .

“ Assim, todas as simplificages no desenho e na execucdo daroupade” elite” ,
derivadas do gosto pelo esporte , de uma moral sexual ou da estética de

vanguar da, interessavam em principio as exigéncias de uma roupa pratica e
mais barata, destinada ao trabalho “limpo” do escritério e a um lazer

diferenciado” (DURAND,1988: p.48)

A dvisso do trabdho no modo de producdo capitdita, em toda sua extensio-
agpectos econdmicos , sociais, politicos e culturas, € a base socid mas profunda e
esencid do proceso de individuagdo, pois a0 e dribuir uma pate da aividade do
trabdho a cada um, permitindo que se exercitem e e identifiquem nessa fragdo do todo
ciase a condicdo materid para que os homens diferenciem-se uns dos outros sem,

contudo, deixarem de ser semdhantes.

Antes da década de 60, 0 acess0 aos bens culturais, como teetro, filmes era redrito a
uma dite. Entéo com a chegada da tdevisibo, comega também aendendo um plblico mais
diverdficado. As dasses socids comecam a ver 0 mesmo programa na TV, inicdando na
cultura de massa um processo de homogeneizacdo de costumes.

Com o surgimento da dasse média, 0 lazer ndo € mas somente privilégio das
dases dominantesCom o mundo globdizado os trabdhadores obtiveram ndo agpenas um
tempo para descansar e se recuperar, mas um tempo para consumir.

A cultura de massa mohbiliza o lazer aravés da tdevisio, do réadio, dos jornas e
revida, incentivando o individudismo e cultuando o lazer , tornando-o um edio de vida . O
fim de semana passa a ser uma fuga dos problemas, uma viagem para outro lugar onde s



encontre bem edtar. Edta fuga é os melo de comunicacdo de massa, que levam o homem
paa 0 mundo imaginaio, posshilitando uma oconcegpcdo lddica da vida que prioriza o
consumo, 0 bem edtar, o amor e afdicidade.

“Tudo se desenrola diante de seus olhos, mas ele ndo pode tocar, aderir
corporalmente aquilo que contempla.” (MORIN,Cultura de Massa Século
XX:p. 67).

De acordo com Adriana Leite e Lisate Guerra, a manutencéo econdmica da televisto
faz-se com vendas de epagos publicitiios, por um prego cdculado de acordo com o tempo
da emissio.E caivada por meo de programacio que se faca ardiva, de acordo com as
preferéncias da audiéncia, paa vecular a mensagem dos anunciantes. Portanto, o
comprometimento televisvo se faz em duas pontas em uma eda 0 anunciante, em outra, 0
telespectador.romovendo, a0 mesmo tempo, um compromelimento que, por um lado,
reduz aliberdade artistica para atender as exigéncias da propagada.

Ede processo de comercidizacdo ocorre porque TV € um meo de comunicacéo de
massa, que segundo 0 conceto da indidria culturd, tém o objetivo de produzir em grande
excda, estimular 0 mé&ximo consumo e formar um pablico Unico. Adorno (1991) &irma , na
obra “Didética do Esclarecimento’, que a ldgica socid do capitdismo indudrid € criar os
bens & necessidades nos individuos e respectivamente impulsonar 0 consumo  dos
produtos lancados no mercado.

“ Alindustria cultural produz e através do consumidor sabe se seu produto foi

aceito ou ndo (se ha audiéncia ou ndo).O consumidor ndo fala, ele vé ou
recusaaouvir eaver.A cultura de massa éimposta do exterior ao publico (e
Ihe fabrica pseudonecessidades, pseudo-interesses) Ou reflete as necessidades
do publico?E evidente que o verdadeiro problema é o da dialética entre o
sistema de producéo cultural e as necessidades culturaisdos consumidores. A
cultura de massa € o produto de uma dial éti ca produgéo-consumo, no centro
de uma dialética global que é a da sociedade em sua totalidade.” (MORIN,
Cultura de Massa Século XX:p.35).

Novela

A novda € um género de tdedramaturgia que possui cOmMO maor caracteridica
goresentar-se  aberta, possuindo em média sste meses de exibicdo diaia sua hiddria
desevolve-se de acordo com a acetacdo do publico, podendo assm ocorrer gudes e
ateraghes na trama.



“ De acordo com Comparato (1995), Gilberto Braga, roteirista de
novelas: A novela é dotada de trés nlcleos dramaticos, divididosem
classe sociais: uma da alta, outro da classe média e o terceiro da
classe baixa (todos eles com plots, trama que gera conflito). Por
meio de componentes dramaticos, esses trés nlcleos com seus
respectivos plots comecam interagir, aconfluir e a misturar-se”

(LEITE, e GUERRA, 2002 : p.109).

A novea € muitas vezes acusada de , supeficididade, “pobreza’ pelo fato de se uma
“obra abertd’, em condante renovagdo devida sua construcdo e recondrucdo, feita pelo
autor apartir do que o publico exige.

Segundo Adriana Leite e Lisdte Guera (2002) A primera novela registrada na
televisfo braslera foi em 1963, na Tv Excddor de S0 Paulo. ApGs eda data a tdlenovela
va conquisando seu espago na tdevisio braslera e tornando-se um género popular e de
grande importancia socioculturd paa o paisA noveda tornou-s2 um hébito naciond,
consumida diaiamente por inOmeros brasleros influendando  hébitos e mandras

costumes e linguagem.

S0 grandes os invesimentos tecnolOgicos nas novelas, pois da garante dtos indices
de audéncia, 0 que traz o retorno financero e posshilita assm o revestimento. Referéncia
no universo de produgdes televisvas, a evolucdo da novda SO foi possvd com as
tecnologias que posshilitaram a gravar fora dos edldios e assm, ganhar as ruas e
goroximar da redidade. O figurino , dentro do sSdema de producdo da novea é
responsvel  por definir a caracterizacd de cada personagem, viabilizalo, montando um
guarda-roupa e orientando 0 edtilo do cabdo e maquiagem. Para garantir que o egteridtipo
do personagem corresponde a  vida red, o fetas pexquises de referéncias edéticas,
comprando materials, etando sempre aento a0 que as pesoas e vedindo nas ruas,
consultando fornecedores, buscando a origindidade, o inusitado .

“Hoje a telenovela é o reflexo da sociedade brasileira: diversificada,
abrangente mais democratica. Esta mudanca abre espaco paraa criatividadee
para os desafios que aparece numa verdadeira feira de esterebtipos, numa
espécie de mercado de estil os.Nesta cultura mista os personagensvéao alémdo
classico ricoXpobre. Agora ha a classe média, os emergentes, 0s tipos
excéntricos, os bregas, os esportivos e ainda as novas tribos como: os
skatistas, os clubbers, as patricinhas, adeptos do hippe chiqueeoutrosestilos
que surgem a cada estacdo.” (CARNEIRO, 2003: p.63).



A utlizacdo da etética pamite convencer que O imaginaio é adgo red. Assm
guando 0 homem assdir a novda , encontra’d um ambiente parecido com um lugar

exigente, destaforma ele se envolve com acena e esquece que ela pertence a umaficgéo.

A novda é um espetaculo tdevisvo,que modtra aguilo que sonhamos em viver, em
ter e ser. A imagem da tda tranamite todos os desgos escondidos do noso interior e
aravés dos personagens vivemos nosos sonhos que ndo puderam se tornar reas O
espectador £ projeta em um personagem da histdria e se compara a de em Stuagies
parecidas com as que de ja viveu. Por isso 0s personagens vivem com mas  intensdade,

mais riqueza , s2o bonitos e os problemas vividos por des S5o intimos, individuas

E pdo espetaoulo que os contelidos imagin&ios se manifetam e a indistria cultural
goroveita esta conclusio para aravés do edético despetar 0 consumo. Portanto esses
personagens podem se tornar idolos, modelos de conduta, de sucesso  levando os homens a
copiaem a ficcd s vedindo, s maguiando, s penteando . Essa influéncia também
modifica os ideds humanos, a midia passa a incentivar um edilo de vida baseado na
seducdo, no amor, no bem-estar e na busca incessante da felicidade. Assm, TV provoca o
isolamento do suje@to no mundo, 0 homem fica passvo a imegem , €e comega a viver
num mundo de sonhos empobrecendo as rdagbes concretas com os  semdhantes,

familiares e impedindo arelacéo com ele mesmo.

Os meos de comunicagéo utilizam  pessoas que sGo admiradas para lucrar, despertar
neles 0 desgo de obter 0 sucesso, as vantagens e 0 poder que um artista possui aravés da
fama. Entdo, 0 modelo de vida antigo, caracterizado pela admiracdo aos pas , educadores
e hedis nacionas é subdituido aravés da cultura de messa pdo moddo de vida dos
atidas, da novela, do cinema A nova dta sociedade surge em busca da perfeicdo, do luxo
“daverdadeiravida’ seguindo 0 mesmo padréo do mundo imaginéio vivido por famosos

A cutura de massa produz ceebridades para utiliza-las no estimulo do consumo
tanto na sentido red, como no imaginaio. Essa cultura pretende aingir o publico criando
necessdades de consumo dravés de imagens e palavras dos gpdos publicitaios que fazem

do produto dgo necessirio para a fdicidade humana.



Importancia do Figuriniga

O figurino possui grande importéncia na condrucdo de um espetaculo, pois auxilia o
aor a assumir outra persondidade, tornar-se dguém que néo utiliza as Suas roupas, mas um

figurino que o transforma em um personagem, em um objeto animado.

Além de vedtir os atidas, o figurino serve como demento comunicador; que ilustra a
histdria narrada no cinema , no teetro ou na TV. Marcando a época dos eventos, o daus , a
profissdo, a idade do personagem e sue modo de pensar, criando caracterigticas humanas e

promovendo assim, a comunicagdo com o pablico.

De acordo com Mailia Canero (2003), o figurino de novda comegou a <
desenvolver , na tdevisio brasileira com a estréia da segunda novela em cores — Os Os0s
do Bardo, quando 0s desenhos dos personagens passaram a induir desde bijuteria, joias que
seriam usadas, até aformade pentear os cabelos, passando também por acessorios.

As primeras novelas brasileras possuiam seu figurino sob os cuidados por uma
legido de O&timos profissonas em cote e coduraOs figurinitas naguda  época
vaorizavam a estética das plumas e do carnavd, criando penteados e fazendo encomendas

de roupas as codtureiras.

Piondra de um novo recurso do figurino Marilia Canero criou a producdo de rua,

fazendo a moda do cotidiano marcar presenca em todos os capitulos.

“ Comprar as roupasdireto naloja, entdo, como feito ea estampa que o
personagem precisava, erabemmaisrapido e pratico do que desenhar, explicar
tudo paraacostureiraecorrer orisco do resultado final ndo ficar bom. Ojeito
era bater perna na rua todo dia. Exatamente como fazem hoje todos os
figurinistas.” (CARNEIRO, 2003: p.45).

Sggundo Mailia Caneiro, quando uma novela nova entra no a os figurinos so
sempre baseados em  modruaios da proxima estacdo, para ndo correr 0 risco de gpresentar
a0 publico, roupas ja vidas nas lojas, e asam fugir do perigo do veho - que para a moda é
fad. Ter uma boa agenda de enderegos de Igjas no Rio de Janeéro, em Beo Horizonte
S0 Paulo e Nova Yok gudada muito Apds ler a snopse de uma novea, o figurinisa
imagina os detadhes de cada personagem utilizando para iSO tantos 0s melos convencionas
— dediles internecionais e revidas espedidizada ou meos dternaivos, como.o cinema,
revistas de fofocas, fotos, publicagies jovens.



Também sdo fetas vidtas as confecgdes de prontaentrega, fébricas, lojas de
departamentos, viagens , vitrines , a obsarvagdo da moda de rua, letura de revidas
entrevida com ediligas, produtores de moda, donos de logjasailia Caneiro comenta que,
como h& muita gente interessada em ver sau trabaho exposto na tdevisio, também é feito
uma triagem  de todo materid enviado por edilisas ou confecgbes direto para a
emissoraSomente depois de criados 0s esteredtipos (3 meses antes da edtréias) € que S0
feitas as compras de figurinos. Em gerd, antes de a novela entrar no a, em média, 60% do
figurino ja edar pronto.O figurino de uma novea lida com o comécdio inteéro de uma
cidade.

O figuriniga estd sempre tentando adivinhar 0 que va pegar € 0 que as pessoas Véo
curtir na edacdo que esd chegando. Quem auxilia o figuriniga neta dificil tarefa é o
Antenado que também pode ser chamado de Cacador deTendéncias. Edte integrante da
equipe va & ruas buscar novidedes e modismos que gerdmente surgem nos circuitos
fashion, como por exemplo O Mercado Mundo Mix3 .

Ficar aento em lugares freglientados por gente interessante e perceber uma idéia que
possa ser utilizada na ficgdo e faga sucesso, € uma das fungdes deste profissond, que vive
smpre  ligado nas novas manias da moda e anda consegue criar , antecipar agumas
delas.

“Quando vi que eu tinha o poder de criar estilosemaneirismos, me senti uma
verdadeira deusa da moda.A fixa caiu logo depois, é claro, quando engoli a
seco a sensacao de oni poténcia. Se existe um nome influente no meu mercado
de trabalho, sem davida esse nome € TV globo. Mas mesmo assim- talvez mais
ainda depois desta tomada de consciéncia — passei a curtir abrincadeira de
tentar, sempre, adivinhar o0 que vai pegar a proxima estacdo” (CARNEIRO
Marilia 2003: p.39).

A utilizacdo do mercado da moda para a montagem do figurino ndo é uma tarefa
fécl. A prioridade a0 vedir um aor é antes de tudo obedecer & composcéo do seu
personagem, seguir conceitos estabelecidos pelo todo da obra e ndo vedti-lo como ordena a
moda. Por isso a escolha da peca deve seguir um procedimento rigoroso, estabelecido peo

% O conceito de feira associado ao Mercado Mundo Mix tem uma histdria de oito anos de sucesso no Brasil, criado por
Beto Lago. O evento constitue em dar oportunidade para jovens criadores mostrarem os seus trabal hos ao publico. Em
associagdo com as faculdades da cidade, os jovens criadores vao mostrar o que de mais moderno se faz ao nivel das artes,
design, moda, multimedia, musica e decoragdo, passando pelo artesanato e pela gastronomia, numa exposi¢do com uma
forte componente de irreveréncia e originalidade.
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edilo de figurino definido paa o personagemApesy da compra de figurinos agilizar o
trabdho do figurinida mas faz de correr 0 risco de padronizar o visud , pois seus

personagens estariam seguindo a proposta da moda.

A utlizacdo dos procedimentos de empréstimo e doacdo, j& foram muito usados nas
novelas, mas audmente a empresa ndo permite que este procedimento sga executado, pois
a novea conditui um forte veiculo de propaganda e o figurino uma influéncia no modo de
vedtir.Portanto as grifes que emprestam ou doam tem o interese de divulgar seus produtos.
JA que a TV € un meo de comuniceacdo que lucra com as vendas de publicidade nos
interval os da programacao.

Merchandising

“ O merchandising em novelas comegou sob a forma de propinas ofer ecidasa
atores, cenografos e contra-regras para deixar® inocentemente ” alguma
marca aparecer no video, a revelia da emissora” (DURAND, 1998: p.92).

De acordo com Durand (1998), ao perceber que edava deixando de gprovetar uma
otima fonte de lucros a Rede Globo cria em 1978, a Apoio uma agéncia SO para cuidar de
Merchandisng . E func da apoio andisar sripts de novelas que serfo tranamitidos e
oferecer para as empresas que teriam interesse em ter seu produto publicado, €ogiado e aé
mesmno consumido por um personagem na novela Eda forma de anunciar € mais sutil se
comparada aps comercias que passam nos intervaos da programacdo. A primera novela
Bradldra a possuir um merchandisng foi Cavdo de Ago, em 1973que foi exibida pda
Rede Globo.

As emissoras audmente goodam nas novdas de daudidade que admitem mas
“aches’ de merchandisng, que as noveas de época, que servem  somente para O

figurinista mostrar seu talento, pois Ndo segue as tendéncias da moda.

A novda serve paa divulgar noves tendéncias de consumo. Por iso € muito
importante que os figurinidas pesquisem para criar personagens convincentes e que visam
aquilo que as pessoas utilizam parafadilitar aidentificacdo do telespectador.

Na tentativa de lancar moda, os figurinidas buscam roupas em boutiques e

confecgdes nacionals, que adgptam a moda edrangeira e também possam pagar 0 vaor do
merchandising, fazendo um mix com suas criagles proprias na criacgo do figurino.
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O figuriniga percebe se sua proposta de moda foi aceita quando confecgdes
menores de todo 0 pais copian os moddos das novdas Havendo essa populaizacéo do
figurino € certo que a novda etd aumentando seu indice de audiéncia, portanto aumentara
também o vador do merchandisng e maior sera o faturamento da novela

Consideragdes Finais

A moda surge no Ocidente fim da ldade Média e s limitava em dferenciar
edruturas e hierarquias socials. Até a metade da década de 50 era conduzida pda Alta
Codura, redrita a ite. Nos anos 60 com a origem do modo de vida urbano, ocorre um
faor determinante para 0 nascimento da moda: 0 desgo de competir e 0 hadito de imitar.
Neste periodo comega a popularizacdo da moda, devido a difusito da roupa indudtridizada
(direcionada a classe média), por ser de menos custo que as confeccionadas por dfaates e
codureras, abolindo assm, os privilégios daburguesa

“ A democratizacdo da moda né&o significa uniformizacdo ou igualacdo do
parecer, NOVOS Signos mai s sutis e mais nuangados, especial mente de griffes,

de cortes, de tecidos, continuam a assegurar as fungdes de distingéo e de
exceléncia social” (LIPOVETSKT,1987:p76.)

Foran as classes médias que permitiram a jungdo de requisitos estéticos tipicos da
moda burguesa com a economia da confeccdo indudrid, aé entdo caracteritica da roupa
operdia  Sengudo Durand (1988), isso ocorreu justamente porque a dasse média
reclamava por uma roupa que as didinguisse dos “de baxo’, sem exageaar tanto na
luxdria, como nas roupas feitas para os “de cdmd’. Portanto, tudo o que fosse progresso
técnico industrid que implicasse para uma roupa de mehor acabamento e de aparéncia
acima da roupa vendida a operérios, dbasteceria 0s desgos e interesses das classes médias
nessa frente de consumo.

Esses faores ocorridos nos anos 60 , contribuiram para o ambito da producéo de
moda, inmeros aprimoramentos  técnicos, 0s quais permitiiam uma  diversficacdo  nos
tecidos, cores, moddlos etc., e um aumento da producdo em Sie, respectivamente a iso, 0
processo de indudridizacdo e o0 crexcimento das dasses médias possbilitaram  uma
ampliaco do mercado direcionado os diversos edtilos de indumentérias.

Na década de 70 as grandes marcas de confeccdo de massa, compreenderam que

necesstavam adotar edratégias que garantissem a “preferéncid’ dos consumidores, e
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encontraram no marketing a solugdo para isso. Neste momento, ocorre a interferéncia da
publicidade na producéo de moda. “ A logica dos produtos de massa é diversa daguela dos
bens de luxo.0O interesse dos grandes produtores € oligopolizar o conjunto do mercado, e
nao apenas o segmento de luxo” (DURAND, 1988:p 95).

Paa aingir seus objetivos, essas empresas contrataram os melhores e mais rgpidos
canas de formecdo de godo e opinidn. Gasando em publicidede, paa dienar os
consumidores a uma imagem pogtiva da empresa e seus produtos, que garantiria assm, a
“preferéncid’ que faz o homem comum diferenciar um produto de  outros que SO
meateria mente equivaentes.

Essa revolucdo comercid , provoca a profissondizacdo do ediliga de moda Sujeto
reponsvel por Uutilizar a ate como suporte paa criacdo de roupa, indo dém da
imaginaco cridiva, que tenha uma boa nogdo das matérias-primas, processos produtivos e
sstemas de comercidizacdo de tecidos e roupas.

“...alguém avontade emsituacfes novas, sensivel a desejos col etivosem
gestacao, jamais pessoa de moral e estilo devida rigidos. Alguém dotado de
uma especie de imaginacao sociologica, enfim.” ( DURAND, 1988:p.55)

Ao contraio do publicitaio, que s preocupam somente em vender e pouco
entendiam de roupa e de sua edética, 0 ediliga é um profissond treinado para pensar tudo
em temos de mercadoria, por iSO de € importante na edratégia dos lancamentos de
roupa e acessorios em grande escala.

Os publicitérios compreenderam que a tdevisio ea 0 melo de comunicagdo mas
eficdente para divulgar a ideologia do efémero da moda, pois da ainge todas as classes
socias que tém poder de consumo.

“Em um pais onde séo fracos os habitos de leitura e onde a queda dos
salarios compromete a vendagem de revistas e de ingressos de cinemas, a
televisio acabou assumindo posi¢do dominante entre 0s mei 0s de comuni cagao

e os veiculos publicitarios.Em 1963, ela captava um terco dos gastos totais
com veiculacéo de propaganda no Brasil; em 1980, essa parcela subira a

58%, devendo-se ainda considerar que, em valor absoluto, a despesa
publicitaria cresceu enormemente” (DURAND, 1988:p.96).

A sducdo gparece imediatamente na midia, em nas propagandas de revistas, nos
comercias tdevisvos drativos goresentando moddos em manequins vives patindo  para
a tatica de tedtrdizar a mercadoria que resultaria na olicitacdo do desgo.Para Lipovetsky
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(1987), objetivo mas importante da publicidade ndo era somente vender, mas também
utilizar edratégias de encenagdo publicithia para iludir, enfaticar o publico, etimular e
desculpabilizar a compra e 0 consumo, aravés da superexposicio dos produtos e pea
liberdade de escolha,

A publicidede té0 intensa nos intervalos das programagdes televisvas, passa a néo
s mas o sUfidenteSegundo Durand (1988), para ter um goroveitamento rentave mehor
a TV inida a publicidade disfarcada no interior dos programas, que pegar O telespectador
desarmado  depois de enfrentar uma  carga pesada de comercias explicitosO
merchandising estd principdmente no espaco ficciond da novela, componente da televisio

brasleirade enorme audiéncia.

A responssbilidede de consolidar moda aravés de novela € do figuriniga Para Lete
e Gueara (2002), os profissonas de figurino de tdenovda precisam possuir uma solida
formacdo, atendendo as exigéncias do publico e da edrutura aberta da novelaDevem ser
cgpazes de sdecionar a paticipagdo da indidria, com a findidade de gaantir a
origndidade e a criatividade no espaco do figurino da tdenovela Invesindo num trabaho
gue fique entre a seguranca da tipificacdo, do desdfio e a surpresa do novo com 0 que O
publico esperaN&o e redringindo somente a tipificacdo de trges que marcam as camadas
sociasPortanto o figurino de novela condste na adaptagéo, re-criagdo da moda e seus

esteredtipos com aintencdo de quebra a mesmice e obter a origindidade.

Das tarefas executadas pelo figurinita, a &ea edética e plagica que faz interagir o
em um 6 tempo, 0 mundo daficgdo e 0 davidared € amas sgnificante.

“ E ajudando a construir o mundo ficcional que o figurinista se projeta em
direcéo a um universo de certo modo mais amplo— o darealidadevividacom
amplitude dos espacos, onde existem os homens de carne e 0sso, 0 plano

exterior, emquereinamosindividuos formadores da audiéncia, exigindo do
profissional de figurino sempre mais.” (LEITE; GUERRA,2002: p228.)
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