A SEMIOTLCA SUBLLIMAR

RESUMO 3 DR. FLAVIO M:A. CALAZANS

Esta tese tem por objetive pesquisar a ndequaqﬁo de conceito de
nensager subliminar visual ao discursoc grifice impressc de Pro-
pagands,

Empregando a metodologia empirica do estudo de caso,desereve-se
a® técnicas =ublimineres ocultas nas formae, cores e textos de
cartazes, a histéria ex quadrinhos.

Propoe-se a criagac de um novo ramo da Semidtiea, a Semidtica
dos Subliminares, que estoda o= ICONESOS ({cone=imagem; eso=den
tro), apresentando os greus de iconesidade e ¢om g@neros e espé-
ciea de iconeso, suas relagaes com a arte de mentalmente insa-
nos e de artistas pldsticos inovadores (input).

Propoe-ge também o termo SUBTEXTO peara designar as elipses enti
mendticas em cemadas que forgam o leitor a totelizar imconscien
temente a menssgem{output). ‘

Palavra-chave = Propaganda Subliminar Impressa

ABSTRACT:

This thesis hes as objetive to research the adequateness of the
concept of vieswal subliminal message to the graphic epeeeh prin
ted in Preopeganda.

Using the empiric methodology of case study, are described the
subliminal technics hidden in form, color and text, from out-
deors to comics strips,

It ia proposad the creation of a new Semiotie, Semiotic of Sub-
linipals, that study the ICONESOS (icon=imagem; eso=inside),
presenting the grades of iconesity, and the kind ard speciea of
iconeso, their relationship with the art of mentally insane and
plastio artists (input).

It is prorosed SUBTEXT to designate the entimematic ellipeis in
layera that force the reader to unconsciously totalize the mes-
sage (output).

Demcriptor = Subliminal Printed Prorpaganda



RESUNL & !

Cette thése a pour but rechercer l'adequation du concept de mes
sage graphique subliminal visuel au discours graphique imprimé
de propeganda.

En employant la méthodologie empirique de 1'étude de cas, on
décrit les techniques subliminales cachées dans len fornes,
dans les couleurs 2t dans les textes, depuis les affichea jus-
qu'aux bandes dessinées,

On propose la création d'une nouvelle branche de la Sémiotique,
la Semiotigue des Subliminales, qui étudie lea iconeses (icone=
image; eso=dedans) présentant les degrés d'iconesité et les gen
res et les eapéces d'iconesos, leurs rapports avee l'art de
ceux qui ‘sont mentalement dérangés et avec celui des artistes
plastiques innovateurs {input).

On propose, égslement, le nom de Sous-Text pour désigner les
ellipses entimemetiques en conches qui obligent le lecteur a
totaliser inconscientement le message (output).

Le mot-clé= Propaganda Subliminale Imprimée
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TEORIA DA COMUNICAGAO SUBLIMIKAR:
DOS ICONESOS AO SUBTZXTO

Prof., Dr. Fldavio Mdrio Alcentara Calazans

"Aqueles que zinda rejeitam inflexivelmen-
te 0 predomf{nio da tecnologia de manipula-
¢ac subliminar caem em duas categorias ge-
rais: .

- aqueles cujos interesses velados sao os
de continuar a explorar e manipular os
seres humanos,

- e agueles que rejeitam s nogao de persua~
820 subliminar porque odeiam, nao confiam
e nao gostam de nada que seja novo. O no~
vo € usualmente percebido como ameagador,
subvarsivo e herético.”

Bruce R. REDFORD, Ph.D. Professor de Mfdia
da Auburn University, USA. In: Wilson
Bryan KEY, Ph,D, A era da manipulagao,
p.20.

1. INTRODUGAO

Com o0 progresso dos estudos de linguagens digitais e analdgi
cas, evidencia-se a necessidade histérica de pesquisar os métodos e
t3cnicas ocultas de manipulagao inconsciente,dissimuladas em mensagens
subliminares que ferem a cidadania do eleitor e os dirsitos do consumi
dor.

Justificam-se tais pesquisas como exploratdrias destas téc-
nicaes, servindo de base para futupos processos de concorréncia desleal
entre expresas, e rara a sociedade civil como um todo.

Pode-se partir da hipdtese de ser demonstrdvel pelo critério
da evid@ncia visual a exist®ncia de mensagens subliminares nas pegas
de propaganda, sendo @ sub-hipétese serem estes espécimes coletados
passiveis de catalogacao em niveis quantificdveils de subliminariedade.

Com o objetivo de identificar estes espécimes é feita a cole
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ta empfrica de espécimes submetidos & metodologia de estudo de caso.
O corpo tedrico antecedente encontra-se na obra "Propaganda
subliminar multinfdia" da Editora Summus de Sao Paulo.
q

2. CONRSIDERACOES EPISTEMOLOGICAS
"Deve-se criticar e lamentar o descaso pa-
ra oom &s questes epistemoldgicas nas pes

quisas de comunicacao social."

Maria LOPES, Pesquisa em comunicacso, p.88

"Um terrivel ascontecimento: uma teoria Bo-
berba, covardemente asgsassinada por um dea-
gagradavel fato." A

Samuel BUTLER., In; ARANHA & MARTIRS, Filo-
sofando, p.l1l21.

A Epistemologia, ou Filosofia da Cilncia, propicia reflexces
sobre a produgao de conhecimsnte do discurso cientifico.

Na época atual as pesguisas em comunicagaoc vivenciam uma eri
se do Paradigma, no sentido de Kuhn, onde a sutmissao ao Paradigma ob-
soletc evidencie a atitude do mediocre "cientista normal®, obsoleto na
época da revolugao cientifica.

A postura transdisciplinar apresenta-se indicada como solu-
gao para os problemas desta época de crise que permeia as cincias, e
da gqual a comunicagao nao se encontra imune.

Monoliticos "cientistes normais", monodisciplinares e apega-
dos a métodos obsoletos de descrigZO da realidade, baseados nos para-
digmas dos enos 20 na Alemenha e nos 30 nos Estados Unidos da América,
prestan um desservigo 2 ci@ncia cOom sus postura retrégrada € escrevenm
trabalhos initeis antes mesmo de serem conclufdos, vicisdos que sgo
por axiomas e métodos ultrapassados, Leito de Procusto que amputag ou
estica o objeto de estudo.

0 novo paradigma exige os trans aberes analdgicos que nave-
gaxz a interface dos ciberespagos mais diférsos, € a transdisciplinarie
dade, sintoma emergente de novo paradigna holistico pés-moderne.
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Na reflexgo critica do Paradigma Galileniano de cifncia faz
remontar & Pitdgoras e evidencia os "idola tribo" de Bacon da comunida
de de cientistas normais, sendo que a coeréncim do encadeamento argu-
mentativo vem aubati%nir a obsessao de menauracao dos positivistas tar
dios, '
' 0 préprio Sir Isaac Newton, alquimista e sucessor de Copérni
c¢o, Kepler, Galileu e Descartes criticava o excessivo apego aoc provar
hipéteses, sugerindo até que nao haveria necessidade de formular hipd
teses para suas teorims, que 86 serizm retocadas tempos depois por
Einstein. -

Sem chegar aos extremos de Kewton, percebe-~se que 08 procedi
mentos heuristicos adequades as sreas fronteirigas dos paradigmas sao
a8 hipdteses intuitivas.

Fruto da intuiqao do pesquisador, estas hipdteses intuitivas

spresentan-ge com a magnitude de uma Teorie Proviadris sguardando com-
provagEo empirica por fatos ou seu falsegmento, no\sentido de Popper.
Intuicio criadora no sentido Bergeoniano, a intuigao dirige
a busca heuristics navegando na interface entre disciplina® como a Psi
cologia da Gestalt, a Fisiologia Ocular, Feurofisiologia (Sperry e
McLean), Cibernética, Semidtica, Literatura, Artee Pldsticas, Hermenéu
tica, Publicidade, etc... configurande a transdisciplinariedade do no-

‘vo Pgradigma.

Un objeto como o das mensagens subliminares exige ® sua ade-
quagac w08 princi{pios e métodos deste "Paradigma Pds-Koderno" onde a
liberdade do "estudo de caso" da peasquisa qualitative exaustivamente
disseca os espécimes coletados em campo, rrovas empiricas da intuigao
do pesgquisador.

Recusar as exigéncias do objeto seria anacrénico, fora da
época que gerou a Geometris Fractal, Teoria das Catastrofes, Hiperm{-
digs, Inteligdncia Artificial e Realidade Virtual.

3, PARA UMA TEORIA DA COMUNICAGXO SUBLININAR
3.1 A Semidtica Subliminar: Iconeso

4 Semibética apresenta-se como a Teoris Geral do Estudo dos
Signos, os sinais empreg240s na conunicaéso verbal ou nao-verbal,

Os signos nao-verbais podem ge r signos analdgicos, sicila-
res ao objeto gque represantam, e esta similaridede & denorminada icdni-~
ca, termo do grego fcons=imagem.
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Todavis ha sinais nw comunicaqao produzidos tecnicamente pa-
ra nao seremx percebidos conscientemente, sinais que a Gestalt denomina
FUNDO, gbaixo do limite consciente de percepcac, subliminares que cone
tornam a vigflia do ﬁﬁblico receptor e cuja exposigao repetida ao est{
mulo pode influenciar decieces posteriores.

' Tais teorias remontam a Demderito e jd foram exaustivamente
comprovadas pela Peicologia Experimental e Ergonomim, alér de serem tg
pes de Poetzle (1919), Key, Cuperfain e Clarke, otc... (¢f. Propaganda
Subliminar multimfdia, Ed. Summus).

Com base nestas teorias identificou-ge a existéncin, na Hisg-
4+drie da Arte, de diversos artistas que intuitivamente desenvolveram
tdcnicas subliminares do hemisfério direito do cérebro que evitam a
févea, parte central do olho humano (células cones) introduzindo o es-
timulo pela visao periférica (bastonetes) ac cdrtex visual primdrio
(neocértex). \\

Porfirio, fildsofo alexandrino do século III depois de Cris-
to desenvolveu um sistema de classificagao que pode ser aplicade wuos
subliminares. Sua "fLrvore de Porfirio" é um paradigma cient{fico de
sustentagio e ordenagao empregado em pesaquisws exploratérias pela Bio-
logia Sistemdtica e outras ciéncias.

Classificande a5 imagens coletadas em diversas épocas e pai-
'ses criou-se um neologismo para definir industrialmente sua sintaxe:
ICORESO ({cone=imagem, eso=dentre) e aos espécimes coletados fol apli-
cada @ Lrvore de Porfirios

| gdnero espécie
i
i

a) Efeito Arcimboldo {séc. XVI) - fcone construfdo por f{cones
diferentes entre si.

b) Imagem Dupla (Cruno Munari, séec. XX) - {cone construido

iconese por icones iguais entre si.

c) Intradugaoc Icdnica (Plaza, séc. XX) -~ simbolo construido
por icones.

d) etc...

Foi realizado o estudo de caso do cartaz "0 silZncio dos ino
centes", no gual observou-se a possitilidade de sobreposigmo de icone-
sos, imbricados de tal forma que propiclem a sua classificagao empiri-
ca em graus de subliminariedade (Figura 1).
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A esta classificnqso dos graus de iconesidade percebe-se, em
tesates com platéias, que a sobreposi¢ao de técnicae subliminares dobra
a dificuldade de percepgao, sendo criedo um grafico que propicla a
quantificagao/hensuraqao doe iconesos na escals poaitiva (percepgao'
consciente) e negativa (subliminar) na qual as técnicas sébrepostas
recebam peso dois (Pigura 2).

Estudos de casos de Clive Barker, Salvador Dali e outros ar-
tistas comprovam a existéncia dos iconesos e 08 argumentos sobre subli
minariedade de Lacan (Teoria Lacaniana da Metdfora e o inconsciente co
mo linguagem) esclarecem o emprego destes subliminares nas histérias
em quadrinhos e nas notas de cem mil cruzeiros do governo Collor até
a9 charges editoriais de jornais como a Folha de S. Paulo,

Szo propostas duas fdrmulas esquemdticas baseadas na Cibernsd
tice para demonstrar ss leis gestalticas envolvidas neste processo de
percepgac subliminzr, e relacionadas com a 1ateraliza950 dos hemisfé-
rios cerebrais (Sperry) e os Eixos Paradlgmatico e\Sintagmatico da Se-
midtica (geirce) '

Segundo os critérios epistemoldgicos popperianos tenta-se
falsear os resultados obtidos fazerndo uso dos testes projetivos dq Psi
cologia, ex especial os testes das Kanchas de Rorsckach, 0 gue compro-
vou @ hipdtese ao encontrar-se o material de Salvador Dali {Figura 3).
‘que foi apropriado/sampleado pés-modernemente pelos publicitdrios auto
res do cartaz "0 siléncio dos inocentes", evidenciando nao tratar-se
de mecanismo de projegao e confirmando assim a existéncia prdtica-empi
rica dos iconesos,

Enquanto Greimas desenvolve a Semidtica_da Manipulacao e Iva

nov, Toporov e outros desenvolvem a Semidtica da Cultura, e a Semidti-

ca Planar cuida dos objetos bi-dimensionais (eixo X e y), enquanto a
Zoosemidtica estuda a comunicagao inter-espécies de inteligBncies nao-

humanas, pode-se pPropor ux novo ramo da Semidtica para o estudo dos ob

jetos cultursis subliminares.,
Propee-se, entzo, com base no exposto, pesquisado e evidenci

ado, a criagac de ur novo Paradigma Semidtica agui batizado como SERIC
TICA SUBLIMINAR.

3.2 A argueologia dos argumentos: subtexto

A Hermen2utica, enquanto paradigma da interpretagao semanti-
ca de mensagens, propae @ existincia de camadas de sentido, niveis de
significagao em uma rede (network) de refer@ncias a diversos horizon-
tes hermenSuticos (ciberespagos) ou repertérios/arquivos de complexida
de crescente.

Ja a Gestalt, pela Lei da Totalidade, prova que uma mensagem

lacunosa, incompleta ou fragmentada (Fractal), ouer em texto escrito,
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JFIGURA B )

GRAF 1CO DEMOMSTRATIU0 DE HIPOICOHESIDADE E 1CONES IDRDE
HO CARTAZ ™ O SILEHCIO DOS IHOCENTES "
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Propoe-se este grafico como medida de ageriqao dos graus de sub-
liminariedade, abrangendo a quantifica¢ao perceptiva visual dos
hivofcones e iconesos, medindo a dificuldade de percepgao.

Estas escalas positiva (conscienteée~figura) e negativa_{inconsci-
ente-fundo subliminar) permitem visualizar a progressao geométri
ca da dificuldade perceptiva dos_iconesos, o que vem contriduir
para a compraensao e classificagao da subliminariedade iconesa.
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FIGURA S0 3

CAVEIRA DE DALI

A fotografia surrealista do pintor Salvador Dali ago
ra evidencia visualmente a prova de eXistirem sete mulheres dis~
simuladas na mariposa do cartaz "O sil@ncic dos inocentes".

Este estudo serve de comprovacgao da hipdtese de e~
xistirem subliminares visuais grdficos nas pegas publicitarias
veiculadas no territério brasileiro nos anos 90.

Também ‘evita o falseamento, ao provar que neo se tra
ta de mecanismo de projegao dp pesquisador, ao contrério, demons
tra ser uma imagem anterior da qual apropriaram-se os artistas
publicitdrios responsdveis pela criagao do cartaz.

Fonte: GOLDSMITH, Arthur, The nude in photography, London, Octo
pus Books, 1976, p.1l10,
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quer em imagens de baixa definig;o (como as charges de Henfil) exige
do leitor que complete o vazio de sentido, sendo clmplice da constru-
qao do sentido da mensagem, 0 que subliminarmente o persuade e contor
na o8 mecanismos de defesa do ego ao desfocar a figura (Figura aber-
ta).
‘ Ora, tal procedimento jd pode ser detectado no Organon de
Aristételes quando este descreve o silogismo irregular Entimema, no
qual uma das premissas légicas é subentendida, fica naes entrelinhas,
por exemplo:

*Todo homem é mortal

Logo, Pedro é mortal."

Fica implicito que Fedro é um homem, este pensamento salta
do inconsciente do leitor sem gque 2ste perceba ou impega a premissa
subjacente de aflorar,

Este silogismo apresenta-se na linguagem cinematogrdfica
como a 2lipse gue omite/edita cenas e envolve o piblico na atmosfera
subliminar da narrativa visual, o© mesmo ocorrendo nas histdries en
quadrinhos.

Régls Debray na obra "Cours de mediologie générale" afirma
que toda a videosfera, todo nosso ciberespago de ilmagens da Aldeia
GZlobal,tem por base textos escritos, scripts, roteiros, literatura.

0O mesmo afirma Panofsky com sua "Iconologia", o estudo das
obras de artes plasticas desmascara textos de fontes literdrias inspi
rando, por exemplo, & arte sacra medieval.

FlUsser afirma o mesmo, gque a textolatria influencig a i-
dolatria na pds-histéria.

) Ora, tais textos ocultos entimematicamente em elipses es-
critas ou visuais, gque tanbém estao sob as imagens gréficas ou video-
grdficas, podem ser batizados aqui como SUBTEXTOS { o enuncisdo subli
ninar).

O bubtexto exige um repertdrio cultural {ciberespago) jd
existente no receptor da mensagem, uma "moral da histdria" dissimula-
da e percebida inconscientemente.

Assim funcionam as técnicas de DESINFOREACEO que objetivam
manipular s opiniao piblica pela supressao de informagses que induz
em erro o eleitor/consumidor, lesando assim seus direitos civis, uma
questao de cideadania que faz referdncia 3s técnicus de guerra psicold
glea e lavagem cerebral por meio mididtico, explicado pela Psicologia
Gas Massas e das MNultidoes desde Tardi, Le Bon, Freud e Reich.
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Desta forma, o subtexto faz referincia a um contexto, con-
junto de varidvels que envolve a mensagem, en determinado tempo e es-
pago delimitados e que sugere canmadas de sentido entimemdticas.

Propoe-se um gréfico que esquematize didaticamente os ni-
veis de subtexto, batlzado aqul como "Arqueologia dos argumentos" e
nplidado a diversos estudos de caso.

Em todos comprova-~se ocorrer o processo que Bergson denomi
na de "memdéris involuntdria" e que Proust,descreve em sua obra litere
ria, o que permite batizar o processo de "Silogismo Subliminar" e a«

plici~lo ao grafico a seguir:

SUBTEXTO
: ARQUEOLOGIA DOS ARGUMENTOS
1) Nivel de Percepgao Consciente \
Superficie \
a) pressupostos axioldgicos
2.1 EUbFEXt? |b) mensagem implicita
Entimematico entrelinhas
2) Wivel de lacuna ldégica
Subtexto
(output/ f
Totalidade) |a) amblente comunicacional
Inconsciente Pessoal
Zeit-Geist
2.2 Subtexto Esteredtipos

Contextual

b) ciberespago profundo
Inconsciente Coletivo
Volks-Geist
Arguétipes

Enguanto os iconesos introduzem informac¢zo subliminarmente
(input), o subtexto parte de pressupostos jd assimilados culturalmen-
te {contexto) para ocasionar um cutput do inconsciente da indiv{duo,
segundo as fdérmulas propostas:
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input - malor quantidade de dados entrando no piblico

iconeso .
@menor tempo de exposigeo a mensagem
output maior quantidede de informagao saindo do pdblico
subtexto menor tempo de exposicao & mensagem

Um dos exemplosque testam este modelo € o das charges edi
toriais jornalfsticas.

A charge editorial do jornal apresenta-se como género vi-
augl de Jornalismo opinativo, no qual o chargista expressa suas posi-
qaes ideoldgicas segundo os simbolos em voga, © suﬁ¥@xto contextual
tipo "a" (ambiente comunicacional), que toca o Zeit-Geist, o espirito
do momento, modismos, esteredtipos. |

Porisso & vida ¥til curta da charge perde o sentido em Pou
cos dias com a mudanga das variaveis ambientais, e estas vida efémera
€ 0 gue @ torna o género mais eficaz para propaganda sudbliminar, como

prova 0 caso da "Folha de S, Paulo" quando a censura do regime militar
" acusou o chargista Luis GE€ de aplicar técnicas subliminares.

Ao contrario, os cartuns apelam a um ciberespago profunde,
como as tiras de quadrinhos distribufdas internacionalmente pelas a-—
géncias de noticias e sindicates, que apelam a valores ocidenteis in-
conscientes, Wolks-Geist, espirito do povo, Inconsciente Coletivo, ar
quétipo.

Com isto percebe-se a influéncie smbiental dos modismos,
como explica o termo multimidia, ou seja, miltiplos meios de comunica
an de massa diferentes, criando uma atmosfera de onipresenga da men-

sagem ex tempos e espagos diferentes, reformatando a mensagen.

Por exemplo: o filme Batman. Na mfdia cinema é apoiado por
outdoors, cartazes nos cinemas, anincios nos jornais, em revistas,
trilha sonora tocando nas radios, anincios e a série e desenhos anima
dos na televisao, os &lbuns de figurinhas, revistas de quadrinhos, ca
misetas, chaveiros, adesivos e todo o merchandising subliminar.

' Ao contririo da interm{dia, na gqual diversos meios de comu

nicagao contribuem para uma mesma zensagem~Frankenstein (interseniose)
como no texto contempori2neo onde coexistem recursos de video, danga,

13



canto, cenografia, odores, misica, etc... no que Wagner denomina
"arte total”™, somando linguagex em um mesmo espago e tempo, como ans

instalagoes das artes pldsticas.

Assim, ¢ merchandising criawma atmosfera de subtexto subli
minar multimfdia que cria o ambiente comunicacional contribuindo pa-
ra a formagao de mitos da mfdia, simboloe sexuais e esteredtipos-cli-
chés t;o bem aproveitados pela indistria cultural, ela prépriz um ci-
berespaco que a Teoria Heg%manica explica.

Isto explica a dificuldade de traducmo do trabalho de ar-
tistas contempordaneos como Jenny Holzer, cujas frases curtas sac slo-
gans, epigramas entimemdticos que fazem referincia a contextos/ambien
tes do Zeit-Geilst.

Tais frases sao nultim{diq pelos diversos suportes: grafi-
tes urbanos, neons, camisetas, posters, placas de bronze, lapides de
tdmuloas, bancos de praga, computadores, sons, eto...

_ Bubvertendo os significedos e criando redes de referéncias
em subtexto,'Holzer metralha frases inesperadas como "abuso do poder
nao sera surpresa", "asssssinato tem seu lado sexual..." etc... crian
do lacos de empatia pelo humor que propagam seus horizontes hermenéu-
ticos, os pontos de vista da artista, propaganda ideoldgica sublimi-
nar.

0 mesmo ocorre com 038 provérbios e maximas, ditados, bro-
cardos jurfdicos, objeto de estudo da Paremiologia, estes referem-se
sempre a um subtexto implicito de valores que 0 emissor prasaupse e-
xistirem no repertério do receptor para ocasionar a totalizacao gasté}
tica, o output cibernético, fazendo o sentido sair do subtexto.

Toda @ metaforologia pressupoe um tecido cultural subjacen
te para completar a analogis, sendo @ metdfora um hipoicone contiguo
pela Semidtica de Peirce, o que exige uma semiose subliminar de sub-
texto.

0 subtexto apresenta-se como 0 8igno ausente que cria ©
sentide apelado ao contexto. Tal contéxto apresenta-se como o Topoi,
o0 lugar do senso comum (doxz) onde as opinises gceltas, preconceitos
e estereétipos conduzem gutcmaticamente a construg;o de juizos consen
suais,

Contudo, Jacobson, a0 pesquisar "gs estruturas sublimina-
res da poesia"” demonstrou que processos subliminares podem influir na
produgac da mensagem.
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A poédtica, enquanto ato criativo,pode ser frute de proces-
808 inconscientes, sendo o autor de subliminares inconsciente da pro-

duc;o dos iconesos ou do subtexto. _

Entao, torna-se diffcil produzir um sistema probatéric se~
£uroe para identificar os subliminares culposos (acidentais) dos dolo-
sos {de md-fé), o que impossibilita nesta fase atual do estado da téc
nica, a redagso de um diploma legal que regulamente 08 crimes subli-
minares cometidos por publicitdrios ou artistas.

Fica o registro da condenacao &tica das técnicas de icone-
sidade ou de subtexto por contornarem as defesas do piblico, violando
seu livre-arbitric e sendo unz ameaga politica ao préprio conceito de
cidadania desde a agora grega.

Por outro lado, funcionalistas como Klapper demonstram gue
o piblico expae-se a mensagens que venham reforgar suas crengas, seu
ciberespaco, o que indica que a escolha por un pragrama de televisao,
pe¢a de tzatro, histéria em quadrinhos ou pega de a}$es pldasticas jd

por si s6 implicaria em um contrato de adeBdao @0 significante, a0
eonteddo subliminar.

Tais reflexoes éticas/dcontoldgicas carecem de maior apro-
fundamento, podendo ser objeto de futures pesquisas da subliminariedsg
de iconesa ou subtextual.

Pergunta-se "os fins Justificariam os meios?", sublimina-
res em campanhas anti-tabagismo ou de prevencao da AIDS seriam erra-
das? Como balizar esta discussao sem desconsiderar nenhuma varidvel?

4. Consideragoes finais

Observando-se o espécime coletado, o cartaz do filme "O Si

l8ncio dos inocentes™, perfebe-se g existéncia de mensagens visuais
cujo objetivo & passar despercebidas,
: O emprego do estudo de ceso possibilitou proceder-se a unma
descrig;o destas mensagens produzidas para permanecerem abeixo do li-
mite de percepQEo consciente do publico-alvo, sendo sua subliminarie-
dade evidenciada como prova empirica da existéncie de subliminares im
perceptiveis,

Tais mensagens forazm batizadas de iconeso, classificadas
em aspécies e mensuradas em graus de subliminariedade.

O critério popperiano de falseamento da hipdtese foi apli-
cado fazendo uso das tecnicas projetives de Rorschach, sendc gque a fo
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grafie crisda por Dali vem evitar o falseamento deste caso, ¢ que tor
na, epistemologicamente, @ hipétese plausivel,

Propoe-se o termo subiexto pata as técnicas de significen-
te subliminar, bem como um grﬁfico de "arqueclogia dos argumentos”,
que esquematize os nfveis de contexto dos ciberespagos e ambientes
multim{dia.

Tanto iconeso quanto subtexto aplicem-se a uma férmula ci-
bernética baseada nos conceitos de input e output, sendo ambas técni-
cas para obter respostas involuntdrias aoc estfmulo subliminar, o que
é deontologicamente condendvel, embora a area carega de msiores e
meis detalhades pesqguisas.

Propae—se a criagao de um novo ramo da Semidtica, enguanto
Teoria dos Signos, cujo objeto sejam os iconesos e o subtexto enguan-
to géneros; e a futuras catalogagao e estudo des diversas espécies se-
ré o corpo tebrico de uma SEMIOTICA SUBLIMINAR aqui iniciada.
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