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Resumo:

O Agora S&o Paulo, jornd lider de vendas no segmento popular na cidade de S&o Paulo,
apresentado por sua diretoria como uma renovacdo no setor, mantém estreitas semelhancas
com os principios editoriais que nortearam o extinto jorna Noticias Populares, veiculo
sensaciondista editado pela mesma empresa. As inovagoes efetivamente ostentadas pelo
veiculo ndo conseguem avancar sobre os dilemas do sensacionaismo e permitem questionar o
rétulo de popular, gracas afdta de intencdo jornaistica que privilegie as camadas mais pobres
da populacdo
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I ntroducéo
O objetivo deste estudo €, em esséncia, aandise editorid de aguns aspectos do

jornalismo popular praticado pelo Agora S&o Paulo, jornd lider de vendas naregido
metropolitana de S0 Paulo . Tal reflexdo toma como bases centrais & observagio de
exemplares’ e a auto-avaliacéo feita peladiretoria do periddico”.

Através do cotgjamento de tais matrizes, pretendo demonstrar que as mudancgas
ficaram efetivamente aguém do anunciado e que o materia disponivel para os leitores guarda
edtreitas semelhangas com linhas editoriais implementadas pelo Noticias Populares desde os
anos 70. Ainda sera possivel observar que tampouco foram assimiladas pelo veiculo as
posturas editoriais surgidas a partir de 2000, em novos jornais popul ares.

Com aestréia nas bancas do Agora S&o Paulo, a partir de margo de 1999, aempresa

Folha da Manha introduziu no mercado um veiculo popular, com padrdes gréficos e editoriais

! Trabalho apresentado ao NP 02 — Jornalismo do V Encontro dos Nicleos de Pesquisa da I ntercom 2005

2 Jornalista, mestranda em Jornalismo na Escola de Comunicacdes e Artes (ECA). Experiénciaem jornalismo
impresso e radiofénico de caréter popular, em veiculosdiarios.

3 Fonte: Instituto Verificador de Circulaggo (I1VC)

4 Capas do Agora SP dos dias 13, 21 e 25 de janeiro de 2005. O critério para escolha das datas foi o de compor
uma mostra ndo-probabilistica, na qual fossem observados dias diferentes da semana (quinta, sexta e terca-feira,
respectivamente) para garantir maior variedade do corpus. A escolha da capafoi determinada por ser 0 espagco
dojornal que exibe asinformacfes mais rel evantes em cada edi¢ado, oferecendo ao leitor — em uma espécie de
vitrine com as principais atragdes- uma mostra do que pode encontrar nagquel e dia naquele jornal. Trata-se do
mai s poderoso instrumento para avenda em banca, quesito vital entre osjornais ditos populares. Optamos pelo
tratamento qualitativo dos dados levantados.

® Entrevistade Luiz Carlos Duarte, editor-chefe do Agora SP, & autora em 20/12/2004, em S&o Paulo. DV



aparentemente diversos dos model os praticados pela mesma corporacdo em veiculos como a

Folha da Tarde — que deixou de circular com o surgimento do Agora— e o Noticias Populares,
gue acabou em janeiro de 2001.

O Agora é um jorna impresso vendido em banca todos os dias e tem como

concorrentes diretos o Diério de Sao Paulo — veiculo que subgtituiu o extinto Didrio Popular

vendido por Orestes Quércia as Organizagdes Globo — e 0 Jorna da Tarde, do grupo O Estado
de S&0 Paulo. Segundo seu editor-chefe, Luiz Carlos Duarte, em entrevista, 0 modelo do
Agora gpresenta uma ruptura em relacdo aos veiculos populares que circularam antes dos anos

90.

Nossa preocupacdo é fazer um jornalismo popular sem vergonha de ser
popular. Também este modelo apresenta uma ruptura em relacdo aos jornais
populares que se produziu antes dos anos 90 — no sexo e no notici&rio policid. Nao
gue esses jornais do passado ndo tivessem feito uma boa trgjetdria. No caso, por
exemplo, do Noticias Populares ou da prépria Folha da Tarde, mas esse binbmio
crime-sexo ndo € priorizado pelo nosso projeto. O projeto ck jornadismo popular
hoje enfatiza especialmente a nossa producéo de servigos, gudar o leitor a
enfrentar as burocracias do cotidiano, a elaborar seu orcamento, 0 seu caixa, as
demandas que tém tanto no ambito comercid, de defesa do consumidor, na Justica,
INSS, revisdo das aposentadorias, do FGTS, o jorna se pautou com éxito no
sentido de contribuir, de gudar o leitor, tanto no sentido de encaminhar tudo, desde
preencher, onde depositar, 0 que esperar, entdo a nossa énfase é jornalismo de
servico e atendéncia é cada vez mais crescer.

O foco nos servigos, cujo objetivo Ultimo é a defesa dos direitos do cidadéo, conforme

editoria do primeiro dia de circulagdo, congtitui-se assm um pilar do jorna, explicitado,

desde o inicio, em duas péginas. uma diéria de defesa do consumidor, naqua intermedia

acordos entre consumidores frustrados e empresas privadas ou publicas e outra, dominical, a
Vigilante Agora, naqua areportagem confere a quaidade dos servicos publicos. Mas, esta

abordagem ndo teveinicio a partir dos anos 90. Moitt © afirma que o jorndismo de cunho

popular exibe ta caracteristicadesde o find do século X1X, com os jornais New Y ork World,
de Joseph Pulitzer e Morning Journal, de William Randolph Hearst. Segundo Proenca’, a
partir de 1987, o NP percebeu a demanda por noticias da &rea econdmica, que desvendavam

0s migtérios da economia em linguagem mais acessivel. A tendéncia continuou nos anos

seguintes, consolidando manchetes de caréter econdmico. O jorna funcionava como uma

agenda para lembrar aos trabal hadores e aposentados, as datas de pagamentos e o rendimento

® MOTT, Frank Luther: A History of Newspapersin the United States Through 250 Y ears. Estados Unidos,
Macmillan, 1941
" PROENCA, J.L. O Jornalismo Envergonhado. Sdo Paulo. ECA/USP. 1992, p. 116



de fundos como PISPASEP, FGTS, rendimento de poupanca, indicagtes de melhores
aplicagbes e como um critico das medidas mais impopulares do governo.
Outro ponto apontado por Luiz Carlos Duarte como exemplo do hovo jornalismo éa

variedade das pautas, que procura se adequar a diversidade dos leitores.

Hoje nés fazemos o jorna paraafamilia Temlao caderno de
variedades, que é o lado feminino do jornd, tem esportes, tem dinhero, tem
0 Brasil, 0 mundo, €le é mais completo, ndo sai se estou cometendo uma
injusticaagui com a histéria, completo néo, mas ele € mais equilibrado. O
Agoratambém tem prestado um servico excelente do ponto de vistadas
aposentadorias. NOs fomos o Unico jornd alevantar atese do fim do prazo
para arevisio das gposentadorias. Havia 800 mil gposentados que néo
sabiam que tinham direito, foi 0 Agora que deflagrou toda esta campanha de
gudar, encartamos formulério...O Agorateve um pape fundamental mesmo
neste episddio da aposentadoria.
No NP, os aposentados eram publico-alvo desde 1986. Na época, Proenca conta que
o NP foi adotado por esta fatia do publico, no embao das mudancas econdmicas orquestradas
pelo Plano Cruzado e aguns |eitores chegaram até a questionar se teria se tornado um jornd
do gposentado. Mesmo ainclusdo de noticias presumivelmente dirigidas as mulheres, como o
noticiario de TV (programacdo di&ia, resumos de novelas e criticas de programas) e a
cobertura do mundo das celebridades, ja fazia parte da pauta dos jornais sensacionalistas antes

da década de 90.

Noticia nem sempre é conhecimento

E oportuno nos determos ainda mais no questionamento dos servigos como linha
editorial em um jornal popular. Para Chaparro © a atuacao jornalistica voltada para o servico
a0 leitor tem seus dias contados, com o fortaecimento e aperfeicoamento de véarias
ingtituicBes democréticas, como o Ministério Piblico, os Procons, as CPls, as Forgas- Tarefas,
as agéncias reguladoras. Tais entidades, de uma forma ou de outra, e com eficiénciajuridica,
se gpropriam de fungdes e agdes que em outros tempos o jornalismo acreditava serem suas.
Observando as péginas citadas pelo editor-chefe, constatamos a resolucéo de indmeros casos
e, hasessio Vigilante Agora, a descoberta de problemas importantes no servigo publico. A
imprensa, para tornar-se popular sngulariza os fatos ao extremo. Mas em nenhum momento o

jornal contextudizatais reclamagtes. Ora, se 0 objetivo € estar ao lado dos cidaddos em seus

8 CHAPARRO, M.C. Reescrita. Em crise, 0 jornalismo busca novos papéis. Documento disponivel em
WWW.comunigue-se.com.br. Acesso em 02.dez.2004




embates diarios pda sobrevivéncia, informé-1o sobre os aspectos politicos, econdmicos e
socials que estéo diretamente ligados a tais Stuagoes e, muitas vezes, as determinam, seria
bastante desgavel.

Para Genro®, é preciso um minimo de contextuaizac&o do particular paracue a
noticia se redize, efetivamente, como forma de conhecimento. Com o enfoque nos servicos, 0
Agorasingulariza os fatos, transformando em episodios Unicos cada uma das centenas de
reclamactes sobre movei's defeituosos ou os repetidos casos de desabastecimento de remédios
nos hospitais publicos. Ta perspectiva é tipica do sensacionaismo, que refor¢a o senso
comum e o enfoque positivista da redlidade. A busca da reproducéo da experiénciaimediata
dilui a percepcéo das condigdes histéricas e diaéticas do fendmeno. Como afirma Genro, “a
singularidade transforma-se no contelido que, dessa forma, afirma a reproducdo, o mundo
como ago dado™ Assim, Genro™® detecta o caréter conservador e profundamente reacionério
do sensaciondismo.

Exemplar é a coberturafeitapelo jornal no dia 13 de janeiro de 2005, sobre oito
mortes causadas por dedizamentos de terranaregido do ABC paulista. O fato foi manchete e
internamente ocupou duas paginas do primeiro caderno. A Prefeitura e a Defesa Civil néo
assumiram a responsabilidade pelas mortes, acusando-se mutuamente pela ndo evacuagéo da
area. Na pagina A-3 o Agoratrata da questdo em retrancaintitulada Prefeitura e governo
divergem, e morador diz que ndo foi avisado. Namatériainforma-se que a Defesa Cil
afirmater avisado a Prefeitura de S0 Bernardo sobre aiminéncia dos dedizamentos na érea
onde ocorreram as mortes. A Prefeitura nega ter recebido este informe e diz que a Guarda
Municipa visitou as &eas de risco e orientou os moradores a abandonarem suas casas. Uma
frase de cada representante destes 6rgaos é citada como prova da divergéncia. A reportagem
aindainforma que todos os moradores da regi&o ouvidos pelo Agora disseram que néo foram
alertados pelas autoridades.

Tratou-se de uma simples constatacao, de relato sem qualquer cunho critico ou,
melhor, investigativo, no que se refere ao descaso das autoridades para aguel as popul agdes
habitantes de area sabidamente de risco. Também ndo ha em nenhum trecho da reportagem o
depoimento de moradores a respeito da permanéncianum loca com risco de morte. Em
tragédia de tal proporcao, a edicdo deveriatrazer informagdes que fornecessem quadro um
pouco mais amplo como levantamento de outras areas, nimeros sobre a popul acdo em risco,

¥ GENRO FILHO, Adelmo. O Segredo da Piramide — para uma teoria marxista do jornalismo. Porto Alegre,
Tché, 1967, p. 199
10 | dem, ibidem, p. 199



historico de dedizamentos na cidade e entrevistas com autoridades responsaveis direta e
indiretamente pelo problema. N&o foram ouvidos, ou procurados, pela reportagem, o
governador, o prefeito de Sdo Bernardo, o chefe do Corpo de Bombeiros, o responsavel pela
Defesa Civil. Representantes do poder Legidativo, como vereadores e deputados e do
Judicidrio também ndo foram entrevistados. Ha projetos de lei sobre 0 assunto? As vitimas
tém direito aindenizacdo0? Do lado dos moradores a cobertura também mostra auséncias
incompreensiveis. Nao hainformacdo sobre alguma associacdo de moradores naregido, 0s
moradores do local aparecem em poucos depoimentos.

Mesmo considerando a urgéncia do tempo face ao fechamento, o que se percebe na
cobertura deste dedizamento é a Ssmples exploracdo do horror damorte das criangas, de outra
méae que morreu e deixou trés filhos pequencs, de um outro pai, salvo pelo acaso, por ter a
cabeca enfiada no forno, o heroismo dos bombeiros, a emocéo a cada cadaver encontrado,
devidamente homenageado com oragdes. E a postura defendida por Ramao Gomes PortZo ,
editor do NP e defensor ardoroso da politica editorid “espremendo sai sangue’. Segundo ele,
“...0 leitor quer saber de tudo. Interessa-se pelo detalhe, como se tratasse de bishilhotices de

comadres para corhecimento mais amplo™*.

Violéncia e sexo, sombras no mer cado da exclusao

Luiz Carlos Duarte afirma que a exploracéo do horror faz parte do passado. O editor-
chefe do Agora acredita que as reportagens da editoria de policia ganharam postura criticaem

relacdo aos responsavel's pela seguranca.

E também em policia ndo que a gente descartou, a gente davaor a
policia, temos duas paginas por dia de policia e com o sentido critico de cobrar das
autoridades mais seguranca, menos violéncia, talvez a gente ndo escrache, ndo tem
mais aguela histéria de colocar um cadéver na primeira pagina, aquela estridéncia
toda do crime que outros jornais faziam naquela época. Tratamos a violéncia como
um assunto srio.

Acompanhar as edi¢des do Agora ao longo dos anos de 2004 e 2005, como parte da
dissertacdo, nos leva a concordar, em parte, com o executivo. As chamadas de policia
costumam ser discretas, normal mente ndo excedendo a trés por edicdo, no canto inferior

esquerdo. Mas, em casos mais rumorosos ou de maior apelo emociond, tal discricéo cede

1 PORTAO, R.G. Como se faz Noticias Populares. | Semana de Estudos de Jornalismo. Jornalismo
Sensacionalista. S&o Paulo, ECA/USP, 1969. p. 28



lugar afotos que mostram, em detahes, flagrantes de mortes. Como ado dia 13, naqua duas
fotos do dedizamento ocupavam quatro colunas e cada uma mostrava o resgate dos corpos
das vitimas pelas equipes dos bombeiros. No dia 25, o Agora trouxe, em quatro colunas, foto
do cadaver de jovem assassinado durante show do grupo de rap Racionais, em Bauru. A
chamada ocupa perto de 70% da metade inferior da capa. Em abril de 2004, o terco superior
da capa € praticamente tomado por trés chamadas da editoria de policia. Em duas colunas,
esta afoto do corpo de morador da Rocinha sendo levado por policiad em carrinho de méo.

A observacao sobre o terco superior da capa é importante em virtude da exceléncia
do espaco paraum jorna popular, que depende da venda em banca. No caso do Agora,
segundo céculos do Duarte, sdo oito ou nove exemplares vendidos em banca e apenas um ou
dois pelo sstema de assinatura. Por i1ss0, a exposi¢ao na banca é fundamentdl para atrair a
atencao do leitor e fazé-lo comprar. Atudmente, os jornais so of erecidos dobrados ao meio,
fazendo o tergo superior e a manchete serem as Unicas vitrines disponiveis para o publico.

Parece-nos entéo, que as fotos e as manchetes mais sanguinolentas ndo foram
abandonadas definitivamente, mas colocadas a parte para serem utilizadas sempre que
renderem chamadas de capa mais draméticas. Ndo se trata de ética, mas de uma nova postura
diante do mercado.

A postura critica diante das autoridades responsavel's pela seguranca publica esteve
presente nos primeiros nimeros do jorna. A edicdo de estréia trazia uma reportagem
exclusiva sobre uma rede de pedofilia que agia no centro de Séo Paulo. A matériatrazia
inclusive foto de proprietario da banca que vendia filmes com cenas de peddfilia. No texto, e
no editoria do dia seguinte, o jorna reclamava medidas urgentes da policia. Pelo visto a0
longo dos sais anos de vida, tratava- se de arroubo inaugural. Em 2005, o |eitor do Agora
dificilmente encontra cobrancas similares nas duas péginas policiais.

Entendemos que 0 apel o sensaciondista a violéncia a canca questdes bem mais
profundas, como as descritas por Morin 12, a0 ressdltar que hé um fundo de violénciano ser
humano que precede nossa civilizaggo, quaquer civilizagdo, e que ndo pode ser reduzido
definitivamente por nenhum dos modos atual mente conhecidos pela civilizagdo. Mas, o
jornalismo popular do Agora, no cenério da cultura de massa do século XXI, ndo avancaa
discusséo da violéncia dém da conhecida espetacularizacdo do horror. Como 0 mesmo Morin

jamostrava no inicio dos anos 60: “...A cultura de massa nos entorpece, nos embebeda com

12 MORIN, Edgar. Cultura de massas no século X X: neurose. Rio de Janeiro: Forense Universitéria, 1997. p. 117



barulhos e furias. Mas ela néo nos curou de nossas farias fundamentais. Elaas didral, elaas
projeta em filmes e noticias sensaciondistas”.

Mas um dos mais nefastos aspectos desta postura editoria diz respeito a matanca de
jovens da periferia de S35 Paulo. Segundo Médlo Jorge™®, em S0 Paulo, apenas em 1995,
2137 jovens, de ambos 0s sexos, com idades entre 10 e 24 anos, foram nados. A maior
parte deste contingente possuia domicilio fixo e emprego regular e mesmo assim suas mortes
continuam impunes, sgja por problemas no inquérito policial — muitos carecem até de laudos —
ou nos procedimentos do poder Judiciario. Segundo levantamento feito por Castro®® , achance
de haver responsabilizacéo pena em homicidio de crianca e adolescente é de 1,72%. Mas, nas
paginas do Agora, ndo ha rastros desta realidade. Tais mortes gparecem como eventos Unicos
e, como apontaMello *°, nos meios de comunicacdo de massa hé quase uma campanha de
culpabilizacéo coletiva dos pobres, da plebe rude, pelavioléncia. A autora ainda entende,
citando Gans, 17 que esta é uma batalha contra os pobres e ndo contraaviolénciae que &
midia caberiaum papel bem diverso:

Dar ao publico um esclarecimento sobre o ato violento deveria ser o
papel damidia. Bem como n&o prejulgar seus atores, classificando-os e rotulando-
0S, ou apresenta-los de maneira ridicula, atentando contra a sua dignidade. Incitar &
vinganca, identificar ssgmentos da populacdo como portadores de maldade pelo
smples fato de serem pobres, gira ainda mais umavez aroda da violéncia e ndo
beneficia ninguém. A violéncia ndo nasce e prospera porque had homens violentos.
N&o é necessario um cientista, como Pasteur, para provar que a violéncia ndo tem
geracao espontanea. Seria papel da midia esclarecer as raizes sociais, culturais,
politicas e econdmicas que permelam a violéncia nas relagdes sociais. Quando 0s
jovens vitimados pela violéncia pertencem as camadas ricas, a midia clama pela
punicdo dos culpados. Este duplo registro da violénciatraz a marca indisfarcavel
da discriminac&o, porque parece que a sociedade deve reconhecer que ha mortos
dignos e outros indignos™®

O gpelo a0 sexo, em textos ou em fotos de mulheres nuas ou seminuas, € uma das marcas do
jornalismo popular em varios paises. A foto de mulher da pagina 3 do tabldide inglés The Sun
€ consagrada, assim como a versao naciona que o Noticias Populares nascia na capa ou 0

Diario Popular exibia na coluna As Boas do Arley. No Agora o apelo se mantém, na capa,

13 1 dem, ibidem

14 MELLO JORGE, M.H.P. de— Adolescentes e Jovens como Vitimas ‘in Pinheiro, P.S. (org) — S&o Paulo sem
Medo, RJ, Garamond, 1998, pp 109-110

15 CASTRO, Myriam Mesquita Pugliese de Castro— Vidas sem Vaor — Um estudo sobre os homicidios de
criancas e adol escentes e a atuag&o das institui¢des de Seguranca e Justica (S&o Paulo, 1990-1995).Sa0 Paulo,
Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, USP, mimeo, 1996

18 MELLO, SilviaLeser. “Violéncia Urbana e a Exclusdo dos Jovens’ in Sawaia, B.B. (org) — As Artimanhas da
Exclusdo — Andlise psicossocial e ética dadesigualdade social. Rio de Janeiro, Vozes, 1999. p. 139

17 GANS, Herbert. The War Against the Poor: the Underclass and the antipoverty policy, NY, Basic Books, 1995
18 MELLO, SilviaLeser. “Violéncia Urbana e a Exclusdo dos Jovens’ in Sawaia, B.B. (org) — As Artimanhas da
Exclusdo — Andlise psicossocial e ética da desigualdade socid. Rio de Janeiro, Vozes, 1999. p. 139



sempre que possivel, e em todos as edicdes na pagina 2, na coluna Ol4, com foto que ocupa
quase todo 0 espaco. Segundo o editor-chefe do jorna afoto, ao contrario da publicada pelo
NP, ndo é escancarada, escatol6gica, € bem produzida e a moca et de biquini.

[mullher bonita] ndo é mais o carro-chefe como era nos jornais populares antes da
década de 90. Eu até estou cometendo uma injustica porque estes veiculos se
centravam no Sexo e no crime mas também havia um repertério excelente de pautas
que eles produziam com criatividade.

Nem sempre o biquini aparece. Na edi¢éo do dia 25, a moca cobre 0s selos com os bragos, em
pose que lembra as das atrizesmode og/bailarinas que apareciam no NP, ao lado dos detalhes
davida amorosa de idolosda TV, cinema e fendmenos como o travesti Roberta Close e o
morador de rua Pelezéo

Mas os pudores editoriais ndo eram t&o claros na época de lancamento do Agora. Na
Ultima edicéo do NP, a empresa Folha da Manha encartou um informetivo dirigido aos
leitores, no qual afirmavam que o projeto editoriad do NP, com fotos de mulheres provocantes,
era ultrgpassado. No mesmo encarte, o letor erainformado sobre as vantagens da migracéo
parao Agora. Entre os beneficios apresentados, estava a promessa de publicacdo das fotos das
mulheres mais lindas do planeta. Ao lado, um exemplar do jornd, mostrava a coluna Ola com
uma possivel namorada do crague Vampeta, em pose digna das melhores capas do NP. No
find do mesmo encarte, o leitor do NP era dertado para o mesmo tema, com o titulo
SUPERGATAS, seguido do seguinte texto:

Se vocé gosta de ver fotos de gente bonita no jornal, ndo deixe de ler apagina 2 do
Agora. Ali vocé encontra diariamente as mulheres mais sensacionais em fotos
gigantes, de tirar o folego. E vocé, leitora, ndo fique triste. Vira-e-mexe também
pinta a foto de um bonit&o.

A lacuna dafala, do humor edairreveréncia popular

No nosso entendimento, uma das auséncias mais flagrantes da cobertura é a oraidade
do leitor. Da cgpa a Ultima pagina, o Agora exibe a norma culta em tom solene, que dmegaa
seriedade e mergulha na fata de graca e naingpidez. Trata- se de um texto burocrético,
efetivamente divorciado daguele utilizado pelo leitor no catidiano.
Esta é um dos principais retrocessos do jornalismo popular praticado pelo Agora. A fda
popular exibida pelo Noticias Populares ndo foi fruto do acaso. Segundo Proenca, derivou de
edtratégia de Ebrahim Ramadan, que condenou a piada gratuita, a buscainsana do humor em

todos os fatos, resultado da viséo editoria de Armando Gomide, que fez as vendas do NP



despencarem. Com a demissdo de Gomide, assume Ramadan, que tentou incorporar afda
popular no jorna. Uma de suas premissas era estimular o contato dos jornaistas do NP com

populares.

Um conversar com chofer de taxi, um papo em frente a uma banca de jornal, um
café num bar, andar em trem de suburbio, énibus da periferia, foram caminhos
escolhidos pelo editor-chefe que chegou a ser acompanhado por outros membros
da equipe. *°

O sucesso nas vendas também parece ter Sdo 0 elemento-chave para o acolhimento dafda
popular no jorna Diario Galicho, langado em 2000 e lider de vendas em Porto Alegre.
Segundo Amard 2°, o vinculo com o leitor permeiatodo o jorna e pode ser demonstrado por
intermédio de uma rede de e ementos que evidenciam edtratégia discursiva como seus
anuncios, seus textos de auto-referéncia e os nomes das secies fixas. As segies fixas Fala,
leitor!, Opini&o do Povo, Meu Jorna, Seu problema € nosso, Meu sonho, Clique do leitor,
Convide a Gente, E vocé?, Onde anda vocé?, Poema do Leitor, entre outras, por exemplo,
convocam permanentemente o leitor afala’. Mas, apesar do volume desta participacao,
Amara congtata que o leitor é reconhecido como interlocutor mas mantém € mantido na
posicéo socid e smbdlica de excluido. O mundo do leitor manifesta- se, mas a partir dalégica
do jornal. 2*. Curiosamente, 0 Agora, a0 lado do carioca Extra, foi um dos jornai's pesquisados
pela RBS, proprietaria do Diario Galicho, para sondar e incorporar ao produto os melhores
diferenciai's de cada veiculo.2? Em ambos os veiculos, por exemplo, a decisio sobre 0 nome
do jorna coube aos |eitores, que concorriam a prémios ao escolherem entre as opgoes
oferecidas pelas empresas jornalisticas.

O Agora ndo mostra vinculos com a linguagem popular. Das manchetes as legendas, néo ha
girias, expressdes de moda ou qualquer outro recurso da fala popular. No que se refere ao riso,
especificamente, entendemaos que se trata de um aspecto fundamenta da cultura popular,

como mostrou Bakhtin 23, que se coloca em oposicdo a cultura oficia e que percebe o mundo
de uma maneirg, tavez, maisimportante que o s&rio. Bakhtin explicita assm um dos

primeiros momentos de interacéo entre o popular, pandego, e a classe dominante, séria. O

19 PROENCA, J.L. . O Jornalismo Envergonhado. S&o Paulo. ECA/USP. 1992, p. 71

20 AMARAL, MérciaFranz. A falapopular e arealizagéo do jornalismo. Trabalho apresentado ao Niicleo de
Pesquisa 02 (Jornalismo) do IV Encontro dos NUcleos de Pesguisa da I ntercom 2004. p. 5
21 |dem, Ibidem, p. 12
22 BATISTA, Marcelade Matos. A Nova Imprensa Popular Brasileira— Um Estudo sobre os novosjornais
E)opulares do Brasil. Sdo Paulo: ECA/USP. 2004. pg 95

3 BAKHTIN, M. A cultura popular na |dade Média e no Renascimento: o contexto de Francois Rabelais.
Brasilia: Hucitec, 1987 p. 57



mesmo humor continua presente nos estudos atuals sobre cultura popular realizados por
Candiini.?* Negar afda popular tavez s§a uma forma do dlitismo cultural bem apontado por
Proenca.

E notdrio que a grande imprensa brasileira redliza-se pel os caminhos do ditismo
cultural desconhecendo problemas como o analfabetismo crénico, o baixo nivel
cultural do povo e o baixo indice de leitura. Mesmo assim, praticamos um
jornalismo utilizando a chamada norma culta, o lingugjar corrente nas
universidades. Até mesmo os veiculos impressos deixam de usar a linguagem
falada, desprezando o0 uso datradicdo ora do povo. O jornaismo popular, também
um brago da grande imprensa, em razéo disto mesmo n&o tem nenhum diferencial
em termos de propdsitos, apenas procura uma melhor adequacéo da mensagem.

Observar que o jornalismo popular praticado pela redacdo do Agora SP néo traz nenhum
avango significativo em relacdo ao que era praticado pelo Noticias Populares (NP), colabora
gpenas parcidmente naformacdo do quadro atua do jornaismo que se dirige as classes
populares. De fato, nas consideragdes finais cabe ressdtar o conceito que €, possvelmente, 0
de maior rlevancia; o que €jornalismo popular? Compreender suas caracterigticas,
implicagOes e encontrar Novos principios e critérios que possam colaborar nas agtes
jornaligticas orientadas pela perspectiva da inclusio socio-discursva é o objetivo principa da
dissertacéo sobre a qual nos debrugamos.

Para Chaparro, em inimeras ocas 0es, 0s produtos jorndisticos que ganham a denominacéo

popular, estdo, na verdade, bem longe de s&-1o.

...Vem essa introducdo a propdsito do uso do termo” popular “paraidentificar e
qualificar publicagbes e programas que nada tém de populares. E ndo sdo populares
pela smples razéo de praticarem uma narracdo, dita jornalistica, feita de
verborragia hipocritamente populista, nutrida pela miséria e pela dor dhela— e isso
os caracteriza e camufla. Consciente ou inconscientemente, exploram os fracos e 0s
humildes, numa estratégia de perpetuacdo da exclusdo socia. E ainda se passam
por libertérios e justiceiros. A aceitagdo de que o0 termo popular serve para
identificar esse tipo de jornalismo deprecia o conceito, na medida em que o
deforma. De popular deveria ser chamado o jornalismo que assume o discurso e as
razdes dos mais fracos e dos mais pobres, como perspectiva preponderante na
narracao dos conflitos....”

24 GARCIA CANCLINI, Néstor. Culturas Hibridas: estratégias para entrar e sair daModernidade. S3o Paulo;
Editora da Universidade de S&o Paulo, 2003. p. 233

5 CHAPARRO, M. C. O uso indevido do rétulo ‘ popular’ . O Ribatejo, Santarém, Portugal, 01 jan 1997. Cortes
e Recortes, p. 33



Assm sendo, por tudo o que analisamos nas edicdes do Agora SP, o jornalismo exibido por
este veiculo ndb deveria ser chamado de popular j& que ndo tem como intencéo jornalistica2®
assumir a perspectiva dos mais carentes. Nem em flagrantes explicitos e agudos de desatencdo
das autoridades, como o dedizamento de terrano ABC, nem em politicas veladas do
cotidiano, como a dos natos das criancgas e adolescentes de familias pobres. O rétulo de
popular parece servir, sobretudo, para atrair os leitores das classes mais desfavorecidas, sem
ultrapassar 0 mero interesse neste publico enquanto consumidor. Pelas andlises feitas até
agoranéo faz parte da préticado Agora SP investir naimplementacdo de novas préticas
jornalisticas que busguem a expressdo das inquietagtes e vicissitudes do leitor. Por enquanto,

edta fatiaimensa da populacdo brasileira ainda segue sem voz.

26 CHAPARRO, M.C. Pragmética do Jornalismo: buscas préticas para uma teoria da acdo jornal istica, S&o Paulo:
Summus, 1994. p. 13



Refer éncias bibliogr &ficas

ANGRIMANI, Danilo. Espreme que sai sangue. Um estudo do sensacionalismo naimprensa. S8
Paulo: Summus, 1995

BAKHTIN, M. A cultura popular na |dade M édia e no Renascimento: o contexto de Francois
Rabelais. Brasilia Hucitec, 1987

BATISTA, Marcelade Matos. A Nova Imprensa Popular Brasileira. Um estudo sobre 0os novos jrnais
populares do Brasil. 2004. 190f. Tese (Doutorado em Ciéncias da Comunicagéo) - ECA/USP. S&o
Paulo. 2004

CASTRO, Myriam Mesquita Pugliese de Castro — Vidas sem Valor — Um estudo sobre os homicidios

de criancas e adol escentes e a atuagao das ingtituices de Seguranca e Justica (S&o Paulo, 1990-
1995).S80 Paulo, Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas, USP, mimeo, 1996

CHAPARRO, Manuel Carlos. Pragmatica do Jor nalismo. Sdo Paulo: Summus, 1994

DUARTE, Luiz Carlos. Entrevista a autora. S0 Paulo. Dezembro de 2004. [1 DV]

GANS, Herbert. The War Against the Poor : the Under classand theantipoverty policy, NY, Basic
Books, 1995

GARCIA CANCLINI, Néstor. Culturas Hibridas. Sao Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo,
2003

GENRO FILHO, Adelmo. O segredo da piréamide. Porto Alegre: Tché, 1987.

GOLDENSTEIN, Gisdla Taschner. Do Jor nalismo Politico a Industria Cultural. Sdo Paulo:
Summus, 1987

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em Comunicagédo. S&o Paulo: Edigdes Loyola,
2003

MELLO JORGE, M.H.P. de — Adolescentes e Jovens como Vitimas ‘in Pinheiro, P.S. (org) — Sdo
Paulo sem Medo, RJ, Garamond, 1998

MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX. Volume 1: Neurose. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 1997



PORTAO, R.G. Como se faz Noticias Populares. | Semana de Estudos de Jornalismo. Jor nalismo
Sensacionalista. Sao Paulo, ECA/USP, 1969. p. 28

PROENCA, José Luiz. O Jornalismo Envergonhado. 1992, 170f. Tese (Doutorado em Ciéncias da
Comunicacdo) — ECA/USP, Séo Paulo.1992.

SAWAIA, Bader (org.). As Artimanhas da Exclusdo. Andise Psicossocial e ética da desigualdade
socid. Petrépolis. Vozes, 1999



