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Resumo: O presente texto parte da proposicdo dos termos Comunidades de Sentido e
Grupamentos Urbanos para o exame dos agrupamentos juvenis em suas ligagdes com a midia
contemporanea. Assim, procura-se abordar os aspectos tensivos que envolvem as
manifestagdes grupais em seus aspectos globais e suas apropriagdes locais; acreditando que,
cadeias mididticas especificas servem de base a disputa e partilha de sentidos dessas
comunidades e grupamentos.

Palavras Chaves:
Cultura Juvenil — Midia e Grupamentos Urbanos - Musica Popular Massiva.

1. Grupos juvenis e Midia

Embora os dicionarios reduzam juventude a: “idade moca; a mocidade, a
adolescéncia...”, o conceito de juventude deve ser tensionado até permitir a compreensdo de
suas implicagdes dentro dos fendmenos mididticos juvenis aqui abordados. Os cortes
apresentados pela cultura dos jovens ndao obedecem somente a recortes geracionais ou
lineares. A idéia de juventude ndo estd limitada a certos estagios entre a infancia e o mundo
adulto. Essa idéia, presente no primeiro grande movimento juvenil do pds-guerrra: o rock,
abarca conformacdes que surgem com a explosdo mididtica apds a Segunda Guerra e a

valorizacdo mercadoldgica do segmento juvenil a partir da musica. Desde a década de
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cinqiienta ¢ possivel visualizar os movimentos juvenis através de cortes operados no
posicionamento corporal e social em relagdo aos espacos normativos. Logo, esses
posicionamentos foram incorporados como formas de distingdo do mundo juvenil pelo
mercado cultural, o que acabou gerando nichos mercadologicos realgados por praticas
midiaticas especificas.

Abordar os movimentos juvenis contemporaneos a partir de seus dispositivos
midiaticos permite entender esses fendomenos como processos partilhados de maneira global
através de lancamentos mundiais de discos, videos, sites, enfim, através das atividades
midiaticas de carater global. Esses aspectos sdo filtrados pelas revistas, distribuidoras,
apropriacdes das entrevistas e criticas presentes nos veiculos nacionais. Nas apropriagdes
locais estdo envolvidos os locais de show, a tensdo com as realidades regionais, a
diferenciagdo entre grandes cadeias de distribuicdo e lojas especializadas, enfim, as
especificidades produzidas nos encontros dos aspectos globais com os modos de consumo e
producao regionais.

Grande parte dos estudos sobre midia, musica popular massiva e/ou “tribalismos”
urbanos realga os aspectos socioldgicos ou as analises de contetido dos produtos midiaticos, e
em pouquissimos casos ¢ dado énfase aos processos que envolvem cadeias mididticas
especificas na partilha e na disputa por producdes de sentido caracteristicas desses fendmenos.
Assim, acredita-se ser relevante, a proposi¢do de trabalhos que levem em consideracdo as
caracteristicas midiaticas desses processos para a compreensdo do modo como esses
fendmenos estruturam o universo desses grupamentos, conferindo aos participantes desses
grupos meios de negociagdo e estruturagao de suas angustias.

Hoje, um pequeno nimero de empresas de entretenimento controla uma parte
substancial do mercado de bens culturais e, além disso, monopoliza praticamente todas as
instancias de producao, ja que esse dominio envolve o percurso que vai desde a feitura dos
produtos até os aparelhos que permitem a sua reproducao e consumo. Nesse cenario, nogoes
como espaco nacional, cultura popular e/ou local parecem deslocadas. Nao que elas nao
fagam mais sentido e, sim, porque elas precisam ser repensadas diante de um cendrio que
envolve outras formas de producdo e consumo das midias. Por outro lado, configuracdes
midiaticas caracteristicas, que incluem consumo segmentado, “produgdes caseiras”, redes de

distribuicao alternativas e relagdes diferenciadas com o tecido urbano, permitem que uma
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parcela significativa de individuos valorize determinados processos midiaticos em detrimento
de consumos nao-especializados.

Assim, o desenvolvimento da cultura midiatica do pds-guerra esta ligado ao aumento
da producdo massiva dos bens de consumo. As formas de recep¢do dos objetos culturais no
mundo atual apontam para o estudo de sua arqueologia. Muito do consumo de séries
televisivas, filmes de ficgdo cientifica e de produtos musicais, entre outros, ndo seguem uma
historiografia de carater linear. A apropria¢do cultural envolve determinadas produgdes de
sentido que, apesar de fazer parte do mercado midiatico, ndo podem ser reduzidas aos indices
de audiéncia ou vendagem. O ato de consumir produtos midiaticos ¢ uma forma de

posicionamento que os transforma em objetos culturais. Segundo Canclini:

“O consumo é o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriagdo e os usos dos produtos. Essa caracterizagdo ajuda a enxergar os atos
pelos quais consumimos como algo mais que um simples exercicio de gostos,
caprichos e compras irrefletidas, segundo os julgamentos moralistas ou atitudes
individuais, tal como costumam ser explorados pela pesquisa de mercado” (1998,

p. 53).

Manifestagdes como o heavy metal, os esportes radicais, a cultura clubber, os graphic novels
e 0 hip hop sdo , antes de mais nada, producdes de sentido centradas no consumo de
determinados objetos culturais. Segundo Calabrese:

“ Se considerarmos cada objeto da cultura como qualquer coisa de comunicavel,
veremos imediatamente que ele se integra numa cadeia de comunica¢do. E criado
por um sujeito individual ou coletivo, é produzido segundo certos mecanismos de
produgdo, manifesta-se segundo certas formas e conteudos, passa através de
certos canais, é recebido por um destinatario, individual ou coletivo, e deterrmina
certos comportamentos” (CALABRESE, 1988, p.20).

A apropriagdo dos objetos culturais segue padrdes de reconhecimento que ultrapassam
a idéia de passividade, pois o consumo enriquece o processo de recepcao, isto €, o processo de
leitura desses objetos. E importante, nesse contexto, identificar a maneira como os objetos sdo
consumidos ¢ o modo como suas apropriacoes sao efetivadas. A recepcao da cultura
midiatica, as expectativas que giram em torno dos estilos ndo sdo ligadas exclusivamente ao
universo cultural de um grupo especifico. O objeto cultural estd relacionado a um universo

mais amplo, como afirma Simon Frith:
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“Se as relagbes sdo constituidas em praticas culturais, entdo nosso senso de
identidade e diferencga é estabelecido no processo de discriminagdo. E isso é tdo
importante para o popula massivor como para as atividades culturais burguesas,
importante igualmente para os niveis mais intimos da sociabilidade (um aspecto
do modo como as redes de amizade e namoro sdo organizadas) e os mais
anonimos niveis de escolhas mercadologicas (o modo como as industrias da moda
e da propaganda procuram nos posicionar socialmente traduzindo julgamentos
individuais do que gostamos e desgostamos em padroes de venda). Essas relagoes
entre julgamentos estéticos sdo claramente cruciais para as praticas da cultura
popular massiva, para os géneros, cultos e subculturas” (1998, p. 18.).

Considerando diferentes tipos de manifestagdes culturais, a tensdo entre global e local
ganha pesos diferenciados, mas sdo termos sempre interdefinidos. Delimitar o interior,
pressupde o outro pélo: o exterior.

Diante desse cenario, parece adequado pensar a configuragdo midiatica dos
grupamentos centrados no consumo de determinados objetos culturais, como os ja citados
clubbers, headbangers, skatetistas, etc, a partir de uma proposi¢cdo metodologica que permita
reconhecer as diferengas e as similaridades que envolvem os aspectos globais e locais desses
grupos. Assim, os conceitos de comunidades de sentido ¢ grupamentos urbanos, sdo aqui
apresentados como hipdteses de trabalho que possibilitam a anélise das condigdes de

producdo e reconhecimento desses fenomenos da cultura contemporanea.

2. Comunidades de Sentido

O que, neste trabalho, denominam-se comunidades de sentido sdo determinadas
agregacoes de individuos que partilham interesses comuns, vivenciam determinados valores,
gostos e afetos, privilegiam determinadas praticas de consumo, enfim, manifestam-se
obedecendo a determinadas produgoes de sentido em espagos desterritorializados, através de
processos midiaticos que se utilizam de referéncias globais da cultura atual. E a vivéncia
desses sentidos, através do consumo de determinados objetos culturais, que permite a um
individuo reconhecer seus pares, seja um skatetista, um punk, um headbanger, um clubber;

independentemente do territério em que esses sentidos se manifestam.
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E importante destacar que ndo se esta referindo especificamente a acepgio tradicional
de comunidade, que remeteria a um espago geografico preciso e as relagdes diretas com certas
tradi¢des. Dessa forma, o termo nao ¢ tomado em seu emprego mais usual. O primeiro critério
considerado para a constituicdo de uma Comunidade de Sentidos ¢ o compartilhamento de
determinados valores, gostos e afetos que ressaltam o ‘ideal comunitario’. Como demonstram
as proprias comunidades virtuais, a comunicagdo via redes digitais permite determinadas
vivéncias comunitarias. Assim, o que aqui se denominam Comunidades de Sentido
diferencia-se basicamente de sua acepcao tradicional pela nogdo de desterritorializacdo. Na
verdade, as comunidades também sofreram processos de transformagdes em virtude das novas
configuragdes de sentido da cultura midiatica.

Os territorios das Comunidades de Sentido seriam, antes de tudo, territorios simboélicos
que possibilitam a manifestagdo de sentidos, presentes na produgdo discursiva das culturas
midiaticas. Dessa forma, se ndo se partilha o territdrio fisico, continua-se a partilhar imagens,
vestudrios, posicionamentos corporais, valoragdes presentes nos objetos culturais que fundam
esses territorios simbdlicos, possibilitando, aos membros das comunidades, reconhecerem-se
dentro desse territdrio, independente das fronteiras geograficas tradicionais. Isso ndo significa
que os membros dessas comunidades perderam seus tracos locais e, sim, que os patamares,
em que as comunicagdes entre seus membros se estabelecem, sdo aquelas que resumem os
tracos comuns a toda comunidades em nivel globais. Por isso, ¢ possivel falar em
comunidades de roqueiros, grafiteiros, skatistas, etc, situadas para além de suas localiza¢des
geograficas especificas. Ao falar particularmente das comunidades de roqueiros, Grossberg

afirma que:

“A nogdo de comunidade (e conseqiientemente de ‘arte popular’) é problemdtica
quando aplicada a cultura juvenil, e o que é chamado comunidade rock and roll
ndo pode ser definido geograficamente. Mas a nogdo de comunidade ¢ uma nogdo
espacial; a interagdo face-a-face do cotidiano tem sido colocada como a
determina¢do dominante da partilha de experiéncias e de critério para a
comunidade. Mas se a temporalidade for realocada espacialmente para definir a
audiéncia rock and roll, entdo a musica necessita de uma disseminacdo
generalizada para ser partilhada entre os membros de suas audiéncias
especializadas. O produto musical pode ser reproduzido como um objeto (por
exemplo, um disco) precisamente se ele esta disponivel para aqueles a quem é
enderecado, para aqueles que existem dentro de suas fronteiras. A musica deve
voluntariamente adentrar em varios sistemas de prdticas economicas e
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conseqiientemente aceitar sua existéncia claramente como arte de massa” (1997,
p. 59).

As Comunidades de Sentido sao definidas pela forma diferenciada como enformam os
sentidos, independentemente das geografias locais. E esse recorte diferenciado que determina
quem s3o seus membros, pois cada comunidade delimita fronteiras na massa amorfa de
sentidos, privilegiando certos valores em detrimento de outros, em meio a um cenario
desterritorializado. Os objetos culturais consumidos em nivel mundial sdo pontos cruciais na
introdugdo e reconhecimento das Comunidades de Sentido, permitindo cartografar as formas
de manifestagdo da especificidade dessas comunidades. Para compreender a exata dimensao
dos fenomenos aqui apresentados, vale destacar a afirmacao do semioticista Louis Hjelmslev:
“O sentido é antes de tudo informe, isto é, ndo esta submetido, em si mesmo a uma formag¢do
qualquer. Se ha limites aqui, eles estdo na formagdo e ndo no sentido” (1975, p.79).

Dessa forma, o termo Comunidades de Sentido remete a praticas discursivas que se
submetem nao s6 a uma configuracdo mundializada dos sentidos, mas também aos aspectos
globais investidos em certos produtos da cultura mididtica. A Comunidade de Sentido fornece
uma espécie de ‘capital cultural’ para que a vivéncia de determinados valores seja partilhada
em um nivel global, através das midias compartilhadas mundialmente.

Isso porque, apesar das especificidades das apreensoes locais: (1) ha configuracdes de
sentidos e objetos culturais que sao reconhecidos de maneira desterritorializada e que
caracterizam, de maneira diferencial, as comunidades de sentido. (2) esses objetos ligam-se a
redes midiaticas especificas, fundadas em processos de circulagdo caracteristicos, forjando
projecdes e partilhas de sentidos diferenciados.

Mas algumas ressalvas devem ser feitas para evitar qualquer acusagcdo de romantismo
ou ingenuidade no trato com esses fenoOmenos. Nessa dire¢do, acredita-se que: (1) a
especificidade dessas comunidades estd marcada pela sua propria normatizagdo, que
estabelece regras de praticas sociais e discursivas nos entrecruzamentos entre produtores e
receptores; (2) os espagos das comunidades, dessa forma, também operam cerceamentos,
opressoes simbolicas e codificagdes. Sdo eles que permitem o reconhecimento entre os pares,
mas que indicam o outro, o ‘estranho’ como ‘indesejado’, (3) os aspectos locais continuam

sendo importantes quando da apropriagdo dos objetos culturais pelos membros das
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comunidades; dai a valorizagdo do territério urbano, local de manifestagao ultima das
producdes de sentido.

Os tracos da diversidade sdo marcantes na tentativa de compreensao dos inimeros
grupos juvenis que compdem a paisagem urbana contemporanea. Esses tragos caracterizam
parte do processo de constru¢ao de espagos especificos para que uma massa consideravel de
individuos possa exercitar determinadas produgdes de sentido diante da avalanche de produtos

culturais presente na cultura e comunicag@o contemporaneas:

“A transnacionaliza¢do da cultura efetuada pelas tecnologias comunicacionais,
seu alcance e eficacia, sdo mais bem compreendidas como parte da recomposi¢cdo
das culturas urbanas, ao lado das migragoes e do turismo de massa que
enfraquecem as fronteiras nacionais e redefinem os conceitos de nagdo, povo e
identidade” (CANCLINI, 1998, p.30).

3. Grupamentos Urbanos

As Comunidades de Sentido manifestam-se localmente através da reunido de
individuos em Grupamentos Urbanos que operam a apropriacdo local dos objetos culturais
veiculados mundialmente. Esse ndo ¢ um caminho linear; ao fazer circular os sentidos, os
individuos operam uma retroalimentacao dos estilos que fundam a comunidade. Isso se d4 nao
sO através das desigualdades entre as condi¢des de producdo e de consumo dos produtos
veiculados pelas Comunidades de Sentido, como também através das respostas locais que
envolvem a produgdo de objetos culturais especificos, a partir de valores que permitem
negociacdes localizadas entre sentidos mundializados e questdes paroquiais. Assim, € possivel
se falar na cena de drum 'n’bass ou de heavy metal tanto em seus aspectos globais, como em
suas apropriacoes especificas em Berlim, Salvador, Jodo Pessoa ou Aracaju.

Parte-se entdo do pressuposto de que as negociacdes locais dos valores difundidos
globalmente sdo os tracos caracteristicos dos grupamentos que surgem a partir do que foi
esbocado acima. Existem graus variados na intensidade dessas apropriagdes, que levam em
conta desde a dificuldade de acesso a determinados produtos, at€é os comprometimentos
ideoldgicos. As gradacdes nas relagdoes entre as Comunidades de Sentido (global) e os
Grupamentos Urbanos (local) variam de acordo com os diferentes grupos e baseiam-se em

modos de circulagdo especificos.
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Nessa linha de reflexao, acredita-se que os tragos que caracterizam o grupamento sao:
(1) a apropriacdo dos objetos culturais veiculados globalmente em determinados contextos
urbanos; (2) as negociagdes culturais especificas com as realidades locais; e (3) a alocagdo de
um processo comunicacional caracteristico que envolva também a apropriagdo de objetos
culturais.

Como se pode ver, propde-se a denominagao Comunidades de Sentido e Grupamentos
Urbanos como termos interdefinidos. O elemento definidor fundamental dos Grupamentos
Urbanos ¢, a0 mesmo tempo, tanto o seu pertencimento a uma Comunidade de Sentido,
quanto a sua diferenciagdo enquanto producdao de sentido localizada. As manifestacdes
culturais sdo operadas através de producdes de sentido presentes nas socialidades que dao
origem as cartografias das Comunidades de Sentido e dos Grupamentos Urbanos.

Esse tipo de socialidade percebido nos fendmenos grupais, que perpassam a paisagem
cultural atual, encontrou uma ampla ressonancia nas idéias desenvolvidas pelo sociologo
Michel Maffesoli no livro O tempo das tribos (1998). Os conceitos de ‘tribo’ e
‘neotribalismo’ tornaram-se uma constante nas descricoes e analises de varios fenomenos
culturais ndo s6 no mundo académico, como nos cadernos de cultura e nos proprios processos
de auto referenciacao dos grupos. Por se reconhecer a relevancia do conceito de ‘tribo’ e a
argucia das observacdes do socidlogo francés, faz-se necessaria uma reafirmacao dos motivos
pelos quais este trabalho propde os conceitos de Comunidades de Sentido e Grupamentos
Urbanos para explicar os fendmenos que pretende descrever: ¢ que, mesmo havendo varios
pontos em comum entre o conceito de Grupamento Urbano e tribo, o trago distintivo do par
proposto ¢ a interdefini¢do que envolve as conceituagdes Comunidade e Grupamento. Nessa
perspectiva, € importante ressaltar que ndo se esta propondo uma pura e simples substituicao
de conceitos, e, sim, um desenvolvimento que permita uma compreensdo mais ampla das
gradagdes que envolvem as diversas relacdes entre o global e o local nos processos de
negociagdes culturais do mundo contemporaneo.

Assim, ao afirmar que “A metdfora da tribo, por sua vez permite dar conta do
processo de desendividualiza¢do, da satura¢do da fungdo que lhe é inerente, e da valorizagdo
do papel que cada pessoa (persona) é chamada a representar dentro dela.” (MAFFESOLI,
1998, p.9), Maffesoli enfatiza apenas alguns dos elementos presentes do nosso ponto de vista,

nas Comunidade de Sentidos e nos Grupamentos Urbanos: a importancia da partilha de
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sentidos na constituicao desses grupos, dndo pouca visibilidade a questao das tensdes e
disputas que envolvem nao s6 a apropriagdo dos produtos culturais, bem como, a
manifestagdo desses grupos na paisagem urbana, descaracterizando desse modo a idéia de
que, nesses agrupamentos, os individuos participam de negocia¢des complexas, que envolvem
nao s6 a desterritorializagdo, mas também as pressdes paroquiais presentes nesses processos.

Logo, ndo se trata de uma discordancia em relacao a idéia de que uma espécie de ‘tribalismo’
faz parte da cultura atual, mas diz respeito ao fato de que, para as especificidades dos
fenomenos aqui descritos, ¢ necessario um desdobramento que leve em consideracdo a
interdefini¢do entre fendmenos sociais e sua circulacao midiatica; entre a socialidade da urbe
e producdes de sentido desterritorializadas. Reconhece-se, dessa forma, a contribui¢do de
Michel Maffesoli no que concerne a compreensao da partilha de sentidos, a conformacgao das
estéticas desses grupos e a importancia da urbe nessa socialidade. Em sua perspectiva, a
analise dos Grupamentos Urbanos envolveria a urbe, mas seria mais pontual que a idéia de
cultura urbana, uma vez que essa ultima ¢ mais abrangente que os fendmenos analisados, que

seriam meros fragmentos da cultura urbana.

4. A urbe

A cidade ¢ o cendrio dominante em que as produgdes de sentido dos Grupamentos
Urbanos sdo vivenciadas. O tecido cultural atual ¢ marcado por suas caracteristicas hibridas,
que colocam, no mesmo patamar, tanto o culto ¢ o popular, quanto o tradicional e o
contemporaneo. Para tratar dessa multiplicidade, Canclini adota a denominagdo cultura

urbana. Nesse contexto, torna-se importante:

“Perceber que as transformagoes culturais geradas pelas ultimas tecnologias e por
mudangas na produgdo e circulagdo simbolica ndo eram responsabilidade
exclusiva dos meios comunicacionais induziu a procurar no¢oes mais abrangentes.
Como o0s novos processos estavam associados ao crescimento urbano, pensou-se
que a cidade podia transforma-se na unidade que daria coeréncia e consisténcia
analitica aos estudos” (CANCLINI, 1998, p.284).

Assim, a cidade contemporanea ¢ palco de uma mudanga substancial nas condi¢des de
producdao e de reconhecimento dos objetos culturais. Os grupamentos locais, herdeiros de
fortes tradi¢des culturais ¢ distantes relacionamentos comunicacionais com as culturas

1 Trabalho apresentado no Nucleo de Comunicacdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em
Ciéncia da Comunicacdo, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.



INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagado
XXVI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo - BH/MG - 2 a 6 Set 2003

nacionais e internacionais, deram lugar a uma tessitura urbana, em que o acesso a produtos
culturais heterogéneos e a informag¢des mundializadas permitem um contato constante com
comunicagdes transnacionais. Isso ndo significa que as desigualdades de acesso a informagao
tenham sido resolvidas ou que ndo existam grupamentos cuja principal baliza seja processos
calcados na tradi¢do, mas, sim, que amplas configuragdes hibridas fazem parte do cenario
atual.

Antes de se falar da hegemonia da cultura midiatica é preciso olhar as metropoles
urbanas, que confundem o mais atento dos observadores. Afinal, as telas eletronicas, as pecas
publicitarias televisivas e o proprio consumo das redes digitais podem ser vivenciados nos
calcamentos das ruas e avenidas. O tecido urbano ¢ o lugar privilegiado dos sentidos
comunicacionais.

O rearranjamento do tecido urbano e a producgdo de sentido forjada nas inter-relagdes
entre as novas tecnologias informacionais, as casas € as ruas criam outros cenarios para a
apropriacdo dos objetos culturais. A velocidade informacional abala os espacos
contemplativos. O excesso de informacdo, que parece criar incertezas constantes, também
pode ser o locus de ressignificagdes culturais.

As vias hibridas, verdadeiras encruzilhadas culturais, permitem o surgimento de novos
espagos societais, onde sdo encontradas interconexdes entre o local e a experiéncia de
mundializa¢do. Desse modo, as cidades podem ser vistas como imensos vasos comunicantes
em que as possibilidades de produgdo de sentido e, conseqiientemente, o estabelecimento de
novas configuracoes espaciais € temporais funciona sobre cartografias maleaveis.

Evidentemente, a producdo de sentido também ¢ perpassada por esses processos. A
dindmica presente na cultura urbana ¢ interdependente dos fluxos comunicacionais, presentes
na cultura midiatica. Nos cruzamentos das cidades, os interesses mercadoldgicos encontram-

se com julgamentos de valor e partilhas de sentido:

“As lutas semdnticas para neutralizar, perturbar a mensagem dos outros ou mudar
seu significado, e subordinar os demais a propria logica, sdo encenagoes dos
conflitos entre as forgas sociais: entre o mercado, a historia, o Estado, a
publicidade e a luta popular para sobreviver” (CANCLINI, 1998, p.301).

Dessa forma, diferentes modos de apropriagdo do tecido urbano forjam diferentes

produgoes de sentido. Comprar um CD pirata em um cameld, em meio as movimentadas ruas
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do centro, ndo ¢ igual a ir a uma loja especializada em um shopping center, localizado em
uma area nobre. Sair de casa, enfrentar o transito para ir a um centro de videogames ¢
diferente de possuir uma estagdo de games dentro do espago doméstico. “Os sentidos das
tecnologias se constroem conforme os modos pelos quais se institucionalizam e se
socializam.” (CANCLINI, 1998, p. 308).

Assim, a interdefini¢do entre Comunidades de Sentido e Grupamentos Urbanos
perpassa essas apropriacdes culturais através dos processos de territorializagdo e
desterritorializagdo. A tensdo entre a perda das referéncias em relacdo aos aspectos
tradicionais e a configuragdo de novas teias culturais gera uma gama de possibilidades na
articulacdo entre a urbe e o processo de globalizacdo. Apesar de, aparentemente efémeras, as
teias atuais possuem uma abrangéncia infinitamente maior do que as antigas configuragdes
culturais.

Essas articulacdes sao construidas nas relagdes com o outro e com os confins. “Mas o
outro ja ndo é o territorialmente distante ou alheio, mas o multiculturalismo constitutivo da
cidade que habitamos” (CANCLINI, 1998, p. 89). A cidade hodierna ¢ erguida nos encontros
entre a velocidade dos fluxos comunicacionais e o ritmo cotidiano do asfalto ¢ concreto, em
suma, na ocupagao fisica dos territdrios urbanos. Essa brecha suscita uma série de incertezas

que sao compensadas pela demarcagdo de territdrios por parte dos Grupamentos Urbanos:

“0O sentido da cidade se constitui no que a cidade da e no que ndo da, no que os
sujeitos podem fazer com sua vida em meio as determinagoes do habitat e o que
imaginam sobre si e sobre os outros para suturar as falhas, as faltas, os
desenganos com que as estruturas e interagbes urbanas respondem as suas
necessidades e desejos.” (CANCLINI, 1998, p. 91).

Esse percurso acabou mostrando a necessidade de questionar o modo como os sentido
sdo enformados e ddo forma aos movimentos juvenis contemporaneeos, uma vez que esses
elementos sdo fundamentais no estabelecimento das fronteiras que permitem o
reconhecimento dos pares € do ‘outro’ para esses grupos, sendo necessario abordar entdo, a
especificidade dos objetos culturais que circulam pelas Comunidades de Sentido e
Grupamentos Urbanos, ou seja, analisar tanto de as condi¢des de producdo e consumo desses

objetos, bem como as praticas discursivas e dos valores os circundam.
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