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RESUMO: A higdria do jorndismo de tdevisio mostra dois modelos digtintos entre a
Europa e os Estados Unidos. Nascidos de concepcles de televisio diferentes, nos paises
europeu, 0 jorndismo edta associado a0 enggamento, a0 partidarismo (muitas vezes
edtatd), enquanto os americanos defendem o jorndismo “clean”, asséptico, onde 0s mitos
da imparcialidade e da dyjetividade sdo defendidos como verdades inabaaveis. No entanto,
a desedtatizacd0 das televisies européias - sobrevida possivel ante o processo globalizante,
e a imposicdo do modelo neolibera - tem gproximado as televisies plblicas cada vez mais
do modelo da televisio privada. Quais sao os reflexos disso no telgorndismo? O processo
globdizante, que € acima de tudo homogeinizador, tem diminuido a diferenca entre os dois
modelos de producéo tegorndidica? E s isso for fato, qual € a moddo dominante?
Assumir as tendéncias e caracterigticas globais equivae a adotar 0 modelo americano?
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O debate proposto acerca da globaizacdo pode ser estendido a todas as &eas da
sociedade. Mas € fato que esse fendmeno edta articulado sobre bases muito precisas no que
diz regpeto a tecnologia informaciond e mididica enquanto infra-estrutura, por conta
epecidmente dos sdtos de desenvolvimento registrados a partir do século XIX. Dessa
maneira, quaquer reflexdo sobre os meios de comunicacdo exige pensar os fendmenos
globdizantes e pds-modernos. Esse artigo pretende refletir, diante desse panorama, 0 que
acontece com a teevissto e paticulamente com o tegorndismo frente a
acontecimentos, que parece rumar num caminho Unico enquanto técnica, fruto desse
processo de relagdes mundiaizadas.

Pensar a tedlevisdo, enquanto um dos mas importantes e populares meios de
comunicacdo e a producdo de noticias neste meio, exige pensar a grande intervencéo das

midias no cotidiano dos individuos, debrucando-se sobre a fenomenologia e raizes
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episemoldgicas dessa atuacdo, a bem dizer ilimitada, que sera sempre motivo de reflexdes
tedricas, tornam-se fundamentais para a compreensao deste novo tempo.

A propria idéia de pés-modernidade - segundo Rodrigues (1994), o periodo
pogterior a idéa hegemdnica da modernidade fundada na razéo e nos principios iluministas
- eda vinculada a uma s&rie de fenbmenos que basdam o desenvolvimento da humanidade
na idéia de dedteritoridizacdo, na mobilidade do capitd e na interligacdo dos individuos
pelo planeta através das novas tecnologias, onde a auacdo dos meios de comunicagcdo é
decisva, tanto como causa quanto consequiéncia. Significa dizer que, em todos os ambitos
de desenvolvimento da sociedade pds-moderna, ha 0 mesmo ponto comum: a rearticulagéo
e 0s rearranjos econdmicos, politicos e sociais promovidos a partir da onipresenca das
midias na vida cotidiana. Uma presenca e referéncia tdo importante capaz de ser garantia de
integracdo dos individuos a0 mundo, convertendo-se na propria viabilidade da grande teia
das relagbes mundiais.

No ambito econdmico, segundo Cagtells (Giddens:2000), a revolugéo informaciona

setorna abase vidvel do processo globdizante:

As novas tecnologias da informag&o e a comunicagdo baseadas na
microeletronica, as telecomunicagtes e programas de computador

para o funcionamento em rede, proporcionam ainfraestrutura dessa
nova economia. Ainda que a internaciondizacdo das atividades
econdmicas ndo sgja nada de novo, essa infraestrutura tecnol dgica
€. As tecnologias de informagdo e a comunicagdo concebidas em

funcdo das redes permitem uma velocidade e complexidade sem

precedentes na gestdo da economia. Como consequéncia, as
transagdes econdmicas e a produgdo podem aumentar sua escala de
forma espetacular sem que sgja obstaculo para sua capacidade
de conexéo. (Castells apud Giddens: 2000, 82)

Paa o autor, eda flexibilidade na atividade econdmica permite investimentos de
qualquer ordem em qualquer ponto do planeta condicionada apenas por apertar de botdes. E
em busca dos ganhos extreordindrios, os grandes investidores sio também os grandes
responsavels por quebras financeiras em diversos mercados do mundo inteiro. Indo aém, é
fécil perceber a fragilidade e a suscetibilidade desse novo ssema, de maneira que o

mercado financeiro acaba sofrendo todas as interferéncias de outros campos de atuacdo da



midia como a palitica por exemplo, onde os melos de comunicaco, enquanto a “agora dos

tempos modernos’, tém grande participacgo. Retomando Cagtells (2000):

Se analisarmos a repercussdo que tém os aconteci mentos politicos e
as declaragdes dos grandes responsaveis da tomada de decisdes
sobre os mercados financeiros, podemos chegar a conclusdo de que
as turbuléncias informativas, em grande parte descontroladas, sdo
um fator t&o importante como a oferta e a demanda para fixar
precos e as tendéncias nos mercados mundiais. (Castells apud
Giddens, 2000: 87)

E interessante observar como 0 mercado mantém uma posico de absoluto destague
nesse novo tempo de maneira que todas as outras ingdt@ncias socias torna-se subjacentes ao
poder centrd que é sempre econdmico. Por naturalizamos discursos estrategicamente
concebidos dentro da idéa do “globd”, torna-se imediata a associacdo entre relagdes
interplanetérias e suas revezes econdmicas entre os paises. Ocorre que, as conseqiéncias da
globdizacdo mais diretamente ligadas & vida socid e politica sfo desdobramentos de um
processo iniciado pea informacio-mercadoria no dizer de Sodré (2000). E para 0 autor o
paradigma do mercado imposto e cujos critérios de lucro e competividade que tende a

subgtituir a natureza e a histéria na teoria geral das sociedades:

Surge dai, aos poucos, uma visdo e mundo comprometida com a
supremacia da instancia econdmica sobre a politica  (...) As
tecnologias da informacdo, geradoras de uma ideologia da
comunicacdo universal, adequamrse bem a fase em que os
mercados financeiros congituem o principd modelo de
funcionamento da vida socid: veocidade, probabilidade e
instabilidade ou caos tornam-se paréametros de afericdo do “mundo
davida’. (Sodré, 2003:28)

No entanto, ainda que o fenbmeno da globdizacdo se explique prioritariamente pelo
mercado, Castells (Giddens: 2000) chama a atengdo para a importancia que os meios de
comunicacdo tém nisso na medida em que fornecem a infra-estrutura através da redes como
jafoi dito, assim como interfere no comportamento dos mercados por serem formadores de
opinido, 0 que ros da a garantia de que sob, qualquer viés, ainda que o0 que pareca s&r 0

motor desse processo — 0 econdmico — a articulagdo antes de monetaria é midiatica



Por outra pdavras, dgnifica dizer que € impossivel pensyr o cotidiano e a
subjetividade da sociedade sem consderar a experiéncia mididtica, todos estdo de dguma
maneira colocados em contato com 0s meios de comunicacdo do nascimento até a morte.
No ambito cultura, por exemplo, sobre 0 qua € da mesma maneira muito importante que a
forca da globdizacdo sga vista na producdo televisva, € preciso pensar que, Ssegundo
Giddens (1997), a propria construcdo da identidade de cada individuo € produto dessa
interacdo midia e contexto locd, de maneira que, inexoravemente, pensar a identidade e a
cultura, obriga a condderar 0 panorama da transnaciondizacdo dos bens culturas
resultantes da transnacionadizacdo econdmica, socid, politica Resulta dessa idéia, a
necessidade de rediscutir e redefinir esses conceitos de natureza téo mutavels e passives
das interferéncias planet&ias e que, por isso, se encontram num momento de relaivizacdo
do que até entéo funcionava como referéncia para a congtituicdo daidentidade culturd.

Sem limites precisos, a identidade de um individuo ou povo também vé nas suas
indituigdes representativas, os efeitos da mundidizacdo. O enfraguecimento do Estado-
Nacdo, a fragilizagdo dos limites fronteiricos de territorios e identidades, as influéncias de
diferentes culturas interagindo cada vez mais prOximas nos quatro cantos do planeta
parecem criar as lacunas de incertezas necessrias das quais 0s media vao se apropriando,
preenchendo este espaco através do seu discurso de oréculo de nosso tempo.

Assm, no vacuo do Edado, enquanto poder legitimo e indituido, os meios de
comunicagd ganham forca e se olidifican amparados pedo dedumbre tecnoldgico
poderoso e sedutor. Num pais como o Brasil, por exemplo, parece nunca demais dizer que,
com s&ios problemas e desiguadades sociais, 0 consumo e a referenciagdo aos media
torna-s2 anda mais evidente. Essa referenciacdo é especidmente notada com rdacdo a
televisio, 0 melo de comunicacdo de potencidmente maior consumo aqui no pais em
muitos paises no mundo inteiro e por isso um dos icones da representacdo da articulacdo
mididticaglobd.

A Tv Global é Americana?

Se a TV modra ser a expressdo potencial da interligacdo planeté&ia na medida em

que € o veiculo de maior dcance aos usuarios, a reflexdo sobre a producéo telgorndigtica



ganha ainda mas importahcia A cgpacidade da tdevisio de comunicar por conta da
imagem que transcende fronteiras, culturas e idiomas, concede a0 veiculo um poder de
penetracdo incomparavel a outros media Aliado a isso, percebe-se que o avango
tecnoldgico tem na televisio grande visibilidade pela sedugéo do ponto de vista do poder de
transportar o0s telespectadores anda que  imaginariamente €ou imageticamente  aos
acontecimentos exatamente no momento em que ocorrem. No que diz respeito aos media
enquanto “fornecedores’ das noticias que compdem a redidade a rossa volta, a convicgéo
datelevisdo como “jandd’ para o mundo € indiscutivel.

Essas questdes ficam ainda mais evidentes referenciando-se o contexto brasileiro. A
grande massa da populacéo brasileira ndo tem acesso aos jornais impressos. De um lado
pela limitacdo financeira, j& que comprar jornd diariamente torna-se um “luxo” a grande
maioria pertencente as classes populares — e de outro lado, pontencidizando este problema,
eda o limitador do dominio da lingua, exigido por quem desga consumir noticias sob a
forma impressa, hga visto o fao de que as taxas de andfabetismo e semi-anafabetismo sfo
dtas no Brasl. De aguns pontos para o0 resto do planeta, a TV faz com que a informacdo
mundializada sga consumida por bilhdes de pessoas que asssem aos MesSMoOS eventos,
assm como e tornem t&o ignorantes exatamente dos mesmos fatlos que ndo aparecem na
televisio.

Dessa maneira, a Tv é centro de excdéncia Ela eda na sda no lugar mais
privilegiado da estante. Segundo Mattos (2000), sdo 53 milhGes aparelhos em todo pais
segundo dados de 1999, o que representa uma média de um aparelho para cada trés pessoas.
Essa programacdo, que va da teenovela ao programa de auditdrio, filmes, telenovelas, esta
o telgornal que, diante desse contexto, tem um grande poder de penetracdo e referenciacéo
para seus usu&ios. E especidmente através desta ingtituicdo telgornd, que se apresenta
como O porta-voz dos acontecimentos no pais € no mundo, que muitos brasileiros pensam

tomar conta dos principais fatos e noticias que se sucedem no dia. Segundo Mattos (2000):

(...) hoje a tecnologia permite tanto a midia impressa como a midia
detronica inserir em seus noticidarios locais, instantaneamente,
qualquer reportagem internaciona de Ultima hora, enriquecendo o
telgornalismo local, contribuindo para aumentar no telespectador a
sensacdo de que 0 mundo é pegueno. (Mattos, 2000: 17)



Téo evidente torna-se a referenciacéo dos telespectadores com as noticias e 0
telgornd, que ee é freqlentemente a pauta das conversas mais cotidianas, ratificando a
idéa da hipdtese do agenda setting Wolf (1995), segundo a qua 0s meios de comunicacdo
pautam a sociedade, determinando 0s assuntos sobre 0s quais 0 publico deve ter opinido e
discutir . Mdhor dito por Esteves:.

As conversas dos espectadores sobre os contelidos dos programas
s80 uma das mais poderosas formas de evidéncia empirica a ser
considerada em qualquer apreciagdo substantiva e revelagdo de
aspectos sociais e culturais da televisio. E através da conversa
sobre a televisdo que audiéncia se forma em determinadas direcOes,
com determinadas caracteristicas. (Esteves, 1998:160)

Ao fazer um estudo do fluxo de noticias internacionais em quatro noticiaios
noruegueses, Gdtung & Ruge (Traguina1993) apontam a dimensdo da importancia do
telgornd na vida dos telespectadores, especiamente na contribuicdo para a formagéo da

Visd0 de mundo, neste caso Unica:

(...) o mundo € composto por actores individuais e nacionais, e uma
vez que é evidente que a acdo se baseia naimagem que o ator faz da
realidade, a ac8o internaciona seré baseada naimagem darealidade
internacional. Esta imagem ndo € sO moldada pelos media
noticiosos (...). Mas a regularidade, a ubiquidade e a perseveranca
dos media noticiosos transforma-los-& em competidores de
primeira categoria em busca da primera posicdo, enquanto
modeladores de imagem internacionais. Dado que a adequacéo da
imagem em que se baseia, 0 estudo que os media noticiosos déo do
mundo, é de importancia primordia. (Gatung & Ruge apud
Tragquina, 1993: 62)

Ao consderar as dimensdes internacionals de alcance, o autor fala dos atores e da
acéo planetaria corroborando a idéia dos media — e da televisio especificamente — e do
jornaismo neste caso como articuladores causa/consequiéncia desse processo. Ocorre que,
enquanto expressio  também da globdizacdo culturd, a televisito mundid segue os

preceitos do fendmeno da globaizacd que, por essncia, a0 intentar tornar-se mundid,



homogeiniza e anula as diversdades a0 ndo presarvar as diferencas e partularidades
regionais.

A prova disso é que a traducdo da globdizacdo para adguns autores € a
americanizacdo do mundo, uma vez que 0 movimento que é de naureza hegemonica,
encontra a sociedade americana como a expressso maxima e potencid dada sua
interferéncia nos mais variados ambitos no mundo inteiro. S&o os americanos diz Toynbee
(In: Giddens: 2000) que “vendem” os sonhos globais que devem ser sonhados pelo mundo
inteiro. Por isso, 0 autor sustenta a tese de que o debate sobre a globaizacdo culturd é

sobretudo um debate sobre a América e os vaores adquiridos pela sua influéncia crescente:

A geracdo de nossos pais foi melhor que a nossa, dos nossos avés
melhor ainda. (..) n6s somos moramente, espirituamente
empobrecidos comparados com nossos grandes antepassados. Eles
aprenderam grego, nossos filhos assistem South Park,. Eles criaram
Seus proprios entrenimentos na propria familia ao redor do piano a
noite, n0s assistimos ER e Friends. Eles tinham tradicdo, nos
gueremos 0 novo. Eles eram s&ios, nés apenas queremos nos
divertir. (Toynbee apud Giddens, 2000: 192)

Segundo Toynbee (2000)é o risco concreto de se ter uma s visio aravés da TV em
todo planeta, uma visio do que é certo e errado em qualquer disputa, um gerenciamento de
edilo, um formato de negdcios, uma teoria econdmica. E dispara a0 desafiar os jorndidtas
dizendo que ndo sdo mais que reprodutores de informacéo gerada do governo e de press
release, neste caso tratando-se da visdo Unica que atinge a producéo jorndigtica dentro da
televisdo, interferindo na culturatedgorndidtica

E um contrasenso o sentido Unico ja que deveria, ser em tese, 0 momento da grande
“diverdgficacdo” de canas e emissoras advinda do progresso tecnoldgico. Conforme
Busamante (2003), a tecnologia digitd deveria se traduzir em privilégios na &ea da
televisfio jA que as novas tecnologias proporcionariam o barateamento dos custos, do
aumento da mobilidade e flexibilidade e sobretudo de incremento da produtividede
tdevisva E a contrapartida dada exatamente pelo ndo aproveitamento desses recursos na
“pulverizacdo” de vozes mididicas dravés da reestruturacdo do poder televisivo. Para o

autor o caso é sntomatico uma vez que a televisio representa um padréo para 0 conjunto



dos novos melos de comunicagdo, a partir da observacdo da diversficacdo de seus
negécios, sua modaidades de tarifacdo e sua adiantada experiéncia na segmentacdo de

oferta e usuarios.

A televisio digital parecia destinada a levar a todos os lugares e a
um custo bem modesto os beneficios da televisio digital, desde a
televisdo de alta definicéo a oferta de multiplos canais e servigos
interativos, Internet inclusive. (Bustamante, 2003: 181)

A tecnologia do cabo, por exemplo, foi por muito tempo uma promessa de
revigoramento da televisdo loca. O tempo mostrou que a tecnologia € muito cara e por
conta disso inacessivel, dém de ter um acance técnico bastante reduzido.

Dentro desse contexto, 0 que se pode esperar do telgornalismo? Tomando a
perspectiva histérica, vé-se, por exemplo na comparagdo entre a producéo telgornaistica
brasleira na televisdo de ingpiracd nomeadamente americana, com a producdo européia,
uma diminuicdo dessas diferencas. O jorndismo braslero, tomado aqui como a
representagdo da cartilha americana, trabaha sempre a com a defesa da objetividade e
imparcididade, enquanto o jorndismo europeu sempre explicitou seu posicionamento até
porque por muito esteve preso ao controle do Estado sofrendo forte influéncia e por conta
disso nunca se admitiu imparcid e objetivo por conhecer impossibilidade. Segundo
Drummond (2003), o jornalismo brasleiro absorveu muito do jorndismo norte-americano
em relacdo aos enfoques dados nas matérias. Em ambos, ha uma supervaorizacdo de
persondlidades e a publicagio dos fatos sem uma andise profunda. E um tipo de jornaismo
até entdo diferente do jorndismo europeu, que tem uma abordagem mais pedagdgica e uma
interpretacdo critica e intelectudizada dos fatos. Ou nas pdavras de Herscovitz (2000)
enquanto 0 modelo americano € objetivo e a partidario, 0 modeo francés é mais subjetivo,
opinativo, partidario e literario.

A tradicio da dicotomia entre a escola americana e européia prosseguiu em pardeo
a0 surgimento das outras midias e entre elas a televisdn. Quando do surgimento da Tv, o
Brasil, por exemplo, j& estava completamente inserido e adaptado a tecnologia e a0 know-
how americano. Segundo Mattos (2000):



Desde seu advento, na década de 50, a televisdo brasileira tem
sofrido a influéncia americana, tanto na estrutura comercial como
na producdo, importando dos Estados Unidos ndo apenas
programas, mas idéias, temas, roteiros e técnicas administrativas.
(Mattos, 2000: 126).

Tome-se por exemplo, o Jorna Nacional, dentro do contexto brasileiro que é uma
referencia como um grande marco. A gpresentacdo do telgornal a0 pais pela Rede Globo
fol um grande acontecimento por oferecer-se como O programa “integrador” de um Brasl
novo (Bordli & Pridli: 2000). O tedgornd foi o primero a transmitir seu Snd do norte ao
sul do pais em rede naciond, gragas ao gpoio do governo militar. Durante a ditadura, houve
grandes investimentos tecnologicos na aea e entre €es, um piongro ssema de
transmissfo de satdlite e microondas da Embratel. Além do objetivo de integrar a imensidéo
do teritorio braslero daraves da TV, os militares naturdmente tinham interesses
ideoldgicos no poderoso meio de comunicagdo, que viria a se tornar um sustentaculo do
regime.

Além disso, outra marca do tegorna em relacdo aos outros programeas jornalisticos
da Tv, sempre foi a preocupacdo com 0 gprimoramento técnico, de maneira a se cristdizar

como modelo de tdgornalismo braslero. Segundo Hamburger:

(-..) O Jornal Nacional consolidou um formato fixo com a cobertura
da politica naciona, uma pitada de internacional, esportes e alguma
variedade. Apostou na agilidade e na rapidez da noticia curta. Com
esse projeto de jornadismo “clean”, o jorna se impds como um dos
programas de maior audiéncia de nossa tdevisdo. E se tornou
referéncia nacional. (Hamburger apud Bordlli & Prialli, 2000: 57)

A busca por sr 0 modelo de tedgorndismo braslero se traduz exatamente na
producdo desse jorndismo “clean”, “asséptico” que advoga os principios da objetividade e
imparcididade, e que é heranca da escola americana de jorndismo. A exemplo do Jornd
Naciond, a cartilha americana é seguida por todos os tegornais da Rede Globo, que
naiuralmente se deu a partir de um comprometimento entre a emissora brasleira e os

americanos. Grandes investimentos na producéo e técnica dos programas foram a moeda de



troca aos comprometimentos editoriais da Rede Globo e do telgornd, ora com a ideologia
americana, ora.com o governo militar (Rezende: 2000).

Diante desse contexto, o padréo americano de producdo de noticias, além de ser
consderado referéncia de tdgorndismo, € sobretudo um ritua edtratégico de indinto
preservecionista para a emissora, dissmulado através de um discurso da busca “inabdéave”
da verdade dos fatos. Sob a égide/orientacdo dos principios do jorndismo americano de
producdo de noticias para a TV, o telgorndismo globa traz como caracteristicas evidentes
dede entdo, a supeficididade no tratamento dos fatos que impede a praica de um
jorndismo mais denso e critico (Rezende:2000) e a consolidacdo da imagem de modelo de
telgornalismo brasileiro, criando o Padréo Globd de Telgornadismo. Em nome do Padréo
Globa, acetase como regra, orientagbes absolutamente burocréticas, que pretendem dar
a0 jorndismo um tratamento objetivo, como se se tratasse de uma ciéncia exata Séo
exemplos disso orientagbes como 0 estabelecimento do tempo de duragdo que uma sonora
“deve’ ter em uma reportagem, assm como O tempo totd de uma maéia —
independentemente da a complexidade do assunto - para que ndo se comprometa o ritmo
da reportagem:

Ndo como reflexo da censura, a superficididade do noticiéario
explicava-se, assm, como resultado de uma diretriz editoria
baseada na agilidade do estilo “mancheteado”, que se gustava ao
perfil da audiéncia do programa. Essa orientagdo continua a ser
adotada até hoje pelo Jorna Nacional e noticiarios de outras
emissora veiculados no horaio — nobre da TV. (Rezende,
2000:116)

No entanto, sabe-se também que a Rede Globo, por ser congdtituida totamente
através de capita privado — inclusive com recursos externos que Ihe custaram transgredir a
Condituicdo Braslera — se depara com a necessdade de servir a dois senhores de
interesses digtintos. De um lado o interesse publico, por estar trabalhando com matéria de
interesse da sociedade e por estar comprometida com isso através do contrato de exploracéo
da concessio de um cand de tdevisdo, conforme determina a legidacéo brasleira De

outro, etd a necessdade de auto-sustentacd0 da emissoral empresa, que advém da



publicidede e que por sua vez eda condicionada a audiéncia. Ora, s admite-se que a
orientacdo do noticiario € a logica da audiéncia por estar subordinada aos principios liberais
a0 qual qualquer organizacdo privada estd, € bgico pensar que a prioridade talvez ndo sga
0 interese publico, mas sm o interesse do publico enquanto promotor dessa audiéncia.
Pode-se dizer que € no minimo, uma tarefa muito dificil conciliar interesses econbmicos
com a pretacdo de servico ao cidaddo, no sentido de fazer um jornadismo de
esclarecimento e formagao.

Na Europa Ocidenta, no entanto, o modelo estatal perdurou por muito tempo até
gue a introducdo de novas tecnologias exigiram uma nova regulamentagdo a respeito do
tema Segundo Amorim (1997), nos paises da Europa, os sistemas de televisdo passaram
nes Ultimas duas décadas por grandes mudancas tecnologicas e econdmicas como a
introducéo da televisio por cabo e por sadite e a abertura da televisdo comercia. Dessa
maneira, segundo o autor, a protecdo do interesse publico se d4, entre outras formas, através
da exigéncia de um setor de servico publico de medidas de regulamentacéo incidindo em
vaios aspectos da dividade televisva A regulamentacdo televisva foi entdo modificada
para atender as novas condigtes de exercicio da atividade televisiva, combinada com outras
medidas, num instrumento adequado de protecéo do interesse publico.

Apesar do rompimento do monopdlio estatal da televisdo de servico publico e da
expansio da televisito de mercado, 0 servico publico se mantém devido a convicgdo
segundo Amorim (1997) de que sua existéncia é importante para a protegdo do interesse
publico, mesmo depois da separacéo entre a Nno¢do de interesse gerd e 0 modo publico de
gestéo de sarvico:

O caréter publico de uma entidade comecou a ser visto ndo como
consequéncia de seu estatuto juridico, mas das suas fungdes que
desempenha. Nesses termos, passou-se a admitir que entidades,
consideradas publicas sob o aspecto juridico-formal, podem muitas
vezes ter atuacdo contréria aos interesses publicos, enquanto outras,
consideradas privadas pelo mesmo critério, podem realizar funcbes
de interesse publico. (Amorin, 1997: 544)

Sobre a televisdo especificamente, Amorim é categdrico ao afirmar a necessidade da

autonomiaem relacdo as limitaghes econdmicas.



Dificilmente pode-se aceitar a idéia de que um servico de televisio,
funcionando de acordo com a légica econdmica, venha
proporcionar, mesmo em regime de competicdo, um repertdrio
smbdlico apto a aender a diversdade de exigéncias socials,
politicas e culturais que dele se espera. (...) A l6gica econdmica €,
por natureza, limitadora da amplitude que deve ter um servico de
televisdo. Natelevisdo de mercado a énfase é dada ao econdmico; e
tudo que extrgpola esta prioridade somente estarda presente de
maneiraincidental, como subproduto. (Amorim, 1997: 54)

Segundo o autor, 0 controle e a supervisio da televisdo, neste caso, tem sdo a
criacdo de organismos auténomos, como ITC no Reino Unido, CSA na Franca, e AACS em
Portugd, de maneira que o poder publico limita sua intervencdo e se desvincula do controle
direto sobre 0 Sistema de televiséo.

O que mais interessa priorizar, no entanto, SG0 pressupostos que embasam 0 Sstema
de televisio europeu como por exemplo 0 compromisso com o plurdismo e a diversdade,
0 espaco garantido para as informagdes e divulgacdo de assuntos de interesse da cidadania e
da politica. Ou ainda segundo Lopes (1999), h4 condderagbes especificas sobre a
informacdo de sarvico publico como dar uma visdo globa e contextudizadora dos fatos,
procurar 0 contraste de fontes diversificadas, fazer uma rigorosa depuracdo dos dados,
promover o aprofundamento das consequiéncias sociais, politicas e econdmicas, debater-se
por um equilibrio na cobertura territorid, socid e culturd.

Assm, a logica do jorndismo como prestador de servico parece s bem mais
preente na tdevisio e no proprio jorndismo europeu, que tem uma higtéria muito
associada a preocupacdo com 0S meios de comunicagdo enquanto promotores da continua
melhoria da vida culturd dos usuarios. Essa € a razéo pela qua os media europeus nascem
sob a tutda do Estado, justamente para se tornarem independentes dos numeros da
audiéncia conforme ratifica Lopes (1999) ao dizer que Cética em relacdo a0 liberdismo
nas comunicacBes, a Europa segue o outro modelo, o de servigo publico, confiando o
controlo da radiotelevisio ap Estado, como dliés, ja acontecia com a rédio.

Segundo Leal Filho (1997), a concepgdo do modelo europeu de radiodifusio
determina que o radio e a televisio sgam veiculos da producéo cultural de um povo ou de
uma nacdo e, para exercerem essa tarefa ndo podem ser contaminados por interferéncias

politicas e comerciais. Por isso, 0 modeo de teevisdo publica se manteve hegembnico por



muito tempo na Europa. N&o por outro motivo, a rede publica de televisdo - ao contrario do
Brasl onde a rede privada é a lider de audiéncia - nos paises europeus € o principa
expoente do telgorndismo. Devido a iso, foi possivel perceber diferencas na forma de
producdo de noticias no jornalismo do modeo europeu. E uma das razbes € o fato do
jorndismo do outro lado Atlantico seguir a escola européia, preocupada com um jornadismo
mais anditico, mais gorofundado, enfim com menos investimento técnico e mais editorid
por assm dizer.

No entanto, na esteira desse processo de planetarizacdo, onde o Estado, pelas razoes
ja expodas perdeu a forca e representatividade, e pela hegemonia do modelo americano
liberd, redidade vem mudando atuamerte, fruto das mudancas no cenario econdmico

mundia, de maneira que as redes privadas também estdo ganhando forca A esse respeito
Lopesdiz

Uma visdo diferente apareceu nos anos 80, caracterizados por um
retorno do modelo liberd de Estado n&o intervencionista, 0 que
proporcionou um movimento de desregulacdo, provocando a crise
do servico publico. A esta fase sucedeu uma outra que atravessa 0s
anos 90, menos entusiasta do liberalismo, mas ndo t&o segura da
necessidade de fortalecimento dos servigos publicos.(...) A crise na
televisdo publica € notdrid’. (Lopes, 1999: 157)

A previsdo da ocupagdo privadano cendrio midiético € corroborada por Wolton:

Na Europa Ocidental 0 movimento vai mais depressa — na Espanha,
na Grécia, em Portugal — com o risco de que uma boa parte da
indistria da comunicagdo nesses paises passe para O controle
financeiro de capitais privados estrangeiros. (Wolton: 1999:300)

Na verdade, o progresso tecnolégico tem tido o efeito exatamente ao contrario do
gue deveria enquanto promotor de idéias plurais. Segundo Bustamante (2003) o modelo
europeu cléssico estd se rompendo a partir da migracdo do broadcasting para o
narrowcastingo. H4 uma perda crescente da importancia da TV plblica especidmente na
Europa Ocidenta, a partir do fim dos monopdlios publicos. A competicdo privada e a

penlria dos meios publicos somada a perda da legitimidade dos servigos publicos tém



provocado isso. A saida tem sido ou novas edtratégias como reforco das fungbes dos
servico publico, ou risco de margindizacao ou, ainda, a busca da maximizacdo comercid
de sua oferta que agudiza a perda de legimtidade. A retirada do Estado € também gerada
pela flexibilizacdo e desregulamentacdo do setor que pode resultar na dominagdo total das
redes privadas na era digital, de maneira que as novas redes se conformam como um setor
fortemente oligopolista e ndo poucas vezes cruzado com o poder das comunicaches
tradicionais.

Em relacéo a producdo de noticias, é preciso consderar que o jornalismo europeu
a0 se embasar na retorica discurdva, ndo investe tanto no gprimoramento tecnoldgico como
0s americanos. Ao fazer grandes investimentos nessa area a ponto de sobrepor técnica ao
contetido, o telgornalismo americano se apresenta como sendo padréo de referéncia — pelo
menos em tecnologia — aos demais paises. E é exatamente por conta dessa “lideranca’
técnica que as emissoras européias parecem se apropriar desse padréo telgorndistico que,
por sua vez, pode oferecer riscos como o0 de diluir as particularidades de cada pais na
manera de fazer noticias para a TV. Nao O peo dedumbre tecnoldgico, mas também
porque este padréo sobretudo pode oferecer uma readegquacdo produtiva oportuna as
emisoras, na medida em que eda de acordo com as exigéncias do desenvolvimento

econdmico proprio de tempos globais.
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