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A industria do turismo e da festa apropriou-se de simbolos da cultura
afro-descendente para divulgar a Bahia como um espaco do néo-
trabalho, contribuindo para a construcdo do estereGtipo da preguica
baiana. A midia referendou e deu ava para que essa bandizacdo
simbdlica pudesse se efetivar, 0 que sugere uma reflexdo sobre o
preparo de seus profissionais no tocante & compreensdo da dinémica

cultural contemporanea.

S80 muitos os debates intelectuais que referendam o alcance damidia tanto
na producdo de um saber critico, quanto em seu poder criar dissimulagfes sobre o real.
Essadiscussdo remete-nos adois tipos de questdes basilares: por um lado, os interesses -
sempre ideoldgicos -  subjacentes ao veiculo de comunicagao e, por outro, a preparacao
intelectual do profissional da midia, cuja visdo de mundo ir4 pontuar, para o caso do
jornalismo, o recorte e 0 teor das matérias apresentadas.

Temas aparentemente banais, como € o caso de matérias divulgadas nos cadernos
de turismo, podem vir a se constituir em importantes espacos de manuseio e reproducdo
de imagens esterectipadas, que, quando emitidas por veiculos com legitimidade e
guantitativamente abrangentes - como € o caso da grande imprensa - acabam por
referendar, ou até construir, representacbes preconceituosas sobre o real, que se
disseminam no contexto social como se fossem verdades inquestionavels.

Ao investigar 0 “mito da preguica baiana’, constatel - por meio de pesquisa
empirica- que essa imagem formulada sobre a Bahia ndo corresponde a dindmica do
mundo do trabalho e a insercdo da forca de trabalho nas relacBes do capitalismo
industrial que se implantou em Salvador a partir dos anos 50. Verifiquei, inclusive, que o
calendério das festas, incluindo-se o carnaval, ndo tem repercussdes no ritmo do trabalho

industrial e que os ciclos das festas, a0 contrario do que apregoa 0 senso comum -

! Este artigo é parte da tese de doutorado em Antropologia, defendida na USP, em 1998, sob o
titulo “O Mito da Preguica Baiana”.

2 Antropdloga, docente do I nstituto de Ciéncias Hmanas e do Instituto de Artes, Comunicagdes e
Turismo da PUC-Campinas.



sobretudo o carnaval e asfestas juninas- aguecem o mercado de trabalho, constituindo-
Se em momentos em gue os baianos mais trabal ham.

A partir dai, uma questdo bastante 6bvia veio a tonaz como se formou
historicamente a imagem de que baiano ndo trabalha? Ou sga, se os baianos trabalham
tanto, como € que a imagem da preguica foi sendo colada a sua identidade? Que
processos histdricos possibilitaram a construcéo dessa representacao?

Investir esforcos em direcdo ao desvendamento dessa tematica significou uma
incursdo em varios desdobramentos  referidos, em sua maior parte, a questéo racial,
tematica que se faz presente em varios processos. a intensificacdo da migracao
nordesting, incrementada a partir da construcdo da rodovia Rio-Bahia; a inser¢do da
Bahia no processo de industrializagdo do sudeste, caracterizado por uma divisdo inter-
regional do trabalho; a nominacdo utilizada pelas  €elites baianas em relacéo ao préprio
baiano; o discurso de artistas baianos, que usam a preguica como trago de diferenciacéo;
avisdo afro-descendente sobre o tempo e o significado do trabalho; os pronunciamentos
que 0s meios de comunicagdo de massa emitiram - dos anos 50 em diante® - tanto em
relacdo & presenca de nordentinos no sudeste quanto e a cultura afro-descendente

baiana. Este Ultimo aspecto € o que nosinteressa explicitar aqui.

% Pesquisei trésjornais - Jornal do Brasil, Estado de S8 Paulo, Folhade Sao Paulo ( e Correio da
Manhd) - no periodo de 1950 a 1980, com o intuito de verificar de que forma a Bahia e os baianos foram
sendo retratados pela midia em trés momentos : aintensificacdo do proceso migratério de nordestinos para
o sudeste (onde sd0 genericamente nominados por “baianos’), o processo de industrializac8o baiana,
iniciada a partir da década de 50, ainsercdo da Bahianaindlstria do turismo, sob atutela de Antonio
Carlos Magalhaes, particularmente a partir de 1968, quando se cria a Bahiatursa e quando se iniciam
reformas farabnicas no espagco urbano de Salvador visando sua modernizagéo.



A imagem dapreguicabaiana remete adois campos de significacdo: o0 espaco
depreciativo, pegorativo, que ao nominar o baiano como preguicoso, indolente e vadio
desgualifica-o e associa-0 a uma condicéo de inferioridade, e o0 espaco do  elogio,
diretamente relacionado & idéia de baianidade’ e que distingue o0 baiano, enquanto ser
ontolégico, de todas as outras identidades brasileiras. Ou sgja, a condicdo de “ser baiano”
estaria associada a algumas qualidades exclusivas, dentre as quais se colocaa preguica,
descrita como um jeito peculiar de elaborar vida cotidiana: “apreguica € uma especiaria

que a Bahia serve em bandgja para todo o Brasil”®

. Umaincursdo na histéria é capaz de
desvendar facetas importantes dessas duas imagens.

Apbs ter sido a capital da coldnia, Salvador permaneceu com uma vida
econdmica, social, politica e cultural mais ou menos isolada, até os anos 40 deste século.
Assim, enquanto a Bahia estavaem seu lugar, ou sgja, ndo havia migragdo baiana em
grande escala para as regides sudeste e sul e por outro lado Salvador ainda ndo havia
sido incorporada a dindmica do capitalismo industrial, essas imagens sobre a preguica
ndo haviam sido formuladas®’. Foi no movimento de insercdo da Bahia na divisio inter-
regional do trabalho - tanto em termos econdmicos quanto em termos do mercado de bens
simbdlicos - que os baianos gradativamente “adquiriram” a fama de serem preguicosos.
Nesse percurso - momento em que a Bahia comegou a se projetar  também pela via
artistico-cultural  (através do movimento tropicalista de 1967) e turistica - é que a
adjetivacdo da preguica foi sendo colada a imagem da identidade baiana, legitimando-se
no senso comum’  uma representacdo de que os baianos fazem "corpo mole", sdo
folgados, indolentes, ndo gostam de trabalhar e vivem em festa o ano todo.

Ao andlisar distintos mecanismos sociais que produzem a estigmatizacéo e a
segregacdo de alguns sujeitos e categorias sociais, Goffman afirma que esse processo se
efetiva por meio da nominagéo, que cumpre atarefa de fazer distingdes entre 0s que sdo

considerados desgjaveis dagueles que se pretende controlar ou excluir:

“ Sobre o idedrio da "baianidade" Cf. Osmundo S. de Araljo Pinho. “ Descentrando o Pelé:
Narrativas, Territorios e Desigualdades Raciais no Centro Histérico de Salvador”. Tese de Mestrado em
Antropologia. Campinas. Unicamp.

® Pronunciamento de Gilberto Gil durante o Show “Unpluged”, apresentado em Campinas em agosto
de 1996.

& Conforme pudemos verificar através de artigos dos jornaise cronicas nos jornais pesquisados.
" Refiro-me, aqui, particularmente a regides sudeste e sul, espaco da hegemonia econdmica

nacional e da consequente elaboracdo de idéias com o poder de se disseminarem como verdadeiras. Seria
interessante pontuar como se processa a imagem da Bahia para ndo baianos de outros estados brasileiros.



"A estigmatizacéo dagqueles que tém maus antecedentes morais pode, nitidamente,

funcionar como um meio de controle social formal; a estigmatizacdo de membros de

certos grupos raciais, religiosos ou étnicos tem funcionado, aparentemente, como
um meio de afastar essas minorias de diversas vias de competiczo...".°

Como sustenta Bourdieu, mais do que instrumentos de conhecimento, as
classificagdes sd0 instrumentos de poder, orientadas por interesses de grupos que disputam
espacos dentro de um campo especifico de "luta’ social®. O teor danominagdo projeta-
se a partir dos interesses subjacentes a um determinado campo de acdo,
classificando e ingituindo valores sociais numa ordenacdo hierarquica entre sujeitos
gue interagem em um mesmo contexto histérico Nesse sentido, a atribuicéo de preguica a
baianos - forma genérica de nominar, em S0 Paulo, nordestinos de todas as origens -
tem sido um instrumento poderoso de exclusdo desses sujeitos.

Bourdieu sugere que a producdo de idéias acerca do mundo socia acha-se sempre
subordinada & |6gica da conquista do poder *° e que para compreender o real é preciso
apreender, a0 mesmo tempo, o que € ingtituido - resultante da luta para fazer existir ou
inexistir o que existe em um determinado espago de tempo - e as representagcdes, ou sgja,
“enunciados performativos que pretendem fazer acontecer o que eles enunciam” e cuja
eficécia é proporcional & autoridade daquele que enuncia™. No campo politico, a palavra
da autoridade tem o poder de agir sobre o mundo socia e, de fato, institui-lo. Da mesma
maneira, O pronunciamento de sujeitos sociais que ocupam espacos reais e simbolicos
de prestigio - a exemplo da grande midia- também tém o poder de exercer grande
influéncia na formulag3o das representagdes coletivas. E essa a arquitetura da fala dos
chamados mediadores simbdlicos™, ou sgja, artistas e intelectuais que, através da
literatura, da musica, dos meios de comunicacdo de massa e da prépria ciéncia, foram
construindo, dando forma e legitimando as imagens da Bahia como 0 "locus' do ndo

trabalho, em pronunciamentos que podem se apresentar de forma bastante velada.

8 Erving Goffman. Estigma. Rio de Janeiro: Zahar, 1975, pp 149-150.
® Pierre Bourdieu. La Distincion. Paris: Les Edition da Minuit, 1979, p. 556.

10 Cf. Pierre Bourdieu. A Economia das Trocas Linguisticas. S8 Paulo: EDUSP e O Poder
Simbdlico, op.cit.

! pierre Bourdieu. A Economia das Trocas Linguisticas, op. cit., pp. 111- 112.
12 sobre o papel dos mediadores simbdlicos ver Renato Ortiz. Cultura Brasileira e |dentidade

Nacional, SP: Brasiliense, 1985, e Peter Fry. Para Ingles Ver . Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1982, Estado
especialmente o cap. 1I.



Por mais que distintos segmentos baianos falem da preguica enquanto
comportamento manifesto’®, sdo os intelectuais e artistas que aparecem como um dos
mais importantes  artifices construtores desse imaginario coletivo mais amplo, que
associa a Bahia ao "dolce farniente”. Representando apenas partes de um todo, uma vez
que o red é marcado por uma pluraidade de visdes de mundo e de condigdes reais de
existéncia - eles desempenham papéis sociais que os autorizam a emitir e  disseminar
publicamente opinides sobre o todo social. Suas falas tém o poder de reinventar o real -
que SO é "tangivel" a partir da simbolizagio™, pois ao interpretar a redidade, reconstroem-
na, criam sobre ela impressdes que sd0 interiorizadas e legitimadas, sgja  pelos sujeitos
que compdem o cendrio dessareadlidade, sgja por sujeitos externos aele.

Nos mais distintos campos, nha politica, na literatura, na ciéncia, na misica, na
indUstria do turismo, namidia - s80 esses os sujeitos que falam publicamente por nés, a
um tempo em que falam para nés, ja que delineiam representacbes de mundo que se
colam a redliidade enunciada e se tornam verdadeiras, porque ditas por atores
autorizados afalar'™ e a criar categorias importantes na visio de mundo do  senso comum

Para 0 caso da midia, vade lembrar que as imagens do baiano preguicoso
comecaram a ser tecidas em um contexto histérico no qua o rédio, arevistae o jorna
eram o0s principais meios de comunicacdo de massa brasileiros”®, ja que a televisio,
inaugurada em 1950, passou a ter um alcance mais abrangente apenas na segunda
metade dos anos 60. Por essarazdo o jornal foi tomado como exemplo de um importante
veiculo em termos da disseminacdo de idéias. Como afirma Serva, "a acdo jorndistica
explicaoreal eo tornaconhecido, criando, assm, areferéncia interior para o receptor e

dando aele o conhecimento necessario para que os fatos passem a ter sentido""’.

3 Nos originais da tese analiso o discurso politico sobre a construcéo simbélica da Bahia, o
discurso da midia sobre 0 processo migratdrio nordestino e o discursos de artistas baianos sobre a preguica
baiana.

14 Cf. Clifford Geertz. A Interpretacéo das Culturas. Rio de Janeiro. Zahar, 1978 e Paul Ricoeur.
"Ciénciae Ideologia'. Cadernos de Historia e Filosofia da Céncia, n. 1, Campinas. Unicamp, 1980, pp.
21-43.

15 Cf. Marilena Chaui. Cultura e Democracia: o Discurso Competente e Outras Falas. S&o Paulo:
Moderna, 1980.

16 Cf. Renato Ortiz. A Moderna Tradicdo Brasileira. S&o Paul: Brasiliense, 1988.

17 efio Serva. "O Caos e os Jornais' in Revista USP. Dossié Sociedade de Massa e Identidade. S0
Paulo: USP, 1989, pp. 118-125, p. 121.



Na chamada grande imprensa de S30 Paulo e Rio de Janeiro™®, aregifo nordeste -
assim como o norte e 0 centro-oeste - praticamente ndo existe até os anos 50, quando o
capitalismo comegca a incorporéla a divisdo regiona do trabalho. Nessa década, as
primeiras paginas dos jornais eram dedicadas exclusvamente a noticias internacionais,
num momento em que a guerra fria expandia os tentaculos do capitalismo americano. O
"Jornal do Brasil", alocado naentdo capital federal, foi o primeiro anoticiar o Brasil
na primeira pagina, a partir de 1958, em manchetes destacando questBes politicas e,
eventua mente, noticiando queda de avides, acidentes ndo tao raros para uma época em que
aaviagdo comercial comegava a se desenvolver no mundo todo. No entanto, mesmo em
guestbes nacionais, O Brasil parece ser um pais que sO existe de Minas Gerais a0 Rio
Grande do Sul. As Unicas noticias que aparecem com maior fregiiéncia sdo relacionadas a
migracdo nordesting, e, mesmo assim, apenas nos periodos das grandes secas. A imprensa
paulista também "descobre” o nordeste através da seca e de sua conseqiéncia mais
importante: a migragdo de nordestinos. Compactuando com o discurso das elites, os
migrantes vao sendo retratados pela midia como os responsavels pela desordem urbana e
pelo caos socia. A eles atribui-se um conjunto de negatividades - sGo pobres, famintos,
analfabetos, despreparados para o trabalho - que, a nivel smbdlico, acabam por justificar
sua propria exclusdo. Isso  exime o aparelho de estado da responsabilidade sobre o
processo migratorio, que tem como causa principal  a concentracdo de riqueza e a falta de
investimento socia. E o migrante que acaba sendo cul pabilizado pela migrago.

Em meados dos anos 50, um outro discurso foi sendo lentamente,  delineado
pelos  veiculos de comunicacdo: a definicdo gradua da Bahia como loca turistico,
exotico, mistico, misterioso, camo, um lugar do ndo-trabalho. Por meio de acdes
promovidas pelo aparelho de estado, a Bahia (particularmente Salvador), comega a
transvertir-se para se oferecer ao forasteiro a cultura dos sujeitos que ela propria excluiu,

ou segja os afro-descendentes,

18 Estamos nos referindo especialmente  aos periddicos "O Estado de Sdo Paulo” e "Jorna do
Brasil".



A oficializac8o do turismo baiano teve inicio em 4 de dezembro de 1951, gracas a
uma lei que criava o novo Cédigo Tributario e de Rendas do Municipio da Cidade de
Salvador. No titulo XIII este codigo ingtituia uma taxa de turismo sobre as passagens
vendidas, didrias em hotéis, concessionérias e arrendatérios de veiculos maritimos, aéreos e
terrestres'. Criados em setembro de 1953, o Conselho de Turismo da Cidade de Salvador
e o Diretério Municipa de Turismo langam, no ano seguinte, um plano diretor de turismo
para orientar uma atividade que, em 1959, transformou-se em um dos setores
programéticos do "Plano de Desenvolvimento da Bahid'. A Bahiathursafoi fundada menos
de uma década depois, em 29 de agosto de 1968, com a finalidade, dentre outras:
promover 0 aumento do fluxo turistico para o estado; divulgalo nacional e
internacionalmente, através da realizacdo de eventos e edicdo de materiais promocionais,
melhorar a qualidade dos servicos turisticos; promover a valorizacdo do patriménio natural
e cultural.

Os emprendimentos da Bahiatursa, que transformaram Salvador em um dos
principais polos turisticos brasileiros alcangaram formas inusitadas e inovadoras:

"A ousada criatividade da levou a Bahia a ser cenario e citagdo constante da

telenovela “Agua Viva'... cujos resultados logo se fizeram sentir, com o

significativo aumento do fluxo turistico na temporada seguinte... O apoio da Bahia

em producdes de telenovelas brasileiras, dentre as quais o seriado "O Bem Amado”

inaugurou uma nova etapa no setor de promogao turistica do Brasil".

19 Cf. Pasta sobre a histéria da Bahiatursa, no arquivo deste 6rgéo em Salvador.

20 Bghia-Turismo. Relatério 1979-1983. Salvador: Bahiatursa, 1983, mimeo.



Assm, Bahia legitima se no cen&io brasileiro, por via do discurso oficia do
aparelho de estado, promovendo um crescimento de 32,9% do turismo nos anos 80, com
um incremento também a nivel internacional, cujos voos aumentaram em 333,3% naguela
década. **Além da permanente campanha de divulgacio nos meios de comunicacdo e nas
agéncias de turismo, nacionais e internacionais, a Bahiatursa adotou vérias providéncias
para se consolidar no mercado, criando e apoiando muitos eventos festivos, culturais e
esportivos na cidade (entre 1979-1983 promoveu ou apoiou mais de 100 eventos): "a noite
do samba’, "ceia baiana’, "samba de roda’, "o sol se pde no farol”, "o dia da baiana’,
"regata de saveiros', "musicamp", "feiras de artesanato”, "festivais de muasica’, "exposi¢cdes
de artistas’, etc. Organizou o ciclo de festas e 0 carnaval, que passou a ter cinco dias de
folia, "tudo isso com o propoésito de dar um sentido Unico e red as manifestacdes
populares... Tudo € muito natural e  esponténeo, mas realizado com profissionalismo e
fé, como mandam a economia e os orixas. O povo dessa terra, o verdadeiro dono dessa
festa, continua com suas portas abertas, orgulhoso de sua nova casa'>.

A Bahiatursa, com o imprescindivel apoio da midia, foi uma das principais
responsavels pela insercdo e disseminacdo da imagem da cultura afro-descendente baiana
no mercado de bens simbdlicos, tendo como umadas pilastras a reafirmacéo daimagem da
preguica. E a partir da ag&0 conjunta entre governo de Estado e a midia que a tradicéo
afro-descendente  vai sendo retratada como folclérica, exética, sensual, mistica, pronta
para 0 consumo e produzida por um povo que sofre muito, mas que é feliz. Para
avaliar a eficicia dessa atuacdo € interessante observar que um de seus veiculos de
comunicagdo da Bahiatursa, a revista "Viver Bahid', langada em novembro de 1973,
logo no primeiro nimero, estampou na capa uma foto de mae-de-santo e em nas
contracapas a seguinte propaganda:

"Estamos distribuindo dinheiro para vocé visitar a Bahia...sua viagem, estadia e

gastos financeiros em até 24 meses. Procure 0 Baneb ou consulte seu agente de

viagem".

"Viver, sem pressa, com forga. Viver sem pressa. Negra Bahia, sensua”.

2L A Bahiatursa divulgou que Salvador recebeu 2.7 milhdes de visitantes em 1995. Cf Revista"Isto
E", 24/7/1996.

2 |bidem.



"Viver Bahid', é apenas um retrato do modelo desse desenvolvimento turistico
baiano, que va disseminando, particularmente através da grande midia - como ver-se-a
mais adiante - imagens esterectipadas da cultura afro-descendente, tomando o
candomblé, a misica e as festas tradicionais - que passam a ser tratadas como "festas
populares' - como traco distintivo dessa Bahia exética e misteriosa. "Sem cansaco, sem
ressaca, O POvVO segue 0S santos até o carnaval"?*; ... as pessoas tém um jeito especial de
viver, como se 0 verdo durasse o ano todo"**; "As festas populares em Salvador: o baiano
quando n3o estd em festa, estd ensaiando"®; "Bahia, terra da felicidade: ritmo calmo,
descontraido, terra cheia de encantos e mistérios, povo aegre e hospitaleiro”... cultura
formada por brancos, negros e mulatos'.

A propagandaturistica em torno daimagem da Bahia pode ser considerada como
um discurso basilar na construcdo da imagem da preguica e da festa, ao aderir sobre a
cidade uma aura paradisiaca, com desdobramentos que acabam forcando a prefeitura
local alancar, em 1997, uma insistente campanha contra o assédio sexua de criancas na
cidade, que passou aser vendida parao turistaestrangeiro como um loca privilegiado
para o encontro com a sensualidade, afolia e o prazer.

Apesar do maior fluxo turistico & capital baiana ser oriunda de S& Paulo™, é no
"Jornal do Brasil" que tem a maior periodicidade de referéncias e que publica o maior
numero de grandes matérias sobre a Bahia, notadamente sobre Salvador. Talvez isso possa
ser explicado em funcdo desse jorna ter instalado  sua sucursal baiana ja em 1969. No
periodo pesquisado - 1950 a 1985 - os cadernos de turismo de ambos os jornais,
repetem o mesmo padrdo, divulgando uma representagcéo de Salvador como  cidade que,
aém de muitas belezas naturais e arquitetbnicas, vive sempre em festa, sob a mais
perfeita democracia racial e socia, povoada por gente trangtila, cama e onde ndo da

vontade de trabalhar. Esse discurso € uma constante.

2 Revista"Viver Bahia', ano Ill, n. 28, 1976.
% |bidem, n. 27, 1976.

% Titulo de matéria publicada na revista"Turismo e Lazer". Salvador: Bahiatursa, ano VII, n. 75,
ago, 1992, pp.18-19.

26 Bahia-Turismo. Relatério da Bahiatursa: 1979-1983, mimeo.

2" Uma dos levantamentos realizados pela Bahiathursa foi divulgado em 20/2/1973, no "Jornal do
Brasil", informando que da pesquisa amostral, 22,6% era paulista.



Ao observar o tratamento dado pelos jornaisa outras capitais do nordeste, muitas
diferencas saltam aos olhos: Recife e Olinda sd sempre associadas a um lugar de povo
sério e trabahador, local de muita importancia histérica; S8o Luis destaca-se por sua
arquitetura e seu povo "pitoresco”; Natal, Jodo Pessoa e Fortaleza chamam a atencéo
pelas belezas de sua praias. Todos sdo lembrados pela culinéria, folclore, arquitetura,
fortalezas e pelo artesanato. Mas Salvador é marcadamente distinta:  a capital nordestina
guantitativamente mais divulgada nos cadernos de turismo tem como  destaque acultura
afro-descendente.

Em meados dos anos 50, "O Estado de S&o Paulo” comegou a difundir o turismo
nacional, tanto por meio de propagandas de agéncias  quanto através de matérias que
persuadiam o virtual visitantea  conhecer aterra onde surgiu o Brasil e onde se instalou
a Hidroelétrica da Paulo Afonso. Divulga-se uma Salvador histérica, lendéria e mistica,
suas praias, seu artesanato, aarquitetura, o exotismo da cozinha afro-brasileira, a"cultura
pitoresca’, os candomblés, o sincretismo religioso, os vendedores ambulantes, a baiana de
acargjé, os vendedores de rolete de cana e de agua de coco, que fazem uma cidade
folclérica, apesar das desigualdades expressas na existénciade "um ndmero grande de
pedintes que sdo fruto da improdutividade da lavoura, da indlstria e do comércio baiano, o
gue d& ao povo baiano poucas oportunidades para 0 desenvolvimento de atividades Gteis e
regulares’. ("O Estado de Sdo Paulo", 19/2/1955). No entanto, mesmo as precérias
condicbes de existéncia sdo retratadas como se fizessem parte do proprio folclore, a
exemplo dos inimeros vendedores ambulantes que operam no mercado informa de
trabalho. Sob essa 6tica, referindo-se a visdo do turista sobre Salvador, Faria afirma que:

“..essa pobreza sempre se lhe apresenta em trges pitorescos, folcloricos,

misteriosos até. Nem mesmo as visitas eventuais aos bairros pobres... em busca de

um candomblé mais puro ou de uma roda de samba esponténea e menos comercial
ddo ao visitante o sentido tragico da pobreza urbana de Salvador...Persiste, sempre,

a impressdo que se esta diante de uma pobreza fécil e gostosa, pouco ressentida,

picara sendo desdenhosa do bem-estar moderno" %,

2 Vilmar Faria. "Diviso Inter-Regional do Trabalho e Pobreza Urbana: O Caso de Salvador".
Bahia de Todos os Pobres. Guaracy A. A. de Souzae V. Faria (orgs). Petrépolis: Vozes/Cebrap, 1980, p.
23.



As matérias publicadas nesse periodo ainda ddo pouco destaque ao calendério de
festas, enquanto o exotismo do candomblé e da macumba (sic)*® s permanentemente
destacados. "A Bahia pitorescac Candomblés de Salvador. O candomblé é o primeiro
ponto que o turistas querem ver quando chegam a Salvador" ( “Jornal do Brasil”,
4/12/1955).

E nos anos 60 que a seducdo do turismo baiano toma um rumo definitivo,
especiamente apds 1968, quando tiveram inicio atos investimentos no espaco urbano,
tendo como uma das finalidades higienizar a cidade para viabilizar sua exploragdo turistica.
O "Suplemento Turismo" de “O Estado de Sdo Paulo”  passa a dedicar a Salvador
extensas e periodicas matérias, com roteiros de viagens que incluiam passel0s assaz
exoticos, anunciados pelas agéncias de turismo: "Carnaval: Sete dias na Bahia... excursdo
especial a Mataripe, onde os turistas seréo recebidos por técnicos da Petrobras ('O Estado
de S&o Paulo”, 15/2/1963).

Salvador vai sendo "descoberta’ como um ancoradouro de mistérios, que possibilita
uma orgia de pratos deliciosos e exéticos, a capital do turismo no Brasil (O Estado de Séo
Paulo", 3/2/1974), "...tao rica e téo pobre, tdo religiosa e tdo mistica, tdo velha e tdo nova,
Salvador desconcerta o visitante. Os contrastes sGo marcantes na cidade ata e na cidade
baixa... os prédios seculares misturam-se com 0s modernos.... carros luxuosos correm pelas
ruas, enquanto as crianga carentes cercam os turistas em busca de trocados.” ("O Estado de
S8o Paulo”, 14/7/1967)

O "Jorna do Brasil" deu inicio a divulgacgo do turismo baiano em meados dos anos
60, mas foi a partir de 1969%, com aimplantacdo de sua sucursal baiana, que Salvador
passou aser a maior fornecedora de noticias para as paginas do "Caderno de
Automoveis e Turismo" (“Jornal do Brasil",14/2/1971).

Utilizando a imprensa escrita como exemplo do que ocorria nos meios de
comunicagdo de massa - jornas, revista, emissoras de televisdo, radio -  pode-se
contemplar como Salvador foi sendo associada a uma representacéo de festa, misticismo,
magia, espago do ndo-trabalho, onde as pessoas vivem em um permanente estado de

alegria e despojamento, proporcionado pela sua condi¢cdo mestica, de origem africana, ou

29 Num absoluto despreparo e desconhecimento das tradi¢es africanas no Brasil, os jornais
embaralham termos como “candomblé’, “macumba’, “umbanda’, “magia’, “religiao”, etc.

% Observe-se que, 0 entdo prefeito  Antonio Carlos Magalhdes  utilizou-se fartamente do
"Jornal do Brasil" paradivulgar as suas grandes obras, aexemplodo suplemento de 27 paginas,
publicado em 3/1/1969 e de varios outros que o sucederam, quase sempre disfarcadamente oficiais, mas
visivelmente como matérias pagas.



sgja, de uma aegria que estd na raga, como se cultura fosse determinada pelas

caracteristicas biolégicas. Alguns trechos de noticiérios s8o muito elucidativos.
"E 14 que nasceu a alegria, que esta no ar, no sol, na luz intensamente clara do dia,
no sangue do baiano nas cores das casas, que ddo a cidade o aspecto de um lugar
permanentemente decorado para o carnaval. E foi |4 que nasceu a classica
expressdo "calma no Brasil". E com calma que o baiano vive, com calma que sai na
pesca em saveiros ou no xaréu, que suporta o elevado custo de vida, que espera
por uma gudazinha do Senhor do Bonfim... A gente, suas roupas e suas casas
formam a unidade ideal para as festas, que durante todo 0 més de janeiro dominam
aBahia... Asfestas sdo, em realidade, uma coisa sO: 0 carnaval, porque em todas
as festas ditas religiosas... S8 mais uma ocasido para que a alegria de estar vivo sgja
demonstrada, € quase que como se 0 santo viesse rir e cantar com os que festgjam...
As festa ndo acontece em nada exterior, €la esta por dentro das pessoas... O que ha
a fazer é sentar numa das barraguinhas.. e deixar levar pela conversa do
baiano.."("Jornal do Brasil", 4/3/1967).
"A Bahia é para ser vista sem pressa... As festas populares que comecam no fim do
ano e sO terminam no carnaval, constituem um feitico. A terra tem calor humano.
As proibicdes sd0 quase sempre desrespeitadas, porque o0 'da&se um jeito’ € uma
constante... O Governo Luiz Viana Filho abre os caminhos da nova Bahia ao
turismo...O grande ciclo de festas populares da Bahia tem trés meses. comega em 2
de fevereiro e sb vai terminar quando morrer o carnaval nos bairros de Areia Preta,
Ondina, em festas de samba de roda, capoeira... E é durante trés meses que a Bahia
€ mais Bahia, reino das festas populares, dominado pelo sincretismo religioso e
pelas supersticdes, reino dos sons, ritmos, movimentos... Durante trés meses o
baiano rende homenagem aos seus santos catélicos, ab mesmo tempo em que
cultuam os que vieram da Africa, através dos escravos....Quando vocé sdta do
avido, um ar gostoso e morno o envolve. Aos poucos VOCE vai percebendo gque esse
ar morno € a propria Bahia. Sdo as pessoas camas, que dirigem calmo, que andam
camo, que falam calmo; € o quente das batidas, do tira-gosto, da lambreta, do
marisco, do dendé e do amendoim... ruas que sobem e descem ... a gente criola que
fala gostoso, os vendedores ambulantes. ... as frutas vendidas em rodelas... um
tropicalismo total. Na Bahia 0 que a gente menos tem € vontade de trabal har."
("Jornal do Brasil", 3/1/1969).



"Na sua formagdo a cidade sofreu influéncias muito marcantes...o mar:
principamente a tardinha, 0 mar projeta uma brisa salgada na cidade, que, segundo
a voz popular, tem cheiro de mulher e convite ao descanso. O negro.. a religido:
candomblé e amacumba." ("Jornal do Brasil", 10/2/1970).

"Festas. a degria 0 ano inteiro, € o povo como ele quer” ("Jorna do Brasil”,
8/2/1973).

"Nada é organizado, o carnaval brota espontaneo”("Jornal do Brasil", 2/3/1973).
"Bahia: as festas fora de temporada. A Bahia ndo deve ser visitada apenas nos
meses de dezembro, janeiro e fevereiro... A Bahiatursa promove festas durante
todo o ano... principalmente de agosto a novembro. Podem-se ver varios trios,
blocos...""Jorna do Brasil", 4/7/1973)

"E tempo de festas na Bahia: do final de novembro até o carnaval Salvador vive em
estado de festa... de 17 a 20 de janeiro acontece o espetaculo fetichista mais
completo do pais. alavagem do Bonfim"(Jornal do Brasil, 21/11/1974)

"No calendario de festas populares quase ndo ha interrupcéo durante trés meses... E
diariamente o turista freqlientara bairros diferentes da e conhecera as caracteristicas
de cadaumadas festas." (Jornal do Brasil, 11/3/1975)

"Salvador: para além da paisagem turistica. Um dos encantos que 0s outros centros
urbanos percebem em Salvador € que ndo h4 o0 ar preocupado e sofrido, 0 gesto
brusco, passo apressado e desatento dos povos dominados pela filosofia do viver
para trabalhar... Os que visitam a cidade observam o caréter cordia e cooperativo
de sua gente.. alguns dizem que € pelo fato do povo ser provinciano e exagerar na
hospitalidade.. O povo de Savador € aegre e danga o ano inteiro."( Jornal do
Brasil, 29/3/1977)

"A Bahia € uma festa 0 ano todo, mas com muitas comemoractes a partir de
dezembro" ("Jorna do Brasil",24/11/1978)

"Imagine um cenario de festa popular, um imenso saldo atravessando ruas,
avenidas, becos, ladeiras. Dentro dele, centenas de milhares de pessoas, que pulam
loucamente atras de um trio elétrico. Gente de todas as categorias sociais, ragas,
ideologias, politicas e comportamento sexual, molhadas de chuva, suor e cerveja,
enfim, um grande baile democrético, sem normas, regulamentos ou horé&rios de
desfiles, que limitam a folia, e tendo uma Unica palavra de ordem que deve ser

seguida por todos: participacdo... Ai estd a receita do carnaval baiano, que este ano



ainda ficou melhor. Por decreto governamental ja assinado, a festa ter4 oficialmente
cinco dias... ("Jornal do Brasil", 18/2/1981)
"Na Bahia 0 verdo comega mais cedo. O verdo comega em setembro - outubro,
guando o sol volta a brilhar, as praias se enchem de gente e as noites comegam a
ficar mais agitadas, prenunciando a euforia que toma conta dos baianos e turistas
durante o extenso calendario de festas populares, que comeca com a Santa Barbara
e se encerracom o carnaval." ("Jornal do Brasil", 25/2/1981)
"Carnaval baiano s acaba com os sinos chamando para amissa... e sd quando o sol
jaiaato e os sinos das igrejas do centro histérico comecaram a bater chamando os
fiéis para a missa de quarta feira de cinzas, os trios elétricos se acamam.. ("Jornal
do Brasil", 21/2/1985)
Nos anos 60 e, sobretudo, 70, as matérias  referem-se comumente a precariedade
dos servicos urbanos e turisticos da cidade, alertando o turista para a dificuldades
gue podem ser encontradas: faltam bons restaurantes, os servicos de taxi séo
considerados péssimos, os hotéis deixam a desgar, fadta agua, ha muita
improvisacdo. Mesmo assim, é o lugar mais visitado pelo turista brasileiro, por ser
mistico, exdtico e cheio de folclore:

"Entre no ritmo da Bahia e deixe-se levar pelo feitico da velha Salvador* ('O

Estado de S&o Paulo”, 6/1/1978).

"A famosa cidade antiga, com suas infindaveis igrejas barrocas, casarfes coloniais,
becos e ladeiras e essa imagem largamente difundida de que essa terra vive
permanentemente mergulhada num certo clima que oscila entre 0 mistico e o
festivo" ("O Estado de Séo Paulo”, 8/12/1978)

"... um povo de fé&cil relacionamento e prestativo, muito bem representado pela
figura caseira da baiana doceira. Ha muito tempo que se diz que o baiano ginga para
andar. E a desculpa vem de que Salvador tem muitas ladeiras’. ("O Estado de Séo
Paulo", 21/7/1978).

Sobretudo, nos anos 80, o ciclo de festas e 0 carnaval comegam a ser bastante
enfatizados, divulgando-se que "na Bahia ha festas populares desde novembro até o
carnaval". ("O Estado de S&o Paulo”, 23/12/1982).

"... Praias, museus, igrejas, fortes, artesanatos, culinaria, muito folclore e até

montanhas, € isso que o turista podera encontrar em suas férias na Bahia, aém, é

claro, do tradicional calendario de festas populares, que comeca em dezembro e vai

até o carnaval. Este ano havera uma atracéo especia: uma grande festa de



abertura do ver&o baiano. A festa, em Salvador, foi encomendada pelo proprio

governador, Antonio Carlos Magalhées, que quer transformar a noite do samba,

uma festa tradiciona...no dia 12/12... em um acontecimento de repercussdo

nacional”. ("O Estado de S&o Paulo", 30/11/1979).

O que a alteridade pode conceber de uma sociedade que é insistentemente pintada
com essa aura de magia, sensualidade, descanso, exotismo cultural e racial? O que o olhar
externo pode enxergar de um local do qual se divulga que a festa € permanente, que o povo
danca, canta e cultua seus estranhos deuses durante trés meses ininteruptamente no meio
da rua? Que representaces vao sendo legitimadas sobre a Bahia, mesmo sendo Salvador
uma das capitais industriais mais importantes do pais? Enfim, sob tantas essa imagens
estereotipadas, com que adjetivo  senso comum vai hominar os baianos?

Considerando que, dentre os meios de comunicagdo de massa, 0s jornals espelham
apenas uma das vérias possibilidades de pronunciamentos sobre a cidade de Salvador e
sobre a sociedade baiana, € possivel dimensionar a extensdo desse discurso que,
gradativamente, transforma a cidade na materializagdo da festa, retrato do néo-trabalho,
enfim, da preguica.



A preguica, referendada pela midia, ganha status de um trago exdtico da cultura
afro-descendente de Salvador e é parte fundamental do repertério da “baianidade’, no
qual se agrega a idéia de uma cidade onde predomina a democracia racial, a festa, o
prazer, afaltade ambicdo, onde, enfim, o pobre é feliz*. Apesar da exclusio econdmica e
social dos segmentos afro-descendentes, sua cultura serve de matriz dessa poderosa
indistria dentro das qual os proprios negros sdo apenas trabahadores e pouco se
beneficiam dos lucros auferidos pelo grande capital. Alguns, aexemplo da Timbalada e do
Olodum, conseguem ser promovidos a estrelas de muitas grandezas,  mas a maioria
continua anonimamente na informalidade, no biscate, no emprego temporério, servindo -
como tém feito ha quase 500 anos - aos mesmos e a novos sujeitos historicos. Sao eles
- homens, mulheres e criangas - que consertam as ruas, limpam a cidade, preparam a
comida, organizam afesta, montam os equipamentos, transportam as pessoas, carregam
0 que é pesado, lavam aroupae os pratos. No mercado de bens simbdlicos, aimagem do
negro baiano descola da realidade, adquire uma érbita propria e passa a levitar, conduzida
por um conjunto de interesses politicos e econémicos, do qual ele, sujeito real, parece ndo
ter mais controle, e que, no entanto, cCoOmo um espectro, esbarra sempre na construcéo de
sua propria identidade, ndo em sua virtualidade, mas na trama de relagdes que compdem o
Seu cotidiano.

Pereira levanta uma questdo capaz de condensar substancialmente a problematica
da cultura afro-baiana na atualidade, ao afirmar que:

"...a0 sefolclorizar a cultura, folclorizam-se com ela o individuo e o grupo racia ... a
folclorizacéo é parte de um mecanismo histérico de producéo do homem-espetaculo,
do ser exdtico e leviano, e, como tal, incorporado a dimensdo ndo-séria- histridnica
e magica - da vida nacional. Opondo-se a0 pais operoso, racional, capitalista, esta
cultura é expressdo e suporte do que ha de amalandrado, magico, inconseqiiente e
preguicoso da vida nacional. ... A partir desse painel folclorizado, fonte de
esteredtipos negativos, € que se constréi a representacdo do que € negro no Brasil....
Contidos pelo preconceito e pela discriminacéo, os negros ‘fabricaram’ como que um
mundo institucional paralelo ao dos brancos, onde puderam, como negros e como
pobres, encontrar em contextos urbanos as condi¢des minimas para desenvolver sua
sociabilidade e, livremente, exercitar suas praticas e cultivar os seus valores culturais.

... Para os negros tais instituigdes e os elementos culturais a elas identificados

31 MariaA. Branddo. ‘Baiano Nacional”. Andlise e Dados. Salvador: CEl, v. 2, n. 4, 1993, pp.78-83.



(mUsica, ritmo, instrumentais, expressdes corporais, rituais, mito, smbologia) tém um
significado muito sério. Para a sociedade brasileira, que incorpora ortodoxamente
uma visdo de fora, tudo isso € rotulado como divertido, manifestagdes exéticas do
'ser' brasileiro, material apropriado para ser explorado pelas indlstrias do lazer,
onde se destacam os mecanismos de comunicagdo de massa....."*

A comerciaizacdo da cultura afro-descedente  n&o pressupde a disseminacéo de
simbolos étnicos. Ao contrario, a apropriacdo que a indistria do turismo, do lazer e da
cultura tém feito dessas tradicBes obedece a uma légica que permite as elites deixarem
"entrar nos blocos a musica do negdo, mas sem o negdo. O negdo consegue colocar sua
musicas na midia, consegue fazer as dites cantarem, mas ndo percebe uma modificacdo
substancial na configuracgo do carnaval enquanto divisio de espacos'®, jaque a insercéo
de simbolos étnicos no mercado de bens simbdlicos tem como requisito um  processo de
embranquecimento  das tradi¢des, ou sgja, uma dissociagdo do signo em relacéo a seu
contexto social eracia de origem.

Por isso a investida de alguns blocos em direcdo a uma sintaxe que consiga
manter os simbolos da negritude estruturalmente colados a significacdo afro-descendente,
de tal forma que a promocdo seméantica de seus contelidos se faga acompanhar por uma
real participacdo do sujeito negro no conjunto mais amplo das relacbes sociais. Dessa
forma seria possivel @ chamada "cultura negra’ deixar de ser vista como mais uma
mercadoria da qual o capitalismo se apropria e descarta quando esgota o interesse de seu
publico consumidor. As acBes dos movimentos que tentam preservar 0s simbolos
étnicos - como é o trabalho que tem sido realizado por vérios blocos baianos, a exemplo
do I1&-Aiyé, do Olodum e da Timbalada - toma a viada contramd  em relagdo aos
pronunciamentos da midia.

Uma redefinicdo do discurso jornaistico- té&o abrangente e poderoso, porque
legitimado socialmente - poderia trazer inestiméaveis contribuicdes a propria formulacdo do
gue € a cultura nacional. Para tanto, teriamos que imaginar os cursos de jornalismo
preparando profissionais mais criticos e atentos as artimanhas simbdlicas da dindmica
cultural, que eles proprios, de forma reflexiva, audam a inventar. Nesse momento de

redefinicles curriculares, nada mais apropriado do que a reflexdo: quem € esse sujeito que

%2 Jod0 Baptista Borges Pereira."Negro e Cultura Negra'in Revista de Antropologia. S&o Paulo:
USP, n. 26, pp. 93-106., pp. 97-98.

33 Entrevista de Milton Moura. "Transcarater do Carnaval” in Andlise e Dados. Salvador: SEI, v. 5,
n. 4, marco, 1996, pp. 93-100, p. 93.



faa de nds e parands? Sera que ele estd preparado para perceber que a realidade €, de
ponta a ponta, smbdlica eque amidiatem arenas bastante sutis  de articulagdo do

poder simbdlico?



