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Resumo

A margem das midias convencionais, a tipografia popular € um ao comunicaivo que
gparece discretamente no espago cotidiano. Forma anbnima de comunicacéo,
ecrita do homem ordinério € capaz de estimular a atividade criadora do leitor de seus
caracteres excéntricos e irregulares. Quando os principios definidores da legibilidade se
fazem ausentes, a letra digancia-se da idéia de um sSgno trangparente e o ilegive
emerge como potencializador de sentidos. Esse processo de leitura  incomum,
proporcionado pelas dngularidades formals e contextuais da tipografia popular,
condtitui 0 dyjeto deste artigo. A partir de duas inscrigbes investigou-se 0 modo como a
atencdo do letor pode s conduzida, sSmultaneamente, para a materididade da
inscricdo e para a complexidade do espaco cotidiano.
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I ntroducéo

Na cidade contemporénea onde os muros invisivels e a velocidade das redes
gprisonam e impdem ritmos acelerados a percepcdo, o caminhar desinteressado do
flaneur ndo parece mais ser possivel. Os espagos publicos surgem como esvaziados,
epacos limite que seguem, contudo, habitadoss. Em meo a sauracédo e a
homogeneizacdo do espago urbano, subsistem, no entanto, vestigios de vozes, formas de
apropriacéo (e de regpropriacao) desse espaco que resistem as regras que o0s congtituem.
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As cidades formam diferentes paisagens tipogréficas. aqui e di, placas de
sndizacdo, fachadas comercias, vitrines, outdoors, painéis eetrdnicos, empenas,
faxas, banderolas, edandates, panfletos, catazes “lambelanbe’ revdam a
onipresenca da escrita. A sndizacéo e a publicidade seguem ndo 6 um conjunto de leis
— mesmo que muitas vezes desrespeitado — que determinam seu posicionamento no
epaco, mas também obedecem a regras de linguagem que preservam sua eficacia
comunicativa. Como exemplo podemos citar a estética da legibilidade “universa” das
tipografias utilizadas nas placas de dndizacdo e dos trangportes urbanos, ou o
conhecido limite de doze paavras que impde uma necesskia regpidez a leitura dos
titulos de outdoors. Se a fascinante rebeldia dos graffiti e das pichagbes, com seus
limites difusos, suscita discussdes diversas e gpaixonadas, propomos voltar 0 Nnosso
olhar para outras manifestacbes, que surgem discretamente no espaco urbano, na
maioria das vezes desvinculadas de contelidos culturais ou identitérios declarados. Essas
manifestagdes, vaendo-se de téticas sutis, se contrapdem e se misturam as estratégias da
publicidede e da rebeldia estetizada. Devido a uma de suas caracteristicas — o caréter
democrético de sua producdo, pois potencidmente podem ser redizadas por quaquer
um —, vamos chamé-las de tipografia popular.

S0 inscrigbes que invadem paredes, muros, edificios, objetos, pessoas, chaos;
S0 letras produzides manudmente que surgem em quaquer locd onde exita uma
demanda de comunicacdo: estabelecimentos comercials, beira de estrada, encruzilhadas,
entradas de residéncias, pragas, parques, mercados, banheiros publicos... Néo existem
regras que determinem seu estilo ou sua posicéo no espaco. Mas se sua locdizacdo pode
parecer aeatOria, devemos lembrar que uma demanda de comunicacdo sempre esta
orientada para dguém, para um outro. Diferentemente das herméicas pretensdes de
demarcacdo territorial, presentes nos tracos de assinatura dos chamados pichadores,
essas inscricfes tém sua razéo primeira de ser no préprio ato de comunicar, estéo di
para serem lidas.

Além da intenciondidade comunicativa, a tipografia popular caracteriza-se por
utilizar técnicas de producdo manuais, as vezes badtante prec&ias. O desenho de uma
letra nunca sera idéntico ao de outra, que se repete mais a frente. Mesmo quando se
percebe uma continuidade no edtilo, ou uma maior habilidade técnica, a familiaridade é
improvavel. Esses desenhos de letras e suas composicies geramente diferem dagueles
aos quais um leitor experimentado se habituou, ou sga, configuramse, em relagdo a
tipografia tradicional, como desenhos excéntricos. Sabemos que 0 desenho das letras, a
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COMpOoSiGa0, 0 espacamento entre as letras e entre as linhas, dém de todas as variagbes
que compdem a tipografia (tamanho, contraste, cor, €tc.) sdo eementos determinantes
para a producéo de sentido. O dgnificado de um determinado texto ndo é dado apenas
por seu contelido semantico, mas também por sua imagem, por seu desenho, por sua
tipografia. Quando a imagem da letra € explicitada em desenhos e composicOes
sngulares, o leitor € obrigado a rearanjar congantemente seus parametros e
expectativas de leitura, promovendo uma atividade criadora durante o processamento do
texto. O ilegivel presente na tipografia popular provoca uma oscilacdo entre a percepcao
e a dgnificacdo de uma determinada placa ou inscricdo, possbilitando, assm, a
emergéncia de outros sentidos.

Circulam na rede emals cujos titulos (por exemplo, “Noca Lingua
Portugueza’) revdlam a intencdo de ressdtar os tropegos gramaticais e ortograficos
presentes nesses grafismos anbnimos. Sem dlvida, 0 riso é uma reagd comum na
recepcdo de muitas dessas manifestacBes. Porém, o que nos fascina ai ndo s 0s
desvios da lingua ou seu efeito comico. Uma leitura superficid poderia apresentar esses
grafismos como smples exemplos de curiosdades gramaticas ou transcricbes da
linguagem ora; entretanto, constatagbes etd longe de revelar todas as suas
potencidlidades. Sabemos que nenhum texto diz gpenas aquilo que desgava dizer, pois
as intengdes do enunciador (nem mesmo em um texto pragmético!) ndo sdo capazes de
gorisonar 0 leitor durante o ao da leitura Se em gerd ndo hd, na tipografia popular,
complexidade frasd, encontramos nesses textos uma grande complexidade espacid,
materid e tempord. Ao mesmo tempo em que o leitor redliza um processo redutor, ao
compreender o sgnificado de uma determinada placa ou inscricdo, impdemse a ee
outras carecteridicas contextuais e visuas dngulares que o impeem para dém dos
sgnificados imediatos.

Tomando emprestadas as idéias de Bergson (1999), sabemos que o corpo
necessita de um certo tempo para responder aos estimulos do mundo. Quanto mais curto
€ 0 tempo para a devolucdo desses estimulos, mais mecanicas serdo as respostas. Por
outro lado, quanto mais distendido o tempo, mais elaboradas seréo essas respostas. A
partir de dementos que blogueiam a acdo imediata, a percepcdo € liberada e somos
capazes de ultrapassar 0 objeto percebido e acancar, progressivamente, outras camadas
da redidade. Os fracassos de reconhecimento dedocam o0 sujeito para um estado de
uspensio em que o prolongamento sensdrio-motor € momentaneamente interrompido,
Stuando-0 no campo das potencididades, do possivel, do virtuad. Ao desacelerar (ou,
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muitas vezes, bloguear) 0 acesso imediato a0 contelido, a ilegibilidade da tipografia
popular coloca o leitor em um estado de suspensdo, possibilitando percepgdes outras,
diversas da apreensdo de contelidos semanti cos.

O fazer tipogréfico, de acordo com o designer Bruce Mau (2000), esta
fundamentalmente relacionado com a idéia de dar forma ao tempo (“shaping time”). No
universo das letras, 0 que da forma a nossa leitura (e a0 nosso tempo de leitura) € a
tipografia Se na atividade da leitura a concentracdo de nossos esforgos encontra-se na
atencdo cognitiva — quando lemos nossa atencdo se direciona principamente para o
conteido do que estamos lendo —, temos, concomitantemente, uma outra atencéo, a
atencdo associativa, que edta ligada a percepcdo dispersa nos cinco sentidos. Na
tipografia classica a arbitrariedade do signo linglitico nos faz buscar o sgnificado de
um determinado texto sem que nos atenhamos a forma da letra; ora, é justamente com a
inversio desse movimento que o ilegivel inditui uma nova tempordidede a leitura A
tipografia popular subverte a hierarquia das atengbes surgindo como um Signo opaco,
cujos dgnificados se condituem a partir da propria materididade de suas formas. O
potencid de sentido da tipografia popular € catdizado no leitor pela fricgdo entre suas
referéncias e 0 que lhe é gpresentado. A ingabilidade forma retarda a passagem do
sgnificante para o dgnificado, fazendo emergir mltiplos sentidos para textos Smples
como “campanhd’, “garagen” ou “cuidado com o0 c&’. Em contrgposicdo a
setividade de vozes dos meos de comunicacdo de massa encontramos nestas
inscrigOes polifonicas, vestigios de presenca nas pal sagens esvaziadas.

Tipografia Popular

O objetivo inicid da tipografia era subgtituir os escribas, reproduzindo os textos
indefinidamente. De acordo com o tipografo canadense Robert Bringhurst, s2 no mundo
da reprodutibilidade digitd a cdigrafia pode ser reproduzida com a mesma facilidade
com que se reproduz uma composicao tipogréfica, pouco haveria mudado na fungdo da

tipografia: criar ailuséo de precisio e velocidade da méo que ecreve.

Tipografia € smplesmente isto: a escrita idealizada. Hoje sdo raros os escritores
que mantém a habilidade caligréfica dos antigos escribas, mas eles evocam
inimeras versdes de uma escrita ideal em uma variedade de vozes e etilos
literérios. A essas visdes encobertas e freglientemente invisivels, o tipogréfo deve
responder em termos visivels. (Tradugdo do autor. BRINGHURST, 1999: 19)
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Se s as diferentes vozes de autores e edtilos literarios que se fazem visiveis na
diversdade de desenhos tipogréficos produzidos profissondmente, haveria uma
correspondéncia entre “escrita idedlizada” com a tipografia popular? Na tipografia
popular que ndo se utiliza de um projeto para tornar sUas mensagens visives, a precisao
e a velocidade da mdo que cdigrafa sfo subgtituidas pelo ilusdo do fazer. Afastando-se
das determinagbes impostas pelo processo do projeto, na tipografia popular uma
sngularidede é produzida no processo de maeridizacdo do que foi “idedizado”. A
ecrita €, portanto, “idedlizada’ e é o proprio fazer que se torna visivd em suas formas.
Uma grande mutiplicidade de vozes invisiveis surgem no cotidiano e se fazem ouvir nos
detal hes precérios dos desenhos da tipografia popular.

Se j& gpontamos a caracteridtica tipogréfica destas inscrigdes, vamos esclarecer
porque chamé-las de tipografia popular. Alguns criticos da indigtria cultura gpontam,
com aguma razéo, para a manipulacdo e o controle que seus produtos pretendem
exercer sobre as massas. No entanto, ndo estamos aqui nos referindo ao popular que é
medido peo grau de avidez de consumo das massas, ou as categorizacOes
hierarquizadas da cultura. Por outro lado, o popular também deve ser compreendido
aqui como ago que ultrgpassa a idéia daquilo que € “feito peo povo’. O popular se
conditui como um movimento que ndo se ddimita smplesmente pela forca das
tradigdes, de ingaura um lugar hibrido, em se pode observar um acimulo de impurezas,
de contaminagBes mUtuas, de transformacBes. Dessa forma, concordamos com Canclini
quando de diz que “o popular ndo se define por uma eséncia a priori, mas pelas
edratégias indtéveis, diversas, com que os proprios setores subalternos constroem suas
posices’ (1997: 23). O popular, portanto, estd em tensdo continua com as
manifestacbes ndo-populares, ou sga com aguelas que etdo legitimadas por
indtituigdes, e se conditui como um processo conflituoso, em que ocorre um duplo
movimento de conter e resdir, de manter a tradicdo e subverté-la  Esse duplo
movimento pode ser observado claramente em aguns exemplos da tipografia popular.
Ao observar as placas produzidas pelo pintor-letrista pernambucano Seu Juca, Priscila
Farias identificou a fusdo de desenhos de letras pertencentes a tradices distintas com a
criatividade de um saber-fazer popular. (FIG. 1)
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Figura 1 — Tipo de letra identificado por Priscila Farias como o mais utilizado pelo pintor-letrista
pernambucano Seu Juca e a comparacdo feita pela autora a partir de uma fusdo da estrutura formal de
letras romanas com uma das variagdes das | etras goti cas germanicas.

FONTE — Tupigrafia, v. 1, 2000. p. 20.

Seu Juca provavelmente ndo teve contato direto com as tradicBes citadas por
Farias, mas seus desenhos se gpropriam delas distorcendo-as, transformando-as. Para o
popular a tradicBo é um eemento vitd, mas ndo imutdve. E a partir da associacio e
aticulagdo de dementos da tradicdo num determinado momento historico e das suas
constantes mudancas de posicdo que o popular pode adquirir Sgnificado e reevancia O
popular se relaciona com grupos de excluidos que jogam sutiimente com a ordem
estabelecida, utilizado-se de uma astlicia que subverte sem deixar de concordar — suas
acrobacias de bassian maneiras de fazer e desfazer. Como escreveu Certeau, muito
mais do que a repeticdo ou a manutencéo de uma tradicdo, o popular € um processo de
apropriacéo constante, no qual o saber e 0 agir sfo indissociave's:

.. a“cultura popular” [...] se formula essenciamente em “artes de fazer” isto ou
aquilo, isto €, em consumos combinatorios e utilitérios. Essas préticas colocam em
jOogo uma ratio “popular”, maneira de pensar investida numa maneira de agir, uma
arte de combinar indissociavel de uma arte de utilizar. (CERTEAU, 1994: 42)

Umatéticadefala

Questionando e subvertendo a idéa da passvidade no consumo, Certeau nos
conduz a um cotidiano em que ndo ha nada fixo, a ressténcia esa no ato de consumir,
no uso que se faz dos produtos. A producdp ingtitucionalizada contrapde-se uma outra
producdo, que surge de manera dlenciosa, dispersa, astuciosa. Consumidores que
ingtituem novas “formas de empregar” os produtos impostos por uma ordem dominante.
O uso = invesdte de uma cridividade dispersa e bricoladora por parte de grupos e
individuos, deixando radros ilegivels, dificels de serem mensurados peos gréficos
edtatisicos com sua raciondidade niveladora O cotidiano € compreendido como um

espaco politico, no qua pequenas batdhas sdo travadas no dia-a-dia e os individuos —
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retidos na maha do ssema tecnocrdico e disciplinador — lutam Slenciosamente.
Mesmo sem o0 poder de s desvencilhar dessa maha, € possivel que o sujeito se
destaque, utilizando-se de pequenos golpes, afirmando sua existéncia a partir de téaticas
ub-repticias que se configuram como atos de linguagem. Essas “maneras de fda”
posshilitam a emergéncia de novas regras para um jogo que se define pela ocaséo e
pelo transformar, conduzindo o sujeito a uma trgetoria que tem por objetivo acancar a
ateridade, adiferenca, o outro.

O autor de A invencdo do cotidiano define duas “légicas da acdo” para
compreender e identificar as “maneiras de fda”: a tética e a estratégia. A estratégia
define-se pela diferenciaco de um dentro e de um fora, através da qua o sujeito €
isolado em um lugar circunscrito como proprio. A patir desse lugar, definido
edrategicamente, 0 sUjeito € cagpaz de gerir suas relagbes com a exterioridade. Trata-se
de um lugar legitimado peda autoridade as indituigdes, a ciéncia, a arte, ec. A
estratégia € a vitéria do lugar sobre o tempo, e é por meio da estratégia que 0 espaco
pode ser subjugado a uma vigilancia pantéptica e o poder torna-se preliminar ao saber.

Por outro lado, a tatica ndo possui fronteras definidas, da ndo digpde de uma
base, de um lugar, de um préprio, €la SO tem por lugar o outro. Se a estratégia se
condtitui como uma vitéria do lugar sobre o tempo, a téica executa uma trgetdria no
tempo, ndo se gpropria de uma formdidade especifica ja dada, mas se condtitui como
um movimento, como um “fazer com”’. Em sua natureza ocasiond, a téica proporciona
atos-surpresa, direcionados para o0 outro, conformados pelo acaso: €la “consegue estar
onde ninguém esperd’. Sua agtlicia ndo é visivel, é aarte do golpe, do furto.

Denomino [...] “taica’ um cdculo que ndo pode contar com um proprio, nem
portanto com uma fronteira que distingue o outro como totalidade visivel. A tética
SO tem por lugar o outro. Ela ai se insinua, fragmentariamente, sem apreendé-lo por
inteiro, sem poder reté-lo a disténcia. Ela ndo dispde de base onde capitalizar seus
proveitos, preparar suas expansdes e assegurar uma independéncia em face das
circunstancias. O “proprio” é uma vitéria do lugar sobre o tempo. Ao contrario,
pelo fato de seu ndo-lugar, a tética depende do tempo, vigiando para “captar no
v00” possibilidades de ganho. O que ela ganha, ndo o guarda. Tem constantemente
gue jogar com 0s acontecimentos para os transformar em “ocasifes’. Sem cessar, 0
fraco deve tirar partido de forgas que lhe sdo estranhas. Ele o consegue em
momentos oportunos onde combina elementos heterogéneos [...], mas sua sintese
intelectual tem por forma n& um discurso, mas a propria decisdo, ato e maneira de
aproveitar a“ocasido”. (CERTEAU, 1994: 47)

E o homem ordin&io que promove o desvio da voz para fora dos lugares de
controle, desprendendo a linguagem de suas fungbes metafisScas ou especidistas para

devolvé-la a0 cotidiano. O ordin&io nd é um homem ludibriado, cujo destino e
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decisdes sGo0 subjugadas pela tecnocracia. Ele aparece como aguele que produz sua
linguagem, que tece sua escritura, aguém que, diante do estilhacamento das tradicOes,
conditui-se em um espago trangtdrio, mével. Os aos de linguagem que se gproximam
da tética apontam para 0 uso da linguagem em espacos de conflito, que sempre se
redizam em relacdo a0 outro. As condantes atudizagies, necessirias aos atos de
linguagem nos egpacos multiformes do cotidiano, favorecem o0 aparecimento de
inventores que fazem e refazem as regras do jogo @municativo. O ao de enunciagéo €
sempre um jogo do presente, a cada momento de fda o individuo se apropria de um
gdema de dgnos, vivificando-o, operando-o de acordo com as Stuacbes que se
apresentam.

O espaco cotidiano € a0 mesmo tempo renegado e privilegiado, e € jusamente
em sua trandtoriedade que e€le preserva um cardter libertario. Seus espagos de
passagem, travestidos pelo anonimato, condituemrse como ndo-lugares em que 0S
jetos se inscrevem, utilizando-se de uma “astlcia de cagadores’. Atrgjetoria € 0 seu
ponto de partida e de chegada. As taticas do cotidiano, apesar de discretas, manifestam:
se &s vezes de forma mas gparente, possibilitando a um observador ouvir seu murmurio
(quase) inaudivel. Para citar um exemplo, podemos observar como transformactes
proporcionadas por acles téticas se fazem claramente visiveis nos objetos produzidos a
partir da sucata (FIG. 2).

="
Figura 2 — Lata utilizada por ambulante para transportar e manter aguecidos amendoins acondicionados em cones de

papel.
Fonte — PEREIRA, 2002. p. 48.
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O movimento de apropriacdo dos restos rouba o tempo das fabricas, permitindo
aos individuos reintroduzir nos espacos urbanos novas formas de dizer. A patir de
taticas criativas, 0s resduos das méguinas trandfiguramse em objetos textuais e
revelam, em sua maerididade, a existéncia de um processo de enunciacdo. Sdo vozes
gue se fazem ouvir nos pequencs gestos de apropriacdo dos materiais e do espaco: uma
lata de tinta € utilizada como um braseiro que mantém aguecidos cones de papd cheios
de amendoins torrados, o carrinho de supermercado é transformado em um armaio com
rodas, a0 parar no semaforo 0 motorista vé seu retrovisor se transformar em uma vitrine
para o vendedor de balas...

A tipografia popular também se gproxima do conceito de tatica ao deixar
entrever, em sua materialidade, os dedocamentos e surpresas dessas ag0es ocasonas. A
distancia dos suportes e técnicas de reproducéo da cultura letrada (como no impresso ou
nos meios eetronicos) faz da tipografia popular uma manifetacdo singular da escrita
Nela identificamos, assim como na sucata, uma apropriacdo da linguagem, da matéria,
do contexto que se transfigura a partir do uso. As letras ndo se encontram gprisionadas
em um sisema rigido que define sua gparéncia; os contetidos aparentemente simplérios
gpontam para a potencididade poética de seus dgnificantes. Temos agui uma linguagem
febricada em espagos que nédo definem lugar, mas s redizan num movimento inter-
relaciond. A demanda por uma inscricdo manua surge com mais intensdade em locais
em que 0 acesso a determinadas tecnologias como o computador e a impressora, €
redrito. Mas 0 aspecto mas importante € que um individuo quaquer que tenha uma
demanda de comunicacdo pode, potencidmente, produzir tipografia popular. Se a
linguagem é condantemente atudizavel, podemos perceber em Sseu uso, no ao de
enunciar a reiteracdo do senso comum, O gparecimento de inventores que fazem e
refazem as regras no jogo comunicetivo.

Em uma sociedade em que o leitor € condderado moldado pela escritura, ou,
mais recentemente, moldado pelos meios, 0 texto aparece como imposto, e o letor
torna-se semehante ao texto ao invés de se apropriar dele, de “torna-lo semdhante’. A
hegemonia de uma légica produtivista opde producdo e consumo, relegando a “maioria
margindizada’ a incapacidade de reacdo — aos consumidores de smulacros SO redtaria a
gpatia. Assm como ecreve Ceteau: “o funcionamento socid e técnico da cultura
contemporanea hierarquiza estas duas dividades. Escrever € produzir o texto; ler €

recebé-1o de outrem sem marcar ai 0 seu lugar, sem refazé-10” (CERTEAU, 1994: 264).
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Mas 0 que dizem agudes que ndo possuem vozes edrategicamente definidas?
Uma questdo especidmente importante, que esta diretamente ligada a compreensio das
relacbes entre 0 oral e 0 excrito como ingténcias complementares, € revelado quando
aceitamos que ler o sentido e decifrar as letras correspondem a atividades diversas. Os
guestionamentos semanticos se solidificam no processo de atribuicdo de sentido, no
qua uma memdria cultura adquirida de ouvido converge na escrita O caaer ilegive
da tipografia popular revda uma carecteristica especifica nesse duplo movimento de
decifrar as letras e atribuir sentido “lendo” a paisagem, pois a decifracdo ndo ocorre de
imedistamente. Uma gpropriacdo do leitor se faz necessaria desde a decifragdo das
letras, pois a excentricidade dos caracteres exige que o leitor torne-os reconhecivels, ou
sga, 0 ilegivd provoca um eemento extreordin&rio na decifracdo do proprio desenho da
letra. Quando a letra se gpresenta como um elemento desestabilizador, ela se transforma
numa paisagem dentro da paisagem. A atribuicdo de sentido SO pode se dar na medida
em gque o letor “I&" as paisagens. Se a tipografia popular se conditui ea mesma, néo
como um conjunto de letras a ser decifrado, mas como uma paisagem tipogréfica dentro
de um contexto, sua leitura vai se dar a partir da sua compreensdo como paisagem.
Mesmo que o dgnificado se edtabilize no seu sentido pragmético, a experiéncia da
decifracdo dos caracteres e da presenca no contexto ndo pode ser descartada como
conformadora de sentidos.

Fixando o olhar nas manifestagbes da tipografia popular (ou nos objetos feitos
de sucata), percebemos aces que partem da escassez e da flexibilidade na utilizacdo de
recursos e indicam uma ligagio direta com o fazer. E 0 uso poético e silencioso do
epaco que esta em jogo. Definitivamente, manifestagbes aproximam-se daquilo
gue é diverso e multiplo nas acles téticas, sGo atos comunicativos que se apropriam de
acontecimentos,  transformando-os  em  ocasides. A  magem das estratégias
indtitucionaizedas, a tipografia popular estabelece-se como enunciacbes que redizam
movimentos de apropriacdo e reapropriacdo da linguagem, do espago e do préprio
cotidiano. Néo se trata apenas de mensagens informativas ou de objetos funcionais, mas
de assinaturas, de téticas de ocupagdo, atos de resgéncia diante de um mundo
edrategicamente organizado. Patem de uma raciondidade intrinsecamente ligada ao
fazer, ou sga, S0 “artes de fazer”, que se executam como operagbes multiformes e
fragmentérias, em consumos combinadrios e utilitaios uma ate de combinar
indissociavel de uma arte de agir. Afastadas dos media, préticas se congtituem

como expressdes do que Certeau chamou de “maneiras de falar”. Nelas ndo se percebe a
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delimitacd de um lugar, seu objetivo ndo parece ser o0 controle do tempo — estamos
diante de uma forma outra de escrita congruida nas fronteiras de um espaco da
passagem.

Dessa forma, podemos identificar na tipografia popular um texto que néo se
limita @ seu conteldo verba. Sdo o0s usuarios-inventores que gpresentam aos leitores
passantes textos diferentes dos convencionals, textos taticos que se redizam na medida
em que S0 percebidos. E justamente no movimento intersubjetivo e transformador da

leitura que se encontra uma das possi bilidades de gparecimento do poético no cotidiano.

A leitura ficaria entéo Situada na conjuncéo de uma estratificagdo social (das
relacbes de classe) e de operacdes poéticas (construcdo do texto por seu
praticante): uma hierarquizacdo socia atua para conformar o leitor a ‘informagéo’
digtribuida por uma elite (ou semi-elite): as operacOes de leitura trapaceiam com a
primeira insnuando sua inventividade nas brechas de uma ortodoxia cultural.
Destas duas histérias, uma esconde aquilo que ndo é conforme aos “mestres’ e 1ho
torna invisivel; a outra o dissemina nas redes do privado. Ambas pois colaboram
para fazer da leitura uma incognita de onde emerge de um lado, teatraizada e
dominante, a Unica experiéncia letrada e, do outro, raros e parcelados, a maneira de
bolhas que sobem do fundo d'agua, os indices de uma poética comum
(CERTEAU, 1994: 268)

Vamos entéo tentar compreender aguns aspectos que apontam para o
surgimento dessa poética comum. A gpropriagdo criativa necessaria a esse surgimento
pode ser vida claramente nos dedocamentos promovidos pela tipografia popular ou
pelos objetos da sucata. Em primeiro lugar, o usu&io-inventor faz uso da lingua (ou dos
restos indudtriais) para elaborar suas mensagens, promovendo interferéncias ativas sobre
0s materiais disponiveis e 0 espaco. Percebemos aqui 0 processamento de referéncias
diversas que se materidizam a partir de apropriagdes e regpropriacbes. Dentro de um
ssema predeterminado, sga a arbitrariedade de uma lingua ou 0 sstema de producéo
industrid, vidumbramos a manifestacdo de uma criaividade cotidiana que se condréi a
patir de dedocamentos discretos. As formas e os materiais afastamse de funcbes
predeterminadas e sf0 reconfigurados pelo uso: uma lera “g’° s configura
inesperadamente como um ndmero “9”, um pneu € usado como suporte para uma
incricdo, uma lata de cervga trandforma-se em cinzeiro. O uso, que determina a
configuracéo fina, é ocasona, méve, fugaz, acompanha as migragbes dos usuaios, e €
a partir dele que se pode pensar na enunciagdo do homem ordindrio. A concentracdo no
uso retira da escrita e dos objetos de consumo a funcéo de representantes de uma ordem
fixa Quando os usuarios-inventores fazem ver suas téticas, ago antes slencioso pode

ser ouvido, reverberando nos corpos dos leitores-passantes. Aceitando que 0 USO se
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bassia em congdantes dedocamentos, vidumbramos na sua redizacdo criativa a
possibilidade de provocar estranhamento. S0 letras que ndo se |éem imediatamente,
materiais usados de forma inudtada, taticas de fala que propdem aos leitores-passantes
um jogo cujas regras so dadas por contextos ocasionals.

Um segundo aspecto a ser considerado para 0 aparecimento da poética comum
diz respeito a forma como se firma o olhar do leitor-passante sobre letras e esses
objetos inseridos em seu dia-a-dia O caminhar é também um enunciar. Os sujetos
movimentam-se  deixando ragtros ilegivels, caminhos enunciados, “avores de gestos’
gue ocupam 0 espaco sem definir lugar. O corpo se move enquanto o olhar disperso
sobrevoa a complexidade do visivel. Alguns destes rastros, no entanto, se fazem ver
quando o olhar se fixa, mesmo que brevemente, em um objeto, em uma inscricdo. O
ilegivel provoca o leitor-passante atraindo seu olhar para inscricbes que ndo se decifram
imediatamente. Nesse momento, um frame pode ser criado sobre os textos do usuério-
inventor, e o0 letor-passante experimenta 0 seu cotidiano esteticamente, ultrgpassando a
menssgem ou a funciondidade. Eis, findmente, o ao da latura, uma atividade
performativa que se dispersa em sua duracdo, bricolagem de memorias e conhecimentos
gue se contradizem e se completam em espacos de jogos entre o texto e o leitor. O jogo
proposto pelo texto ndo conquista um lugar, avanca sobre seus leitores como uma
didética sem sintese, transforma, mas néo sefixa aleturae o letor ndo tém lugar.

Os textos dos objetos da sucata e da tipografia popular insShuam pequenas
transgressdes, dedocamentos que abrem e quebram expectativas. Durante 0 processo de
leitura dos objetos do cotidiano é a presenca forte do contexto que atravessa o corpo,
independentemente da vontade do leitor. Fora do isolamento do gabinete, a

interiorizacdo dos textos do cotidiano ndo deixa 0 corpo impune, mas 0 aravessa com

ruidos, cheiros, texturas, paisagens, presencas.

Breveletura de duasimagens

Selecionamos duas imagens da tipografia popular (FIG. 3 e 4) que possuem
caacteridicas de ilegibilidade para redizar uma breve proposta de andise. Edas
andlises desgam apontar para 0s conceitos discutidos ao longo do artigo com o objetivo
de revelar 0 processo de abertura de sentidos que estas inscricdes apresentam no ato de

ualeitura
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Figura3 — “PORANQ(9)ABA”. Placa encontrada em banca de camel 6 disposta sobre a calgcada
de uma avenida com grande circulacéo de pedestres. Técnica: caneta esferogréfica e caneta
hidrocor sobre papel&. Tamanho: 40 x 25 cm. Belo Horizonte, outubro de 2001.

FONTE — Arquivo do pesquisador.

A aba de uma caxa de papeddo se transforma no suporte para uma placa
colocada entre sacos de ervas na banca de um camel6 disposta na calgada. Sobre uma
lona surrada de tons amardados surge um nome indigena “porangabd’. Paavra
estranha para um ambiente urbano. Para desenhar as letras cuidadosamente, trés tipos de
canegtas foram utilizadas (esferografica azul, hidrocor vermelha e hidrocor preta).
Pardela a dobra feita no papeldo, foi tragada uma linha-base para conter a variacdo de
posicionamento das letras. O prério suporte sugere uma segunda linha para o “teto” das
letras — é o find da aba que determina o término do desenho das letras. A verticaidade
exagerada do desenho acompanha 0 movimento das fibras do papeldo. As letras
condensadas parecem encaixar-se na composicdo, fazendo-a curiosamente funciond,
uma vez que as letras se concentram no topo da placa, deixando um vazio para que ea
sga “enfiada’ entre 0s sacos de ervas sem que as letras sjam ocultadas. Apesar da
sofisticagéo do desenho, que integra eementos condtitutivos do suporte para dar forma
as letras, do inegavel capricho e da habilidade do produtor, as formas ndo nos aparecem
como legiveis. Em cada uma das letras percebe-se a utilizacdo do preto e do vermelho
na tentativa de crir um efeto “tridimensond” na composicdo. Essas sombras, no
entanto, terminam por criar fasas dimensdes. Cada caractere parece ter sdo desenhado
a partir de uma logica diferente, fazendo o olhar deparar com uma paavra que se coloca
em “multiperspectivas’. Diversos planos iludem o lator, interferindo na percepcéo das
letras hachuradas pela caneta esferogréfica azul. O surpreendente aparecimento do “g” —
Unica letra minlscula da pdavra — confunde o leitor. Sua descendente foi dinhada a
base das malsculas fazendo-a se parecer com a cifra “9”. O letor sabe que esse

conjunto de letras forma uma paavra, mas seu sgnificado (e nem mesmo o som!) néo
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vem de imediato. Sem referéncia, o leitor precisa de guda. O olhar escrutina a inscricéo
ansosamente em busca de associagbes que possam prover um significado. Seria uma

daguelas ervas dispostas ao redor do pedaco de papeldo a resposta que ele procura?

Figura4 —“SOU DE JESUS NAO SOU NADA” . Capacete colocado sobre balcdo de
estabelecimento comercial. Técnica: ranhuras e pintura sobre capacete. Tamanho: 40 x 40 x 40
cm. Belo Horizonte, novembro de 2002.

FONTE — Arquivo do pesguisador.

No capacete que protege seu proprietario pelas ruas da cidade inscrevem-se, de
cima para baixo, as seguintes palavras. “sou de jesus ndo sou nada’. A forma do objeto
convida a uma exploracdo curiosa do olhar sobre sua superficie arredondada. As
paawras se escondem nas tangentes e nos reflexos causados pela tinta brilhante.
Dificilmente poderiam ser lidas durante 0 movimento veloz da motocicleta Somente
Nnos momentos em que se encontra estética, ou melhor, desacelerada, o leitor poderia se
encontrar com essa inscricdo: na fila, no descanso do amogo, na parada do seméforo...
Tdvez também tenha sdo produzida num desses momentos. O tédio inevitavel de uma
espera que ndo € sua move a md que descasca a tinta negra do capacete quase
agressvamente. As ranhuras ndo podem ser redizadas com um tota controle de seu
desenho, a tinta se solta a partir do seu contato com um instrumento de ponta dura
(tavez uma chave), revdlando uma segunda camada de tinta Depois de um agum
esforco — ndo é fécil marcar um objeto como este — as letras surgem vermehes. As
lascas que s20 retiradas tém ago de deatdrio, criando caracteres irregulares com uma
edranha familiaridade. Ao find da inscricdo uma pdavra (“NADA”) surge em branco,
talvez pintada com tinta de corretivo. Além das paavras inscritas no capacete gparecem
outras ranhuras dispersas que indicam possiveis quedas ou sSmplesmente ranhuras
displicentes que foram feitas pelo proprio prazer de rediza-las, para fazer o tempo

passar.
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A Uutilizacdo de duas técnicas (ranhura e pintura), conjugada com o efeto find
das cores e sua posicdo no capacete, proporciona agumas combinagies para a leitura
Em primero plano 1é&-se “SOU DE JESUS’, mas, logo depois, o significado é colocado
em Xegue quando as letras vermdhas complementam: “NAO SOU”. Sou ou ndo sou?
Findmente se 1€ “NADA” (em branco). Também pode-se ler nas trés Ultimas pdavres
“ndo sou nadd’. As leturas combinatdrias parecem nunca se estabilizar, os significados
sf0 ambiguos, as diferentes técnicas e cores produzem uma leitura oscilante. O
capacete, que pode decidir o destino do motoqueiro, carrega uma frase em que a
fragilidade da vida vibra em gestos perturbados. Uma certa morbidez parece ser
iminente no conjunto da frase: “SOU DE JESUS NAO SOU NADA”. O objeto ndo é
assinado por um nome ou por uma grife, mas pelos gestos que 0 marcaram, pelo uso que
s fez dde. A seguranca ndo foi esquecida, mas as inscrigdes |he auferiram nova funcéo:

0 capacete transformou-se em meio. E e que transporta a voz de seu proprietério.

Perceber oilegivel

Podemos definir a tipografia popular como uma “aividade dgnificante da
linguagem ordin&rid’. Nos movimentos de reiteracdo da linguagem seus produtores
inventam novas maneiras de dizer: a cada nova ocas@ surge uma nova tipografia que
carega em suas formas a experiéncia da apropriacdo. Sabemos que os contelidos
seméanticos da tipografia popular em muito diferem dagueles da prosa ficciona ou do
discurso dos media, mas se investem de poténcia na corporeidade do cotidiano, espaco
de encontro para inventores da linguagem do dia-a-dia. N&0 se percebe em seus tracos a
fluidez e a firmeza do gesto cdigrafico; ao contrario, seus tracos remetem a gestos do
improviso, do esforgo, do prec&io. O gpagamento ocasond do sgnificado pelo ilegive
traz & tona a importincia do sSignificante. E necessario, entdio, para decifrar
inscrigBes, que o letor se gproprie de seus sgnificantes de forma a integré-los as suas
disposicbes. Os textos da tipografia popular, assm, impdem o leitor a vidumbrar a
exigéncia do dgnificante. Mas 0 esforgo exigido na decifracdo também revela ao leitor
sua importancia centrd no processo de significacdo, importéncia esta que ndo se da
gpenas no plano da consciéncia, uma vez que O Corpo Segue aravessado pelas
interferéncias do contexto. Sem lugar ddimitado, a tipografia popular se rediza no

Corpo e ha consciéncia de seus leitores.
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O ilegivd oferece a0 lator-passante um frame que suscita ndo SO uma
decifracdo, mas também uma fruicdo. Ha um duplo movimento na desacderacéo
provocada pelo ilegivel que faz o letor oscilar entre um dentro e um fora. Num
primeiro momento a leitura se direciona para dentro da prépria inscricdo, ao direcionar
o olhar do letor para a identificacdo de seus caracteres, para a decodificagdo de suas
paavras. O ilegivel questiona as digposicles formais do leitor fazendo-o integrar o que
Ihe € estranho e ultrapassa, desde ja, os contelidos pragmédticos das inscricbes. Mas,
apesar da importancia da percepcdo da letrarimagem, as composices ndo S0
autbnomas, ndo se esgotan em suas reagbes metdinglisticas — os ruidos que as
conformam apontam também para outra direcdo. Durante 0 processo de producdo de
sentido, da materididade das inscrigdes emergem outras significagbes que se adicionam
aquelas colocadas nesse primeiro movimento e que se configuram como  sentidos
adormecidos que, num segundo movimento, lancam o letor para fora das inscrigdes. A
inCricdo surge entdo como meio e estabelece-se um jogo com as auséncias que ea
carrega. Como edta inscricéo foi produzida? Por que foi produzida desta forma? Quando
foi produzida? Porque foi colocada neste lugar? Quem a produziu? Os vestigios do fazer
impelem o letor a0 encontro de um cotidiano compartilhado. Lembrando as variagbes
de figura e fundo, podemos dizer que o olhar do leitor sobre as inscrigdes da tipografia
popular oscila no ao de letura entre a ettabilizacdo do dgnificado e a materididade
das formas, renovando a percepcdo do cotidiano como espaco compartilhado. A
presenca de um outro emerge em um discurso ordin&io que se presentifica na ocasido,

narrando experiéncias a partir do fazer.
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