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RESUMO

A partir da década de 50, os jornais brasileiros foram abandonando o modelo francés, que
haviam escolhido como base para seu jornalismo, e se aproximando do modelo estadunidense.
A ditadura militar (1964-1985) funcionou como um catalisador para este processo e as midias
brasileiras deixaram de expressar sua opinido politica com clareza e passaram a adotar uma
postura “imparcial”, salvo alguns que nao escondem sua postura em relagdo a politica ¢ aos

candidatos em época de eleigdo.

Porém, essa imparcialidade reclamada esta apenas na forma. Quando se faz uma andlise do
conteudo desses veiculos, verificam-se os interesses e objetivos de cada um desses jornais.
Este trabalho propde uma andlise da cobertura das elei¢cdes presidenciais de 2002 pelos jornais
da regido Sudeste do pais buscando descobrir o que estd por trds do discurso supostamente
imparcial e objetivo dos jornais, os motivos que os levaram a prestigiar um ou outro candidato

e a forma de disfarce desse apoio.

Palavras-chave: jornalismo politico; imparcialidade; cobertura das elei¢des de 2002

ABSTRACT

A major change in the Brazilian model of journalism has been happening since the 50’s: the
French model, used by that time, was changed by the American one. The military dictatorship
(1964-1985) has accelerated this process and the Brazilian media stopped expressing their
political views in a clear way to adopt an “impartial” attitude, except for some of them that do

not try to hide their opinions about politics and candidates in electoral periods.

However, this so claimed impartiality is only stated. As we analyze these media contents, we
notice their concerns and objectives. This paper proposes an analysis over the Brazilian
presidential polls in 2002 by the newspapers of the Southeastern region of Brazil to figure
what lies beneath their supposedly impartial and objective discourse, the reasons that took

them to support one or other candidates and how this support has been disguised.

Keywords: political journalism; impartiality; 2002 presidential polls coverage



1. INTRODUCAO

A historia do jornalismo no Brasil, assim como a histéria do proprio pais, ¢ marcada
por grandes solavancos e guinadas em seus rumos. Desde o inicio, a imprensa brasileira tinha
um carater mais regional devido a grande extensdo territorial do pais e a quase nenhuma
integragdo que aqui existia.

Nesse contexto, o jornalismo surge e se desenvolve aproveitando um modelo
francés, em que cada veiculo tinha como fun¢do expressar o seu ponto de vista sobre as
questdes em voga, inclusive sobre a politica. Nos anos 50, os jornais seguiam linhas politicas
definidas, defendendo partidos de situagcdo ou oposi¢ao, conforme sua tendéncia. A maioria
dos jornais era, entretanto, conservadora e particularmente de oposi¢do ao governo de Getulio
Vargas (até 1954) e de seu herdeiro politico, o presidente Jodo Goulart. Nesse tempo, o jornal
de Samuel Wainer, a Ultima Hora, era a voz que se levantava em favor do getulismo, nao
abrindo mao desta posi¢do mesmo quando seu editor-chefe discordava das medidas do

governo.

Esta situagdo comeg¢ou a mudar com Assis Chateaubriand. Com a criagdo de uma
agéncia de noticias, os Diarios Associados passaram a ter de se focalizar menos nas
particularidades locais para divulgar as noticias nacionais unificadas pela agéncia. Assim,
seus jornais perderam um pouco do tom politico para ganhar um aspecto pasteurizado,

uniforme. Ainda assim, persistiam os outros, de acordo com cada linha politica.

O golpe militar de 1964, que ocorreu com grande influéncia dos Estados Unidos,
tratou de acelerar o processo de “pasteuriza¢io” do jornalismo brasileiro. A Ultima Hora saiu
das maos de Wainer e jornais como o Diério Carioca e o Correio da Manha sucumbiram as
sangdes e censuras do governo enquanto Chatd foi obrigado a se desfazer de suas televisdes.
O modelo americano passou a ser adotado e alguns veiculos aderiram imediatamente ao
governo militar, enquanto outros passaram a combaté-lo. No ano seguinte, viu-se surgir um

novo império: as Organizagdes Globo.

A partir de entdo, sucessivos atos do governo implicaram o fechamento de diversos
jornais. Com a concessdo da TV Globo garantida a Roberto Marinho, elegeu-se um novo
Cidadao Kane. Em 1967, o presidente Costa e Silva baixou um decreto-lei (nimero 236) que
“limitava a cinco o numero de estacdes de televisdo que poderiam pertencer ao mesmo grupo
privado: trés estacdes regionais e duas nacionais” (MORALIS, p.674). Dessa forma, Chato teve

de desfazer-se de suas televisdes espalhadas pelo pais enquanto a Globo funcionava com
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contratos de retransmissdo. Carlos Lacerda foi cassado e viu seu jornal perder espaco; Samuel
Wainer teve sua prisio decretada apos o AI-5 e vendeu a Ultima Hora, que tivera sua sede
incendiada em primeiro de abril de 1964 (ARMONY, p. 229), para o grupo Folha, que
interrompeu sua circulagdo no fim da década de 80; Niomar Moniz Sodré Bittencourt fechou
o Correio da Manha em 1969 apos ser presa e ter sua redagdo invadida pelos militares. A TV

Excelsior e o Diario Carioca também fecharam suas portas nessa €época.

De 1969 a 1974, a repressao cultural acentuou-se. A televisdo, principalmente a TV
Globo, tornou-se transmissora da ideologia do Estado: as novelas, distragdo maior da
classe média e do povo, mostravam o mundo das relagdes interpessoais isento das
contradi¢des sociais; os seriados norte-americanos transmitiam uma mensagem do
género conto de fadas: o mal sempre era punido pelo bem. A TV Globo, que surgiu
em 1965, impunha o padrdo global de qualidade: uma forma técnica aprendida nos
Estados Unidos e a auséncia de énfase aos conteudos que denotavam uma tematica

brasileira. A imagem de tudo que corria bem era veiculada em todo o Brasil
(SEIXAS, p. 11).

O fim da censura, na década de 80, poderia significar a volta da diversidade na
imprensa nacional. Porém, todos os grandes, agora, estavam do mesmo lado. No Rio de
Janeiro, O Globo, Jornal do Brasil e O Dia, ¢ em Sdo Paulo, Folha de S. Paulo e O Estado de
S. Paulo adotaram posi¢des conservadoras, normalmente levantando a bandeira da
imparcialidade. As excegdes ficaram por conta do Jornal do Brasil, que apoiou Fernando
Henrique Cardoso contra Lula nas elei¢des presidenciais de 1998 (em editorial) e do Estadao,

que foi pro-Serra em 2002.



2. O JORNALISTA SUBJETIVO

Quem nunca ouviu uma chamada na televisdo anunciando “a cobertura precisa dos
fatos”, ou “um jornalismo imparcial”? Essa ¢ hoje a maxima do jornalismo brasileiro. Um
jornalismo que diz reportar “somente os fatos”. Mas até que ponto isso ¢ possivel? Como

pode alguém ser tdo objetivo a ponto de excluir-se de seu proprio texto?

A pretensdo da imparcialidade nas nossas latitudes ¢, em principio, tdo utdpica quanto
a da objetividade. Em todas as longitudes. Objetiva s6 mesmo a maquina, quando
funciona. O homem jornalista € subjetivo até no momento de colocar uma virgula no
meio do periodo. Do profissional da comunicagdo tem ¢ de se exigir honestidade
(CARTA).

Como diz Mino Carta, o ser humano n3o pode abster-se de si mesmo na hora de
escrever um texto. Ja que tudo que € visto ¢ visto por um observador que tem subjetividade,
um mesmo fato pode chegar a dois individuos de formas diferentes. A informacao passa por
diversos filtros que podem mudar completamente suas historias, como os filtros da linguagem
(entendendo-se linguagem como todo recorte da Realidade, verbal ou ndo-verbal) de que se
utilizard, fatalmente, todo jornalista — que € um sujeito que carrega seus codigos e leitura de

mundo.

Diz o professor Mohammed ElHajji:

A centralidade do fato lingiiistico em todos os sistemas de conhecimento e nas
proprias relagdes sociais ¢ humanas leva, naturalmente, a questionar a possibilidade
de apreensdo pura e fiel do real, assim como o mito da objetividade nos processos
comunicacionais, ja que, como afirma Humberto Maturana, “tudo que ¢ dito ¢ dito
por um observador”', logo, por um sujeito ele mesmo discursivamente construido. Ou
seja, tudo que dizemos ou observamos ¢ apenas uma reconstru¢do simbolica-signica
do fato em si que, de qualquer maneira, ndo nos é permitido acessar imediatamente
(sem inter-mediagdo), na medida que o nosso pensamento ou até nosso inconsciente
sdo estruturados pela lingua (ELHAJJL, p. 121-122).

"MATURANA, Humberto. Da biologia & psicologia. Artes Médicas, apud ELHAJJI (2002).



3. AIMPARCIALIDADE RECLAMADA

Durante o periodo de campanha para as eleigdes presidenciais de 2002, o Iuper;j
analisou a cobertura dos candidatos pelos principais jornais da regido Sudeste. O instituto
pesquisou entre os dias 20 de fevereiro e 27 de outubro as reportagens positivas, negativas e
neutras sobre os concorrentes segundo seus proprios critérios e, de uma forma ou de outra,

essa pesquisa foi utilizada pelos jornais para reclamar sua imparcialidade.

O mais evidente foi o Jornal do Brasil com a reportagem “JB ¢ o mais imparcial do
Rio”. Diz a matéria: “Na analise, o JB teve indices de matérias neutras [70%] muito superior
ao de reportagens positivas ou negativas a qualquer candidato”. Além do JB, a Folha, o
Estaddo, O Globo e O Estado de Minas foram analisados. Isso demonstra, ndo so a pretensao
da imparcialidade pelos jornais, mas o axioma de que esse ¢ o desejo da populagdo. Apesar

disso tudo, fontes internas me garantiram: o candidato do JB era Ciro Gomes.

Sobre a mesma pesquisa, publicou o jornal O Globo:

A pesquisa indica que os trés jornais citados [O Globo, Folha de S. Paulo e O Estado
de S. Paulo] mostram tendéncia semelhante. Nos dados mais recentes, referentes ao
intervalo entre os dias 7 e 20 de agosto, as trés publicagdes deram mais reportagens
sobre Ciro Gomes, que foi seguido por José Serra e Luiz Inacio Lula da Silva.
Garotinho foi 0 menos citado nos trés jornais.

O titulo da reportagem: “Pesquisa mostra equilibrio dos jornais na elei¢ao”. Ela foi
escrita apds a acusagdo do candidato Anthony Garotinho de estar recebendo pouco espaco na
midia. Ainda nesta reportagem, o cientista politico Marcus Figueiredo tenta justificar o fato
de José Serra, entdo terceiro colocado nas pesquisas, ser o candidato mais citado: “Ele ¢ o

candidato do presidente. Isso garante seu peso politico”.

Deu na Folha, em 21 de julho: “De 20 de fevereiro a 28 de junho, a Folha, segundo o
instituto [Iuperj], foi, dentre os trés jornais de “maior penetra¢do” do pais, o que apresentou

percentual mais elevado de reportagens “neutras” sobre a sucessao presidencial”.



4. A COBERTURA DAS ELEICOES PRESIDENCIAIS EM 2002

A estreita relacdo entre poder e midia ¢, além de tudo, financeira. Em Noticias do
Planalto, Mario Sergio Conti conta que, como represalia as revistas que passaram a ataca-lo,
Collor suspendeu propagandas oficiais do governo que nelas seriam publicadas. Esta relacao
pode ser atestada por um exemplo ainda mais nitido: em 2002, diversos 6rgaos de imprensa
passaram por uma grave crise financeira. A solucdo encontrada foi um projeto de lei que
permitiria a participagdo de empresas estrangeiras nas companhias de comunicagdo. O projeto
estava em discussdo e ainda ndo havia consenso, quando, em 1 de outubro de 2002, o
presidente Fernando Henrique Cardoso assinou a Medida Provisdria n® 70, que regulamentava
essa participagdo, supostamente por pressoes do grupo Abril e das Organizagdes Globo. Com
isso, FH contrariou um acordo feito entre o governo e a oposi¢do que determinava que o
projeto seria negociado e votado no Congresso como lei ordinéria, conforme confirmou o
deputado Walter Pinheiro para a revista CartaCapital (FERNANDES (2)).

Mas essa relacdo tem outras faces. Bob Fernandes explica o suporte da maioria da
imprensa a José Serra dizendo que a tendéncia do jornalismo € apoiar quem ja esta no poder.
Fernandes cita o jornalista Ricardo Noblat, entdo no Correio Braziliense, explicando o ataque
que Ciro Gomes, candidato do PPS a presidéncia da Republica, passou a sofrer ao aparecer

em segundo lugar nas pesquisas eleitorais:

A maioria dos donos de veiculos de comunicagdo quer a vitoria de Serra. A maioria
dos jornalistas se divide entre Lula e Serra. Ciro virou um incomodo para Lula, Serra,
donos de midia e jornalistas. O modo como trata os jornalistas piora o tratamento que
recebe deles. Uma eventual vitdria de Ciro obrigaria os jornalistas a renovarem suas
agendas de fontes de informacio e a voltarem a cultivar fontes que ja tinham
descartado, como o ex-senador Antonio Carlos Magalh3es...”

Na mesma reportagem, Fernandes mostra o ataque sofrido por Lula provindo dos

jornais O Estado de S.Paulo, Folha de S.Paulo ¢ O Globo com a volta do tema MST a pauta.

2NOBLAT, Ricardo. Carta ao Leitor. Correio Braziliense, 18 ago. 2002 apud FERNANDES (2).
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“MST anuncia apoio oficial & candidatura Lula

Divigénte nacional do [T i
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|7 EPHGIALG st wdesticoii de o) HERENS TeLIADRERING: o8

caMPANHA Apds subida nas pesquisas eleitorais, tucamn reufirma estrateia de polarizar o debute como presidencidgvel petista

Serra cobra clareza de Lula sobre 0 MST

0 PAIS

| rretesse—

ELEI Gé ES BRASIL Plane do candidaro do PT dd énfase & gericoltura familior ao

conperativismo, & promogiio das exportagies ¢ d renegociagdo dos dividas de agriculiores caso a caso

Semrepressaoao MST

| Lula apresenta programa e prega mediacac do Estado para resolver situacSes de conflitc |

FILME ANTIGO. De repente, ndo mais gue de repente, 0 MST volta s manchetes

FIGURA 4.1: Destaque na reportagem “E a maquina avanga”, publicada na
revista CartaCapital de 18 de setembro de 2002

A reportagem segue denunciando a omissao da imprensa em relagdo a potenciais
escandalos envolvendo José Serra e até o proprio governo.

Percebemos, assim, que a maioria dos jornais apoiou, ainda que veladamente, o
candidato José Serra, excetuando-se o Jornal do Brasil, que optou por Ciro Gomes. Nesta
analise, mostraremos como jornais que se diziam imparciais tentaram prejudicar a candidatura
de Lula e a de Ciro Gomes, sendo que o jornal O Globo mudou o tom de suas reportagens
conforme as elei¢des se aproximaram com Lula encabegando todas as pesquisas, desistindo,

por fim, de atacar o petista.

4.1. O Globo

A primeira op¢ao do jornal ndo foi o candidato governista. No inicio do ano, O
Globo publicou reportagens exaltando a melhora na qualidade de vida do estado do Maranhdo
e deu grande destaque a Roseana Sarney, governadora do estado e virtual candidata a
presidéncia pelo PFL, que, segundo as pesquisas, seguiria para o segundo turno contra Lula.
Porém, investigagdes federais culminaram com a apreensdo de R$ 1,3 milhdo em espécie na

sede da empresa de Jorge Murad, marido de Roseana, o que prejudicou sua candidatura. Desta
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forma, a governadora abandonou a disputa em abril, forcando O Globo a escolher um novo
candidato: Jos¢é Serra, o agora segundo colocado e candidato da situagao.

A principal arma contra Lula e, posteriormente, contra Ciro Gomes, foi a alta do
dolar e a instabilidade do mercado financeiro. Esta questdo foi freqiientemente atribuida ao
fato de o petista estar na frente nas pesquisas eleitorais e de o candidato do PPS ter grandes
chances de ir para o segundo turno, deixando o tucano José Serra de fora da disputa. As altas
espasmodicas do ddlar ganharam dois apelidos: “efeito Lula” e “efeito Ciro”, conforme a
conveniéncia. Em reportagem no dia 6 de julho, O Globo publicou a seguinte frase: “Segundo
analistas, os temores de uma vitoria do candidato do PT a presidéncia, Luiz Inacio Lula da
Silva, foram intensificados pelo temor a Ciro Gomes” (ELOY). A reportagem justificava uma
alta do ddlar conjugada a uma alta dos juros futuros. Entretanto, a maioria dessas altas
coincidia com vencimentos de parcelas da divida publica, antecipados de 2004 para o segundo
semestre de 2002, justamente na época da elei¢do, pela diretoria do Banco Central. Uma
explicacdo: os vencimentos puxam automaticamente o valor da moeda estadunidense para
cima, ja que o governo precisa comprar ddlares para pagar as parcelas que estdo nesta moeda.
Assim, especuladores correm para compra-la com a alta certa e vendem logo apos o
pagamento.

Ainda sobre este assunto, O Globo destacou o acordo feito entre o governo e o
Fundo Monetario Internacional (FMI) para o empréstimo de US$ 30 bilhdes que ajudaria o
pais a fechar as contas publicas no fim do ano. O jornal destacou que o valor estava acima das
expectativas, exaltando a habilidade do governo em negociar. Como conseqiiéncia, o ddlar
caiu. Dois dias depois, a moeda estadunidense volta a subir e o fato ¢ imediatamente atribuido

a subida de Ciro Gomes nas pesquisas. Tudo na primeira pagina.

FMIfacilita transigao para futuro e T G
governo com ajudade US$ 30bi | Especulacao eleitoral anula

‘ Acordo prevé liberacao de 80% dos recursos em 2003, se houver aval de candidatos | r ut FMI d 7 I II R$ 3

Mercado reage ao fenémeno Ciro e risco-pais sobe para 2.005 pontos |

el

FIGORA 4 11O Giobo deferde o governo ¢, dois dias depois, ataca a candidatura de Ciro GoImes.

O jornal voltaria a atacar o candidato mostrando suas gafes e descontextualizando

declaragdes que poderiam prejudicé-lo. No dia 23 de agosto, publicou na pagina 4: “TSE
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proibe Serra de mostrar na TV Ciro chamando um eleitor de burro”. O Globo poupou o
trabalho de Serra.

Em outubro, o jornal admite a vitéoria de Lula e muda seu discurso. Duas
reportagens, publicadas entre o primeiro e o segundo turno ilustram esta conversdo: a
primeira, intitulada “Me dé motivos...”, ridiculariza o mercado financeiro devido a alta do

dolar, tirando do petista a responsabilidade pela instabilidade. Diz:

Primeiro foi Lula. Depois, foi Ciro e, mais tarde, Garotinho. Agora ¢ o fato de o Rio
de Janeiro ter decidido sua elei¢do no primeiro turno. Como na letra da musica que se
tornou famosa na voz de Tim Maia, retratando alguém que procurava motivos para ir
embora, o mercado financeiro vive buscando uma justificativa para o nervosismo
(LUANE).

Uma semana antes da elei¢do, O Globo vai além e atribui uma calmaria do mercado
as propostas economicas do PT. Vencida a elei¢do, as organizagdes Globo preparam especiais

sobre a vida do novo presidente, dando a ele carater de hero6i do povo.

—!!IE!_
Lula se compromete com o

‘superavit que for necessario’

Propostas do PT para o mercado de capitais fazem bolsa subir 6% ‘

FIGURA 4.1.2: Lula passa de vilao a herdi.

4.2. Jornal do Brasil

J4 o Jornal do Brasil manteve os ataques ao petista até o fim. Ao contrario de seu
concorrente carioca, o JB manteve em Lula a responsabilidade sobre as incertezas do mercado
financeiro. Com seu candidato, Ciro Gomes, fora do pareo, o jornal inclinou-se para Serra. No
dia 8 de outubro, publicou na primeira pagina: “FH pede a candidatos clareza em suas
propostas”. Na mesma edi¢do, publicou uma chamada de primeira pagina insinuando que as
medidas tomadas pelo Banco Central para conter a alta do dolar eram corretas. Neste caso, o
recurso utilizado pelo JB ¢ sugerir, nas entrelinhas, que a politica financeira de Lula ndo esta
clara e que isso desestabiliza o mercado.

No dia 16 de outubro, faltando apenas onze dias para a eleicdo, o jornal utiliza-se
novamente de mensagens subliminares para direcionar o pensamento do eleitor. Publica a

manchete “EUA ja tém plano para caso de moratoria brasileira” e, logo abaixo, uma foto de
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Lula em campanha com a seguinte chamada: “Diferencga entre Lula e Serra vai a 32 pontos

dos votos validos”.

EUA ja tem plano para caso
de moratoria brasileira

0 subsecretario do Tesou-
ro americano, Kenneth Dam,
reconheceu ontem, em pa-
lestra a investidores, que os
Estados Unidos ja tém um
“plano de contingéncia” pa-
ra 0 caso de o Brasil declarar
moratéria da divida. Dam
nao quis dar detalhes da es-
tratégia que seria adotada
nessa hipétese. O Banco Cen-
tral néo conseguiu rolar par-
te dadivida cambial que ven-
ce amanha, no valor de US$
3,6 bilhoes, porque o merca-
do pediu taxas muito altas.

Economistas prevéem no-
va alta dos juros, jd que 0 d-
lar, que ontem fechou estd-
vel, a R$ 3,845, ndo d4 sinais
de queda. PAGINAS A9 A A11

LIDERANCA coM FoLGA

® INDUSTRIA ESPERA RETRA-
CAO ATE 2003. PAGINA A11

Juros altos
vao afetar
vendas
de Natal

0 comércio do Rio per-
deu as esperancas de recu-
perar o ritmo das vendas, ti-
pico desta época do ano, por
causa da alta da taxa basica
de juros da economia, de-
terminada segunda-feira
pelo Banco Central.

- 0 Natal foi embora -

pelos niimeros das pesquisas de intengao de voto, cio Lula da Silva faz campanha no Nordeste. Em
Pessoa, ele acompanhou o candidato ao governo da Paraiba, Roberto Paulino, em comicio e carreata com climade festa

Diferenca entre Lula e Serra vai
a 32 pontos dos votos validos

Vantagem entre os votos totais sobe para 29 pontos

Pesquisa Ibope divulga-
da ontem pelo Jornal Nacio-
nal, da TV Globo, mostra
que o candidato Luiz Inécio
Lula da Silva, do PT, tem

dobatne: a

votos vélidos contra 34% do
candidato tucano, ou 60%
contra 31% em termos ab-
solutos, com os votos bran-

cosenulossomando 4% eos
M

ae voto de José Serra, que
concorre ao Planalto pelo
PSDB. Lula tem 66% dos

5%.
O presidente Fernando
Henrique afirmou ontem
que j4 estava cansado de

tanta pergunta sobre risco
ou medo com relagdo ao
que aconteceria se fosse
eleito um ou outro candida-
to. Disse quendo vai aconte-
cer nada, que as institui-
¢Oes estdo fortes e que, “ga-
nhando fulano ou sicrano”,
o pafs continuard em busca

do crescimento.

A participacdo da atriz
Regina Duarte na campa-
nha de Serra gerou onda de
criticas na internet. PAGI-
NASA2,A3e A4

¥ A SOLIDAO DA DERROTA.
AUGUSTO NUNES. PAGINA A2

afirma o presidente do Insti-
tuto Fecomércio-RJ, Orlan-
do Diniz.

A inddstria de brinque-
dos, que previa 600 contra-
tagdes paradar conta dasen-
comendas esperadas, cance-
lou os planos. Nas ruas, con-
sumidores evitam compras a
prazo. PAGINA A16

FIGURA 4.2.1: JB leva leitor a associar vitoria de Lula a calote na divida externa.

4.3. Folha de S. Paulo

A Folha seguiu a mesma linha do Jornal do Brasil, mantendo seu apoio ao governo e
atacando Lula. Ja em abril, o jornal publicou: “Petista defende mercado regulado por agdo do
Estado”. Esta reportagem foi feita no inicio da campanha, antes da moderagao no discurso de
Lula ser amplamente divulgada. Ela sugere, mais uma vez, uma esquerda intervencionista,
abominada pelo governo FH e pela midia na época. Uma esquerda estreitamente ligada ao
comunismo.

Mais tarde, em 27 de setembro, a Folha publica em seu caderno especial Elei¢oes

2002 uma matéria sugerindo que o PT tivesse mentido em sua propaganda eleitoral gratuita.
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O partido prometera a criagdo de 10 milhdes de empregos, mas em nenhum momento
explicou se estes eram com carteira assinada ou ndo. Como titulo da reportagem: “PT admite
ser ‘irreal’ criar 10 milhdes de empregos formais”. Apenas no segundo paragrafo, o jornal
publicou uma declaragdo do coordenador do programa para geracdo de emprego e renda do
PT Antdnio Prado: “Nao ¢ a nossa expectativa e n6s nunca prometemos tal coisa”. Contudo, o
emprego da palavra admite soa como uma confissao de culpa.

Como sabemos, a linguagem ultrapassa a barreira do que ¢ verbal e, muitas vezes,
funciona por associacdo de imagens. A Folha de S.Paulo utilizou-se, como o JB, de
mensagens subliminares em vdrias ocasides para associar a candidatura do PT ao caos e a do

PSDB a calmaria.

s L EICOES e ELEIGOES

Com 49% dos votos vlidos, Lula Ao Jado de Serra, FHC pede que
ficaa 1ponto devencerno19turmo  p3p se vote s com “emocio”

Serra estd em segqundo lugar com 21%, seguido de Garotinho, com 16%, e Ciro, com 12% Sem citar nome, presidente sugere que Lula tem ‘solugdes dos anos 60 para problemas do século 21’

Dia_das Criango

Konaicho ;

FIGURA 4.3.1: Propaganda de brinquedos de guerra logo abaixo do titulo sobre Lula (E) seguida de
propaganda da Barbie abaixo de titulo sobre Serra dois dias depois.

Este ¢ apenas um exemplo de como a diagramagao do jornal e a selecao de suas
propagandas podem influenciar em sua leitura, pois a associagdo entre texto e imagem ¢
automatica em um ser humano. Portanto, os temas bélicos e caodticos justamente abaixo da

noticia que anuncia uma possivel vitoria de Lula no primeiro turno sugerem o mesmo caos
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para uma vitoria do candidato, enquanto a Barbie (cujo slogan é “tudo o que vocé quer ser’)
abaixo de Serra e FHC sugere uma vida perfeita na manutencao do PSDB no governo.

Em 12 de outubro, a Folha elogiou, na primeira pagina, a atuagdo do Banco Central
na tentativa de conter o aumento do doélar. Apenas no caderno Dinheiro o jornal esclareceu
que tais medidas poderiam agravar a recessao do pais. Porém, a maioria das pessoas que 1€ a
primeira pagina ndo chega ao caderno. O jornal manteve o tom agressivo mesmo apos as
eleicdes. Em sua edicdo de 31 de outubro, publicou vérias noticias criticando o partido, como

mostrou a revista CartaCapital de 6 de novembro de 2002.

FOLHA;DE S.PAULO

i dlrulur-ru “aliangas I:od otipo”dos petistas |

‘‘‘‘ ,f ooy

PSDB nao deve repetlr agao
“destrutiva’ do PT,diz FHC

7P’I' anha tempo para emendar Orgamento

CUT sugere que Lula nao negoc1e a Alca

Saldrio minimo pode causar crise pohtlca;

Saddam envia ‘sinceras fehc1ta§oes alula

POV

FIGURA 4.3.2: Folha associa Lula até a Saddam Hussein.
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5. CONCLUSAO

Como demonstramos acima, a imparcialidade no jornalismo politico ndo é uma meta
dos meios de comunicagdo. E apenas uma falacia, uma forma de ludibriar o leitor para que ele
pense o jornal como um porta-voz da Verdade.

O axioma da imparcialidade vem sendo repetido como uma tautologia a ponto de
pouca gente ainda questionar se esse ¢ o melhor tipo de jornalismo para a realidade brasileira.
Esse debate desloca o centro da questdo da imparcialidade para a honestidade. Cabe aqui o
exemplo do jornalismo francés, que tem dentre os maiores jornais impressos veiculos
claramente de esquerda (Le Monde, Libération) e de direita (Le Figaro).

O jornalista Ancelmo Gois, durante palestra na PUC-Rio, apontou dois problemas
graves no jornalismo brasileiro: o primeiro € a grande concentracao de meios de comunicagao
em poucos conglomerados. O segundo ¢ a estreita ligacdo desses meios com os politicos.
Basta lembrar que Antonio Carlos Magalhaes e Fernando Collor de Mello sdo donos dos
maiores jornais e televisdes de seus estados. Dessa forma, como é possivel escusar esses
jornais de serem tendenciosos?

E evidente que esse tipo de relagdo simbidntica entre politica e jornalismo tem uma
grande influéncia sobre a tendéncia de cada veiculo. Ainda que ndo houvesse toda essa
intimidade entre os dois setores, a imparcialidade e a objetividade seriam impossiveis pois o
jornal responde a inclinagdo de seu dono e em cada matéria o jornalista se insere por mais que
tente se eximir de sua opinido.

Veiculos como O Estado de S.Paulo, CartaCapital e Caros Amigos deixam sua
opinido politica bem clara, sendo o primeiro de direita e os outros respectivamente de centro-
esquerda e esquerda. Nao seria essa uma maneira mais honesta de se fazer jornalismo? Mas
outra questdo se insere nesse contexto: seria realmente um jornalismo saudéavel se todos os
veiculos declarassem sua opinido politica — e tivessem a mesma ideologia?

A melhor maneira ¢ existir um equilibrio. Jornais fortes e de tendéncias distintas
poderiam formar um panorama mais honesto das midias no Brasil. Apesar de seus defeitos, a
década de 50 apresentava um cendrio mais democratico em relacdo ao jornalismo politico.

Tanto que a ditadura militar se apressou em desmonta-lo.
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