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Resumo

O artigo apresenta parte de uma pesquisa de cooperacao internacional entre o Bradl,
a Franca e o Canada, envolvendo 25 pesquisadores de 10 laboratorios diferentes e
tem como titulo geral :Hibridac&o e criacdo de géneros midiaticos.No caso brasilero,
(UnB) trabalhamos com o enfoque especifico da “informagdo jornalistica mediada
pelas ingtituicbes de comunicacdo’.A pesquisa tem como recorte epistemologico a
teoria do agendamento concebida enquanto contramovimento, ou sga, 0 agendamento
praticado num percurso inverso, de fora para dentro das redagdes, mediante
estratégias montadas e mantidas pelas assessorias de comunicacdo dos o6rgaos
ingtitucionais que alimentam as midias convencionais com informacfes de interesse
dasfontes. Usaremos a expressao “ midias das fontes’.

Pdavras-chave : Comunicacdo-Jor nalismo-mediactes

Os campos da comunicacdo e da informacdo sdo vistos, de um ponto de vista europeu,
como duss esferas digintas. O primero se dtua num contexto de comunicagdo socid,
enquanto 0 segundo poderia ser generdlizado no contexto do jorndismo. Ou sga, na
producdo e distrbuicBo de noticias no campo das midias. Recentemente, adguns
pesquisadores brasileiros, como Ciro Marcondes Filho no seu livio A saga dos cées

' Trabalho apresentado a Segéo temética6 (Jornalismo) do VII Coloquio Brasil-Franga. Intercom, Porto Alegre, 2004

2 Jornalista, professora da Faculdade de Comunicagdo da UnB, doutora pela Universidade Stendhal/
Grenoble/Franca / Pesquisadora e consultora do CNPq. Exerce atualmente as fungBes de chefe do
Departamento de Jornalismo.Foi coordenadora do GT de Jornalismo da Compds até 2004. Tem varios
artigos publicados em revistas cientificas no Brasil e no exterior, entre os quais “ Casablanca a I’ heure des
antennes diaboliques ( Revue du Tiers Monde, Paris, 1997) e “ La presse em ligne au Brésil: tempsréel et
realité” ( Mediamorphoses, Paris, 2002.



perdidos’ -, apontam para uma interpretacio de afastamento dos dois campos como se eles
fossem duas redlidades dicotomicas.

Na referida obra, Marcondes Filho, seguindo a melhor tradicéo francesa na &ea da
sociologia da imprensa, gpresenta um quadro (p. 108) no qual compara como 0s campos da
comunicacdo e da informacdo encaram 0 que é noticia. Para isto, enumera e qudifica sete
fatores. quanto a origem; as fontes, & noticia; as formas de divulgacdo; a concepcdo de
jorndismo; a visdo de mundo implicita; e quanto a tendéncia atud. Em relacdo ao primeiro
dees, “Quanto a origem”, no campo da comunicacdo “O jornaista a recebe gratuitamente a
‘notidd” [dic], enquanto que no campo da informacdo “O jorndista tem de buscar a
noticia, ela lhe cugta trabaho’. Quanto a concepcdo de jornalismo, por exemplo, 0 autor
consdera que, do ponto de visa da Comunicagdo, “jornaismo € uma forma de (se fazer)
publicidade disfarcada’, enquanto que, do ponto de visa da informacdo, “Jornadismo €
acima de tudo denincia e desmascaramento de escandaos, negociatas, imoralidades
publicas’. Ou sga, 0 verdadeiro jorndismo € aquele investiga e denuncia, que aponta s
males da sociedade, que cobra justica E o jorndista é aquele que sofre do sindrome de
Clark Kent, o repérter do Planeta Diério, que, em caso de perigo para a humanidade, veste
sua capa esvoacante e se tranforma em Super Homem. E esta a imagem que ainda povoa o
imaginério dos aunos matriculados nos primeiros anos da faculdade de Comunicagéo.

Segundo Luis Martins ( 2004) pertenceriam a0 campo da comunicacdo 0s esforcos
organizecionas, inditucionals e mercadologicos com vidas a um agendamento interessado,
a0 pass que competiria aos agentes da informacdo (jorndismo investigativo) resgatar para
0 expaco publico os ‘fatos jorndidticos verdadeiros, mas, jamas ofertados a luz dos

protocol os rotineiros as assessorias e dos “marqueteiros’ dainformacao.

JeantMiche Utard parte do pressuposto de que exitem formagdes discursivas
Separadas, tas como: o jornalismo, a publicidade e 0 entretenimento, com 0S seus agentes
(atores) das préticas discursvas identificadas (jornalista, anunciante, gpresentador etc). O
embarahamento nos géneros mididticos, responsvel pelas transformagbes da informacdo
mididtica, corresponderia a condituicdo e indituciondizacd de uma “nova formacdo
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discursgva’ que poderia ser aquela dos produtores e conteido ou dos mediadores. Utard
trabaha com a hipétese de uma sintese discursiva capaz de se erigir em novo género

discursivo, resultante do embaralhamento dos géneros tradicionals.

No Brasl, os dois campos se confundem. Jorndismo e comunicagdo funcionam quase
como SnBnimos e os protagonistas destes  cenarios atuam ora num campo ora noutro. Mas
todos se auto-definem como jorndistas uma vez que a profisssio € determinada pelo
diploma obtido nas faculdades de Comunicacdo, Habilitacdo Jorndismo , registrado no
Minigério do Trabaho e exigido pelas empresas para 0 exercicio profissond. Mas nos
dltimos anos, por uma s&ie de razbes que ainda estamos investigando, 0 campo do
jornalismo propriamente dito vem encolhendo em detrimento do campo da comunicagcéo (

lda-se assessorias de comunicacdo, de empresas privadas ou ingtituigdes publica).

O pesguisador francés Erik Neveu debrucou-se sobre a questéo das tranformages no
jorndismo nos Ultimos 25 anos. Sua intencdo declarada na obra “Sociologia do
Jorndismo”( 2001) é oferecer uma contribuicdo que possa ser usada por pesquisadores e
jorndigtas que desgjam avancar nos jorndismos nacionais. Para ee, a conseuéncia possivel
de um jorndismo de mercado nada mais é que a disssolucdo da profissio jorndistica em
um amplo amdgama de profissdes na &ea de comunicagdo, ilustrado pelo neologismo
americano media-worker. Os indices de tal evoluacdo s80 perceptiveis no desaparecimento
crescente das fronteiras entre profissdes ligadas & produgdo da noticias. A infomatizagdo
das redagbes contribuiu para que os jorndistas asssumissem tarefas antes reservadas a
técnicos. A emergéencia de um “jornalismo sentado” ( trabadho limitado ao tratamento de
noticias de agéncias e releases digtibuidos pelas assessorias de imprensa), o uso do fax , do
telefone e da internet, sem precisar sair da redacéo, segundo Neveu, foi determinante para
reduzir a autonomia dos jorndidas diantes das fontes Diluemse as fronteiras classicas
entre as funcBes de fonte e redator, como veremos a seguir na pesquisa de Francisco
Sant’ Anna sobre as “midias das fontes’. O desenvolvimento de uma imprensa ingtituciond
( empresas, administragfes, 6rgaos publicos, ministérios, etc) tem provocado debates sobre
aidentidade profissona do jorndigta.



Segundo os pesquisadores canadenses Charon e Bonville ( 1996) estamos diante de
um fendmeno de emergéncia de uma nova geragcéo de “jorndidas de comunicacdo’. Ele
surge das légicas comerciais e de uma hiperconcorréncia entre publicagdes, suportes e
mensagens. Este novo profissond ndo lida necessariamente com a “noticia quente’, mas
com matérias requentadas, informagBes-servico , consadhos e dicas de auto-gjuda. N&o ha
compromisso com os fatos. Este jorndista € gpenas um intermedi&io, conselheiro a servico
dos mais dieversos publicos. N& estamos aqui falando de reportagem ou de jorndimso
investigdivo.

Trabalhamos com a hipdtese do embaralhamento do campo do jorndismo
( Bourdieu, 1983, 1997) que se fundamenta sobre um conjunto de observagdes, mas ou
menos compartilhados pelos profissonais e certos estudiosos (Utard, 2003:66) sobre os
fendbmenos de porosdade e de contaminacdo entre préticas historicamente separadas
dentro da comunicacgo.

Nosso cenério de estudo € a capita do Brasil e nossos personagens 20 os jorndistas
e suas relagbes com o poder. O objetivo é desvendar como se operam estas relacfes nas
rotinas produtivas do jornaismo a partir do conceito de ‘midia das fontes”. Ou sgja, como
0s Orgdos indtitucionais dos Trés Poderes interferem (ou tentam interferir) na pauta das
midias convencionais para influencdar o0 agenda-setting. Chamamos de midias
convencionais aguelas de carater comercid, tradicionais veiculos de empresas e redes de
comunicagdo instaladas no mercado para distinguir de midia das fontes.

As indituigdes criaram seus proprios servigos de comunicacdo  para faar com
jornais, réadio, televisdo, Internet. Segundo Sant’ Anna’

“novos veiculos informativos sdo ofertados ao publico por organizagdes profissionais,
sociais e inclusive do segmento publico. S&o midias mantidas e administradas por atores

sociais que até entdo desempenhavam apenas o papel de fontes de informagéo” .

De acordo com Sant’Anna, a imprensa tradicionamente vista como um espectador

externo aos fatos comega a perder a totdidade do dominio da cena informativa e a opini&o

* Termo cunhado pelo pesquisador Francisco Sant’ Anna que realiza tese de doutorado sob a orientagéo de
Denis Ruellan ( Rennes 1, Franga) e da autora deste trabal ho.

° « Midias das Fontes » - O difusor do jornalismo corporativo ( texto detese em elaboragéo), 2004



publica passa a contar com informacOes coletadas, sdlecionadas, tratadas editoridmente e
difundidas por entidades ou movimentos socias. Ou sga, corporagbes que possuem
interesses corporativos. Para 0 pesquisador, midia também poderia se chamar “midia
corporativa’, um meio informativo preocupado ndo apenas em transmitir informagoes mas
principal mente ocupar a agenda mediatica com o ponto de vista setorial referente aos fatos
gerais

Capitd da Republica, Brasilia é também a capitd do jorndismo pois tem a maior
concentracdo de jorndigtas per capita: 6500 jornaistas para uma populacéo de dois milhdes
de habitantes, ou sga, um jornalista paracada 350 habitantes.”

NossO objetivo é estudar as relagcbes dos atores nas rotinas produtivas do
jorndismo em Bradllia no limite das fronteras hibrides dos campos e territdrios
jorndistalassessor de imprensa /jorndisgta funcion&io publico, junto as esferas mididticas
governamentais (Poderes Executivo, Legidativo e Judici&io). Também pretendemos
observar 0 jorndisgta como ator profissona cuja identidade parece menos edratificada e
etdvd que no passado, através de produtos cujos codigos estdo mais turvos, mais
movedi¢os e sem contornos definidos.

Na construgdo conceitual usamos a nogdo de campo de Bourdieu’ para andisar as
interferéncias e hibridizacdo verificada no campo do jornalismo que nos parece minado de
interferéncias edranhas. As empresas jorndigticas perderam o monopdlio da producdo de
noticias. As fontes criaram suas préprias midias e tentam interferir nas pautas da midia
convenciond. E quando edtas fontes jorram do poder politico estruturado que governa o
pais, os géneros e embaralham, as fungdes se subvertem, os desafios e jogos de interesse
tornam-se opacos e indistinguiveis para a sociedade. N& esta claro a quem pertence o

capitad smbdlico dos diferentes campos em atuacdo. Se para Bourdieu o capitd smbdlico é

° E quase impossivel informar com exatiddo quantos jornalistas estdo em efetivo funcionamento. Pelos
nimeros do Sindicato,de Jornalistas em 25/03/04 foram emitidos no Distrito Federal: 3.500 registros para
jornalista profissional (registro plenipotenciario) 476 para jornalista -repérter-fotografico, 241 para jomalista
reporter-cinematogréfico, 224 para jornalistas diagramadores e 80 para jornalistas ilustradores. Total 4.521
registros emitidos no DF. Pelos menos uns 2 mil a 2,5 mil profissionais com registro de fora estdo no DF. O
gue da um total de 6 500 jornalistas registrados.Calcula-se que é o elevado nimero de jornalistas que passam
a atuar no mercado sem qualquer vinculo com o sindicato: free-lancer, cooperativa, pessoa juridica etc,
metade da categoriatrabalha para o setor extra-redacéo.

! Segundo Bourdieu com a hogdo de campo obtem-se 0 meio de apreender a particularidade na generalidade,
ageneralidade na particularidade.



superior aos demais por dar sentido a0 mundo e trandtar por todos os campos, a quem
pertence 0 “poder de fazer cre” ? As midias das fontes ou aos jorndigtas da midia
convenciond ? E se o poder de “fazer cre” do jorndismo edta diluido em diferentes
formas de atividades, do repdrter de agéncia ao assessor de imprensa, do jorndista de setor
a0 jorndigtalfuncion&rio agprovado em concurso publico que trabalha para o Estado, em
guem acreditar ?

O poder de “fazer crer” esta ligado a imagem de credibilidade do jorndismo. E este
seria anda o capital maior do campo do jornalismo. Aparentemente todos os segmentos
dos jorndismos praticados na esfera do poder ou das empresas privadas relvindicam a
credibilidade mas sera que todos tém legitimidade para isso? Embora a Camara e 0 Senado
empreguem mais de 200 jornalistas, oficidmente ees ndo recebem e denominacdo de
“jorndisgtas’. Segundo 0 Depatamento de Pessod des sbo “andidas legidativoy
comunicacdo socid”.

O campo jorndigtico é importante no mundo socid porque detém um monopdlio
red sobre os instrumentos de producdo e de difusio em grande escala dos acontecimentos
suscetiveis de influenciar os demais campos. O campo do jorndismo é um universo
estruturado sobre oposicies que sG0 a0 mesmo tempo objetivas e subjetivas, cada jornal e
cada jornalista ocupa um lugar numa rede de estratégias

No caso brasileiro, o campo do jorndismo é indituciondizado e legitimado aravés
de enquadramentos juridicos (legidacdo trabahista sobre o0 exercicio do jorndismo,
diploma universtario, lutas dndicas) e de regras pragmétcas, fruto das convengdes
estabelecidas nas rotinas produtivas. Em Brasilia, onde um universo rico de centenas de
profissonais de dto nivel, confundidos em diversas categorias que se enlacam e se cruzam
em fronteiras ténues na maha da producdo jorndidtica di&ria, podemos afirmar que ees
partilham o mesmo campo.

Para Bourdieu (1997; 30) o jorndista é uma entidade abstrata que nédo existe; o que
exige sf0 jorndigtas diferentes segundo 0 sexo, a idade, o nivel de ingtru¢do, o jornad o
meio de informacdo. O mundo dos jorndistas € um mundo dividido em que ha conflitos,
concorréncias, hostilidades, mas para 0 pesquisador francés, na verdade, os produtos

jornalisticos sBo muito mais homogéneos do que se acredita.



Ele s refere as diferencas mais evidentes no mercado, ligadas sobretudo a
colorac@o politica dos jornais que “ocultam semelhancas profundas, ligadas em especial as
restricdes impostas pelas fontes e por toda uma série de mecanismos, dos quais 0 mais
importante € a logica da concorréncia ( o monopdlio uniformiza, a concorréncia
diversifica)”.

Dai a preocupacéo dos editores-chefes das sucursais em rdacdo as midias das
fontes. Como complemento e subsidio, “Sm” elas sB0 aceitas, negociadas e aé veculadas
pelas midias comercias. Mas s das pretendem subdituir a pauta e o trabaho dos
jornalistas nas rotinas produtivas do poder, os jornais dizem “nd&o” embora admitam que
utilizem as noticias geradas pelas midias das fontes para e aborar pautas e fazer matérias.

E através dos jorndistas que os politicos atingem a notoriedade publica . Ou sga,
sem as midias, ndo ha vishilidade possivd. E 0 que buscam as midias das fontes, de
indtituicbes publicas ou empresas privadas a ndo ser dar vishilidade a seus aos nem
sempre percebidos de maneira espontanea pelos gatekeepers? Evidente que quanto maior a
audiéncia das midias, maior o efeito da vishilidade desgada. Sabemos que o campo do
jorndismo estd sob a pressio do campo econbmico por intermédio dos indices de
audiéncia. Mas ete campo exerce também forte pressdo sobre outros campos,
principalmente o campo politico, onde nada se faz sem interesses e onde o oculto ndo
exige. A ndo ser que o oculto sgnifique prevaricacao.

Estamos fdando de jornais e nos concentramos nas sucursais dos grandes titulos
do Rio e S30 Paulo atuando em Brasilia’. Mas nossas entrevistas e a observacdo dos
telgornais assim que dos Stes de noticias confirmam esta hipotese do acance socid dos
atores em cena. Pesquisadores do jornalismo on-line ja demondraram diversas vezes o
quanto &s agdes das fontes politicas sBo determinadas e determinantes em fun¢do do “tempo
red”. Deputados podem mudar o voto nas comissdes conforme o impacto de suas
declaragbes medidas na repercusséo em tempo real.

O univeso judici&io serve-se da midia para fazer denlncias e provocar

mudancas na rdacdo de forgas no interior de seu campo (campo juridico) e mexer nas

° Sucursaisdosjornais : O Estado de S. Paulo ;Folhade S.Paulo ;O Globo ;Jornal do Brasil



hierarquias internas. Procuradores viraram capas de revista peas denincias de corrupcéo
através damidia’.

O campo politico se insnua no campo do jornaismo particularmente pelo poder das
ingéncias governamentais que tem o monopdlio da informagdo legitima (fontes oficias).
Venicio Lima (1993: 15) parte da hipGtese que existe uma particularidade na prética do
jorndismo no Didrito Federd (DF), que tem “rotinas e subculturas préprias’ e um
jorndismo que de chama de “oficid” consegliéncia do fao sngular de Brasilia sediar os
trés poderes da Replblica e de ndo ter tido representacdo politica propria até a Congtituicéo
de 1988. O jorndismo de Brasilia nasce com a cidade que, por sua vez nasce com a
transferéncia da capita federd do Rio de Janeiro.

Conforme Venicio Lima, a concentragdo de jorndidtas nas capitas, sede da
burocracia governamental, reforca a tendéncia gerd, tanto profissond como adminidrativa
do jorndismo, de se privilegiar as fontes inditucionais e estaveis, iso € as fontes dficias.
No Bras| edta tendéncia foi ainda mais reforcada durante os 21 anos de regime militar, pois
a centrdizacdo do poder e a censura direta ou indireta ndo deixava aternaiva para os
jornalistas.

Por isso sempre foi um jornadismo naciond pois no Didrito Federa concentram-se
as sucursas dos mas importantes jornais do pais que funcionam como um vetor de
disseminacdo de fatos politicos diretamente ligados as decises do poder. Ainda que as
redacOes das sucursais tenham “encolhido” nos Ultimos dez anos, os profissonas das
sucursais estéo entre os mais bem pagos do pais.

A legitimidade do jorndismo como campo do saber dotado de reconhecimento para
atuar socidmente no sstema operacional no qua esta envolvido tende a se dedocar para o
campo do hibridismo comunicaciona sem contornos nitidos. A extensdo das competéncias
jorndigticas para a &ea da comunicacdo ingdtituciond pretende subdtituir o trabaho do
jorndista convenciona nas rotinas produtives da noticia. E neste espaco que se legitimam
formas de auacddo e de influéncia sobre o fazer jorndidtico, confiada a um dstema de
mediacéo ingtitucionalizado.

Segundo Martins, ™

9 .
Revista Epoca, 25/03/2002, edi¢do 201, traz na capa as fotos dos procuradores Mério LUcio de Avelar, José
Roberto Santoro, Luis Francisco de Sousa e Guilherme Schelb. Titulo : Caga corruptos.



“a organizacgao de aparatos de midia para agendar a imprensa, coagi-la ou até substituida
ndo é um fendmeno novo, embora fosse tipico de momentos histéricos especificos. O que
aqui temos em foco é a organizacdo de grandes aparatos de mediac@o, agendamento e
advocacy num contexto democratico e para fazer face a mudancas conjunturais.Os poderes
politico, econdmico e publico passaram a necessitar de esguemas proprios e
profissionalizados para ‘ oferecer’ contelidos as empresas privadas e i nterferir diretamente

na agenda-setting.

As atividades profissonais de comunicacdo no Brasl, devido a um nimero eevado
de regulamentagOes, sofrem, do ponto de vidta legd, de limitaghes severas. Edtas limitagOes
profissonas emanam de um modeo de organizacd legd do mercado de trabaho
brasleiro que, no caso da Comunicagdo Social , deu origem a quatro careras distintas
jorndismo, publicidade, radidismo e relagBes piblicas.™

A condicéo profissond portanto é determinada pela formacdo académica e ndo pelo
perfil do emprego. Desta forma, uma pessoa formada em jorndismo pela universdade sera
sempre jorndista ainda que exerca outra profissdo. Esta caracteritica, conjugeda as
funcbes especificas de cada uma das &eas da comunicagdo socid, faz cm que uma grande
pate da oferta de trabalho nos setores publicos (governos, administracdo, empresas
publicas ou privadas) sgareservada aos jorndistas

O desenvolvimento das tecnologias de comunicagéo e o fortalecimento da acéo
das assessorias de imprensa impdem a recontextualizacdo do espaco de competéncias
profissonais. O jorndismo € um destes espacos, condituido como uma competéncia
especidizada no campo das narativas socials (Bourdieu e Rodrigues). Produzido dentro de
um Sgtema fortemente indituciondizado, definido por uma legidacdo trabahista especifica
e por uma formacdo académica especidizada, o jorndismo estd migrando para um

ambiente de mixagem de competéncias partilhado por diversos profissonals.

0
Martins da Silva, Luis-Texto distribuido em aula como parte da pesquisa geral sobre « Jornalismo Hibrido ».

H Foi aprovado recentemente, por unanimidade, pela Comissdo de Trabalho e A¢do Social da Camara dos
Deputados, o projeto de lei que atualiza a regulamentagdo dos jornalistas. O projeto € uma iniciativa
Federacdo Nacional de Jornalistas (Fenaj) e estava tramitando na Camara desde 1995. No inicio de 2003, foi
reapresentado. O projeto de lei 708/03 segue agora para a Comissdo de Constituicdo e Justica e, se for
aprovado, para o Senado Federal. O projeto atualiza vérias fungBes jornalisticas ndo incluidas na legislagdo
em vigor, como afungéo do assessor de imprensa



10

ASMIDIASDASFONTES

O setor da comunicacdo indtitucional representa hoje mais de 40% do mercado do
jorndismo, estimado em 60 mil jorndistas com registro profissond.” . Apenas na Camara
e N0 Senado estd mais de 200 jornalistas. Sem contar os profissonais de publicidade e
relacBes publicas que trabalham para a Secretaria de Comunicacdo dos érgaos (SECOM) e
que, de certaforma, tem impacto na produgdo das pautas ass miladas pelas midias.

Recentemente, as Forcas Armadas entraram no ramo da Comunicagdo Socid,
inaugurando um cand de rédio FM (educativo), enquanto que o Poder Judici&rio ja tem o
seu proprio cand de televisio. E preciso ressdtar que o programa radiofénico didio “A
Voz do Brasl” (uma hora por dia, entre 19h e 20h) é dividido em trés partes, uma para cada
Poder (Executivo, Legidativo e Judici&io).

A Radio Senado é transmitida nas freqiéncias FM e Ondas Curtas e atinge dois
milhdes de ouvintes num raio de 150 km. Potencidmente, o seu publico ouwvinte esta
estimado em 70 milhdes de pessoas em todas as regides. O sind da TV Senado encontra-se
disponivel em duas bandas do satdlite Bradlsat, cobrindo todo o territdrio naciond e pode
ser captada por 3 milhdes de assinantes das operadoras de TV via cabo e por 8 milhfes de
parabdlicas espahadas por todo o Brasil. O Jornal do Senado tem uma tiragem de 58 mil
exemplares e é digribuido peos Correios em 5.539 municipios bresileéros. A Agéncia
Senado de Noticias cobre as atividades da Casa, didtribuindo 0 materid para a Imprensa
escrita, principdmente através da Internet. Além do contetido jorndigtico, a Agéncia
oferece gratuitamente as fotos. No ano de 2002 foram produzidas e didtribuidas 5 375

noticias.

RADIOBRAS

Com 1.150 funcionérios, ao custo de R$ 90 milhdes por ano na Radiobras, mais 75
profissonais no Pdacio do Planalto e um sistema de pronta resposta e de correcéo das
noticias "equivocadas’, na Secretaria de Comunicacdo, o governo do PT adotou uma nova
edrutura de comunicacd com pretensdes que vao dém do mero gperfeicoamento da
méquina de divulgacdo oficid. Tratase de um projeto montado para acancar - com
notici&io oficid e gratuito - um publico estimado em 100 milhdes de pessoas em todo o

? Dados do Sindicato de Jornalistas Profissionais do Distrito Federal em 2000.
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Pais. Esse noticiario chega a uma rede que historicamente edita seus noticiaios com base
na cobertura das agéncias de noticias privadas, e € composta por mais de mil emissoras de
radio e retransmissoras de TV e mais de mil jornais. Nos 60 municipios com mais de 200
mil habitantes, esses didribuidores de informacdo jA& comegcaram a receber do governo,
gratuitamente, receptores de noticias via satdlite.

I ESTRUTURA REFORCADA I

O sistema de comunicagdo do governo

@q&?ﬁgﬂ; Radiobrds gﬂ?iiiw... Presidéncia da
4 :I”.-lll nlm REPﬁbIICﬂ

« Orcamento de RS 90 milhes ; :
anuais » 75 funciondrios numa

« 1.150 funciondrios em todo | @g&ncia de noticias propria

i [
+ 4 emissoras de rddio £ | 5

a 2 emissoras de televisédo s Assessoric de comunicacio
« 1 agéncia de noticias em todos os 24 ministérios e
+ 1 agéncia de fotografios 9 secrefarias especiais

Fonte: O Estado de S. Paulo - 14/09/2003

Segundo o presidente da Radiobras, Eugénio Bucci, a intencdo da edtatal ndo €
disputar mercado com as agéncias privadas nem assumir o controle da comunicagdo no
Pais. "A Radiobras pode desempenhar papel importante, pelas radios, pela agéncia, e

fornecendo material jornalistico gratuitamente para os veiculos comerciais'.

NAS REDACOES DAS SUCURSAIS

Segundo Jodo Bosco, diretor da sucursa do jornal O Estado de S Paulo em
Bradilia, a producdo das midias das fontes ndo tem uma relacdo direta de causa e efeito com
a producdo jorndigtica convenciona das redaces. “As grandes edtruturas jorndidticas tem
seus quadros préprios e Uutilizan matérias proprias. As midias das fontes apenas
potencidizam as pautas governamentais’. Bosco airma que € uma tentativa recorrente de
todos os governos de utilizar os veiculos dficias, principdmente a Radiobrds  para
interferir na pauta da midia convenciond. Ele considera isso norma desde que o governo
ndo tente ultrgpassar a fronteira do proibido para querer funcionar como concorrente das

midias. Porque, na sua opinido, o governo quer fazer jorndismo com o dinhero pablico. E
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usar 0 dinheiro do contribuinte para isso € ilegd. Bosco se refere a politica editorid da
Radiobrés dirigida por Eugénio Bucci desde o inicio do governo do PT, que pretende cobrir
todas as éreas dos acontecimentos midiéticos, da politica a0 esporte.*N&o € norma que a
Radiobrés cubra o treino do Flamengo aos domingos, €a deveria se ater as noticias do
governo. Sua missio € divulgar o governo fornecendo matéria gratuita para todos os
interessados . O que a Radiobras Bz é dumping de Estado. Ele diz ainda que a Radiobras
faz concorrénciadeded principamente na area de producéo de imagens.

Embora Bosco critique 0 sistema da Radiobras e agéncias oficias ee admite que o
Grupo Estado mantém parceria com elas. Atudmerte a agéncia Estado, que atende 74% do
mercado de informacdo no Brasl, didribui noticias produzides pelas midias das fontes
mediante contrato remunerado. Ou sga, as agéncias oficias pagam para serem veiculadas
pela maior agéncia de noticias comercid. Uma ressalva os clientes sdo advertidos que
etd0 lendo noticias de agéncias inditucionais. O importante € ndo confundir, sdienta
Bosco deixando claro, embora indiretamente, que a midia comercid ndo questiona o direito
aexigéncia das midias das fortes. O que esta em questdo é a concorréncia.

Pelas entrevidtas redlizadas e ainda nd computadas metodologicamente, as midias
convencionais temem pela disputa no espago comercial, ou sga, pela busca do cliente. A
partir do momento em que a Radiobrés indda satdlites e equipamentos em todos os
municipios com mas de 200 mil habitantes para divulgar noticias gratuitamente esta
tomando o lugar dos grupos privados .Um consenso nas redagdes aponta para uma énfase
excessiva no poder . Ricardo Setti * fala ce uma centena de itens de pauta por dia. Quando
era editor-chefe do “Estadao” entre 1990-1992, ele contabilizou, durante trés meses, as
pautas que de dguma forma tinham origem no poder ou se destinavam a cobrir dguma de
suas multiplas manifetagbes e concluiu que 67% das pautas eram assuntos oficias
Presidéncia da Republica, Ministérios, Congresso Naciond, Banco Centrd, Tribunais, €tc.

A TRANSICAO E A HIBRIDACAO

A migracdo de jorndistas para 0 setor das assessorias e a atragao pelos concursos
publicos pode ser explicada, em parte, pela crise das empresas, quase todas endividadas e
pela precariedade das condic¢des de trabalho oferecidas nas redagtes.

13
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Diante de jornadas produtivas que se estendem até 12 horas, do achatamento dos
sdérios, das fdta de contratos estaveis com carteira assnada ( as empresas estéo preferindo
contratar pessoas juridicas em vez de pessoas fiscas) os jorndistas profissonals, dos
jovens recém formados aos veteranos cansados, todos correm para as fungdes publicas.
Neste momento de transcdo e migracdo, torna-se necessia uma investigacdo no campo
académico sobre o0s tangenciamentos que atingem o jorndismo enquanto profissio
historicamente construida em conseqiiéncia das transformagdes que vem se produzindo no
campo do jornalismo e que vem afetando o atus e aidentidade do jorndista.

O novo jorndiga € um profissond hibrido com perfil de camdedo, ora identificado
com as rotinas da redacdo, ora como assessor de imprensa, ora como jornaistalfuncionario.
Também pode estar “produzindo conteldos’ para um Ste na Internet, numa empresa
privada, numa ONG ou atuando no contexto da “advocacid’ de causas publicas e/ou socio-
humanitarias.

Tdvez nem exerca mais funcdes tipicas do jornalismo (cobertura, redacdo, edicdo e
editoragdn), mas tenha-se tornado um profissona de dto nivel e bem remunerado, cuja
especididade é ade ser um ‘articulador’ junto aimprensa

O jorndista Ricardo Noblat”, voltou a dimentar  polémica ap afirmar assessor de
imprensa nd é jorndista porque nd0 possui a autonomia necessia para praticar o
jorndismo. Assm entende ainda um julgado do TST ["Assessor de imprensa ndo exerce
atividades tipicas de jornalismo..." (Acordao n°® 261412 de 15/05/1998, 32 Turma; relator:
Ministro Antonio Fabio Ribeiro)] que jA vem orientando a atuacdo de advogados
trabahistas.

Deixando de lados as inimeras definicdes de jorndismo consagradas, vamos
amplificar e dizer que jorndismo é invedigdivo e produz noticias para o publico
consumidor dos veiculos comerciais enquanto que 0 assessor de imprensa produz pautas,
na forma de press releases ou ndo, decorrentes de uma aividade muito  complexa mas pode
ser resumida como um trabaho que consiste em gudar o cliente a discernir o que é noticia

0uU n&o e a sk relacionar com aimprensa.

14 Artigo publicado pelarevista Comunicagéo Empresarial, da Aberje, e pelo portal Comunique-se,
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Segundo Barbara HartZ®, vem dai boa parte da confusio. A tradicdo culturd
advinda da formagdo e dimentada pela continuidade da convivéncia no meio traduz-se, em
aguns casos, em um orgulho de pertencer a categoria. Em outros, a origem pode servir
como barganha para vdorizar-se junto a0 cliente. E, tavez em dguns, as duas hipGteses
edgan miguradas. Fora o subjetivismo, ea acredita que os sindicaios de jorndistas
aumentam a confusdo ao querer manter entre seus associados os dois tipos de profissonals.

Mas devemos a Philip Schlesinger (1992) o questionamento da idéa do
“midiacentrismo” dos estudos  centralizados sobre visio do jornalita como Unico
protagonista ativo da producdo de informagbes. Schlesinger convida a refletir sobre a
profissondizacdo das fontes e a cgpacidade destas em desenvolver uma raciondidade
edtratégica baseada sobre a antecipacdo das rotinas e das préticas jorndigticas para fornecer
materia “pronto-a-publicar”.

Sant'Anna acredita  que a aud Stuagcdo pode ser explicada pelo critério de
“mutacdo social, uma transformacdo de perfis e espacos profissionais provocadas por
conjunturas socio, econémicas e culturais.”

Esta mutagdo, segundo Sant’Anna, deve ser gpreciada a partir do conceito de
fronteiras, importado por RUELLAN da Geografia e aplicado na andlise do processo de
ocupacdo agricola e urbana na Amazonia brasileéira. Num espaco profissond saturado, sga
norma que os profissonais afetados procurassem terras virgens e expandissem o territorio
de suas fronteiras ocupecionais. A fronteira, explica o autor, ndo € um limite forma de um
territério de um grupo socid, mas M um espPaco Novo a ser ocupado e conquistado. “ O
nascimento de uma profissdo e seu reconhecimento pela coletividade deve-se, em primeiro
lugar, & sua capacidade de definir umterritério.” ™ .

As consderacles tecidas neste artigo ndo esgotam o assunto. A pesguisa esta em
desenvolvimento e ndo podemos avancar conclusdes. Mas indstimos na hipotese da
hibridizacdo das categorias profissonais dentro do campo do jornalismo e das relaghes
turvas com o campo politico orquestradas pelas midias das fontes. Para garantir o capital da

credibilidade, o bem maior do jorndismo, ha que se questionar o principio da legitimidade
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dos geradores de noticias dos Trés Poderes. Afind, o jornadista € o mediador do espaco
publico revistado por Wolton ( 1997: 380) pois e tem circulagéo privilegiada em todos os
epacos. 0 espaco comum (circulacdo e expressan); espaco publico (discussio) e espaco
politico (decisdo). O jorndista estd, portanto, na passagem do espago comum a0 espago
publico e do espaco publico ao espaco politico.
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