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Festas popular es hoje: muito além da tradicao

Maria Luiza Martins de Mendonca’

Resumo

Edte texto trata as manifestagdes culturais populares, em especia as festas populares, de uma
perspectiva  que as considera muito além de uma mera reproducdo ou repeticéo tradicional. Nas
sociedades contemporaness, marcadas pela fragmentagéo, pelo individuaismo e pela busca
incessante de integracdo por meio do consumo, as festas populares demonstram também que se
condituem em espagos sociais privilegiados de construcéo de identidades coletivas. A construcéo
de identidades, por seu turno, € um eemento fundamentad para a condtituicdo de sujeitos sociais
ativos e, consequentemente, para a elaboracdo de projetos sociais. Deste ponto de vista as festas
(entre outros tipos de expressdes culturais populares) revelam-se esferas de convivio importantes

para a sedimentacéo de outros valores, de outra cultura.

Palavras-chave: culturas populares, identidade, subjetividade.

Cultura Popular e Modernidade

Boa pate das publicagbes mais recentes sobre comunicagdo e cultura trata da
sedimentagcéo dos novos media nas sociedades contemporaneas, da configuracdo de uma cultura
voltada para o consumo e sua influéncia na (con) formacdo das subjetividades e na construcéo de
uma nova sociabilidade em que o individuo aparece freglientemente como “descentrado” e
“fragmentado”. Ao romper os lagos que o vinculam a seus semel hantes no espago e no tempo e ao
dedocar a satisfacdo de seus desgjos para o reino das mercadorias (materiais, smbdlicas e virtuas)
ele torna mais improvavels suas posshilidades de se condituir como sujeito de sua prépria

exigéncia.
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A modernidade, entendida da forma como vem se traduzindo concretamente nas sociedades
ocidentais, carrega em seu bojo a busca da racionalidade de procedimentos, a afirmacéo do
individuo em liberdade e, mais recentemente, incorpora uma frenética circulacéo de mercadorias e
simbolos e gponta uma tendéncia a fragmentacdo e a mercantilizacdo das manifestagBes culturais, a0
entranhamento de padrfes culturais comerciais e globais no interior mesmo das culturas. Esta
configuragd que a modernidade assume e suas implicagbes nas vidas dos individuos e na
sociabilidade possivel, abre uma leque de questbes que precisam ser condderadas pelos
pesquisadores em comuni cagao.

Edtas avdiaghes gpontam para um mundo onde imperam a velocidade, as transformagtes
ininterruptas, o fluxo incessante de informagOes, os permanentes dedocamentos, para esta nova
cultura mididtica como tendéncia dominante, a quad individuos e grupos seréo indutavel mente
incorporados, cedo ou tarde, sem sinais de comportar, por muito mais tempo, espaco para o que
Ihe € contrério: para 0 que é repeticdo, etabilidade, memdria. Ainda que sgam agpreciagies
coerentes e facilmente verificAvais, sdo também a face mais visivel  que as sociedades hodiernas
apresentam.

N&0 se pode deixar de perceber, ou deliberadamente ignorar, entretanto, que qualquer
tendéncia comporta 0 espago para 0 outro, para o que lhe € estranho, sga ele emergente ou
resdua. E, entdo, licito supor que florescam, ao mesmo tempo, indmeros mecanismos para
recuperar, mesmo que idedmente, uma ceta unidade entre exigéncia e suas formas de
representacdo. Se hoje, a mais contemporanea das totalidades - o mercado - subsume o todo
socid, coisifica os individuos e transforma as relagBes entre os homens em relagBes mercantis, “se
tudo o que é sdlido desmancha no ar”, ao mesmo tempo pode-se intuir que de aguma forma os
individuos estéo buscando recompor-se, reafirmar sua condicdo de seres humanos em busca de
umaexigéndamais sgnificativa

Assm, a primeira vista pode parecer um tanto anacrénico, no limiar do 3. milénio, fazer
emergir para a andise e discussao temas como o porqué da continuidade da existéncia de festas
religiosas tradicionals, de expresses culturais que se pensava esquecidas ou ja destituidas de
sentido. Mas um olhar mais cuidadoso percebe a continuidade de numerosas manifestagdes culturais

tradicionais que, com maior ou menor grau de dificuldade, conseguem se manter ativas e sf0
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atuaizacOes vivas memdria coletiva e se expressam em fedtas, artesanato, cantos e dangas que
fazem parte das tradigOes de diversas comunidades, principa mente daquelas localizadas em cidades
do interior. Essas expressies tém demostrado uma grande criatividade ao subsistir em convivéncia
com dementos culturais ndo tradicionais (especidmente agueles veiculados pelos meios de
comunicacdo de massa), uma capacidade de integrar grupos e de conservar amemaria coletiva. Sua
permanéncia revela- se plena de sentido para os participantes e € a busca dessa significacdo menos
explicita que orienta esta expos ¢c20.

Essas buscas acontecem e podem ser registradas em varios lugares sociais do sistema,
epecidmente nas margens, inclusive (talvez sobretudo) na producdo das manifestagdes culturais
populares. E de 14 que emergem 0s grupos que trazem novas bandeiras e novas falas e é 14 também
gue sobrevivem muitos dos que jamais tiveram direito a palavra. Neste segundo caso podem ser
enquadrados muitos dos grupos produtores de cultura tradiciond que na maioria das vezes
sobrevivem gracas a memoaria individud e coletiva e a temosia em se retratar e se reconhecer, por
meio dela, como “gente’, pois fdar em culturas populares implica consderar a enorme desigualdade
socid que atravessa 0 pais e que estas manifestagBes culturais G0 Sm, expressao atudizada da
memoéria do grupo e sdo também, e este € o fato mai's importante, ocasido em que se reafirmam os
vaores quase sempre desdenhados pelos segmentos que se pretendem mais “modernos’ e
“cosmopolitas’ da sociedade. Essas expressdes culturais sdo, também, exibicdo de um capitd
culturd - Unico que possuem - e tentativas de aceitacdo pelo Outro, tentativas de mostrar seu valor,
de se reconhecerem e serem reconhecidos como iguais, € ndo como inferiores.

Dessa maneira, a visio que se tem aqui das culturas populares difere daguelas que as
concebem como expressio de comunidades fechadas, produtos cristalizados que ndo se dteram
nunca e que devem ser conservados distantes das influéncias exteriores. As produgdes culturais
populares sdo multifacetadas e se drem a diferentes interpretagdes, conforme o angulo que se
desgje destacar ou privilegiar na andlise. Este texto € resultado de uma pesquisa em que se
acompanhou o processo de producdo de uma festa religiosa tradicional com o objetivo de tentar
identificar o papel das identidades culturais, a procura de reconhecimento sociad e como espago

possivel de congtituicdo de sujeitos sociais. entendidos aqui como individuos que, sob determinadas
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circungténcias, demonstram conhecer sua existéncia e se reconhecer como Seus autores, autonomia
frente &s formas hegeménicas de cultura e capacidade de ag20, de redlizacio.!

A exigéncia de sujeitos é considerada, aqui, apartir de dois requisitos complementares. a
posshilidade de desenvolvimento intermindvel das potencididades humanas e de autonomia na
elaboracéo dos projetos pessoais e coletivos de vida. Esta autonomia refere-se a capacidade de
intervir na conducdo da vida em comunidade “capacidade para, compreendendo este curso (da

3 2

historia) transformar-lhe percurso” Assm, aguilo que posshilita o conhecimento histérico e a
intervencdo ativa no mundo é também redizacdo (parcid) de sujeitos sociais. Nessa acepcéo,
esferada cultura, o sujeito € representado pelo individuo ativo, ator (produtor, nesse caso) que ndo
Se sacia com o consumo cultura industrid dos media , mas (re)afirma sua vivéncia e se reconhece
na representacdo que faz de s e de sua experiéncia de vida e do mundo, ab mesmo tempo

gue se enriquece com a excepciondidade do evento e escgpa de um cotidiano de subdternidade e
de mediocridade.

Se as relagfes socials desiguals desfavorecem e, para dguns segmentos, impossibilitam a
humanizacdo dos individuos, a congtituicdo de sujeitos, é aindapossivel, apesar das relagdes socials
hierarquizadas, apesar da cultura hegemdnica, acreditar que existem “momentos’ em que o
individuo se rediza mais completamente como sujeito. Um desses momentos parece ser o da
experiéncia estética da producdo cultura, no que ela tem de participagéo, de comunhd com os
pares, de criacdo, de ludico e de espontaneo, de relacdo ndo aienada com os outros, de respeito
por uma meméria que é prépria dos produtores e de reconhecimento socid paraaém do lugar que
Ihes € atribuido ordinariamente pela sociedade. E nesse sentido as formas tradicionais de producéo
culturd parecem mais propicias a0 surgimento de sujeitos sociais do que aquelas presentes na
cultura de massa ou ha cultura industria, pois as culturas populares, nas suas formas caracteristicas
de producéo, parecem possuir 0s requisitos para a emergéncia de sujeitos sociais, pois pressupdem
a participacdo de um individuo aivo que, (nessa circunstancia especifica) agrega seu trabaho livre
a0 de seus pares, a eles associa-se voluntaria e gratuitamente e, nesse processo de criagdo, se

reconhece e se autovaloriza.

Festa e Representacéo
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A producdo de expressdes culturais tradicionals se rediza dentro de uma perspectiva de
reproducdo smbdlica de préticas e vivéncias compartilhadas, comuns aos membros do grupo ou da
comunidade. Gerdmente bassiam-se nas tradicbes e em uma memaria coletiva que tem como
fundamento para sua sobrevivéncia sua natureza repetitiva, conservadora e auto-referente. Apesar
de se alterar a0 longo do tempo, de incorporar novos eementos, formas de expressdo ou Mesmo se
apropriar e/ou ressignificar contelidos “modernos’ gprendidos de outras insténcias distantes de sua
experiéncia concreta, sua permanéncia edta vinculada a edabilidade das referéncias, a sua
temporalidade ciclica e sobretudo a capacidade de ser significativa, de fazer sentido para aqueles
que dela participam.

Em relagdo ao papel da memoria como substrato das manifestagBes culturais populares,
pode-se afirmar que gracas a0 carder totdizante da experiéncia do mundo presente na
representacéo tradiciona, relatos passados (muitas vezes atudizados em celebragbes e
rememoragies) conferem sentido a0 presente e aos projetos futuros. Esses processos de
transmissao de conhecimento permitem a tessitura de lagos de solidariedade, de identidade e de um
sentido de pertencimento que vao-se definindo a0 longo de numerosas interagBes sociais e de
relaches que os membros dos grupos ou comunidades estabelecem entre S e com os outros. Além
do mais, a memoria coletiva possibilita a transmiss@o e a legitimacdo de suas praticas, pois ndo hg,
nas escolas ou no ensino formal, ausdes as festas populares, exceto em manuais mais ou menos
confidveis sobre o “folclore’. Assm, também em termos subjetivos os participantes da festa
experimentam uma requaificacdo de sua cultura, de seus saberes e de suas préticas, especidmente
em um tempo que os vaores exdtados sBo exatamente opostos agqueles que sustentam estas
menifestagBes culturais. A exibicdo publica do que sabem, ser seu capita cultura é razéo de orgulho
gue e revela também em poder ensnar aos mais jovens o ritud de cantos e dancas, fato que
pressupde o dominio de uma prética, de um saber e que contribui para a permanéncia do evento.

Na producdo de uma festa religiosa popular a maior integracéo entre os diferentes
segmentos sociais que participam, o entrelacamento entre a esfera da experiéncia concreta e sua
representacdo publica, a aproximacao entre cotidiano e cultura, sagrado e profano, contricéo e gozo
colocam+na muita dém de uma smples audizacdo da memoria coletiva.

E 0 que Roberto DaMatta chama de “holismo” presente nas festas populares. A presenca

dessas dimensdes demonstra também que a cultura efetivamente vivida e representada pelo grupo é
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coerente com Sua experiéncia cotidiana, como seu meio e com 0 seu lugar, ndo gpenas fisico, mas o
lugar socid que os individuos compartilham, ou sga, aquilo que afesta explicita pertence, de dguma
forma, ao repertdrio de préticas e de sentidos inerentes ao cotidiano dos individuos.
Sem querer atribuir as festas populares um caréter de resisténcia consciente a modernidade
OU a0S NOVOS costumes e experiéncias de mundo, na redidade el as representam uma contraposi cao
aos vaoresindividudigas, cdculistas das sociedades contemporaness.
Eda orientacdo se explicita e torna-se identificavel & medida que, nessas fedtas, certos
elementos da ordem hegemanica sio desconsiderados e, neste momento ela ( afesta)
“nega com veeméncia uma vida socid compartimentalizada e indiferentes; e reintroduz no
universo dos homens um edilo de rdacionamento que o mundo burgués vé como
despudorado e irraciond. Depais, porque daincitaa um abandono do individuaismo, quando
pede protecdo mégica contra um mundo quem, ao contrario do que assegura O credo
burgués, ndo € linear nem raciond... Finalmente, porque as festas negam o poder do mercado,

do dinheiro e daraciondidade capitalista que constréi os precos e o mundo” .

A partir dessa perspectiva € possivel, entdo, compreender como tais experiéncias
repercutemn na vida dos individuos, como reagem a elas e como as incorporam como substrato para
Sua exigéncia, partindo do principio que a participagd em uma festa popular oferece-lhes a
possibilidade de se dedicarem de maneira integra a um projeto coletivo que, dém de audizar a

meméria do grupo, é capaz de gerar solidariedade e opera como elemento de coesso.

| dentidade , Midia e Reconhecimento

Se consderadas a partir dos vaores que emergem durante sua redizacdo, as festas
populares implicam e favorecem um tipo de interacdo socid em que subsstem lagcos de
solidariedade, partilha cultural e formas de sociabilidade que propiciam espagos e ocasides de
interacdo, de troca, de estreitamento dos lagos sociais, de comunicaggo efetiva e estabelecimento,
dentro do grupo, de relagtes afetivas e de pertencimento estavels. Além disso, festa € também
ocupacao do espaco publico, é exibicao publica ndo apenas de um ritua, mas do prdéprio grupo que
o0 atualiza e é, sobretudo, o resultado de um amplo agenciamento socid, de ocasiGes de troca de

todos o tipos, de exdtacdo de um capitad culturd. A juncdo desses elementos com o pape
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aglutinador reservado a indituigdes mais ou menos formais (a Igrega, as irmandades, os ternos de
dancadores, neste caso especifico) propiciaa construgdo de uma identidade culturd importante para
os participantes. E a sua cultura, € o capita cultural que possuem que os distingue dos Outros, que
viabiliza seu reconhecimento e até mesmo suamaior aceitacdo pelo Outro.

A producéo de identidades coletivas vincula-se ao compartilhamento e a identificacdo com
vaores culturais (materiais e smbdlicas) que auam a um s tempo como aglutinadores comunitarios
e como elementos de diferenciacdo individua e coletiva mediante os quais a comunidade pode ser
singularizada enquanto portadora de determinadas caracteristicas especificas. As formas estaveis e
culturamente congruidas de atribuir sentido as préticas et@ na origem dos processos de
identificacdo e de diferenciacéo, sendo que neste Ultimo Situa-se 0 desgo de reconhecimento pelo
Outro, do conjunto de caracterigticas individuais ou grupais pelas quais se desga digtinguir. Esse
reconhecimento pelos outros importa muito mais do que as caracteristicas em S mesmas, pois
requisita a afirmacdo de Eu, ou de um Nos, perante 0 Outro, a0 mesmo tempo que pressupde a
relacdo dos individuos ou grupos com processos socials mais amplos e com o contexto socid em
gue se inserem. Dessa forma, € no &mbito do loca e do imediato que a identidade se mostra e que
se quer ver reconhecida. E, no que se refere a memoria, trata-se de repenséa-la ndo gpenas em
relacdo aos acontecimentos historicos, mas reconsiderando a questdo de como 0s grupas vivenciam
0s acontecimentos. E nesse sentido, as identidades se relacionam com alocdizacdo que sefaz de s
MesMo No espago socia e com a percepcdo do “lugar socid” atribuido pelos Outros.

A congtrucdo de identidades contém, de dguma forma, um certo posicionamento, um certo
projeto, e isso pode ser muito produtivo em uma éoca em que o individuaismo e o surgimento de
identificagbes precérias e provisdrias se consolidam. A busca de lugares e Situagbes em que 0s
individuos se reconhecam - e a identidade implica reconhecimento - e sgjam reconhecidos adquire,
nessa perspectiva, um dimensdo politica posto que s80 requisitos para qualquer tipo de acdo
coletiva. E é nas préticas concretas da cotidianidade, com sua necessidades, problemas, esperancas
e possbilidades que individuos e grupos adquirem consciéncia de sua memoéria, de seus projetos e
de suas caracteridticas e especificidades em relacdo a outros individuos e grupos. Tadvez sgam
insuficientes para 0 surgimento de sujeitos socials, mas s80, sem divida, necessarios.

A fedta pretase, assm, a tentativa de conseguir a redizacd, um pouco mais bem

sucedida, da busca de uma maior aceitacdo socid. A esse respeito, pode-se concordar com Darcy
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Ribeiro quando afirma que a “lutamais &dua do negro africano e de seus descendentes foi, e ainda
é, a.conquista de um lugar e de um pape de participante legitimo na sociedade nacional.” *

Essa luta desgud faz com que a esfera culturd sga propicia a vaorizagdo, a0
reconhecimento e uma forma de inclusfo deste segmento social. Incluséo e reconhecimento que vao
acontecer, de modo efémero, por intermédio dos meios de comunicacdo: a percepcdo da festa
como espetaculo e dos participantes como “artistas’ |hes da a breve recompensa do
reconhecimento.

A medida gue o evento aumenta suas proporcdes torna-se impossivel deixar de noticia-lo,
principamente pela televisdo, 0 que vem trazer enorme impacto para as relagdes entre todas as
esferas sociais de alguma formainseridas na producéo dafesta. A presencados media proporciona
ou reforca a vishilidade de individuos e grupos e concede-lhes oportunidade para defender seus
interesses. E sd0 VA&ios 0s interesses em pauta. Para os dancadores trata-se, primordidmente de
reefirmar seu capitd culturd como para dde extrair vantagens materiais - mais recursos econdmicos
esmbdlicos - facilitar suainsercéo socid.

A tdlevisio é condderada como um meio que permite colocar em evidéncia o capitad cultura
que possuem por heranca familiar, tavez a Unica heranca que recebem, vaorizam e tém o
compromisso mora de preservar. A existéncia e a exposi¢ao publica desse capitd abre portas para
ainsercdo socid e sua divulgacdo pela televisio faz parte de um processo de reconhecimento pelo
Ouitro, pelos de 4. Os meios de comunicacdo s percebidos como eementos fundamentais para
legitimar o grupo e suas préticas, pois na concepcao popular eles so os legitimos representantes do
oficia, do verdadeiro, do que merece ser destacado e mosirado. Dessa perspectiva, uma
espetacularizaco da festa ndo € ma vista: sfo 0s dancadores transformados em artistas, admirados
e comparaveis aos componentes das escolas de samba do Rio de Janeiro.

Ainda que se considere a divulgacdo pela midia como um importante fato para dar
vighilidade a0 grupo e divulgar o seu discurso, esse processo de busca de reconhecimento social
através de uma dianca com os meios de comunicagdo pode representar uma perda da identidade
muito maior do que qualquer “novidade’ que venha a ser incorporada na forma de gpresentacéo ou

nas musicas, porque € a prépria esséncia da festa popular que se esvai: passa
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a depender de um palco, depender da producdo para um mercado televisivo ou turistico e as
caracteristicas de espontaneidade, de associativismo, de coletivismo podem definitivamente se

desfazer.

Muito além datradicdo

Apesar dessas constatagOes ndo se pode ir demasiado longe e propor que a festa popular
possa ser também considerada “subversdo da ordem estabelecida’, mas de é de fato um
guestionamento da ordem socia ao expor, claramente, adivisio socid - divisio que nos discursos é
negada, inexistente ou judtificada em nome de uma diferenca “natural”. Mas, pode-se afirmar, com
seguranga, que durante a festa a periferia, a margem, se mostra e questiona o discurso da
pretendida iguadade. Ainda que ndo sga funcdo explicita da festa, sua celebracéo é também uma
denlincia, a0 mesmo tempo que desperta e reaviva sentimentos e desgos reais e sociamente
frustrados.

N&o se pretende concluir, com essas assergoes, que a producdo de manifestagoes culturais
sga automaticamente geradora de “consciéncia’. Afirma-se, apenas, que pode ser fonte de
solidariedade, de autonomia frente ao oficia e desencadeadora de processos socialmente relevantes,
como o da construcdo de identidades e distingdes, que essas experiéncias poder ser transportadas
proficuamente para outras esferas da vida. Nesse sentido, 0 espaco dessa producdo cultura é
necessario e desgado na medida em que os individuos o utilizam também para se gpropriar mais
integrdmente do mundo em que vive, obter o reconhecimento socid e, sobretudo, (re)afirmar sua
condicéo de sujeitos atuantes.

Ainda que a acdo, a condicéo de individuo atuante, claramente visivel durante a festa sga
necessaria para os projetos de sujeito, ea é insuficiente para sua redizacéo. Do intercambio que 0s
agentes culturais mantiverem preponderantemente com os outros membros ou setores da sociedade
va depender 0 movimento pendular: se a favor de mais espetaculo ou se a favor de mais
conhecimento da memdria histdrica, de reflexdo e compreensdo do papel da cultura popular para 0s
grupos e para a sociedade.

Mas a outra licdo que a festa ensina € que 0 ser humano é um ser completo e portanto
vocacionado também para os sentidos, para 0 amor, para os prazeres, para a festa. N&o se pode

consentir na arofia da senghilidade individud em funcdo de uma luta &rdua e necessiria para um
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subsigténcia digna, nem tampouco desconhecer suas necessidades ndo materials, aguelas que os
tornam reconciliados com a integrdidade de sua esséncia. E agui, vale mencionar agrande e origina
contribuicdo de Bakhtin ao gpontar para a fecundidade das abordagens que permitem vaorizar o
prazer, a solidariedade que o festgjar proporciona. E necessario que as andises invistam no didogo
entre a utopia festiva e a critica ideol6gica, insram a perspectiva do prazer coletivo, déem vez a
aca0 coletiva unida em torno de objetivos compartilhados, mesmo que objetivos consstam em
festgar, pois as edtratégias das festas mostram muitas vezes possuir um potencid de critica culturd e
de subversdo da ordem estabelecida

Afind, festa € lazer, € associativismo, é solidariedade, € memdria viva, € a forma especifica
de mostrar-se para 0 Outro , é apropriar-se do espago urbano, € tentar ser reconhecido como
gente de vaor. E, enfim, o espago de fé, de solidariedade, dos afetos, em que se resfirmam e se
vivenciam com mais plenitude a propriedades “qualitativas’ dos seres humanos, em que se encontra
uma forma de resistir e tentar escapar ao destino de “coisficacdo socid” que ainda se abate sobre
as classes subalternas. Ao redizar essas préticas de sujeito, ab ser o condutor do processo, 0
individuo as distingue de sua exigténcia ordin&ria e pode querer estendé-las para outras esferas de
suavida.

Além disso, nesses tempos sombrios de reificacdo de tudo e todos, de “produtividade
total”, de administragcéo de S mesmo para competir no mercado da vida, de desencantamento e de
desesperanca em um devir humano, talvez nada mais subversivo do que a celebracéo improdutiva, a
dissipacéo generosa e a gratuidade caracteristicas da festa popular.
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