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Resumo

A profusdo de imagens que caracteriza a pés-modernidade, sobretudo publicitérias, é
o reflexo desse momento de mudanca pelo qua 0 mundo esta passando. Compreendé-las
ggnifica decifrar, - ou pelo menos € uma tentativa - 0s modelos de construcéo e percepcao de
sSignos visuais, sobretudo dagueles produzidos através da mediagdo técnica. O objetivo desse
atigo é abordar aspectos relacionados a recepcdo da imagem e a sua fungdo, na
contemporaneidade, tanto como edemento de "religacdo” (Michd Maffesoli), como de
dienacéo (Vilém Fuss).
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Abstract

The profuson of images (especidly the ones from publicity ) which features the pog-
modernity, is the reflection of this moment of changes through which the world is passing by.
To understand them, means to decipher - or a least it is atry to do it - the modes of
congruction and perception of visud dgns, especidly the ones produced through the
technicd mediation. The objective of this aticle is to gpproach some aspects related to

reception of image and its function in the contemporaneousness, as an dement of “re-
ligation” (Miche Maffesoli ) aswel as an dement of dienation (Vilém Husse).

Keywords: Photography. Imaginary. Publicity. Post-modernity .

I ntroducéo

A fotografia € a base de todas as imagens geradas tecnicamente. Etimologicamente,
fotografar sgnifica escrever com luz. Apesar de ter uma linguagem prépria, os individuos néo

s80 ensinados a interpretéala, como 0 s80 em relacdo a linguagem escrita. Por trés da aparente
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smplicidede da imagem exisge um conteldo smbdlico, repleto de sgnificagbes, a comunicar-
se diretamente com o imagin&io do receptor. O objetivo desse artigo é refletir sobre o papel
das imagens na contemporaneidade, tanto como demento de “religacén” quanto de dienacéo,
a luz dos estudos sociologicos de Miche Maffesoli (1995, 1999, 2003) e segundo o

pensamento de Vilém Fusser (1998).

O homem encontra-se saturado de informagbes, segundo Baudrillard (1981) e, dentre
edas, as imagens, S8 as que mas povoam o cotidiano. Essa profusio de imagens que
caracteriza a pés-modernidade €, para Maffesoli (1995), o reflexo desse momento de mudanca
peo qua o mundo eta passando. Muito tempo contida, pelo pensamento raciondista da
modernidade, aimagem explode em todas as suas formas.

Para Flusser (1998) as imagens ndo sdo apenas mediagcbes entre 0 homem e o mundo.
Elas gpresentamse como biombos. Se interpdem entre 0 homem e o mundo. Ao filtrar a
relacdo do homem com o0 mundo essas imagens passam a ser a prépria redidade. Como o

homem néo sabe interpreta-las, passa aviver o imaginario construido por imagens.

1 Aslmagens Técnicas

A imagem fotogréfica, consdera Flusser (1998), € 0 mais Smples e a0 mesmo tempo
0 mas trangparente modelo de imagem técnica, ou sga, de quaquer imagem produzida
programaticamente, aravés da mediagdo de aparelhos. Em conseguéncia, sua reflexdo se
golica facilmente a quaquer espécie de imagem produzida através da mediacdo técnica,
inclusve & imagens digitais. A fotografia, como todas as imagens técnicas, ndo representam
0 mundo, mas conceitos reativos ab mundo e sdo, segundo o autor, resultado da imaginacgéo,
uma capacidade de fazer e decifrar imagens. Para decifrar conceitos abstraidos em
imagens € necessaio deixar 0 olhar vaguear pela superficie da imagem, € o tempo do eterno

retorno, tempo dos mitos para o autor, que coloca ainda:

O carécter magico das imagens é essencial para a compreensao das
suas mensagens. As imagens sdo codigos que traduzem eventos em
situagdes, processos em cenas. N&o que as imagens eternalizem eventos,
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elas substituem eventos por cenas. E ta poder mégico, inerente a
estruturacdo plana da imagem, domina a diaéctica interna da imagem,
propria de todas as mediagbes e que nelas se manifesta de forma
incomparével. (FLUSSER, 1998, p.28)°

As imagens tem por funcdo mediar a redlacd do homem com 0 mundo, serem mapas
do mundo, mas, a0 fazé-lo, interpemse, tornando-se biombos. Assm, a0 invés de
representaram o mundo, de torna-lo acessivel ab homem, de serem instrumentos colocados ao
Seu servigo, ou sga, de orientélo no mundo, as imagens produzem sua dienagdo, congquanto
0 homem n&o é capaz de decifralas e de recongruir as dimensdes abstraidas na sua criacéo.
Segundo Flusser (1998, p. 29):

O homem, ao invés de se servir das imagens em fungdo do mundo,
passa a viver o mundo em fungdo de imagens. Cessa de decifrar as cenas
da imagem como significados do mundo, mas o proprio mundo vai sendo
vivenciado como um conjunto de cenas. Esta inversdo da funcdo das
imagens € a idolatria. Para o iddlatra - 0 homem que vive magicamente -, a
redidade reflecte imagens. Podemos observar hoje, de que forma se
processa a magicizagdo da vida as imagens técnicas, actualmente
omnipresentes, ilustram a inversdo da funcdo imagética e remagicizam a
vida

O homem tende a projear a "magid’ das imagens sobre 0 mundo. A sociedade
contemporénea vive, cada vez mas, em funcdo dessa magia iconogréfica O individuo
conhece lugares, vivencia dtuaghes, vaoriza atitudes e age em funcdo de tais imagens.
Flusser (1998) indaga sobre a natureza dessa magia com a qual o homem tem se defrontado

nessa contemporanei dade.

Por redcarem fragmentos da vida, dgumas vezes reais, mas, na maioria, ilusdrios, as
imagens, como recortes de uma cena, destacam-se do todo e cristalizam-se num espaco-tempo
fugaz, condensando, no “instante eterno” de sua duracdo e no espaco plano de sua projecéo,
um mundo de simbolos, sensagfes, sentimentos. Interpdem:se, assim, entre o0 homem e o
mundo, transformando-se em biombos, quando passamos a vivenciar esses “recortes’ como se
fossem o todo, 0 mundo em sua totdidade. Tornam-se biombos por vivenciarmos

imagens como mais reais que o proprio red, por serem “concentrados’ de magia e beleza, por

3 Traduc&o portuguesa



4

refletirem nossos anseios mais profundos e por nos afastarem do red®, onde a magia n&

reina

Maffesoli (1995) também aborda esse cardter magico das imagens, mas o identifica
como um vetor de comunhd e ndo dienacdo. Para esse autor, a imagem atua
primordialmente mais desenvolvendo o sentir coletivo do que transmitindo uma mensagem.
Ela ndo diz o que deveria ser, mas 0 que € ou poderia ser, favorecendo assm o lado ficciondl.
Opondo-se, dessa forma, a0 raciondismo da modernidade, €a desenvolve uma ldogica e
racionalidade propria atraves da percepcao.

Edgar Morin (1983, p. 149) explica que “a magia deixou de ser uma crenca tomada ao
pé da letra para se tornar um sentimento.” O homem vive a magia das imagens,
principamente as do cinema, como se fossem reais, na anda de paticipar do espetaculo.
Assam, aravés do complexo de projecéo-identificacdo com o0s personagensgmodelos, o
individuo transfere e rediza seus anseios e sonhos no outro. Ele deixou de ver as imagens, é

apenas capaz de senti-1as.

Se a modernidade trocou 0 pensamento méagico pelas ciéncias naturais e pela razéo,
Maffesoli (1995) entende que ocorre, neste momento, a vinganca das imagens. A socialidade®
pos-moderna é trandfigurada pelas imagens em todos os dominios, ndo ha nenhum aspecto da
vida socid que ndo estga contaminado pela imagem. Em suas reflexfes 0 autor ndo se aéma
andise do contelido dessas imagens, prende-se a sua funcdo enquanto forma apenas. Mas,
ressdta que o mundo das imagens € uma “edrutura labirintica’ anda ndo devidamente
interpretada intdectuamente. Um  universo  “muito ignorado, depreciado ou margindizado
pelos pensadores, ab menos pelos que defendem um ponto de vista edtritamente raciondista’
(MAFFESOLLI, 2003, p. 36).

As imagens S0 aparentemente t&o naturais, ndo-smbdlicas e objetivas que sfo vidtas
como janelas para o0 mundo. A sua credibilidade faz com que o receptor dificilmente critique
sua condrucdo enquanto imagem, apenas enquanto visdo do mundo. Na higtéria culturd da

humanidade, houve, na visdo de Flusser (1998), duas grandes revolugbes. A primeira foi a

“ Entende-se como o “real”, na presente pesquisa, as manifestacdes vivenciadas no corpo social.

® Socialidade, termo cunhado por Maffesoli (1998) para definir esses novos grupamentos urbanos, baseados nas
relagcdes banais do cotidiano, no presenteismo, no hedonismo e no sentir coletivo, das sociedades ocidentais
contemporaneas.



invencdo da escrita afastando o homem do mundo concreto quando buscava aproximé-1o pois,
0s textos ndo sgnifican 0 mundo, mas imagens dee. O autor (FLUSSER, 1998, p. 30)
explica que “decifrar textos € descobrir as imagens significadas pelos conceitos. A fungdo dos
textos é explicar imagens, a dos conceitos € andisar cenas. Noutros termos. a escrita € o
metacodigo daimagem’.

A segunda revolucdo culturd foi a invengdo da fotografia, denominada por e€e de
imagem técnica por s intermediada por um equipamento. Essas imagens sdo simbolos
extremamente abdratos, pois codificam textos em imagens, buscam explica o0 mundo
conceitua. Ao olhar uma imagem, o receptor nd enxerga 0 mundo, mas conceitos relativos

a0 mundo. Ela et carregada de tanta forca de verdade que se tornared.

E a volta ao tempo da magia. N30 da magia oriunda dos mitos, ressalta Flusser (1998),
mas da magia do programa que objetiva dterar os conceitos do homem em relacdo ao mundo.
O objetivo das imagens técnicas era trazer novamente as imagens para a vida cotidiana e

deviam ser, segundo o autor,

[..] simultaneamente, conhecimento (verdade), vivéncia (beleza) e modelo
de comportamento (bondade). Na redidade, porém, a revolucéo das
imagens técnicas tomou um rumo diferentee ndo tornam visivel o
conhecimento cientifico, mas falseiam-no; ndo reintroduzem as imagens
tradicionais, mas substituem-nas;, ndo tornam visivel a magia subliminar,
mas substituem-na por outra. Neste sentido, as imagens técnicas passam a
ser "falsas', "feias’ e "ruins'; aém de ndo terem sido capazes de reunificar
a cultura, mas apenas de fundir a sociedade numa massa amorfa
(FLUSSER, 1998, p.38)

A proliferacdo imagética demonstra uma predisposicdo para um comportamento
magico. O receptor, na contemporaneidade, ndo precisa ler o artigo do jornd ou ir ao loca do
acontecimento para estar informado sobre 0 mundo, a imagem supre necessdade. Sob a
influéncia e o fascinio mégico da fotografia, 0 receptor tem na imagem técnica a prépria
redidade, pois €le ja estd programado para ver magicamente. Na visdo de Flusser (1998, p.
77), “o vector de dgnificacio inverteu-se: 0 simbolo é o red e o dgnificado é o pretexto. O
universo dos simbolos (entre os quais 0 universo fotografico é dos mais importantes) € o

universo magico daredidade’.



Ja para Michd Maffesoli (1995) o principa papel da imagem na pés-modernidade € a
“rdigagd0” que produz. Esse patilhar comum, muitas vezes ndo-logico, em torno de uma
imagem, gera vinculos e permite o reconhecimento de s a partir do conhecimento do outro. O
autor argumenta que a imagem reforca o lago socia e emociond, agregando em torno de S a
comunidade. E uma espécie de retorno ao tempo dos peguencs grupos unidos em torno de
Uas imagens sagrades. Do visive, do imanente, surge O transcendente como um

“reencantamento do mundo”.

2 O Impacto das Tecnologias do Imaginario

Com o surgimento da fotografia iniciou-se uma nova era na cultura humana baseada
na producdo, didribuicdo e consumo de informacédo de forma autometizada, dterando os
processos de percepcdo individua e os Sstemas socias vigentes. Mas, € somente gpds 0
goarecimento das imagens detrbnicas e digitais que o impacto  no pensamento e
comportamento humano tornaram-se perceptives.

Nesta sociedade, mediada pelas imagens técnicas, os individuos seguem as tendéncias
gue aparecem nas imagens, principdmente da midia, desde as viagens turidticas, as leturas do
momento, aos gestos e aos mais intimos desgos e sentimentos. Husser ressalta essa inverséo

de vaores com que nos defrontamos na atuaidade, colocando que:

Estar no universo fotogréfico implica viver, conhecer, vaorar e agir
em funcdo de fotografias. Isto & existir num mundo mosaico. Vivenciar
passa a ser recombinar constantemente experiéncias vividas através de
imagens. Conhecer passa a ser elaborar colagens fotogréficas para se ter
uma "visdo de mundo'. Vaorar passa a sar escolher determinadas
fotografias como model os de comportamento, recusando outras. Agir passa
a ser comportar-se de acordo com a escolha. Estaforma de existéncia, todo
o conhecimento, todo o vaor, toda a accdo consiste em bits definiveis.
Trata-se de uma existéncia robotizada, cuja liberdade de opinido, de
escolha e de acgéo se torna observavel, confrontada com os robots mais
aperfeicoados. (FLUSSER, 1998, p.86)

Em decorréncia da capacidade da publicidade de gerar novos modelos de conduta,
Michd Maffesoli (1995) a conddera, sob aguns aspectos, a mitologia do momento. Segundo



0 autor,

E conveniente, pois, um modo de andlise que permita pensar o real
a partir do irrea. O meio figurativo pode fornecer, para isso, uma guda
fecunda. A figura permite fazer sentido e dar sentido, ndo enquanto
finalidade distante ou avo a ser atingido, mas enquanto 0 que eu comunico
ou 0 que eu partilho com outros. "A figura € o que vos olha, 0 que me olha'.
Esta formula, de Gilbert Durand, resume bem meu ponto de vista, afigura é
partticular, e éa induz, por isso mesmo, um entusasmo especifico,
entusasmo edtdico, ou uma intensdade emocional que vai agir em
profundidade na vida social. E um ta entusiasmo que foi a origem das
revolucbes dos tempos passados, sendo bem-possivel que também sga a
origem da dolorosa gestacdo, que vivemos, da socialidade que esta por
vir(MAFFESOLI, 1995, p.141)

Na contemporaneidade, em funcdo do nivel de complexidade atingido na codificacéo
de conceatos ciatificos em imagens, dgumas vezes é dificil diginguirmos entre uma imagem
produzida por uma camara fotografica andogica e outra dntetizada com 0s recursos da
informética. S8 questBes dessa natureza que nortelam  discussdes a respeito da criacéo e da
liberdade numa sociedade mediada pela tecnologia. André Lemos, em atigo publicado no
livro Para navegar no século XXI (MARTINS, 2000, p. 232) coloca que,

As novas formas de criacdo de imagens sdo, de agora em diante, um
meio mais eficaz de tomar o mundo e de fazé-lo funcionar sobre aformade
um modelo (o smulacro) concebido sob a forma numérica. O mundo torna-
se, com as imagens de sintese, um simulacro fabricado a partir de
informagdes bindrias, transformadas e traduzidas por computadores. Com as
imagens digitais, o referenciad desaparece pela smulagdo matemdtica. O
gue importa agora € 0 novo status do sujeito, do objeto e da natureza.

Flusser (1998) derta que a funcdo dos aparelhos é programarem magicamente a
sociedade para que €la se comporte de maneira a propiciar 0 congtante aperfeicoamento dos
gpardhos. A automaticidade dos préprios aparelhos leva a superacéo das intengdes humanas.
Chegamos ao ponto onde nenhum homem, na visdo de Flusser (1998, p.88) “pode controlar o
jogo. E quem nele participar, longe de o controlar, serd por ele controlado. A autonomia dos
gparehos levou a inverséo da sua relacdo com os homens. Estes, sem excepcdo, funcionam

em funcéo dos aparelhos’.

No mundo virtud, ndo € mas a redidade da natureza que € representada pelas

imagens, mas 0 modelo de uma redidade, desenvolvido numericamente, que € smulado em



imagem. Para André Lemos, em Martins (2000, p. 234)

A imagem digitd conditui-se entdo como um "modelo-imagnaio-
matemético”, e ndo mais como uma representacdo da natureza. O digital vai
modelar a natureza, permitindo a smulagdo, ou 0 modelo em processo. A
relacdo entre 0 sujeito e o objeto ndo tem mais uma "origem"”. N&o existe
mais, necessariamente, um objeto rea na origem da imagem, nem uma
relacdo casua entre o objeto e aimagem. Tudo pode ser assm digitalizado,
perdendo a referéncia ou o enraizamento ao mundo "natura”.

7z

“Apontar 0 caminho da liberdade” €, segundo Flusser (1998, p.96), “a Unica revolucéo
anda possivd”. A liberdade da sociedade esta condicionada a capacidade de penetracdo nos
meandros dos processos técnicos e na forma de percepcdo do mundo, através da compreensdo

dos processos de interacdo entre 0 imagin&rio e asimagens técnicas.

3 O Imaginario

A compreensdo do imaginaio € de fundamenta importancia para o processo de
desvelamento da recepcdo imagidica e do comportamento méagico dos individuos perante as
imagens técnicas. Silva (2003, p.7) resdta que “o concreto € empurrado, impulsonado e
catdisado por forcas imaginais. (...) 0 ser humano € movido pelos imaginaios que engendra

O homem 6 exige no imagin&io”.

O imagin&rio pode ser descrito como a faculdade de smbolizaco donde provém todos
0s medos, anseios e percepgdes culturas do homem. Todos esamos sujeitos a um imaginrio
pré-exigente, sempre compreendido como ago mais amplo do que gpenas um conjunto de
imagens. O imagin&aio também ndo é a cultura, apesar de conter dementos culturais do
organismo socid ao qua eda vinculado. NOs o encontramos na intermediacéo entre o

smbdlico e o sjeito.

[...] € o dém multiforme e multidimensiona de nossas vidas, e no qua se
banham iguamente nossas vidas [..]. E a estrutura antagonista e
complementar daquilo que chamamos kd, e sem a qual, sem divida, ndo
haveria o rea para 0 homem, ou antes, ndo haveria redidade humana
(MORIN, 2002, p. 80).
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Nessa mesma linha, Maffesoli (1995, p. 80) sdienta que “o imagin&io € determinado
pela idda de fazer pate de adgo. Patilha-se uma filosofia de vida, uma linguagem, uma
amosfera, uma idéia de mundo, uma visio das coisas, na encruzilhada do raciond e do néo-
raciond”. E uma vibragdo néo visive, mas perceptivel, uma construgio menta que une um
grupo, uma comunidade ou um pais através de lacos racionals, culturais e, principamente,
afetivos e expirituais. O imagin&rio, a0 se comunicar Smbolicamente e auar emocionamente,
se conditui numa forca que ultrgpassa os dominios da razéo e gera vinculos de identificacéo

entre um grupo.

O imagin&rio é a matriz criadora na qual o conceito e o pensamento raciond teriam
nascido. Durand (2001, p. 41) ressata também, o papel do imaginario colocando que todo
pensamento  humano passa por processos sSmbdlicos, “por conseqiéncia, 0 imagin&io
condtitui 0 conector obrigatorio pdo qua forma-se quaquer representacdo humand’.  Sdienta
ainda, o fato de que esses sstemas de smbolizacdo sfo agpreendidos e, gprendizagem
pode variar de acordo com 0 meio socio-culturd. S8o nos fluxos e refluxos do imagin&io que

ocorre 0 processo de elaboracdo e decodificacdo das imagens.

O reaultado do deciframento de uma imagem é sempre uma sintese entre duas
"intencionalidades’: a do emissor e a do receptor. Ndo existe uma interpretacdo-padréo pois
cada receptor reege de uma manedra diferente frente a mesma imagem. O olhar uma imagem
ndo € neutro, € nem poderia ser. O sujeito a0 olhar uma imagem faz uso do seu repertdrio
cultural proprio, ativa as conexdes do seu imaginaio. Segundo Durand (2001) a redidade
humana ndo é condituida de fatos, e Sm de percepcles. a razdo, a linguagem - logica e
conceitud - a ciéncia, a arte, a rdigid e 0s sentimentos s2o, por s, dimensdes imaginérias.
Em verdade, nossa redidade é muito mais “imagin&id’, pois vivemos o cotidiano em funcéo
das projecoes e identificagbes que fazemos, das representacfes, das diversas mascaras que
compdem a persona que somos. E 0 encontro entre as pulsdes subjetivas do individuo, como

nos explica o autor, e as intimagdes objetivas provenientes do meio natura e socidl.

Consider agcbes Finais

Na concepcdo de Flusser (1998), a relacdo entre 0 mundo e as imagens técnicas podem
ser entendidas como sendo uma relagdo causal, onde estas seriam, sob certo aspecto, o
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derradeiro efeito da complexa presenca destas no mundo. Ele entende que imagem e mundo
encontram-se no mesmo nivel do red. Depreende-se entdo, a importancia de desvelarmos 0s
sgnificados subjacentes presentes nas imagens por transportarem 0s conceitos norteadores de
nossas Vidas na contemporaneidade.

A dienagdo produzida pelas imagens, na visio de Fusser (1998), em decorréncia da
incapacidade do receptor em decifralas, ndo esta completamente dissociada da funcdo de
"rdigacdo”, imputada por Maffesoli (1995). Essa incapacidede né&o impede sua fungdo
agregativa Na verdade, é o seu fascinio, seu cardtler magico, o €o de ligagdo entre os
individuos. Em suas reflexdes, Maffesoli (1999) preocupa-se em enfatizar a funcdo da
imagem enquanto forma, ao invés de discutir o contelido de suas mensagens. Essa fungéo de
"religacdo”, provavemente esta associada ao cardter mitico, de veracidade e credibilidade,
inerente as imagens, gerando esse modelo de comportamento onde as pessoas se relacionam

magicamente com aimagem.

Em funcéo desse cardter magico (lddico, onirico, smbdlico), a imagem comunicase
diretamente com o imagin&io, com o repertdrio culturd e individua de cada receptor, pois é
pensamento indireto. N&o passando pelo filtro da razdo, |6gica da modernidade, tem sua forca
na emocao, na capacidade de unir peo sentimento, estilo deste momento pés-moderno. Ja o
processo de interpretacdo das imagens € mais complexo, exigindo uma elaboracéo intelectua

consciente para desvelar os sgnificados dos conceitos que as geraram.

Para ambos os autores, vivemos O retorno a0 tempo da magia das imagens. O
comportamento  magico frente & imagens, enquanto favorece uma "religacd0” entre os
grupos, gera também uma dienacdo, programando o comportamento do homem. Essa
programacéo, decorréncia da incapacidade do receptor de decifrar os conceitos embutidos nas
cenas, de interpretar 0 contelido smbdlico da imagem, leva o individuo a viver o imaginaio
congruido pelas imagens. Maffesoli (1999, p. 150) enfatiza esse aspecto a0 dizer que “o
homem € menos criador de imagens, que forjado por elas’.

A pregnancia da imagem € reforcada pela paticipacdo estética que €a engendra. A
vida néo tem magia. Durand (1997, p. 398) sdienta que “nunca o cubo percepcionado
serd téo espontaneamente cubo como o cubo imagn&io’, jamas terd a pefecdo e essa
imediata intensgdade de participacéo, que toda aimagem produz no imaginario.
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Mas, Flusser (1998) levanta um ponto importante fazse fundamentad decifrar os
conceltos inseridos nas imagens para haver liberdade de acéo dentro de um universo
dominado pela tecnologia Se o homem desconhecer o funcionamento dos programas
geradores das imagens técnicas (da fotografia a informatica) e os conceitos embutidos nas
imagens por eles produzidas, ndo as olhando como simbolos complexos que sdo, mas, apenas,

como smples mapas ou janelas do mundo, 10 Ndo sera possive.

Pensar 0 red a partir do irred é a proposta de Maffesoli (1995) para o
desenvolvimento de uma andise dessa nova temporaidade. Nos periodos ciclicos de ateracdo
da ordem socia estabelecida e de transmutacdo de vaores, € necessaio buscar-se a
compreensdo dos processos envolvidos. Compreender pregnancia da imagem no

imagin&io coletivo pode conduzir a uma visfo desta nova socialidade. Para os autores, ha
uma revolucéo a se desenrolar.
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