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RESUMO

Considerando que ainda esta para ser construida uma abordagem capaz de justificar
satisfatoriamente a existéncia da Comunicagcdo Rural, este trabalho faz uma revisdo de
diversos referenciais tedricos para sugerir um novo objeto de investigacdo a essa disciplina
Adotando a perspectiva gramsciana, 0 autor propde que o estudo do rural ndo se define pela
sua origem, mas pelo seu Uso.

INTRODUCAO

Se for levada em consideracdo a maioria das teses e dissertacbes em Comunicagdo
Rural ja produzidas pelas principais universidades brasileiras € possivel afirmar que ainda esta
para ser construida uma abordagem capaz de justificar satisfatoriamente a existéncia dessa
disciplina®. Diversos fatores contribuem para isso, a comecar pela ambigiidade do termo
Comunicacdo Rural, que tanto pode indicar a prépria disciplina quanto seu objeto. Esse tipo
de problema ja foi observado em ocasiBes anteriores na definicdo de Comunicacdo. Neste
caso, Nelva Janior (1991:203) define disciplina enquanto “instrumento analitico que trata de
um objeto e com ele ndo pode ser confundido”. Lopes (1994:92) acrescenta que “a
determinacéo de um campo ou disciplina é feita a partir de seu objeto”.

Na medida em que a disciplina pode ser definida como “instrumento analitico
determinado a partir de seu objeto”, 0 que sustentaria a ateridade da Comunicagéo Rural

! Trabalho elaborado origina mente como capitulo de dissertacéo de mestrado. Ver FONSECA JR., Wilson
Corréada. Al6 Pantanal: estudo sobre a relacao entre um programa de radio e trés comunidades rurais do
municipio de Corumba (MS). Sdo Bernardo do Campo, Universidade Metodista de S&o Paulo, 1998.

2 Mestre em Comunicago Social. Empresa Brasileira de de Pesquisa Agropecudria- EMBRAPA.

% Esta afirmag&o é baseada na revis3o critica sobre a producdo académica e principais pressupostos em
Comunicacéo Rural elaborada pel os seguintes autores, citados em ordem cronoldgica: NUNES, Laércio Nunese.
Discusses sobre difusdo de inovagdes. Brasilia, Universidade de Brasilia, 1977 (dissertacdo de mestrado);
BARBOSA, Walmir de Albuguerque. A questao agréria e a comunicacao rural no Brasil. Sdo Paulo,
Universidade de Sdo Paulo, 1986 (tese de doutorado); SILVA, Gidene. Do detalhe ao talhe: dissertacBes/teses
em comunicacdo rural; uma revisdo 1978-1988. So Bernardo do Campo, Ingtituto Metodista de Ensino
Superior, 1989 (dissertacdo de mestrado) e SILVEIRA, Miguel Angelo da. Transformactes modernizadoras e



diante das demais ciéncias sociais, particularmente da Comunicagdo? Em principio seria a
existéncia de um modelo tedrico-metodol 6gico particular, mas as poucas incursdes de ordem
epistemol égica realizadas até agora se limitam em rever a producéo académica ou a atuacao
de organizacBes de pesquisa e extensdo rural”. Para complicar esse quadro, fatores externos a
academia, como a industrializagdo da agricultura e a presenca cada vez maior dos meios de
comunicagdo de massa no campo, recolocam em xeque a especificidade do rural, cuja
discussdo vem sendo travada na area socioldgica desde os anos trinta. Esse debate ndo deve
ter chegado ao conhecimento de muitos pesquisadores que ainda consideram a Comunicacéo
Rural como sindnimo de difusdo de tecnologia para agricultores, apesar do surgimento de
novos referenciais, principa mente a sociologia da agricultura e os estudos de recepcéo.

Definir o estatuto epistemoldgico da Comunicagdo Rura com todas as suas
implicacBes conduz a realizacdo de um estudo bastante aprofundado, o que ndo € o caso deste
trabalho. Mas talvez um bom comeco sgja reavaliar qual o sentido de manutencéo do rural
como objeto da Comunicacdo a partir de alguns referenciais tedricos, que sdo abordados a

Sseguir.

1 O Difusionismo e sua Influéncia no Brasil

Difusionismo, neste trabaho, é o termo utilizado para designar vérias linhas tedrico-
metodoldgicas de orientacdo funcionalista, surgidas nos Estados Unidos a partir dos anos
guarenta sob 0 nome de diffusion research, voltadas para a difusdo de inovagdes tecnol bgicas
no campo’. Influenciado no inicio pela Sociologia Rural, o difusionismo incorporou, na
década de sessenta, 0s estudos de Comunicacdo Social, quando os préprios socidlogos norte-
americanos ja manifestavam suas primeiras ponderacOes aguela corrente e questionavam a
especificidade do rural como categoria analitica.

Algumas das criticas verificadas no contexto norte-americano ja pareciam prenunciar

difusio de tecnologia agropecuéaria. Sdo Paulo, Universidade de S8o Paulo, 1992 (dissertagdo de doutorado).

* A inexisténcia desse modelo ndo desmerece a contribuicao dos trabal hos realizados, que poderiam ser
incorporados no processo de formulacdo de uma nova proposta.

® Historicamente, o difusionismo apresenta trés versdes sucessivas ¥ Modelo de Difusio, Modelo de Programa
de Pacotes e Modelo de Inovagéo 3% que contemplam desde a simples transmissdo de mensagens até a
comunicacdo com e entre todos os niveis de um pais em processo de desenvolvimento agricola.



as decorréncias desse modelo no Brasil. Entre elas encontram-se referéncias sobre o caréater
excessivamente institucionalizado do difusionismo, em que técnicos agricolas e burocratas
definiam os objetos de pesquisa e a prioridade dos assuntos a serem investigados, levando ao
sério risco do desvirtuamento da sociologia. Outra critica, relacionada a anterior, era que o
sistema de pesquisa agricola estava estruturado para beneficiar as grandes corporacdes e
agroindustrias e ndo a maior parte do publico interessado, que seriam os agricultores. Ainda
assim, o difusionismo influenciou de tal maneira a producdo académica brasileira em
Comunicacdo Rural que continua sendo responsavel pela visdo homogeneizada do setor rural
no pais, pela instrumentalizacdo da comunicacdo, pela visdo do homem rural apenas como
objeto de modernizacdo, pelo uso exacerbado do quantitativo, pela visdo duaista e ahistérica
e pela repeticao temética’.

Em seu aspecto tedrico-metodolOgico, existe outra importante razdo para o
fortalecimento do difusionismo, mas que extrapola o dominio da prépria Comunicagdo Rural:
a crenca exagerada no poder de influéncia dos meios de comunicacdo de massa.
Subentendendo a relagdo sempre direta, linear, univoca e necessaria de um emissor poderoso
(a rede de veiculos de comunicacdo) sobre um receptor fraco e passivo (o individuo)’, essa
crenca foi “o trampolim tedrico dos comunicadores, tanto os que se dedicavam a pesquisa
quanto os que atuavam diretamente com os piblicos’®. Por isso encontrou terreno propicio em
organizacOes governamentais como a Embrapa, a Embrater (extinta no governo Collor) e as
empresas estaduais de pesguisa e extensao rural, em seu esfor¢co de modernizacéo tecnol 6gica
do campo. Esforco, alias, que parece ndo ter sido em véo e sobre 0 qual Barbosa esclarece
bem:

®Estas s80 as principais criticas ao difusionismo efetuadas pelos trabalhos citados na nota 3 deste capitulo.
"Conforme SOUZA, Mauro Wilton de. Recepcdo e comunicagso: a busca do sujeito. In: SOUZA, Mauro Wilton
de (org). Sujeito, o lado oculto do receptor. S&o Paulo, Brasiliense, 1995.

8BARBOSA, Walmir de Albuquerque. A questdo Agréria... op.cit., p. 152.



Seria ingénuo classificar como fracassada a larga aplicacéo das teorias de
mudanca social dirigida e, entre elas, as teorias difusionistas, apoiadas nos estudos
de comunicacao social. Elas foram eficientes, competentes e eficazes, do ponto de
vista da légica do capital. Um dado irrefutdvel € que, ja na década de 70, a
economia brasileira e, especificamente, o0 setor rural estavam perfeitamente
integrados ao circuito do mercado internacional, cumprindo eficazmente a sua cota-
parte na divisdo internacional do trabalho e sustentando, “rigorosamente’, os
pesados servicos da divida externa que havia sido contraida.’

Na década seguinte, porém, o paradigma internacional de desenvolvimento, centrado
no enfoque produtivista'®, esgotou-se, arrastando em sua crise os modelos nacionais
decorrentes. No Brasil, essa nova conjuntura, associada ao processo de redemocratizacéo do
pais e a faléncia financeira do Estado, levou a maior participacéo dainiciativa privada na area
de ciéncia e tecnologia e a mobilizacdo popular em torno de questfes agrérias, ambientais e
de consumo. Em decorréncia, o estilo de comunicacdo (e conseqientemente de poder) até
entdo adotado pelas organizagdes governamentais de pesquisa, assisténcia técnica e extensao
rural passou a ficar ameagado pelas regras de mercado e pelo questionamento da sociedade
sobre a finalidade das pesquisas agropecuérias™. Nas universidades, a existéncia de poucos,
mas suficientes, trabalhos criticos sobre a pesquisa em Comunicacdo Rural, associada ao
surgimento de novos referenciais, como a sociologia da agricultura e o pensamento latino-
americano, neste caso por intermédio dos estudos de recepcdo, abriu caminho para a

diversificacso das abordagens nessa &rea'.

° |bidem, p. 153.

N0 enfoque produtivista o padrao de concorréncia econémica ocorre unicamente via prego e o padréo

tecnol 6gico é centrado apenas na dimensdo quantitativa do conceito de produtividade. Os anos noventa passaram
aregistrar a consolidacdo de vérias tendéncias, como o novo padréo de concorrénciaviapreco, qualidade e
diversificagdo, e novo padrao tecnol gico centrado na demanda por quantidade, qualidade, diversificacéo e
sustentabilidade. Conforme EMBRAPA. Secretaria de Administracgo Estratégica. |1 Plano Diretor da
EMBRAPA: 1994-1998. Brasilia, EMBRAPA-SPI, 1994,

Preocupada com essa nova conjuntura, a Embrapa mobilizou suas unidades centrais e descentralizadas paraa
criagdo e implantagdo de uma politica de comunicagdo. Ver EMBRAPA. Palitica de Comunicagao. Brasilia,
EMBRAPA-SPI, 1996.

12 Diante da crise do enfoque difusionista, Silveira e Barbosa sugerem, respectivamente, como alternativas &
Comunicagdo Rural, o estudo do papel relevante que a cultura desempenha em relagéo a comunicagdo e a adogao
da pesquisa engajada ou pesquisa-agio. Conforme SILVEIRA, Miguel Angelo da. Transformagdes
modernizadoras... op. cit., e BARBOSA, Walmir de Albuquerque. “A pesquisaem Comunicagdo rura”. In:
CONGRESSO BRASILEIRO DE ESTUDOS INTERDISCIPLINARES DA COMUNICACAO. 1991. BRAGA,
Geraldo Magelae KUNSCH, Margarida Maria (org) .Comunicacéo Rural: Discurso e Prética. Vicosa,
UFRVigosa, Intercom, 1993, p. 54-60.



2 A Sociologiada Agricultura

Conforme a revisdo elaborada por Schneider (1997), o que hoje se denomina
sociologia da agricultura refere-se a uma corrente surgida nos Estados Unidos a partir da
efervescéncia socia e dos protestos politicos ocorridos nos anos sessenta. A emergéncia de
movimentos civis contra 0 racismo, 0 militarismo e as desigualdades reinantes no mundo
chegaram até as universidades norte-americanas, levando estudantes de graduacdo e pos-
graduagéo a questionar sua adesdo a teorias que refor¢gavam o status quo. Esses movimentos
parecem ter sido responsaveis pela politizagdo de toda uma geracéo de socidlogos, tornando-
0S mais receptivos a idéias marxistas e a elaboracdo de um novo tipo de sociologia rural ¥
uma sociologia que enfatizasse menos 0s aspectos da difusdo/adogdo de novas tecnologias e
se dedicasse mais a andlise das relagdes sociais na agricultura.

Embora a sociologia da agricultura possua razfes para criticar o difusionismo, essa
oposicdo ndo resultou, de imediato, em perspectivas tedrico-metodolégicas que a
diferenciasse radicamente do paradigma anterior. Seu mérito foi ter apresentado um novo
enfoque para a rural sociology, como demonstrar a desintegracdo da agricultura familiar
norte-americana, substituida a partir dos anos setenta pelas corporacdes industriais e grandes
propriedades (large-than-family-farms). Essa mudanca de perspectiva chamou a atencéo de
muitos pesquisadores, suscitando o surgimento de indmeros trabalhos sobre temas até ent&o
estranhos a tradicdo difusionista. A esses trabalhos juntaram-se os esforcos de tedricos
neomarxistas como Mann, Dickinson e Friedmann, cujos resultados comegaram a aparecer no
final dos anos setenta e percorreram toda a década seguinte, apoiando-se em contribuicdes de
outras disciplinas ¥ antropologia, geografia, ciéncia politica %, aém de contar com a

participacdo de tedricos neoweberianos (Newby e Mooney).

Segundo Friedland et al., citados por Schneider (1997:243), a origem da sociologia da
agricultura nos Estados Unidos tem como marco o Encontro Anual da Rura Sociological
Association (RSA), em 1978, em Davis (Califérnia), quando as correntes neopopulistas e
neomarxistas disputaram a posicdo de principal corrente de oposicdo ao difusionismo. Os
neopopulistas representavam as teses em defesa da agricultura familiar, ao passo que os
neomarxistas tentavam demonstrar que as leis do desenvolvimento capitalista tenderiam a
eliminar a forma familiar de producéo. A disputa entre essas duas tendéncias parece refletir



um dos grandes desafios para a economia politica, principamente a marxista, da qual a
sociologia da agricultura é tributaria: responder sobre o significado do progresso técnico e da

persisténcia da agricultura familiar nas sociedades capitalistas avancadas.

Esse desafio tem servido de motivagdo para o surgimento de diversas linhas de
investigacdo na sociologia da agricultura, cuja convergéncia pode ser encontrada nos
seguintes temas: 0 estudo das condigdes sociais e econdmicas de existéncia da agricultura
familiar; as politicas publicas e a crise agricola mundial; as relagdes de trabalho na agricultura
(part-time, migrantes, assalariados etc.), a reestruturacdo das economias capitalistas, o
comércio de commodities agricolas, a constituicdo do internacional agri-food system; a
analise das classes sociais na agricultura e, finalmente, a problematica ambiental .

A emergéncia da sociologia da agricultura ndo significou o desaparecimento do
difusionismo, que ainda se mantém presente no espaco académico. Mas enquanto essa
corrente possue seu estatuto epistemol égico reconhecido, Schneider (1997) considera que a
sociologia da agricultura ainda necessita delimitar seu campo de estudo, definido
genericamente como a “estrutura da agricultura’, além de precisar seu arcabouco tedrico-
conceitual. Essa consolidacdo torna-se importante na medida em que dela “depende a
ampliacdo do campo de estudos da sociologia da agricultura para temas e referenciais
empiricos que ndo sgjam os das sociedades avangadas. Sem essa reflex@o mediadora ndo ha
como importar a economia politica da agricultura para a realidade brasileira’*®. Existe ainda,
na opini&o desse autor, outro grande motivo para a consolidacdo dessa corrente, motivo capaz
de causar profundas implicacdes epistemoldgicas para a &rea de Comunicacdo Rural ¥ a

eliminacdo do proprio “rural” enquanto categoria de andlise:

13 SCHNEIDER, op.cit., p. 251-252.



A crise da “rural sociology” norte-americana, iniciada em meados dos anos

70 ensina-nos, entre outras coisas, que o rural ndo € uma categoria de andlise e

tampouco um conceito analitico, ele é apenas uma nogdo espacial. Os critérios

espaciais e ocupacionais nada revelam sobre as relagdes que de fato os compdem e

constituem, sdo apenas adjetivacdes. Toda e qualquer explicacao cientifica ndo pode

ter um carater particular ou localizado. Pois a ciéncia é genuinamente
generalizante™.

A partir de seu estédio atual, a sociologia da agricultura pode tanto caminhar para um
novo modelo de abordagem da estrutura da agricultura como dar um salto mais ambicioso em
direcio a um novo paradigma no sentido kuhniano™. Apesar do futuro incerto, essa nova
proposta precisa ser levada em conta por recolocar em discussdo algumas questdes muito
debatidas, mas ainda ndo solucionadas, como a especificidade do rural. Por outro lado,
também é preciso considerar outros referenciais sociol 6gicos no estudo de problemas rurais e
agrérios, como os que vém sendo desenvolvidos na Europa. E o caso do debate travado na
Franca, na década de oitenta, em torno das decorréncias de novas formas de insercdo
econdmica da populacdo rural, como a combinacéo entre a atividade agricola e a exploracao
turfstica numa determinada propriedade’®. Esse exemplo é uma clara demonstracéo de que a
agricultura, até mesmo o agronegoécio, ndo sdo suficientes para a delimitacdo do objeto de
estudo do rural, fazendo reavivar a complexidade de sua abordagem. Outros aspectos dessa
complexidade podem ser encontrados em diversos trabalhos desenvolvidos na area de
Comunicacdo, como os estudos de recepcao, dentro da perspectiva latino-americana. Esses
trabalhos se constituem, junto aos elaborados pelos socidlogos da agricultura, em importantes
provas materiais da existéncia de vida inteligente além dos dominios difusionistas.

3 O Pensamento L atino-americano
Os estudos de recepcdo no Brasil nasceram da renovacdo tedrica e metodoldgica

iniciada na segunda metade dos anos setenta, periodo em que se verificou a crescente
preocupacdo de antropdlogos, sociélogos e comunicadores com a emergéncia da industria

% | dem, p. 250.
> SCHNEIDER, op.cit., p. 251.
6 CARNEIRO, MariaJosé. Pluriatividade no campo: o caso francés. In: RBCS n° 32, ano 11, Outubro de 1996.
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cultural na América Latina. A busca de modelos adequados para entender a comunicacao
numa regido tdo complexa culturalmente e com desniveis sociais e econdmicos, acabou
gestando o que hoje esta sendo denominado de pensamento latino-americano (Kessler, 1997).

Suas principais referéncias tedricas sdo a obra de Gramsci e 0s estudos culturais ingleses.

Elaborada sob o paradigma marxista, a obra de Antonio Gramsci procura resgatar a
autonomia da cultura enquanto agente no processo de negociacdo do poder na sociedade

I*’. Para isso considera que numa sociedade de classes coexistem de forma desnivelada

Civi
dois tipos de cultura: a cultura hegemonica e as culturas subalternas. Convivendo sob a
influéncia da classe dominante, as culturas subalternas possuem uma presenca sociocultural
especifica por sua capacidade de resisténcia, adaptacdo e modificacdo das relacbes que
mantém com a cultura hegeménica™®. O espaco para representacdo de valores das classes
subalternas pode ser maior ou menor, dependendo da correlacdo de forcas que ha na luta de
classes em cada sociedade e em cada momento histérico™. Por causa dessa conex&o classe-
cultura, a perspectiva gramsciana leva ao estudo do popular como posicéo relacional, sgjaem
contraposicao a cultura oficial ou até mesmo a outros tipos de popular existentes no mesmo

espaco social®.

Os estudos culturais ingleses (cultural studies) surgiram entre meados da década de
cinqlienta e inicio da de sessenta e s80 o resultado do trabalho de investigadores reunidos no
Center for Contemporary Studies de Birminghan, tendo como principais expoentes Richard
Hoggart, Raymond Williams, Edward Thompson e, atualmente, Stuart Hall. Buscando
compreender a agdo dos meios de comunicagdo de forma contextualizada esses pesquisadores
entendem que “fatores estruturais e culturais orientam o comportamento do receptor, ao
mesmo tempo que esse comportamento influencia o contelido dos meios, pois é com essa

troca dindmica que se realiza a producao do que veiculam” 2.

A corrente gramsciana e os cultural studies exerceram grande influéncia sobre os

estudiosos da comunicacdo na Ameérica Latina por leva-los, no primeiro caso, a conceber o

p. 89-104.

7'50UzA, Mauro Wilton. op.cit., p. 25-26.

18 |LOPES, Marialmmacolata Vassallo de. Pesquisa em Comunicag&o... op.cit., p.52-56.

9 glLVA, Carlos Eduardo Lins da. Muito além do Jardim Boténico. S&o Paulo, Summus, 1985, p.53.
20 | OPES, Maria Immacolata Vasallo de. Pesquisa em Comunicagio... op.cit., p. 52-56.

2K ESSLER, Janea. op.cit., p.12
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espaco da recepcdo como um lugar de negociacdo onde héa rejeicéo, aceitagdo e adaptacdo
daguilo que € proposto pelas classes hegemdnicas por intermédio dos meios de comunicacao
de massa. Os estudos culturais ingleses, por sua vez, reforcaram a necessidade de se
compreender os valores e significados gerados pela industria cultural por meio de sua insercao
nas préticas cotidianas. Apesar de suas especificidades, essas duas correntes levaram o
pensamento latino-americano a um ponto fundamental: a abordagem da comunicacdo néo
mais de forma segmentada % estudo do meio, da mensagem, do emissor, do receptor % esm
como um processo inserido em determinado contexto histrico e sociocultural. Em termos
metodol6gicos, essa concepcdo se reflete no aspecto interdisciplinar das pesquisas e na
utilizacdo combinada de metodologias quantitativa e qualitativa em funcéo das exigéncias do
objeto a ser investigado. Entre seus principais pontos tematicos encontra-se a conexao entre
comunicacdo e identidade cultural, as politicas de comunicagdo, o consumo, as culturas
populares e 0 uso de tecnologias avancadas que atravessam ideol ogias e culturas®.

Com a renovacdo tedrica e metodoldgica iniciada h& cerca de vinte anos, o
pensamento latino-americano passou a apresentar diversas perspectivas na pesquisa em
recepcao®, embora ainda existam poucas interfaces entre esse novo enfoque e a Comunicacio
Rural. Ao judtificar seu interesse pelo estudo do consumo no meio rural, Janea Kessler
(1997), por exemplo, afirmater encontrado até entdo dois tipos de abordagem, as pesquisas de
mercado e a perspectiva difusionista, abrigada sob a denominacdo de Comunicacéo Rural.
Nessa afirmagdo reside uma incongruéncia: se os estudos de recepcdo contribuem com novas

abordagens sobre o meio rural eles ndo levam, necessariamente, a0 reconhecimento da

| bidem.

2 partir de Jacks e Kessler, essas perspectivas podem ser assim classificadas: “ Etnografia da Recepcdo”, onde
seinsere o trabalho de Ondina Fachel Leal, A leitura social da novela das oito; “ Pesquisa Participativa’, cujo
principal representante é Carlos Eduardo Lins da Silva, através de Muito além do jardim boténico; “Uso Social
dos Meios’, inaugurada por Jestis Martin-Barbero em seu livro De los medios a las mediaciones. comunicacion,
cultura y hegemonia; “Consumo Cultural”, desenvolvida por Néstor Garcia Canclini e cujos pressupostos podem
ser encontrados em Culturas hibridas. estrategias para entrar y salir de la modernidad; “Frentes Culturais’,
criada por Jorge Gonzélez e discutida em Los frentes culturales - culturas, mapas, poderesy luchas por las
definiciones | egitimas de | os sentidos sociales de la vida; “ Recepgao ativa’ ou “Influéncia Cultura da
Televisao”, desenvolvida no Centro de Indagacion y Expresion Cultural y Artistica (CENECA), no Chile, sob a
coordenagéo inicial de Valerio Fuenzalida e Maria Elena Hermosilla e, finalmente, a*“ Teoria das MediagOes’,
fundada por Guillermo Orozco. Para uma visdo gera sobre os estudos de recepcao e suas principais publicacdes
consultar JACKS, Nilda Aparecida. A recepcéo na queréncia: estudo da audiéncia e da identidade cultural
gautcha como mediacédo simbdlica. Sdo Paulo, Universidade de Sao Paulo, 1993 (tese de doutorado); LOPES,
Maria Immacolata Vassalo de. Pesquisa em Comunicacgo... op.cit.; SOUZA, Mauro Wilton de (org.). Sujeito, o
lado oculto do receptor, op.cit.; KESSLER, Janea. Mais do que feijdo com arroz... op.cit. e JACKS, Nilda
Aparecidaet a. O receptor das novas midias - Levantamento Bibliogréfico. Porto Alegre, Universidade Federal
do Rio Grande do Sul, 1996 (datilografado).
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Comunicagdo Rural enquanto uma disciplina aberta a novos enunciados. Formulada no
sentido inverso, essa questao poderia considerar que os estudos de recepcdo ndo sao a Unica
dternativa a Comunicacdo Rural. Mas realmente fica dificil sustentar uma postura
epistemolégica mais aberta quando a propria ALAIC (Asociacion Latinoamericana de
Investigadores de la Comunicacion) denomina de “Comunicacdo e Difusdo de Inovacdes’ a
um de seus grupos de trabalho®*, continuando sem resposta a pergunta fundamental: diante da

emergéncia de novos paradigmas, qual seria o objeto da Comunicagdo Rural?
4 O Rural, o Urbano e o Global

Segundo Raymond Williams (1989:11-12), o contraste entre campo e cidade, enquanto
formas de vida fundamentais, remonta a Antiglidade cléssica embora a realidade histérica
sgja surpreendentemente variada. No caso da “forma de vida campestre” (aspas do autor) sua
organizagdo varia, por exemplo, da tribo ao feudo, dos latifundios & grandes empresas
agroindustriais capitalistas. A cidade também aparece sob numerosas formas: capital do
Estado, pdlo industrial, centro administrativo, porto e armazém, base militar. Ao mesmo
tempo em que reconhece essa diversidade, Williams (1989) localiza no capitalismo o processo
basico por tras da maior parte da histéria do campo e da cidade, principalmente com o

advento da Revolucéo Industrial, que chegou tardiamente ao Brasil.

Enquanto na Europa a Revolugdo Industrial demorou cerca de 150 anos % desde fins
do século 18 até o inicio deste século ¥4 para adterar de forma significativa o modo de vida da
populacdo, no Brasil essas transformagdes tiveram inicio a partir de 1930, com a passagem do
poder politico do pais, até entdo pertencente as tradicionais elites agréarias, para 0S novos
grupos urbanos emergentes. O avanco do capitalismo sobre 0 campo provocara mudancas nao
SO estruturais, aterando o processo produtivo, mas também nas relagBes de comunicacdo pela
intensificaco dos sistemas de transporte e da utilizacso dos meios massivos™.

Se a modernizagdo foi eficaz para a agricultura brasileira sob a I6gica do capital o
mesmo ndo se pode dizer quanto a seus beneficios sociais. Segundo Boris Fausto (1995:536-

24 Narealidade, essa denominago vigorou até 1997, depois substituida pelo titulo “Comunicacgo, Circulagso de
InformagBes e Inovagdes Sociais’.

“Conforme BARBOSA, Walmir de Albuquerque. “A pesquisa em comunicaggo rural” . In: Comunicago rural:
discurso e prética. op.cit. e também A questdo agraria...op.cit.
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539), a racionalizagcdo das atividades agricolas no Centro-Sul e no Nordeste do pais levou a
substituicdo de colonos e moradores pela figura do trabalhador temporério, conhecido como
béia-fria. Morando em cidades proximas as grandes fazendas, onde é recrutado diretamente
pela agro-industria ou por intermediérios em épocas especificas, esse contingente pobre é hoje
responsavel em grande parte pelo surgimento de favelas no interior paulista. Enquanto isso,
em algumas areas do Acre, Para e Maranhdo, a luta pela reforma agréria, convertida em
questdo de justica socia pelos chamados “sem-terra’, torna-se mais dramatica e sangrenta
envolvendo posseiros, de um lado, e grandes proprietérios, de outro. Contrastando com essa
realidade, surgem lavouras familiares rentaveis, dedicadas principalmente a producéo de trigo
e soja no Sul e Sudeste do pais e, em menor escala, a producéo de frutas no Nordeste. Diante
desse quadro, Boris Fausto (1995) considera urgente a fixagdo de uma politica agricola por
parte do Estado que garanta ndo s6 a melhor distribuicdo de terras como também a renda de
pequenos e médios proprietarios, para ndo sucumbirem no processo de industrializacdo da
agricultura.

A idéia de fortalecimento dos pegquenos produtores rurais também é compartilhada por
Francisco Graziano Neto (1996), que levanta outro aspecto fundamental das transformactes
ocorridas na agricultura brasileira: a velocidade impressionante com que esse processo se
verificou. “Séculos de sociedade agrario-tradicional desmoronaram num curto espaco de
tempo, enquanto a modernizacdo técnoldgica revolucionava a forma de producdo no campo.
Essa radical mudanca, aliada as caracteristicas de pais continental, com enormes distancias e
grande diversidade nos ecossistemas naturais e nas relagdes sociais de producéo, resultou
numa heterogeneidade sicio-econémica que exige esforco redobrado para ser compreendida

corretamente” %,

Apesar das disparidades inerentes a agricultura brasileira, Graziano Neto (1996)
afirma que seu comando ndo se encontra mais no sistema oligarquico de producédo, mas na
grande empresa rural, capitaista, vinculada ao complexo agroindustrial. Por isso considera
um erro atribuir ao latifundio % “grande propriedade improdutiva baseada em relagdes quase
feudais de producdo, dominada pela oligarquia rural”?’ % a responsabilidade sobre os

problemas agrarios brasileiros. A grande propriedade continua dominando o campo, mas

% GRAZIANO NETO, Francisco. Qual reforma agréria?: terra, pobreza e cidadania. S8 Paulo, Geragéo
Editorial, 1996, p.43-44.
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agora pelas razdes do agribusiness, da industria. Paradoxalmente, uma parte importante de
empresarios rurais que exploram produtivamente fazendas no Sul e Sudeste séo detentores de
grandes extensdes de terra no Norte do pais, usadas como reserva de valor. “Neste caso, 0
capitalista é, também, latifundiario, numa estranha simbiose que conspira contra a

evolucdo”®.

A constatacdo desses desniveis socio-econdmicos e de complexidade cultura ndo s
no Brasil, como nos demais paises da América Latina, associados a internacionalizacéo da
economia e a transnacionalizacdo dos meios de comunicacao, entre outros fatores, € o que tem
levado autores como Martin-Barbero (1997) e Canclini (1997) a refletir sobre as
especificidades culturais e sobre o lugar da comunicacdo nesse continente. Para Martin-
Barbero a verdade cultural dos paises |latino-americanos é a mesticagem (grifo meu), definida
ndo s6 como fato racial, mas “a trama hoje de modernidade e descontinuidades culturais,
deformacfes sociais e estruturas de sentimento, de memdrias e imaginarios que misturam o
indigena com o rural, o rural com o urbano, o folclore com o popular e o popular com 0

massivo” %°

. Ao considerar a América Latina um lugar “onde as tradi¢des ainda ndo se foram e
a modernidade n&o terminou de chegar”*°, Canclini prefere utilizar o termo hibridac&o (grifo
do autor) por designar diversas mesclas interculturais ¥ n&o apenas raciais % e por substituir
com vantagem o termo “sincretismo”, que se refere quase sempre a fusdes religiosas ou de

movimentos simbdlicos tradicionais e n&o inclui formas modernas de hibridagao™.

Se esses conceitos parecem intangiveis num primeiro momento, basta situa-los no
fogo cruzado (literal e ideoldgico) da rebelido eclodida no México, em 1994, entre os
camponeses do Exército Zapatista de Libertacdo Nacional e o governo neoliberal de Carlos
Sdlinas de Gortari. Formados em sua grande maioria por indigenas marginalizados, esses
camponeses utilizam-se, atualmente, da Internet para comunicar a0 mundo suas

reivindicagfes, enquanto a televisdo comercial mexicana, articulada com o poder vigente,

%" | bidem, p.48.

%8 | bidem., p.51.

2 MARTIN-BARBERO, Jestis. Dos meios &s mediagdes... op.cit., p.16.

% CANCLINI, Néstor Garcia. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade. S3o Paulo,
EDUSP, 1997, p.17.

Segundo Guilhermo Orozco, o conceito de “ hibridagio cultural” apresentado por Canclini foi proposto
originamente pelo historiador francés Michel de Certeau. Conforme OROZCO, G.Guillermo. “Mas-mediacion”
y “audiencia-cion”: macrotencdencias en las sociedades |atinoamericanas de fin de milenio. In: CONGRESSO
BRASILEIRO DE COMUNICACAO, 20., 1997, Santos. Conferéncia. Santos, SP: Universidade Catdlica de
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procura desmascarar o lider zapatista subcomandante Marcos perante a opinido publica
nacional e internacional®. Esse paradoxo quanto & utilizacdo dos meios ja foi notado em
outras ocasifes por varios autores, que agora distinguem a globalizacdo empresarial da
globalizacdo dos fluxos de comunicacdo®. Mas essa distingdo, entretanto, demonstra-se
insuficiente para “explicar 0s processos culturais globais que estdo acontecendo pela
combinacdo dessas inovagdes’®, o que Canclini (1997) considera uma tarefa ardua
“Desenvolvem-se novas matrizes ssmbdlicas nas quais nem os meios de comunicagdo, hem a
cultura massiva operam isoladamente, nem sua eficécia pode ser avaliada pelo niUmero de
receptores, mas como partes de uma recomposi¢do do sentido social que transcende os modos

prévios de massificagdo” .

Maria Celeste Mira (1994) faz eco as palavras de Canclini ao afirmar que, apesar da
internacionalizacdo da midia e sua capacidade para criar uma cultura mundial, “as utilizacdes
da cultura transbordam os sentidos, extrapolam a ldgica da producdo, criando formas nao
previstas pela inddstria c