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Para pensar, sem maniqueismos
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pesquisadores que ndo se dedicam
apenas a Comunicacdo Social, mas que
atuam na Antropologia, Cultura
Popular, Culinaria, Pedagogia, etc.

Uma antologia é sempre eclética. Os
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Preficio

JOsE MARQUES DE MELO!

Fiel a0 espirito do tempo e buscando manter sintonia com as de-
mandas coletivas, a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares
da Comunicagio — INTERCOM vem adotando a estratégia de focali-
zar temas da atualidade em seus congressos anuajs.

Neste ano, a comunidade académica sinalizou claramente sua pre-
feréncia pela questio ambiental. Certamente, motivada pela principal
efeméride da ONU, que proclamou 2008 como o Ano Internacional
do Planeta Terra, nossa vanguarda definiu o gancho capaz de suscitar o

entusiasmo da nova geragio. O recorte “Midia, Ecologia e Sociedade”

emergiu, naturalmente, como tema para o Congresso de Natal.

Igual diretriz havia prevalecido, em 1992, quando nossa diretoria
escolheu, para o congresso de Sdo Bernardo do Campo (SP), tema
coincidente com a Ciipula da Terra, mais conhecida como Conferéncia
das Nagoes Unidas para o Meio Ambiente e o Desenvolvimento ou
simplesmente “ECQO-g2”. Nessa ocasido, foi escolhido o binémio “Co-
municag¢io e Meio Ambiente”, titulo do livro-meméria coordenado por
Ada Dencker e Margarida Kunsch.

. Fundador e Presidente de honra da INTERCOM, integra o Conselho Curador da asso-
cigio Professor Emérito da Universidade de Sio Paulo, exerce o cargo de Diretor-titular
da Citedra UNESCO de Comunicagiio da Universidade Metodista de Sio Paulo.
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MIDIA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

Nagquela ocasio, o debate adquiriu contornos claramente regionais,
procurando entender a questio ecolégica no contexto latino-americano.
Dencker (1996) resgatou com precisio o significado politico da contro-
vérsia sobre o papel dramdtico atribuido 4 midia. Se naquela conjuntu-
ra, esperava-se que os meios de comunica¢io promovessem uma “mu-
dang¢a de comportamento” de modo a gerar solugbes capazes de “pro-
teger o meio ambiente e, concomitantemente, promover o crescimento
econdmico”, tinha-se nitida compreensio do paradoxo implicito nessa
equagdo. “A América Latina necessita desenvolver sua economia para
suprir as necessidades bdsicas de sua populagio hoje, em grande parte,
em estado de miséria.” E ndo havia qualquer vacilagio estratégica: “Nio
existe aqui uma escolha: ecologia ou economia”. Preconizando “formas

" de desenvolvimento auto-sustentdvel”, imaginava-se a possibilidade de
lograr “o crescimento econdmico com a preservagio da natureza’.

Ao prefaciar o volume que redne, uma década apés, trés dezenas
de artigos escritos pelos participantes do XXXI Ciclo de Estudos In-
terdisciplinares da Comunicagio, inventariando o estado da questio
sobre midia ambiental, ndo resisto 4 tentagio de fazer uma analogia
com a obra principal do sociélogo francés Edgar Morin. Ele publicou,
em 1967, um livro paradigmitico, denominado L' Esprit du temps, cujo
primeiro volume obteve repercussao mundial, justificando o langamen-
to do segundo, dez anos depois. Quando preparou a quarta edigio do
primeiro volume, langado concomitante 4 primeira tiragem do segundo
volume, o autor recorreu 4 ironia para justificar o acréscimo de dois
sub-titulos: respectivamente “neurose” e “necrose”, correspondentes ao
“espirito do tempo” em cada conjuntura.

Foi a mesma percepgiio que tive ao organizar, em 2008, o ciclo do
qual resultou esta coletinea. Bem que o livro organizado por Dencker e
Kunsch, em 1992, poderia ter “neurose” como subtitulo, da mesma forma
que o o termo “necrose” se aplica como uma luva ao conjunto das refle-
xGes aqui contidas. O livro do século passado traduzia a obstinagio pela
causa ambiental, provocando medos e temores, de certo modo, apla-
cados com o paliativo do “desenvolvimento sustentivel”. Esta antolo-
gia que recolhe o pensamento emergente, no século XXI, nio consegue
eclipsar o panico que se instaura em todos os quadrantes, motivado pela
sensagio de que o “efeito estufa”, o “esfriamento do planeta” e outros
indicadores alarmantes podem conduzir nosso planeta 4 destruigéo.
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PREFACIO

Nio falta quem transforme, automaticamente, a indistria mididtica
em bode expiatdrio, atribuindo-lhe papel negativo, pela cobertura que
a ecologia recebe nas péginas dos jornais impressos ou nas manchetes
dos telejornais. Nfo seria demasiado acrescentar que a elite, inclusive a
intelectual, converteu a midia em vili do mundo contemporéneo.

Essa condenagio unilateral vem minando a auto-estima da cor-
poragio jornalistica, perceptivel no “complexo de culpa” denotado por
inGmeros profissionais que comparecem & cena puiblica para debater
a questiio. Dessa maneira, legitimam, ingenuamente, os movimentos
que pretendem acionar mecanismos de controle da informagio. Agem
como se a filtragem do noticidrio despoluisse o meio ambiente e o cer-
ceamento da liberdade de expressio impedisse a destruigio do pulméo
ecolégico, simbolizado pela floresta amazonica.

Por isso mesmo, a diretriz que propus aos meus colegas da INTER-
COM foi a de que o debate de Natal nio fosse contaminado pelo virus
reproduzido nos féruns ambientalistas. Ou seja, evitasse a colocagfio da
midia no banco dos réus. Ao invés de responsabiliza-la genericamente
pela mazelas da sociedade, promovesse um inventdrio critico das suas
potencialidades preventivas. Deslocando o eixo analitico da “cobertura”
para melhor discernir o “contetido”, poderiamos dar passos decisivos
para equilibrar satisfatoriamente 2 relacio “homem-natureza”. Enfim,
desejivamos alterar a “agenda”, neutralizando a tentagéio “apocaliptica”
que vem consumindo as energias de uma academia quase 4 deriva...

Se as intengdes correspondem aos atos e as palavras, s6 os leitores
desta coletinea podem aferir. Aqui, estio enfeixadas as contribuigdes
que solicitamos aos colegas de outros paises e a integrantes da comu-
nidade académica nacional. Elas refletern a diversidade de pensamento
que tem prevalecido em nossa associagio (Barbosa, 2007), dando voz a
todas as correntes. Mas, também, demonstram a nossa constante pre-
ocupagio com a pluralidade cultural que marca a fisionomia brasileira,
pois nenhuma regifio ficou de fora nessa ciranda investigativa. Eviden-
ciam, finalmente, a segmentagio etiria da comunidade, evitando o mo-
nopélio da fala por uma geragdo ou outra. Todos foram estimulados a
s€ expressar.

O primeiro bloco ¢ constituido pelas reflexdes oriundas de outros
paises, embora circunscritas a0 universo ibero-americano. O panorama
nacional estd descrito e interpretado, na segunda parte, por intelectuais
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dos mais diferentes campos do conhecimento, refletindo a diversidade
de enfoques que marcam a fisionomia do ambientalismo brasileiro. Fi-
nalmente, o terceiro conjunto € constituido por trabalhos que resgatam
as peculiaridades regionais, demonstrando que o nosso pais enfrenta
multiplas adversidades, cuja superagio vem sendo objeto, no plano s6-
cio-mididtico, de estudos e pesquisas desenvolvidos pelas escolas de
Comunicagio vinculadas ao sistema universitirio brasileiro.

Fica evidente, em virios capitulos, a contradigiio inerente ao debate
ambiental, que vem sendo estigmatizado pela hegemonia dos paises ri-
cos, cujo discurso criminaliza as regides empobrecidas. Atribuindo aos
paises periféricos agdes anti-ecolégicas, no presente, o bloco metropo-
litano denota amnésia histérica. Esquece todo o seu passado colonial,

" devastador em relagdo 4 natureza e predador no campo da cultura.

Deslocar a questio ecolégica do gueto politico-ambientalista, em
que tem sido enclausurada, de forma sensacionalista, pela “neurose” mi-
didtica, para situa-la no irrestrito universo sécio-cultural, conduzindo
a superagio da “necrose” académica que a vem esterilizando, constitui
a ambigdo titica dos organizadores do XXXI Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagio.

Sua realizagio nio teria sido possivel sem o apoio das agéncias
nacionais de fomento cientifico — Conselho Nacional de Desenvol-
vimento Cientifico e Tecnolégico — CNPq, Fundagio de Amparo a
Pesquisa do Estado de Sdo Paulo — FAPESP, Fundagio Nacional para
o Aperfeicoamento do Pessoal Docente — CAPES, bem como de en-
tidades de interesse publico, como o Programa Globo-Universidade,
Canal Futura, além de uma institui¢io intergovernamental como a
UNESCO - Organizagio das Nagdes Unidas para Educagio, Ciéncia
e Cultura — através de unidades académicas operantes no Brasil, Mé-
xico ¢ Espanha.

Foi, também, decisivo o apoio recebido da Universidade Federal
do Rio Grande do Norte — UFRN — e suas parceiras regionais: Uni-
versidade Potiguar, Universidade Estadual do Rio Grande do Norte ¢
Faculdade FATERN Gama Filho.

A coleta dos textos enfeixados, neste livro contou com a eficaz par-
ticipagdo de Gleice Divitis, bolsista da Capes vinculada ao Mestrado
em Comunicagio Social da Universidade Metodista de Sdo Paulo. A
preparagdo dos originais foi diligentemente realizada pela Professora
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Damiana de Oliveira, assistente académica da Citedra Unesco/Meto-
dista de Comunicagio, E a edigio final recebeu a competente supervi-
sio do novo diretor editorial da INTERCOMWM,, Prof. Dr. Osvando J. de
Morais.

Finalmente, cabe registrar que o férum de debates sobre midia,
ecologia e sociedade foi agendado na cidade de Natal, no ano em que o
Brasil comemora o 110°. aniversdrio de nascimento do humanista poti-
guar Luis da Cimara Cascudo, responsdvel pela preservagio do maior
patriménio brasileiro, a cultura do seu povo.

Seu instigante conceito de ecologia estd implicito na concepgio
original do evento que ensejou este livro e pode ser ttil aos seus leitores
criticos;

A ecologia, como um sistema de vasos comunicantes, provoca,
adapta, modifica, anima, mantém o movimento da populagio ...
(...) A ecologia teve suas épocas de esplendor, de grande pres-
tigio... (...) A educagio, forma simpitica da ecologia espiritual,
possui suas transfiguragdes e baseou desmarcadas esperangas. {...)
A educagdo nio faz melhores, mas sim os aptos. {...} Da radiosa
panacéia educacional restam a ligio de prudéncia ¢ os elementos
reais para o entendimento do problema humano...

5S40 Paulo / Natal, setembro de 2008.
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Prélogo
Ecologia € midia em situa¢bes de guerra e paz:

DOV SHINAR

Diretor do Center for the Study of Conflict, War, and Peace Coverage
Netanya College, Israel

Quero me desculpar:

Meu Portugués ¢ arcaico, misturado com Hebraico,
Portugués em la bemol, bem pior que o portunhol.
O que falo é “portugaico”

1. O problema, os argumentos e as bases da discusséo:

O problema que vou abordar ¢ o lugar que ocupa o meio ambiente
na cobertura de guerra ¢ paz na midia. Os argumentos principais sdo:
* o meio ambiente ocupa espagos, tempos e abordagens muito li-
mitados na midia em geral;
* o meio ambiente sofre limitagbes parecidas com as que sofre a
cobertura de muitas outras dreas; e
estas limitagBes se intensificam em situagbes de crise, conflito,
guerra e paz.

*

2. Roteiro da conferéncia proferida, na sessio de abertura do XXXI Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicagio, Natal (RN), 3 de setembro de 2008.
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As duas bases da discussdo se apéiam num excelente artigo de

Polline Almeida de Oliveira (2007). Elas sdo:

a. o reconhecimento de que os meios de comunicacio de massa
devem desempenhar um papel primordial, uma vez que sio as
principais fontes de informacio, é um fator decisivo no trata-
mento do meio ambiente, especialmente na cobertura de guerra
e paz; e

b. a expectativa de que, na cobertura de guerra e paz, as mensagens
produzidas e difundidas, abordem o meio ambiente de forma
integradora e completa, refletindo interesses coletivos, desenvol-
vendo um discurso que avance a mera constatagio e atravesse as
fronteiras estruturais, onde interesses politicos e econémicos se
organizam.

2. Quatro Pontos de partida:

O meijo ambiente ¢ uma das vitimas principais do modelo atual
da atuagio da midia na cobertura das guerras e dos processos de paz.
Essa posi¢@o pode ser caracterizada nas seguintes hipéteses (que, talvez,
possam constituir uma pauta de pesquisa):

2.1 O meio ambiente fica praticamente ausente da cobertura das
guerras e dos processos de paz na midia. Um exemplo — as conclu-
sbes do estudo de campo de Weller e Rickwood (1999), sobre a guerra
de Kosovo, no fim dos anos 9o; a cobertura da guerra, praticamente,
ignorou o impacto téxico dos bombardeios da OTAN,; e que o prego
humano e ecolégico da guerra ndo recebeu a cobertura merecida. Qutro
exemplo: da guerra de 2006, no Libano, € a pobre cobertura dos danos
causados a0 meio ambiente pelos bombardeios israelenses e dos danos
que a organizagdo shiita Hizballah causou &s reservas naturais, esco-
las, hospitais e casas particulares, nas aldeias libanesas, para eonstruir
e operar postos militares, armazenar armas e explosivos, escavar tineis
de abrigo e conseguir escudos humanos (ZOUK, 2007, NAFEZ, 2007,
KATZ, 2006).

18
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2.2 Nas poucas ocasides em que a cobertura de guerra e paz se re-
fere, de modo significativo a0 meio ambiente, este aparece isolado dos
fenémenos sociais ou mesmo militares com os quais se relacionam, e
ndo sai das enclaves criadas pela midia para tratar de temas sensiveis.
Um exemplo é a “beleza” da pirotécnica visual na cobertura dos bom-
bardeios nucleares de Hiroshima e Nagasaki, das bombas de napaim
e de outros explosivos langadas, nas guerras do Vietna, do golfo, dos
conflitos arabe-israelense, de Kosovo, ou em 11/g. Essa “beleza” aparece,
na midia, quase sempre descontextualizada e desligada das suas vitimas
e do seu impacto no meio ambiente.

2.3 Quando apresentado na cobertura de guerra ¢ paz, o meio am-
biente aparece quase sempre como curiosidade, em contextos rela-
tivamente superficiais e pitorescos. Por exemplo, a imagem do cor-
moran, 4 ave cega € presa em sua camisa de forga petrolifera, tornou-se
um simbolo da catéstrofe ambiental da guerra do golfo, mas a midia
quase que ndo divulgou a verdadeira magnitude do incéndio didrio de
trés milhGes de barris de petréleo, a conseqiiente produgiio de agentes
poluidores, a evaporagio do petréleo derramado que acrescentava gazes
téxicos 2 atmosfera e o aumento significativo da quantidade de bacté-
rias no ciclo aquitico do golfo, que causou grandes danos a disponibili-
dade de dgua potivel (CHAIKIN, z000).

2.4. Na cobertura da guerra e da paz, 0 meio ambiente, é apresen-
tado em “reservas naturais da midia”, ou seja, em aspectos, paginas
¢ periodos menos relevantes. Intencionalmente ou nfo, a cobertura
titica e patriética das guerras, tais como, na ex-Iugoslivia, no Iraque e
no Libano, diminuem a atengdo do piblico dos problemas ecoldgicos.
Por exemplo, a preocupagio da midia mundial com a guerra, no Iraque,
¢ com a batalha anti-terrorista promulgada pelo governo Bush, como
ordem do dia, reduziu a visibilidade dos problemas ambientais em geral
e, particularmente, aqueles relacionados 4 guerra.

3. Quatro tipos de Relagbes Guerra/Paz/ Meio ambiente

Quais sio as relagées da guerra e da paz com o meio ambjente? A
discussfo pode ser enfocada em quatro dimensdes. Depois de apresen-
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ta-las, voltarei a discutir alguns problemas relacionados 4 sua cobertura
na midia.

Existem trés varidveis na histéria das relagdes entre a gpuerrae o
meio ambiente. Tanter (2005):

3.1 guerras que resultam da competi¢do sobre o dominio de re-
cursos ambientais, tals como territério, petréleo, minerais, acesso ma-
ritimo, vantagens e desvantagens estratégicas, etc.;

3.2 0 uso de mudangas ambientais como instrumentos de guerra
¢ paz;

3-3 os cfeitos ambientais de guerra e paz;

3.4 € possivel acrescentar uma outra dimensio a reabilitagao e a

' reconstrugiio econdmica, nacional e ambiental, que estd mais relacio-
nada com 4 cessagio de hostilidades pés-guerra e processos de paz.

3. Guerras que resultam da competigio sobre o dominio de re-
cursos ambientais dependem da desigualdade de recursos disponiveis
decorrentes das condigdes ambientais dos paises. Exemplos desse tipo
de relacionamento podem ser encontrados nas duas grande guerras
mundiais {0 famoso “Lebensraum” — espago de sobrevivéncia nazista),
nas guerras do Golfo e outros conflitos relacionados com o petréleo do
Oriente Médio e com recursos naturais na América Latina —a guerra
do futebol, de 1969, entre El Salvador e Honduras ou as disputas terri-
toriais entre Peru e Equador (1941, 1995).

Lideres politicos e pesquisadores académicos ji estio bastante
conscientizados desse fenémeno. Por exemplo, numa palestra que fiz,
hd alguns meses, para os professores da Universidade Islimica de Nova
Dethi na India sobre o conflito no Oriente Médio, a pergunta principal
nio foi sobre a ocupagio ou o terrorismo, mas sobre a possibilidade de
uma nova guerra causada pela falta de dgua na Asia Ocidental, o nome
descolonizador, usado na India quando se refere a0 Oriente Médio. A
declaragio do ex-Ministro britinico da Defesa, John Reid, que a falta
de 4gua e de terra fértil é um fator importante na tragédia de Darfur,
e que este &€ um toque de alerta (KLARE, 2006) que representa uma
opinifo mais universal do assunto.
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3.2 Mudangas ambientais podem servir como instrumentos de
guen‘a.

Exemplos incluem a tdtica de “terra queimada” utilizada pela Unido
Sovietica (Stalin) contra a invasio alemd, na segunda guerra mundial; e
as tticas ambientais de movimentos de guerrilha — Vietkong, El-Kai-
da, Hizbollah, Hamas, Farc etc. — contra exéreitos regulares nas guerras
assimétricas dos dltimos anos, tais como:

* a escavagio de uma densa rede de tineis subterrineos pelo Ha-

mas em (aza para o contrabando de armas e munigio; o uso de
reservas naturais e da populagio civil para conduzir atos bélicos,
tais como bombardeios de misseis da faixa de Gaza e do sul do
Libano, obter abrigo para suas tropas e armazenar armas € mu-
nigbes;
danos infra-estruturais causados por Israel na faixa de Gaza e na
Cisjordania: a construgio de estradas e muros que dividem fami-
lias, aldeias e campos; prejufzos causados por colonos Israelenses
¢ habitantes Palestinos uns as pessoas e a propriedade dos outros;
a destruigdo de casas das familias de pessoas que cometeram atos
de terrorismo etc.
o eco-terrorismo, representado, por exemplo, pelo o derrame de
petréleo e o incéndio das instalagbes petroliferas, no golfo Pérsi-
co, nas guerras [rd-Iraque dos anos 80, do golfo, na invasio norte
americana do Iraque.

3.3 Efeitos ambientais da guerra

Os tltimos 150~200 anos ndo tém precedentes na aplicagdo do sa-
ber cientifico e tecnolégico ao desenvolvimento das armas e tipos de
munigao e, por outro lado, ao desenvolvimento tecnoldgico da midia.

* Exemplos: os bombardeios convencionais e nucleares, que des-
truiram cidades, tais como Dresden, Coventry, Hiroshima e
Nagasaki na segunda guerra mundial; os ataques das forcas da
OTAN, em Kosovo, e da coalizdo ocidental, no Iraque nos anos
90, e do Iraque e do Libano ji no século 2r.
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* O spray desfolhador de drvores, conhecido como o “agente la-
ranja”, é outro efeito pouco divulgado dos efeitos ambientais da
Guerra do Vietni. A guerrilha do norte se escondia em arbustos,
provocando grandes baixas nos soldados aliados. Era necessario
desfolhar estas drvores para visualizar o inimigo. O impacto eco-
légico desse agente quimico foi catastréfico para a cobertura ve-
getal e para a populagiio que habitava a regiio;

Outro exemplo: os danos humanitérios sobre populagdes civis,
assediadas por problemas de saiide, alimentagfo, dgua ou abri-
go, quando néo sio atingidas por bombas ou balas. Na guerra
do Iraque, 27 milhdes de pessoas foram e sfo vitimas desses
danos. .

Os milhdes de minas plantadas em regides de guerra matam e
mutilam milhares de civis, entre eles, muitas criangas, anos apds
a cessagdo de hostilidades. Em muitos lugares, a impossibilidade
de utilizar terras minadas adia a reabilitagio por muitos anos..
Os experimentos e a manufatura de armas nucleares causam da-
nos profundos e persistentes. Contaminantes, encontrados em
instalagdes militares, invadem o meio ambiente; problemas de
irradiaciio tém graves efeitos. A manutengio inadequada ¢ o lixo
nuclear criam um problema global. A exposi¢io a experimentos
nucleares e quimicos resulta em graves doengas, muitas delas in-
curdveis.

Finalmente, a guerra é um fator critico a0 aquecimento global.
Ela acelera o efeito estufa e consume recursos necessdrios para
criar e conservar energias limpas (Reisch & Kretzman, 2008).
Isso explica porque um estudo do Instituto Internacional para
Estudos Estratégicos chega 4 conclusio de que as mudangas, no
clima podem ter efeitos catastréficos — no nivel de uma guerra
nuclear” (Estaddo 12.9.2007).

3.4 Reabilitagdo pés-bélica

Aspectos ambientais permeiam esforcos e programas de reabilita-
¢do, reconstrugiio e reintegragio social, tanto quanto as vérias dimen-
sbes da guerra. A heranga ambiental das guerras e as conseqiientes difi-

culdades de reabilitagio podem ser diretas e indiretas:
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A heranca direta
* Na guerra no Iraque, os problemas diretos de reabilitagio se ex-

pressam na necessidade de enfrentar a poluigdo, os danos fisicos ¢ a
degradagdo ambiental geral causados pelos bombardeios; os danos cau-
sados pela fumacga téxica, ao clima, a vegetagiio, a flora e fauna da regjio;
o perigo que correm os recursos de dgua potivel, os eco sistemas aqué-
ticos ¢ os pantanos da Mesopotimia; € a ameaga quimica da munigdo
permeada de urinio empobrecido (Dixon & Fitz-Gibbon, 2003).

* Minas anti-pessoal e municées cluster

As minas anti-pessoal sdo instrumentos de guerra, com conseqiién-
cias devastadoras, que j4 causaram vitimas pelo menos em 58 paises. Um
general vietnamita batizou as minas com o nome “o soldado perfeito
— barato, eficiente, nunca tem fome, nunca dorme”. As minas sdo o
exemplo acabado de que as guerras nio acabam, simples e automatica-
mente, no momento em que os acordos de paz so assinados. Munigdes
cluster € outros resfduos explosivos sdo mais um legado mortal das guer-
ra. Elas tém um impacto de longo-prazo nos civis de todos os conflitos,
nos quais foram utilizados, tais como no Libano, em Kosovo, no Iraque,
no Afeganistio e em Laos.

A heranca indireta
O melhor exemplo da heranga ambiental indireta das guerras em

processos de reabilitagio é a tensdo entre politicas de desenvolvimento,
sua contribui¢io 2 destrui¢io do meio ambiente, e a reabilita¢io am-
biental.

O consumo de cimento para projetos de reconstrugio urbana e
infra-estrutural de casas, prédios, estradas, pontes, hospitais, escolas e
aeroportos, j4 foi amplamente documentado como um grande polui-
dor. A reconstrugdo é um campo fértil para intervengio estrangeira e
corrupgiio em periodos de reabilitagdo pés-bélica, mais ainda que em
tempos de desenvolvimento “normal”. Numa reportagem de ¢/4/ 2003,
a Veja en—/ine informou que “Na dltima semana de margo, a Stevedo-
ring, com sede em Seattle, ganhou concorréncia no valor de 4,8 milhdes
de délares para administrar o porto de Umm Qasr, no sul do Iraque,
por onde vio entrar alimentos e materiais para o inicio da reconstrugio.
Os ingleses também vio receber fatias generosas do bolo. Companhias
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de virias partes do mundo, inclusive do Brasil, estio interessadas em
negécios no Iraque... E o Alto Comissariado das Nagdes Unidas para
os Refugiados (ACNUR) relata de Portugal: “Em situacdes caracteri-
zadas pela caréncia e instabilidade, a introdugio de novos recursos de
desenvolvimento pode provocar agitagio e corrupgio. Estes recursos
podem transformar-se em mais um elemento de conflito entre facgdes
rivais. Como resultado, as agéncias de apoio sdo objeto de uma pressio
constante das partes em confronto, que estdo interessadas em retirar
beneficios pessoais dos programas de assisténcia.”

Infelizmente, o tempo nio permite tratar de outros problemas, tais

como ao deslocamento de populagdes, o tratamento de refugiados, o
" desmatamento, € o ambientalismo empresarial, que realgam o dilema
entre o desenvolvimento € a conservagdo do meio ambiente.

4. O tratamento da midia

A majoria dos casos de todos os tipos de relacionamento entre
guerra e meio ambiente ndo tem recebido a cobertura que merece na
reportagem, na cronica e na polémica dos meios de comunicagio

A midia faz pouca referéncia 4 guerras que resultam da competi-
¢do sobre o dominio de recursos ambientais.

Um exemplo € a conclusio de muitos relatérios cientificos, que pre-
diz uma critica escassez de dgua potivel no mundo de 2045 o que pode
provocar conflitos. Estes relatérios aparecem de vez em quando de for-
ma muito modesta nos grandes meios, mas, geralmente, sfo enterrados
nas profundezas dos arquivos e gavetas dos jornais e redes de televisdo.

Isto resulta de problemas profissionais € estruturais.

Os problemas profissionais incluem a dificuldade de adaptar o
conceito predominante do valor de noticia a0 meio ambiente. Este
conceito exige um enfoque de eventos mais que de processos, e real-
¢a herofsmo e drama; personalizagio, simplicidade, agdo, resultados, o
emocional, o material visual, e uma clara linha cronolégica, que prefere
um presente rdpido mais do que um passado ou futuro prolongados
(Galtung and Ruge, 1970; Bird and Dardenne, 1988; Goldstein, 1994).
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Guerras que resultam da competigio sobre o dominio de recursos
ambientais tém poucas condigdes de satisfazer estes requisitos. O tema
¢ complexo e dificil de visualizar; o enfoque é de processos que exigem
algum conhecimento prévio da matéria, o fornecimento de material
de fundo (histérico, politico, econdmico, cultural) e alguma visio do
futuro.

Limita¢des estruturais se referem ao fato que a investigagio e a
divulgacio de conflitos sobre 0 dominio de recursos ambientais nem
sempre se integram com interesses econdmicos € politicos ¢ nem sem-
pre convém aos donos da midia.

O uso de mudangas ambientais como instrumentos de guerra é
um tema mais adequado i cultura e & estrutura atual da midia: elas
sdo mais ficeis de visualizar, mais simples e concretas, enfocam even-
tos atuais mais que processos (que tém uma dimensio cronolégica de
passado e futuro), precisam de menos material de fundo, podem ter
caracteristicas dramdticas (derrames de petréleo e incéndios) e dimen-
sbes pessoais (Bush contra Saddam). Elas so relativamente simples, e
podem enfatizar agdo e resultados.

Elas também se adaptam &s caracteristicas estruturais da midia.
Assim, muitos programas de reabilitagio ambiental e outra, refletem a
magnitude dos danos da guerra, mas a cobertura dos verdadeiros pro-
blemas ¢ sacrificada em favor de temas adequados as definigSes atuais
do valor de noticia e a interesses politicos e econdmicos.

No que toca a reabilitagdo pés-guerra, os critérios de valor de
noticia no permitem uma cobertura detalhada a longo prazo. Esses
critérios impdem temas de "impacto ripido”, tais como quantos qui-
l6metros de estrada foram ji desminados, quantos refugiados foram ji
recolocados ou quantas préteses foram ji distribuidas aos mutilados.
Se as estradas desminadas contribuem realmente, para o rejuvenesci-
mento da agricultura, se as pessoas recolocadas sfo capazes de construir
estruturas sociais democréticas que respeitem os direitos humanos ou
se as préteses ajudam, verdadeiramente a reintegragdo dos mutilados,
tudo isto, sio questdes que tém sido tratadas a um nivel secundério. As
razdes ji sio conhecidas e se relacionam com a cultura atual da midia:
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O enfoque em temas de impacto rdpido pode satisfazer as demandas
de uma cobertura superficial de eventos relativamente simples, que, as
vezes, tém aspectos dramdticos, e demonstram agio e resultados. A mi-
dia nfo precisa mais que isso, tanto em termos profissionais quanto em
termos estruturais. A cobertura de processos mais complexos necessita
de material de fundo, de anilises mais profundas e de um seguimento
prolongado. Ela, também, corre o perigo de entrar em colisio com in-
teresses politicos e econdmicos.

“A midia, dificilmente, trata dos problemas ambientais com pro-
fundidade na pauta das discussdes pdblicas. As exce¢des sdo frutos de
um esforgo pessoal e isolado.”

O meio ambiente é manchete e ganha espago e tempo na cobertura
didria quando acontecem desastres, ou curiosidades, como na ocasifo
sem precedentes, quando, em Janeiro de 2004 nevou em Bagdi, pela
primeira vez na Histéria da civilizagdo. Isso levou a midia a abrir aquela
janela periférica para citar o aquecimento global.

5. Conclusées

Na base do que apresentei até agora, a minha primeira conclusio é
de que a midia marginaliza 0 meio ambiente ¢ especialmente sua rela-
¢do com guerra (e paz), da mesma maneira que oculta minorias, grupos
sociais € muitas outras vitimas da cobertura quotidiana.

A cobertura dos temas ambientais faz parte € ndo é a inica vitima
das caracteristicas atuais da midia, tais como o conceito do valor de
noticia. Por isso, minha segunda conclusio ¢ a necessidade de integrar
a reacfo ambientalista a esse tipo de conceito com linhas de pesquisa e
agdo integradas ou, pelo menos relacionadas com outros aspectos. Um
bom exemplo é o modelo do “Jornalismo de Paz” (JP).

O JP ¢ uma estratégia critica que visa a melhoria das construgdes
das realidades de guerra (e paz) na midia. Ele ndo usa o modelo de co-
bertura esportiva para representar guerra € paz como um jogo de soma
zero entre vitoriosos e derrotados; que dd preferéncia 4 cobertura de
eventos mais que aos processos de longo prazo e economiza nos deta-
lhes de contexto e do seu custo humano. A visio do JP se aproxima da
metifora do jornalismo em sadde, que transpassa a batalha do paciente
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contra a doenga, e informa sobre as causas da doenca, as possibilidades
de cura e medidas preventivas.
Neste sentido, o JP:

a) enquadra as histérias de guerra e paz em termos diferentes do
valor de noticia ditado pelos por interesses econdmicos e politi-
cos;

b) apresenta as causas, os antecedentes e os contextos dos conflitos,
a fim de esclarecer suas premissas e efeitos;

¢) define o problema nos termos do préprio conflito e dos seus
custos humanitirios e ecolégicos e nio nos termos dos partidos
beligerantes ou os “outros”;

d) enfatiza as funcges integrativas e de sintese, na cobertura, ligan-
do as lacunas do contexto, da informagio e da interpretagio;

e} usa um discurso e contetidos destituidos de violéncia, criativos €
leais aos fatos mais que aos sentimentos patriéticos.

Um bom JP pode levar a um discurso mais equilibrado e mais
criativo no trabalho da midia, proporcionar uma consciéncia diferente
acerca da produgio e do eonsumo da midia e encorajar interpretacoes
alternativas e reflexio critica..

Vejamos agora a perfeita correlacio entre o JP e o Jornalismo Am-
biental (JA). _

Primeiramente, o JA e o JP sdo exemplos do “jornalismo de pauta”
ou “jornalismo panfletdrio”, que tanto aflige os seguidores do antiquado
conceito de objetividade na midia. Ndo temos tempo para entrar nos
detalhes do debate. Portanto sugiro que aceitemos as teses que oferecem
Mc Goldrick (2006), Lynch (2007) e Peleg (2007): quando executada
com profissionalismo, honestidade, equilibrio, imparcialidade, profun-
didade e variedade de perspectivas, a mobilizagio de jornalistas para
causas de justica social, nfio somente compensa a falta de objetividade,
que de qualquer maneira j4 nfo existe na cobertura da midia, mas faz
uma eontribuigio positiva para o melhoramento da midia.

O JA se parece com o JP, também, no argumento de Almeida de
Oliveira (20035) que “S6 a comunicagio pode retirar as questdes am-
bientais do gueto em que estio colocadas (fazendo de conta que sio
isoladas, aparatadas) e levar a sociedade a entender que todas as agbes
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humanas té€m impacto sobre o concreto — a dgua, o solo, o ar, os seres
vivos.”

Os dois se parecem, também, na visfio que a comunicagdo é essen-
cial para a conscientizagdo piiblica de segmentos da sociedade sobre
como agir... a imprensa é a forma de democratizar a informagio cien-
tifica e tecnolégica embutida nas questdes ambientais... a midia deve
expressar a pluralidade de opinifes em matérias controversas e pro-
porcionar um retrato nio fragmentado da realidade.. Seu pensamento
oferece elementos importantes para a reflexio... sobre a importincia
dos sistemas de informagio...: por um lado, destacam o reconhecimen-
to do papel mobilizador dos meios e da necessidade de qualificar a
informagio para que ela funcione como instrumento de pressio e, por
outro, defendem a afirmagio de um direito inaliendvel do homem, que
€ o de ter/receber informagdes de natureza plural e nio fragmentada
(ZIGGIETTI 2000).

Villar (x997) menciona outra similaridade: o cidadio ndo tem como
confrontar as informagdes. Por isso, os repérteres tem que ouvir o que
os pesquisadores e ambientalistas tém a dizer. Por outro lado, nio po-
dem se transformar em meros assessores de imprensa de entidades
ecolégicas ou instituigdes de ensino. E preciso bom senso e equilibrio.
Lembrando sempre que o poder da imprensa € determinar os assuntos
que estarfio na agenda das discussdes publicas da sociedade.

Fil6sofos, pesquisadores ¢ profissionais da comunicagio expressam
pleno consenso de que o JA e o JP podem ser citados como exemplos
do “bom jornalismo”, expressado direta ou indiretamente nas criticas
da cultura global da midia. A importincia do impacto ambiental de
guerra e paz € a importincia da midia, neste sentido, exigem que o
JA acrescente uma dimensdo relacionada 4 guerra ¢ 4 paz e que o JP
enfatize temas ambientais em seus repertérios, agendas de pesquisa e
planos de aggo.

Apesar das similaridades entre o JA e o JF, como jornalismo alter-
nativo, eles se organizam e atuam separadamente em todas a sociedades
em que existem. Isso ¢ um desperdicio de energia, talento e recursos.
No espirito da opinifio de Villar (1997) que, diante do “ambientalismo
empresarial”, uma alianga entre jornalistas, cientistas e ecologistas & de
vital importincia para a democracia, podemos concluir que a integragio
(ndo necessariamente completa) desses dois ramos do “bom jornalismo”
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—oJP ¢ o JA — e a cooperagio dos dois nas dreas da profissdo, treina-
mento e pesquisa, pode fortalecer e melhorar a cobertura dos aspectos
mais importantes da cobertura de guerra e paz.

A terceira e ultima conclusio é que juntamente com as acusagdes
contra a estrutura € a cultura atuais da midia, nfio podemos ignorar
os dilemas profissionais que permeiam a cobertura do meio ambiente.
Vou me apoiar no trabalho de Cavalcante (2005) para trazer alguns
exemplos:

Dilemas profissionais: A natureza multidiscipliniria dos temas
ambientais causa muita confusio. Ainda mais quando se introduz a va-
riavel de cobertura ambjental em situagdes de guerra e paz. Quando se
fala em derramamento de petréleo, o tema deveria agregar-se 4 editoria
de Economia — dewido ao impacto nas agoes da empresa na Bolsa, numa
editoria de Meio-Ambiente e Ciéncias ou numa editoria de tipo noti-
cidrio? Como deve ser a abordagem: denuncista ou agregada de infor-
magdes — em boxes, infogrdficos, notas, ou no proprio texto — que auxiliem
o leitor a compreender o fundo histérico e a situago atual?

Dilemas normativos e éticos: E, também, importante discutir a
diferenca entre os estilos panfletirio, como no ambientalismo e no JP, e
o jornalismo que informa o leitor de fatos investigados.

Dilemas estruturais: Como conseguir que os meios comerciais {e,
também, os publicos ou governamentais), possam, em detrimento de
seu foco comercial e de retorno publicitirio, ou de seu relacionamento
com as autoridades, avangar, por exemplo, nas discussées sobre temas
ou crises ambientais em situagdes de guerra e paz.

6. Oito recomendagdes prdticas

A partir dessas conclusbes, minhas recomendagdes priticas se-
riam:

6.1 Incluir temas, técnicas e dilemas profissionais, estruturais e éti-
cos do JA e JP na execugio dos cargos e no treinamento académico e
profissional dos e das jornalistas.

6.2 No espirito da conclusio de Villar (1997) que melhorar a qua-
lidade do Jornalismo Ambiental ndo passa apenas pela educagfo am-
biental dos jornalistas, mas também pela educagdo jornalistica dos eco-
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logistas, a segunda recomendagfo ¢ atualizar jornalistas ambientais em
Jornalismo de Paz e vice versa, na base das similaridades entre eles, para
que possam atuar juntos e refor¢ar um ao outro, na cobertura do meio
ambiente, em processos de guerra e paz. Essa recomendagfio me leva a
terceira:

6.3 Treinar jornalistas em JA e JP: Os dois tipos de jornalismo al-
ternativo sdo especializagdes profissionais, com todas as suas regras, téc-
nicas e requisitos, que devem fazer parte do treinamento de jornalistas,
editores e empresirios. Como em todo bom Jornalismo, o treinamento
deve visar ao desenvolvimento de padrdes de qualidade, controle de bo-
atos, verificagdo de fatos e validade das fontes, redugiio de preconceitos
e estereGtipos e a apresentagio de mais do que um lado das questdes.

~ O treinamento pode ser formulado a partir da proposi¢do que matérias
de JA e JP:

6.3.1 tem que demonstrar alta qualidade e disputar espago ou tempo
com qualquer outra matéria em termos do valor de noticia, manchetes e
novidade, linguagem simples e estilo atraente.

6.3.2 ndo podem funcionar sem opinides honestas ¢ fundamenta-
das. Criticas ou dentncias devem ter provas suficientes para serem leais
aos fatos e enfrentar o antagonismo dos interessados, inclusive os pré-
prios empresdrios e editores.

6.3.3 adaptam-se especialmente bem 4 divulga¢do de historias hu-
manas e bons exemplos. No entanto, o JA e o JP nic podem se limitar
apenas a bons exemplos. Se a realidade é trigica e catastréfica, a midia
ndo pode criar um mundo ficticio.

6.3.4 ndo se limitam a grande imprensa. Os jornais de bairro, radios
e televisdes comunitérias e sifes onfine também sdo alternativas impor-
tantes (Villar, 1997).

6.4 Estimular a diversidade de narrativas e leituras no repertério
deJAeJP

6.5 Lutar contra o arquivamento de histérias que se desviam das
opinides e interesses de empresarios e editores, que se encontram longe
dos palcos bélicos e ambientais, e que, 4s vezes constroem realidades
que correspondem aos seus préprios estado-de-espirito e expectativas,
a0 invés de aceitar a evidéncia fornecida pelo pessoal de campo {Shinar
e Stoiciu, 1992),
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6.6 Encorajar o questionamento de problemas de ética profissio-
nal e dimensionar a drea ética nio s6 no jornalista como individuo, mas,
também, no contexto institucional da midia em nivel local, nacional e
internacional.

6.7 Cooperar com pesquisas sobre problemas comuns dos dois tipos
de jornalismo e estimular a produgio de argumentos baseados em fatos.

Finalmente, nio sei se dei uma grande contribuigio ao tema e niio
sei se disse alguma coisa que esta ilustre audiéncia nfo tinha conhe-
cimento antes. Mas, eu, sinceramente, espero que essa palestra, assim
como o trabalho deste congresso, na fronteira entre o ambientalismo e
a comunicagio, tenha um impacto produtivo nas dreas problematicas da
cultura atual da midia
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1. O meio [ambiente] é a mensagem3
Estratégias de comunicac@o para uma inovagio
sustentével

BERNARDO DIAZ NOSTY*

1. Meios e mudanga climdtica

A defesa do meio ambiente ¢ o desenvolvimento sustentdvel se
transformaram em objetivos universais. Constituem, também, um esi-
derdtum retérico que, na vida cotidiana, acentua as contradigdes de um
modelo de sociedade baseado na primazia dos interesses do sistema
produtivo, cujas extensdes mididtico-culturais nio favorecem a criagio
de uma consciéncia critica e o consenso na adogio de medidas que
viabilizem a sustentabilidade do planeta. O grupo intergovernamental
de especialistas da ONU (IPCC) de mudanga climdtica, sob a dire¢io
do indiano Rajendra Pachauri, fez a radiografia dramidtica de um aque-
cimento progressivo da Terra. A tomada de consciéncia do mal levou 4
mobiliza¢io dos setores mais sensiveis da humanidade e s iniciativas,
nacionais objetivando a contengio da emissio de gases de efeito estufa.
Desde o primeiro momento, observaram-se trés manifestagbes signi-
ficativas em torno dos efeitos contaminantes sobre o clima da Terra.

3. Este trabalho se inscreve dentro do Plan Nacional de I+D do Governo da Espanha,
projeto SEJo6-14561.
4. Caredritico UNESCO de Comunicagio Universidade de Milaga/ Espanha
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A primeira, o amplo consenso cientifico. A segunda, a resisténcia de
Estados Unidos em assinar um compromisso que, de algum modo, fos-
se minar as bases do atual modelo de sociedade abastada. A terceira, o
confronto argumental da midia com uma mensagem descomprometida,
,descontinua, descrita, geralmente, por meio do espeticulo violento da
natureza — Zsunanis, secas ¢ inundagGes —, muito diferente na sua expres-
siio a0 consenso cientifico e de incerta influéncia na opinifio piblica.
Os Estados Unidos, durante o mandato de Clinton e a vice-pre-
sidéncia de Al Gore, nio assinou o Protocolo de Kioto, O mesmo Al
Gore ainda duvida que a América do Norte, inclusive se Barack Obama
ganhar as elei¢des de novembro de 2008, mude significativamente seu
~ modelo industrial e de consumo que, nfo s6 nfo sio sustentdveis, mas
constituem uma das causas da insustentabilidade. Al Gore, comn sua vi-
deoconferéncia An inconvenient truth (Uma verdade inconvenientz}, ga-
nhadora de um Oscar de Hollywood (2007} de melhor documentirio,
irrompeu ante a opinido publica sem argumentos novos, sem um aporte
cientifico revelador. Sua virtude consistiu em dar projegio mididtica a
um problema de uma imensa gravidade — a mudanga climdtica, que
acredita ser a maior ameaga que a civilizagio jamais enfrentou —, mas
foi a prépria natureza do discurso, sua “insustentabilidade” no tempo
mididtico, 2 mesma que marcou a desativagio da intensidade do pro-
blema na agenda da atualidade. A humanidade poderia assistir aos pro-
legdmenos de um palco critico, ocasionado pela intervengio do homem
sobre o meio ambiente, mas o grande publico assiste ao espeticulo com
passividade, indiferenga, resignagdo, impoténcia, incredulidade... Tal-
vez, por essa sutil diferenga que distinguimos o espeticulo da realidade.
A data 1x de setembro mudou, repentinamente, toda uma forma de ver
a globalizagio como um processo de superagiio de barreiras, de conver-
géncia geopolitica e império da comunicag¢io, como instincia redutora
da incerteza e do desenvolvimento de uma cultura de paz universal.
Assistimos s manifestacBes e exteriorizagbes publicas relativas a
pequenos e grandes problemas de geografias localizadas, com menos
intensidade reivindicativa que hd trinta ou quarenta anos. Sio pou-
co visiveis midiaticamente as tensoes ¢ confrontagdes na superficie da
sociedade, isto &, as mobilizagdes sociais. O esfriamento ideolégico da
agdo politica e a reorientagio dos argumentos da polarizagio geopoli-
tica serviram como amortecedor e facilitaram a mutagio progressiva
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na consciéncia social dos problemas. E nisso estiveram implicadas as
extensdes comerciais que animam o espeticulo dos meios. As manifes-
tagSes de natureza ecoldgica estiveram protagonizadas ndo tanto por
movimentos em massa, mas por certos setores midiaticamente margi-
nais, excegdo feita para certas organiza¢des nio-governamentais, caso
do “Greenpeace”, por exemplo, com estratégias de maior impacto na
opinido piblica. Que papel jogam os meios no campo da sustentabi-
lidade e na criagfio de uma consciéncia critica mais ampla? Em geral,
os movimentos ecologistas mais conhecidos nio tiveram o apoio da
grande imprensa. Sua agfo reivindicativa, tragada por expressées paci-
fistas, foi apresentada, em muitas ocasides, como uma intervengio de
‘natureza anti-sistema, associada a outras iniciativas urbanas de protesto.
Em termos de apoio popular, subscrigdo ou afiliagdo a essas iniciativas,
percebe-se um alcance limitado que nio corresponde 4 gravidade dos
problemas que denunciam.

No caso do “Greenpeace”, suas intervengdes buscam, no espeticu-
lo da a¢@o, a conexdio com os cédigos dominantes da noticiabilidade.
Uma estratégia que sucumbe 4 resisténcia natural dos meios a certas
mensagens ¢ forga cada ano, com imaginagiio e auddcia, dois ou trés im-
pactos visuais de alcance mundial. Essas ag¢bes costumam ser eficazes,
nas zonas proximas ao fato, pela consciéncia critica que despertam, mas
perdem intensidade no olhar midiatico global.

Al Gore nio s6 cobriu o requisito da noticiabilidade, mas a estraté-
gia da deniincia teve um alcance planetirio. O noticidvel era que um ex-
vice-presidente norte-americano se tivesse transformado em apéstolo
da sustentabilidade. Esse fato midiitico, com todas as reservas criticas,
reportou a0 politico ianque manchetes na maioria dos didrios do mun-
do e amplos espagos nos informativos de televisio e foi, sem divida,
um aviso 4 apagada consciéncia universal. Provavelmente, sua estratégia
resultou mais operativa sobre a prépria classe politica, que viu, na sus-
tentabilidade, um argumento retérico de inovagao do discurso.

A sementeira de Al Gore nio tem seguido uma flora¢io de cons-
ciéncia que permeou, de maneira significativa, o discurso dos meios e
a mobilizagiio critica da sociedade. O incémodo produzide pelas “mds
noticias” sobre o planeta tinha um tempo de palco, um limite na eco-
nomia da atengfo ¢ na légica da televisio-grande piblico. A atenuagio
do discurso dos meios sobre a crise meio ambiental devolveu a calma
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as audiéncias... Os meios trituraram essas mensagens para seguir com
normalidade descomprometida cada dia. Nio obstante, fixou-se uma
referéncia, um alarme, na meméria da humanidade; mas a criagiio de
linhas de atengfo regulares e habituais, com nutrientes continuos da
opinifo, estd longe ainda de vencer as inéreias do que é o noticidvel no
sistema de meios.

2. Aproximagio ao bindémio comunicagio-sustentabilidade

Hi diversas iniciativas, nos dltimos anos, que relacionam comuni-
cagdo com sustentabilidade. Em alguns casos, estdo centradas em visbes
voluntaristas, auto-referentes, com pouca virtude integradora e proje-
¢do para os nicleos de consciéncia publica capazes de gerar mudangas
significativas na superficie da vida social. Em outros, retomam pos-
tulados j4 conhecidos, caso da comunicagao para o desenvolvimento,
e lhe acrescentam o atributo 16gico da sustentabilidade. Sem discutir,
em absoluto, a importincia da comunicagio para o desenvolvimento
sustentivel, mas advertindo que estes planejamentos costumam foca-
lizar sua atengio e esforgo em dreas economicamente deprimidas, ge-
ralmente no dmbito rural, com o objetivo plausivel de dar continuidade
construtiva ao objetivo de transformagdo que supde erradicar a pobreza
(FAQ 2007).

No entanto, a geografia que afeta os problemas mais graves do meio
ambiente nio procede das nagdes em vias de desenvolvimento, mas das
regides mais industrializadas do mundo que sio, com o tempo, as que
desdobram modalidades de consumo que fariam insustentével a vida
sobre a Terra, se 0s mais de 6.000 milhdes de habitantes participassem
da mesma relagdo individuo-ambiente natural. Assim, parece oportuno
encontrar, desde a éptica do sustentivel, argumentos e estratégias de
comunicagio que alcancem as povoagdes do chamado Primeiro Mun-
do. Estratégias que passam, naturalmente, pelo emprego dos meios em
massa e, especialmente, dos meios pablicos, com uma orientagio de
inteligéncia critica. Isto é, manter o progresso através da inovagio, me-
diante uma readaptagdo do sistema produtivo e a cultura do consumo 2
preservagio do meio ambiente e, no seu caso, de corregio dos excessos
acumulados na pegada antropocentrista.
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David Nordfors (z006) desenvolve, na Universidade de Stanford,
um projeto de Jornalismo de Inovagdo (Innovation Journalims), que
retoma os clissicos planejamentos do difusionismo da inovagio desen-
volvidos, hd mais de 40 anos, por autores como Lerner, Schramm ou
Rogers na mesma universidade norte-americana de Stanford. Daniel
Lerner (1958) atribuiu aos meios um papel determinante nos processos
de modernizagio social, Wilbur Schramm (1964) analisou o rol da co-
municagio a servigo do desenvolvimento, e Everett Rogers (z002) de-
dicou a maior parte de sua produgio académica para analisar a difusio
do novo € sua contribui¢io ao desenvolvimento, algo que ji fez com seu
primeiro texto Diffusion of innovations (1962), no inicio dos anos go.

Este planejamento difusionista, que estd na basc das propostas de
comunicagio para o desenvolvimento, teve uma influéncia singular
dos académicos latino-americanos Luis Ramiro Beltrin e Juan Diaz
Bordenave, e continuidade com autores como Mooreg e Moersch. So-
cializar a inovagio funcionou como um catalisador dos processos de
mudanga social e era o ponto de apoio necessirio para buscar a adesio
modernizadora (Thompson 1998). Essas preocupagdes transcenderam
aos debates da UNESCO, no final dos anos 70, ¢ se associaram ao
pensamento do NOMIC e as propostas de politicas nacionais de infor-
magio e comunicagio.

A corrente difusionista foi criticada com argumentos que atribuem
a alguns modelos de comunicagdo para o desenvolvimento da defesa
de formas de neocolonialismo, destinadas a trazer aos grandes centros
de decisio mundiais uma viséio etnocéntrica do progresso. O indiano
Srinivas Melkote (2008) e o belga Jan Servaes coincidem, em suas opi-
nides, desses diferentes enfoques, em destacar que se trata de um ins-
trumento de propaga¢io dos modos culturais € de produgio ocidentais
a paises historicamente afastados desse modelo.

Servaes e a tailandesa Patchanee Malikhao (2004) buscaram sepa-
rar a matriz ideolégica do conceito “comunicagio para o desenvolvi-
mento” o modelo de produgio ocidental dominante, e redefini-lo como
“Communication for Sustainable Development”, isto ¢, comunicagio
para o desenvolvimento sustentivel (Mafalopulos 2005 Miguel de
Bustos 2006).

Em geral, a corrente de comunicagio para o desenvolvimento, cuja
vigéncia é inquestiondvel, nas nag¢des em vias de transformagio econd-
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mica e social (Hermer e Tufte 2005), olha para as regiGes deprimidas
do planeta, por isso tem, em muitos casos, uma projegio de natureza
cooperativa, sustentada, muitas vezes, em iniciativas ¢ programas go-
vernamentais, organismos internacionais e organizagées nio-gover-
namentais. Aqui, o conceito de sustentabilidade estd mais relacionado
aos planejamentos iniciais do Relatério Brundland das Nagbes Unidas
(1987), no qual o desenvolvimento nio deve comprometer o bem-estar
econdmico e social do futuro. Para isso, propunha-se restringir os altos
niveis de consumo e esbanjamento, reequilibrar a riqueza disponivel, no
planeta, controlar a natalidade e usar de forma inteligente os recursos
nio-renoviveis. Esses objetivos alcangam, pois, trés planos convergen-
_tes do desenvolvimento: o econdmico, o meio ambiental € o social.

No entanto, sio muito diferentes os pontos de partida, os graus
de interlocugdo, a capacidade propositiva e a mesma predisposi¢fo so-
cial diante dos palcos de imagindrios sociais tio opostos como 0s que
vivem na opuléncia relativa ¢ os que buscam sair da pobreza. Por isso,
o planejamento de Nordfors, que apela ao “Innovation Journalism’, e
olha as economias mais evoluidas e aos palcos plenamente incluidos
nos paradigmas da sociedade do conhecimento, para que possam ter,
com o complemento da sustentabilidade {Jorna 2006), uma projegio
valiosa para a agio dos meios em um tempo de crise antropocéntrica.
Uma crise,é preciso insistir, pouco visivel, que nem sequer alcanga o eco
cultural dos milenarismos, as maldi¢Ses biblicas, as visdes apocalipticas
ou as profecias “fim-de-mundistas”.

Definitivamente, hd uma crise de comunicagio de uma ameaga
que ndo se questiona em termos de literatura cientifica, mas que nio
é capaz de romper os trimites que envolvem as formas mididticas de
construgio da realidade e alcangar mais um relevo ajustado ao interesse
jornalistico. Este é, sem divida, o eixo central da preocupagiio que aqui
se expde. Como intervir, a partir dos meios, na transmissdo dos alertas
sobre o futuro da Terra que sdo verificados, dia-a-dia, por constatagbes
empiricas? Como despertar uma consciéncia, sustentivel no tempo, da
prépria sustentabilidade? Sem duvida, mediante um discurso também
sustentdvel que alcance o conjunto dos argumentos da atualidade que,
por meio da difusdo, sedimentam a opiniéo piiblica, criam imaginérios
e contribuem com a redugio da incerteza.
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3. Para uma comunicagio dirigida a uma inovagio sustentdvel

A comunicagio para uma inovagfo sustentivel se coloca como uma
estratégia que encerra, em si mesma, uma instincia de inovaciio, na
medida que constréi uma mudanga na consciéncia narrativa dos meios
e uma vertente propositiva vinculada a sua projegao difusora. Mas, essa
mudanga procura uma maior incidéncia ou foco do esforgo nas nagées,
cujos hdbitos de consumo estio baseados em indugdes de insustenta-
bilidade, em uma relagio de oferta-demanda individualizada, cujos li-
mites estao fixados pela capacidade aquisitiva, que é a marca do status
pessoal, e néo tanto por expressdes sociais de sustentabilidade. Mudan-
¢a na mensagem, menos sujeito 4 idéia de “correia de transmissio” da
inddstria ou do mercado, e mais definido pela objetivagio cientifica dos
nutrientes mididticos e a resposta destes ao direito a informagio e ao
conhecimento de suas audiéncias/clientes. Isto &, atuar sobre os publi-
cos consumidores para for¢ar mudangas estruturais, além do oportu-
nismo retérico que se observa na camuflagem meio ambiental de certas
corporagdes pouco exemplares na redugio de emissées.

Nesse sentido, cabe destacar a contribuigio Miguel de Bustos, a
partir de Hamelink, quando integra a comunicagio como um elemen-
to indissocidvel do desenvolvimento humano e atualiza certos mitos
fundacionais da imprensa, orientando-os para um novo paradigma: “o
desenvolvimento dos meios e instrumentos de comunicagfo, a con-
quista da paz, o exercicio da democracia, a promogao da liberdade de
expressio, a defesa do pluralismo e da diversidade constituem objetivos
do mesmo nivel que o desenvolvimento de infra-estruturas ou as ajudas
is pequenas ¢ médias empresas” (Miguel de Bustos 2006, 32). Uma agio
dos meios e de outros instrumentos de comunicagio como sugere, na
sua idéia da alfabetizagdo meio ambiental [a mediarology], Stephen H.
Schneider {2002), da Universidade de Stanford, ou como coloca o pro-
fessor de Frankfurt Walter L. Filho na integragio sistémica inovagio-
educag¢do-comunicagio ~desenvolvimento sustentivel (Filho 2006).

Os projetos de alfabetiza¢do mididtica {(Potter 2001), que ji co-
megam a ser estruturados na Europa, estao destinados ao fomento do
consumo responsivel dos meios ¢ ao desenvolvimento de uma leitura
critica de seus contetidos. Isto é,2 geracio de critério nas audiéncias. Os
primeiros programas estfio destinados aos ciclos de escolarizagdo bésica
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e, necessariamente, deverao incorporar o discurso da sustentabilidade
como o mais apto para atender a légica democritica do direito 4 infor-
magio, contribuindo com redugio da incerteza e favorecer a cultura da
participagdo social e o consenso.

4. Os problemas do Primeiro Mundo

O problema da mudanga climdtica e o investimento dos processos
de desestabilizagio do equilibrio do meio ambiental niio estdo nos am-
bitos rurais, nem nas zonas menos desenvolvidas do planeta, nas quais,
de forma preferente, coloca-se a comunicagio para o desenvolvimento

‘sustentivel. A batalha mais dificil no estd s nas mesas de negociagbes
dos foros governamentais mundiais ~ em Bali, por exemplo, houve um
consenso de minimos —, mas também na conscientizagio das povoagdes
das nages ricas, de modo que sejam estas as que condicionem a respos-
ta mais comprometida de seus governos. A consciéncia meio ambiental
e, por conseguinte, o trabalho dos meios, sdo gerados preferentemente
naquelas nagGes que mais castigaram e castigam o patriménio comum
da Humanidade, jd que seus efeitos nio atendem a fronteiras politicas,
mas alcangam ao conjunto do planeta.

Nas nag¢oes do chamado Primeirc Mundo, aquelas nas quais sdo
mais visiveis as mudangas derivadas das estratégias da sociedade do
conhecimento, é onde urge criar consciéncia de sustentabilidade, Al
Gore, em cuja evangelizagio meio ambiental ndo exclui o beneficio
préprio, entendeu claramente esta matiz e seu trabalho de apostolado
evitou as nagbes em vias de desenvolvimento. Parece, pois, oportuno
vincular a proposta do “innovation journalism” de Nordfors com mais
um conceito amplo e expressamente impregnado pelo valor acres-
centado da sustentabilidade. Coloca-se assim, ¢ enunciado “comu-
nicagio para a inovagio sustentdvel” (communication for sustainable
innovation).

Trata-se de uma mobilizagio ideolégica capaz de traduzir-se em
uma mudanga de mentalidade no uso das energias nio-renoviveis, na
relagio com o meio ambiente e na transformagio da atual percepgio
individualizada do meio natural em percepgio social do patriménio da
Humanidade. Um objetivo complexo, quando se constata um esfria-
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mento da consciéncia critica e uma perda de confianga na participagio
como instincia de transformagio. Nesse desarmamento ideoldgico e
na apatia participativa, muito se relaciona com os nutrientes mididti-
co-culturais que conformam os estados de opinific dominantes, isto é,
a consciéncia do grande publico. A dimensio demogrifica do grande
publico, como o valor da audiéncia dos meios de massa, esgrime-se
como argumento central para o bloqueio da agenda de conteddos e a
justificagdo do espeticulo e o entretenimento frente a outros formatos
narrativos e formas construtivas do acontecer.

A comunicagio para a inovagio sustentivel nio é mais uma moda-
lidade da comunicagio para o desenvolvimento, mas uma resignagio do
papel dos meios em sociedades, cuja cultura da abundincia acentua a
natureza insustentdvel de seu futuro. Um papel coerente com a idéia de
“pensamento sustentivel”, como ja expunha Guattari, no final dos anos
80: “...se tratard de reconstruir literalmente o conjunto das modalida-
des do ser-em-grupo. E nio s6 mediante intervengdes ‘comunicacio-
nais’, mas mediante mutagdes existenciais que tém por objeto a esséncia
da subjetividade” (Guattari 1996, 20). Isto significa uma recornposigio
das praticas sociais ¢ individuais de acordo com trés pilares basicos: “a
ecologia social, a ecologia mental e a ecologia meio ambiental, e baixo a
égide ético-estética de uma ecosofia (...) A negativa se enfrenta com as
degradagées destes trés dominios, tal como é fomentada pelos meios de
comunicagio, confina a uma empresa de infantilizagio da opinifio e de
neutralizagio destrutiva da democracia” (Ibidem, 30-31).

A comunicagio para a inovacio sustentivel trata, além disso, de
fechar a brecha de conhecimento existente entre a logica construtiva de
um mundo legado as futuras geragdes e o discurso que projeta, através
dos meios, interesses que nio se correspondem cormn os gerais da Hu-
manidade.

Na Europa, surgem iniciativas com diversas orientagdes, que dese-
jam criar consciéncia social e que aproxima dos problemas meio am-
bientais, agora mais urgentes ante as tendéncias criticas que se descre-
vem no horizonte das préximas décadas. Uma dessas iniciativas foca-
lizada no conceito de inovagdo sustentdvel que, em tempo, incorpora a
difusdo como parte de sua estratégia, é a fundagio sueca Vinnova. Essa
instituigio estuda os usos inovadores de meios e das tecnologias de
comunicagio que podem contribuir, diretamente ou indiretamente, ao
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desenvolvimento sustentivel no 4mbito da sociedade do conhecimento,
promovendo a transferéncia de informagdo e a colaboragdo interativa.
No plano industrial, aponta para um desenvolvimento sustentivel ba-
seado em uma combinagio adequada de novos usos tecnoldgicos e 2
geragdo de conhecimento.

5. O esfriamento mididtico-cultural

Existe uma consciéncia amplamente compartilhada, na Europa e
na América, tanto nos dmbitos profissionais do jornalismo quanto nos
académicos, que se aproxima da progressiva degradagio do peso da in-
formagio de atualidade no contetido dos meios. O entretenimento € o
6cio se significam mais na dieta mididtica, enquanto a informagio se
destila através de formatos e expressdes, nas quais se desvalorizam os
nutrientes da opinifio publica. Reduz-se e se atenua a relagio do indivi-
duo na sua projegio social; isto ¢, dd-lhe mais um cardter individual que
social € se orienta a economia de sua atengdo a expressdes de “cultura
feliz” que esterilizam a formagio do julgamento critico.

Apesar da aparente uniformagio 4 qual tendem as industrias cul-
turais, hd um fator cultural e cognitivo das audiéncias mididticas na-
cionais que permite descobrir geografias do consumo perfeitamente
diferenciadas. Em trabalhos recentes, analisou-se o share multimidia
didrio de diferentes nagdes da Europa ¢ a América Latina, com uns
resultados muito diferenciados e contrastados. J4 ndo s4 se estabelecem,
como fazem Hallin e Manchini (2004), relagdes entre os sistemas mi-
didticos e os politicos, mas é possivel conhecer a natureza das interagbes
mididtico-culturais que se produzem dentro de cada realidade nacional.
Por exemplo, entre os sistemas mididticos do norte ¢ do sul da Europa
se advertem dietas claramente diferenciadas, verdadeiras desigualdades
invisiveis (Diaz Nosty 2007, 30). Enquanto nas na¢ées do norte, os in-
gredientes estdo mais compensados pela pluralidade de fontes e meios
de acesso a conteddos, nos do sul, destaca-se uma prevaléncia do au-
diovisual € o espeticulo nos consumos. Ainda sendo maior o tempo de
exposigdo aos meios nas na¢des escandinavas, a televisfio sup&e pouco

5. Pdgina web: http:/Awww.vinnova.se.
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mais de 35 % da atengio, enquanto nas mediterrdneas, a exposigio a
televisio supera 60 % (Ibid.).

As audiéncias mais expostas 3 cultura feliz do audiovisual, como assi-
nala Gitlin (200s), sdo as mais facilmente manipuléveis, as que desenvol-
vem um menor sentido critico e deslocam menores projectes de opinido
sobre o espago puiblico. Esse problema que, na Espanha se manifesta no
desinteresse pelas grandes quest&es da atualidade, em um terco de sua po-
pulagiio, ndo alcanga, em absoluto, 2 dramitica dependéncia da televisio-
espeticulo constatada, por exemplo, no México e o Brasil, cujos patrdes se
diferenciam das da Argentina e o Chile (Diaz Nosty 2007, 29-30).

A degradaggo das dietas midiiticas e certas deformagbes emergen-

.tes na radiografia cultural das nagGes se percebe nitidamente nos Esta-
dos Unidos. O analfabetismo funcional alcanga, quanto as habilidades
do cdlculo fundamental, a 46 milhdes, e 30 milhdes em compreensio
leitora (IES 2007). O Programa Pisa 2006, que hierarquiza a eficicia
do ensino secundério em diferentes nagdes, situa os Estados Unidos em
29° lugar do mundo, uma posi¢ao que, segundo os analistas norte-ame-
ricanos, obrigaré 4 importagfio de capital humano altamente qualifica-
do para poder manter, no futuro, a lideran¢a mundial. Paradoxalmente,
quando o conhecimento adquire uma relevincia paradigmdtica nos
mitos de nosso tempo, na primeira poténcia se advertem sintomas de
regressio e brechas internas de conhecimento. Esse esfriamento da fa-
chada cultural do pais contribui, sem dtvida, a fabloidizagdo dos meios
audiovisuais, com a conseguinte deterioragao do espago piblico (Glynn
2000), a esterilizagdo da critica (Boykoff 2007) ou a mesma crise da
democracia (Kellner 2005; McChesney 2000).

Philip Meyer (2004) analisa o empobrecimento da imprensa escrita
e vaticina a morte do jornalismo de referéncia para 2040, vitima dos ex-
cessos comerciais da inddstria, a perda de credibilidade e a sub-edigio
dos conteiddos aos interesses de emissores, anunciantes etc., ¢ a tudo
aquilo que j4 se qualificou, ja hd uma década, como a espiral do cinismo
(Capella e Jamieson 1997).

Os marcos empobrecidos nas priticas mididticas, e o forte peso do
espeticulo nos contetidos, dificultam sobremaneira a estimulagio da
consciéncia critica. Essas priticas costumam ser mais uma expressio
de um modelo induzido ou alimentado por um componente comercial
muito definido.
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6. Banalizagio, construgdo da objetividade e mudanga climitica

A televisio generalista de tipo comercial é a que emprega um for-
mato construtivo da realidade perto aos velhos patrdes do sensaciona-
lismo, ou o que Glynn {2000) definiu como tabloidizaio da televisio,
um fendémeno estreitamente relacionado, nos Estados Unidos, com 2
Fox de Rupert Murdoch. As grandes correntes generalistas nio abor-
dam o problema da mudanga climatica ou outras questdes relacionadas
4 ciéncia, mediante o recurso a fontes relevantes. Costumam buscar um
titular chamativo (por exemplo: “Segundo um estudo de uma univer-
sidade australiana, 80% da superficie do planeta se transformard em
deserto antes de 2080”) ¢, depois que adornd-lo de elementos retéricos

de alarme, ou submetem o tema ao debate de dois polemistas populares

ou o reconduzem a uma pesquisa andarilha de prés e contras, na qual
sobressaem as respostas mais polarizadas, sejam elas dramaticas ou di-
vertidas...

A imprensa escrita aplica, em geral, solugbes melhor contextuali-
zadas e integradas em uma paisagem social ampla, contra o mais acen-
tuado individualismo da construgfio televisiva. Nio obstante, procura
solugdes de pretensa objetividade que, no caso da mudanga climitica,
foram denunciadas pelos cientistas pela projegio errénea da realidade.
Constata Al Gore, em Uma verdade inconveniente, a grande diferen-
¢a entre o amplo consenso dos cientistas e a multiplicidade de crité-
rios e interpretagdes de base especulativa que aparecem nos meios. Os
especialistas do IPCC fizeram insisténcia na necessidade de buscar a
objetividade dos meios através do reflexo do consenso cientifico, nfo
dando voz, em termos de um equilibrio ficticio, a opinibes isoladas,
contrdrias 4 corrente majoritiria, que adquirem ante as audiéncias a
mesma importincia que as que constituem a referéncia cientifica do-
minante. Muitos dos questionamentos feitos tradicionalmente 4 pouca
ou mi especializagio do jornalismo cientifico em muitos meios (Rus-
sell 2006), acentuaram-se, agora, ante um problema de escala universal
que, a0 mesmo tempo, permite uma ampla margem de interpretagio
subjetiva ¢ de apelagdo s sensagdes como € a leitura sensacionalista da
mudanga climitica.

Em noticias politicas, por exemplo e, em outras de natureza polé-
mica relativas 4 vida social, “¢ légico e apropriado que os jornalistas ho-
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nestos divulguem a opinifo de ambos lados”, escreve Schneider (2001).
Em ciéncia, ¢ diferente. Assim o interpreta Philip Meyer (2007):

Os jornalistas devemn atuar mais como cientistas. Apanhar a in-
formagio, buscar as fontes, eonstruir uma teoria ¢ depois propor-
cionar uma prova objetiva da teoria. A objetividade neste sentido
significa questionar os dados de marieira que se evite a resposta
falsa (...) Os repérteres que aceitaram o discurso da casa Branca
sobre as armas de destrui¢io em massa no Iraque nio eram pes-
quisadores objetivos.

O tratamento das questdes que definem os problemas do tempo
_presente permite estabelecer, como se sabe, um dos indicadores do qual
John Merril (x968) qualificou, hd quatro décadas, como jornalismo de
elite ou de referéncia. Hoje, a aproxima¢go continuada, contextualiza-
da e cientificamente orientada ao problema da mudanga climética e a
sustentabilidade marcam, sem divida, um indicio significativo, no qual
perceber o valor acrescentado que distingue a imprensa de referéncia.
Profissionais, por exemplo, como Andrew R. Revkin, do New York Ti-
mes, docente de Jornalismo na Universidade de Coltdmbia, marcam a
diferenga com o oportunismo sensacionalista. Em prol desse refina-
mento dos meios na atencio ao direito 4 informacio de suas audiéncias,
o jovem investigador da Universidade de Yale, Anthony Leiserowitz,
promoveu o primeiro férum sobre mudanga climdtica e meios de co-
munica¢io, uma estrutura onfine de diilogo continuo entre cientistas,
jornalistas, politicos e cidadios, que dirige Bud Ward, fundador da So-
ciety for Environmental Journalism.®

7. Construtivismo sustentdvel

Os argumentos que conduzem a um palco de inovagio sustentivel,
como estratégia de progresso, na sociedade do conhecimento, afirma-se
na légica de um construtivismo sistémico, como postulou Niklas Luh-

mann. Se inscreve assim em um modelo ético de comunicac¢o destina-
da a0 consenso social. Uma re-funda¢do do contrato social destinado 4

6. Pigina web: http://www.yaleclimatemediaforum.org.
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criagio de uma consciéncia universal do patriménio comum e a heranga
geracional sustentivel. Nio obstante, uma ideologia sustentivel, enten-
dida esta como uma modalidade de cosmovisio que integra em seu
argumento construtivo, os principios da sustentabilidade, aguca muitas
contradigSes no atual modelo dominante de sociedade. Talvez, por isso,
possa entender-se, como hipéteses, que seja a nagio mais rica do plane-
ta, com mal § % da populagio mundial, a que habitualmente se amostra
mais reticente 2 adogio de medidas eficazes contra uma mudanga que
nao radica, unicamente, nas medidas salvadoras de Al Gore; mas, nasua
medula ecoséfica, empregando o termo de Guattari, supde uma revisio
dramitica dos valores da cultura hegeménica dos Estados Unidos.

O esfriamento mididtico-cultural tem uma relagio sutil com o
‘aquecimento climitico, na medida que marca construgdes de opinido
indiferentes, desinformadas ou descomprometidas com a sustentabi-
lidade. O excessivo peso da gestdo comercial desvirtua, em algumas
ocasides, a orientagio responsivel da agenda e seu tributo ao direito
a informagio. Essa caréncia acentua a importéincia das novas politicas
ptblicas de comunicagio e o papel que os meios piblicos devem jo-
gar na orientagio da sustentabilidade. Um objetivo que pode encontrar,
nas nagbes européias, onde os sistemnas piblicos de televisdo conservam
altas porcentagens de penetragao nas audiéncias, um campo de experi-
mentagio natural.
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2. Dimensiones Ecolégicas de la Publicidad

DR. MARIO NIEVES’

Reflexionaré aqui sobre la relacién entre publicidad televisiva y lo
que llamaré provisionalmente y sin mayores pretensiones dimensidon eco-
ldgica de la subjetividad. Dicha relacién se sitda en un nudo de interac-
ciones complejas donde fenémenos como el mercado y el consumo se
contraponen de manera cada vez mds dramdtica a la posibilidad de una
relacién armdnica con Ia biosfera. La publicidad es cémplice de una
crisis ecolégica sobre la cual Ia sociedad de consume no quiere darse
por enterada.

La publicidad contempordnea opera como un instrumento del
fundamentalismo del mercado que provoca impactos de largo alcance
sobre la sociedad y los individuos; se caracteriza por una serie de tramas
discursivas dominantes que penetran en el tejido social y en su universo
simbélico gracias a determinados procesos que no dependen tanto de
la exposicién directa del sujeto a los mensajes, como de las dindmicas
sociales que generan una filosoffa de consumo movilizada por la publi-
cidad. Al preocuparse mds por fabricar consumidores que por mediar
en procesos de consumo responsable, la publicidad se ha hecho indirec-
tamente responsable de numerosos problemas.

7. Especialista para la comunicacién y proyectos editoriales. Comité Regional Norte de
Cooperacién con la UNESCQ —~ Monterrey, México

51



MIDlA, BCOLOG1A E SOCIEDADE

Este estudio explora la relacién entre publicidad y depredacién
ecolégica: primero, porque sus reclamos van en direccién opuestaa la
relacién arménica del hombre con el medio en que vive, y, segundo,
porque la magnificacién del consumo genera actitudes y efectos con-
trarios a una cultura ecoldgica.

Un problema en tres dimensiones

Tres son las dimensiones ecolégicas de la publicidad. La primera
y acaso la més rudimentaria de ellas ha sido establecida mediante una
metifora atribuida con frecuencia al escritor Manuel Vizquez Mon-
talbdn y que ha terminado aceptindose como un fenémeno particular-
mente pernicioso de las grandes metrépolis contempordneas. Hablo de
aquel gastado concepto de polucion wisual, término inapropiadamente
asumido como el efecto ecolégico por antonomasia de la publicidad.

La metifora es ahora categoria, concepto académico, problema
cientifico y ha sido asimilada, como veremos lineas abajo, por numero-
sos textos juridicos. Atn no se inventaba la expresién cuando en 1963
David Ogilvy confesaba que “en mi vida privada siento pasién por el
paisaje, pero nunca he visto que los carteles embellecieran ninguno.
Cuando todo alrededor es bello, el hombre muestra su rostro mds vil al
colocar una valla publicitaria”. _

Alrededor de medio siglo antes, en lo que pudiera ser el preludio de
este problema, Coca-Cola Company pinté casi dos millones y medio
de metros cuadrados de muros y sembré vallas a lo largo de casi un
millén de kilémetros de carreteras construidas en los Estados Unidos,
“suficiente para transformarse en una pesadilla para el consumidor”.

A aquella pesadilla hoy se le llama polucion visual y se ha definido
como el “exceso de mensajes en la via pablica de superficie que deterio-
ran el paisajismo urbano y lo vuelven caético”. Una muy grifica defini-
cién de Daniel Wolkowicz resalta los matices de la pesadilla:

Textura que acttia sobre la arquitectura urbana, que se recambia y
se recrea en nuevos paisajes comunicacionales. (...) Suerte de repertorio
visual, sin regulacién alguna, afectando nuestra capacidad de asimilacién
y condicionando la estética de nuestros espacios puiblicos. Marquesinas,

gigantografias, pasacalles, afiches y cartelerias configuran un paisaje par-
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ticularmente invasivo, donde los ciudadanos son expuestos, sin conside-
racién ni respeto, a una constante saturacién visual. (...} La calle es el
campo donde se libra la batalla visual, no hay pactos posibles...

Me permito un desacuerdo con Wolkowicz. No es sélo en 1a calle
donde se sittia el espacio de este conflicto. Como se sabe, lo que comen-
z6 en los muros se desbordé en espacios interiores, especialmente en
aquellos sitios gigantescos que Ritzer denominG cazedrales de consumo,
donde se congregan diartamente millones de personas. Se advierte aqui
que el concepto de polucién visual puede resultar inacabado e insufi-
ciente si se le equipara al de contaminacién ambiental en su sentido
de “conjunto de efectos nocivos para la biosfera producidos por la ac-
tividad humana”. Tal perspectiva nos detendria en un dmbito limitado,
fuera del cual quedarfan otros efectos contaminantes que se registranen
nuImerosos campos, entre ellos especialmente la televisién e Internet.

Aquella visién limitada pudiera estar anclada no sélo en su pers-
pectiva seméntica, sino ademds en el reconocimiento legal que delimita
el problema a su manifestacién urbanistica. La inescrupulosa poda de
irboles provocada por la instalacién de nuevos panordmicos ha genera-
do reacciones administrativas y legales en muchas ciudades. La Cons-
titucién de la Ciudad de Buenos Aires se preocupa por la “preservacion
de la calidad visual para sus habitantes”. Y una ley de la misma ciudad
reclama para los bonaerenses el derecho a circular y habitar en “reas
libres de contaminacién visual y sonora”.

La segunda dimensién ecolégica de la publicidad atraviesa el sen-
tido subjetivo. El problema del sentido es determinante para la com-
prensién de las ideas que aqui se siguen. La produccién de sentidos
es esencial, siguiendo a Gonzilez Rey, como momento constituyen-
te y constituido de la subjetividad, que se define por una articulacién
compleja de emociones, procesos simbélicos y significados, que toma
formas variables y que es susceptible de aparecer en cada momento con
una determinada forma de organizacién dominante. Los efectos dela
publicidad televisiva contemporinea y su naturaleza misma no podri-
an entenderse al margen de estas nociones, pues es en el sujeto donde
finalmente se configuran los sentidos que construye el discurso neolibe-
ral a través de ése “micleo del imaginario social” que es la publicidad.

Todo espacio social es un espacio vivo de produccién de sentido. El
fervor consumista que generan las metrépolis contempordneas define
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la orientacién de la subjetividad de miles de millones de seres huma-
nos cuya idea de la felicidad avanza en creciente contradiccién con las
fuentes en que se le busca.

Este fervor consurmista parece persuadir a todos —como sugiere Li-
povestky— de que la publicidad tiene muchas razones para aguardar “un
porvenir de color de rosa”. Optimismo disparado por sus conceptos
desafiantes, por el constante incremento de los voldmenes de gastos
publicitarios y por la invasién —al parecer incontenible- de todos los
espacios humanos, sin olvidar la subjetividad.

Gracias a ello los dispositivos publicitarios crecen. Y crece también
la produccién de ideas e investigaciones que los alimentan. Una “cien-
cia de la publicidad” financiada por las corporaciones para las cuales
trabaja un hervidero de cientificos notables, ocupa cada vez mayores
espacios editoriales y académicos. Los estudiantes aprenden publicis-
tica mediante dest selfers que ensefian cémo piensan los consumidores
y qué hacer para que se quiebre todo vestigio de sensatez en sus actos
de compra.

Desafiada la subjetividad, el asalto al inconsciente es la meta de los
investigadores de mercado. Si bien McLuhan (1972) anticipé observa-
ciones muy conocidas al respecto, pocos lo han expresado de manera
tan perturbadora como Gerald Zaltman mds de treinta afios después:

Imaginemos un filtro que nos permita ver, en color, las variaciones
de la intensidad del calor en los objetos. A través de ese filtro, una barra
de pan recién cocido que lleva quince minutos enfridndose se parece
a un arco iris, porque diferentes partes del pan pierden calor a un rit-
mo diferente. El pan conserva su forma y textura acostumbradas, pero
tiene un aspecto mucho mds interesante visto a través del filtro. Ahora
imaginemos un filtro semejante aplicado a los pensamientos incons-
ctentes de los consumidores. Aparecen mds colores de los que ningtn
especticulo de fuegos artificiales podria sofiar en mostrar. Esos nueves
colores representan los tesoros ocultos en las sombras de la mente, en
el inconsciente cognitivo. Aprender a ver y usar esos colores es el principal
territorio fronterizo que las empresas deben explorar cuando buscan nueva
informacidn sobre el pensamiento y la conducta del consumidor (Zaltman,
2004: 85).

Ha de ser anonadante el impacto del consumismo -y de la publi-
cidad, uno de sus vehiculos— sobre millones de sujetos que prefieren,
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como dirfa el filésofo Michel Serres, continuar una vida de pardsitos
—nuestro estado actual- que condenan a muerte al planeta sobre el que
viven y que los alimenta, “sin tomar conciencia de que al final se conde-
nan a si mismos a desaparecer”.

La tercera dimensién ecolégica de la publicidad se configura en un
haz de contradicciones. Por un lado el impacto estimulante de la publi-
cidad sobre el consumo produce un efecto de carambola que repercute
finalmente y de manera negativa sobre el medio ambiente; por otra par-
te, la publicidad, que es omnipresente y se ocupa, segin se suele creer,
de indicar vias para la satisfaccién de necesidades humanas, ignora los
desastres que amenazan la existencia misma de los consumidores. Los
datos de esta relacién de causas y efectos son alarmantes.

Mientras crece sostenidamente la inversién publicitaria (para ven-
der, entre otras cosas, y a costos elevadisimos, agua embotellada) en un
gran nimero de paises se recorta el gasto piiblico destinado a satisfacer
las necesidades de un mundo donde mds de mil millones de personas
no tienen acceso al agua potable y unos 40 mil nifios mueren de sed
todos los dias. Estados Unidos ha destinado para el presente afio un
presupuesto de alrededor de 7 mil millones de délares para combatir
el cambio climético; pero a su vez invierte més de 200 mil millones de
délares anuales en publicidad, y la produccién de automéviles continda
creciendo y se espera que para los proximos veinte afios circulen en el
planeta 1,600 millones de vehiculos, lo cual arrasa cualquier esperanza
depositada en los mil millones de irboles sembrados recientemente en
todo el mundo como aporte ala lucha por el cambio climitico, sobre lo
cual la publicidad guarda silencio.

Algunos paises, como Brasil, Colombia, Ecuador y Estados Uni-
dos, invierten en publicidad comercial cifras algo superiores al uno por
ciento de sus respectivos PIB. A juicio de los expertos, bastaria una
inversién equivalente al uno por ciento del Producto Interno Bruto del
mundo para combatir el cambio climético. Brasil invierte anualmente
mis de seis mil millones de délares en publicidad comercial. Ese dinero
serfa suficiente para financiar una campana mundial por la erradicacién
del analfabetismo.

La compaiiia General Motors es el segundo anunciante de los Es-
tados Unidos, con una inversién publicitaria que rebasa los cuatro mil
millones de délares anuales. Esto constituye un ejemplo de cémo crece,
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con el respaldo de la publicidad, la produccién y el consumo de auto-
méviles, no sélo en los grandes paises industrializados, sino en naciones
como China e India, donde se registran incrementos de hasta 20% anua-
les. En contraste, los datos estadisticos revelan que la contaminacién at-
mosférica que genera por persona cada automévil privado que entra en
circulacién es quince veces superior a la emisién del transporte publico.

“Una sociedad poseida por el frenesi de producir més para con-
sumir més —decia Octavio Paz— tiende a convertir las ideas, los senti-
mientos, el arte, el amor, la amistad y las personas mismas en objetos de
consumo. Todo se vuelve cosa que se compra, se usa y se tira al basurero.
Ninguna sociedad habia producido tantos desechos como la nuestra”.

Esta preocupacién del escritor mexicano se puede fundamentar
con sélo un punado de datos: en todo el mundo anualmente se tiran
al basurero mis de 500 millones de teléfonos celulares desechados. La
fabricacién de cada uno de ellos produce 75 kilogramos de basura. Todo
el proceso que implica la produccién de un anillo de oro, desde el mo-
mento en que el mineral es extraido de la tierra hasta convertirse en
delicada joya, genera dos toneladas de desechos. Y la produccién de
un ordenador da lugar a una tonelada y media de basura. Los nor-
teamericanos tiran al vertedero todos los dias 49 millones de pafiales
desechables.

Retomando la idea de Gonzilez Rey de que todo espacio social es
un espacio vivo de produccién de sentido, los siguientes datos revelan
el peso que tiene la publicidad del mundo actual en la objetivacién del
mis grande proyecto de consumo emprendido en la historia humana.

El consumo de automéviles por los hindies crece a un ritmo de
20% anual, muy a pesar de la visién ecolégica defendida por el Mahat-
ma Gandhi, quien se oponia a la idea de que una India libre aspirara
a ser como Gran Bretafia porque —dijo— si “Gran Bretafia necesité la
mitad de los recursos del planeta para ser lo que es, jcuintos planetas
necesitaria la India?”

El ultimo medio siglo conocié de un vertiginoso incremento del
trifico aéreo, que llegé a multiplicarse por cien. La impresion de los pe-
riédicos dominicales de los Estados Unidos de América consume una
cantidad de papel para cuya produccién se requiere la tala de cientos de
miles de drboles. Un ciudadano del mundo occidental, antes de cumplir
veinte afios ha sido expuesto al bombardeo ininterrumpido de un tercto
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de millén de anuncios publicitarios. Desde 1950 hasta la fecha el mun-
do triplicé el consumo de agua, quintuplicé el de combustibles fésiles,
incrementé mids de cinco veces el consumo de carne y cuadruplicé las
emisiones de diéxido de carbono. En el mismo lapso los gastos mun-
diales de publicidad se multiplicaron por diez, los automéviles, que eran
53 millones en 1950, crecieron numéricamente a 700 millones en 2007.

Todo este frenesf consumista es acompafiado y estimulado por la
publicidad, también frenética, sin advertir que todo ello es expresién,
como dirfa Jeréme Bindé, de un “estado de guerra contra la naturaleza,
el estado de guerra contra el ambiente”. Semejante situacién no tiene
otra salida que la sugerida por Michel Serres: “debemos optar por la paz
entre nosotros para salvaguardar al mundo, y por la paz con el mundo
para salvaguardarnos a nosotros mismos”.

Cémo opera la publicidad en estas circunstancias

Existe un espacio, un lugar donde la sociedad inscribe sus experien-
cias, construye las vidas a las que aspira, y comparte su frigil subjeti-
vidad: la imaginacién. Es ocioso comentar que este espacio se desbor-
da con la produccién simbélica de las industrias culturales, avalancha
publicitaria incluida. Son las circunstancias que prefian el trabajo de la
imaginacion de que habla el antropslogo Appadurai, para quien aquella
es un elemento constitutivo principal de la subjetividad moderna.

Existe un nexo entre imaginacion y vida social, segiin mi visién, cada
vez mas definido por artificios publicitarios. La sociedad en este caso
actia bajo fuerzas que imponen el trabajo de la imaginacién como un
sucedaneo de la vida que no se tiene, o como un desafio para construirla.

La publicidad televisiva amplia sus esferas de influencia cuando
deja de verse como la suma de elementos discretos (el spor en si mis-
mo) y se le entiende como discurso. Observada desde esta perspectiva
se comprenderd su capacidad para asumir lo que Caro (2005) describe
como su “papel primordial del ejercicio de institucién imaginaria de la
sociedad”.

No hay que olvidar que el efecto de la publicidad no depende ne-
cesariamente del encuentro directo entre mensaje y televidente. A la
luz de los nuevos enfoques tedricos en que coinciden antropdlogos,

57



MIDIA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

socidlogos psicélogos y comunicélogos, la produccién simbélica de
los medios influye en el trabajo de la imaginacién “como un elemento
constitutivo principal de la subjetividad moderna” (Appadurai, 2001).
Pero esta subjetividad cobra forma visible en las propias pricticas de
los individuos, que adquieren la capacidad de desarrollar €l fenémeno
de agencia, segiin el cual unos consumidores se convierten a su vez en
agentes de esas pricticas de consumo a las que se ven atraidos por los
comerciales.

Tres categorias para el estudio de los efectos
de la publicidad televisiva

1. Didspora mediada

La naturaleza dispone de sorprendentes maneras de dispersar las
semillas que perpetian mds de 250 mil especies vegetales del planeta.
Incapacitadas para desplazarse, las plantas confian sus semillas a de-
terminados agentes (vientos, corrientes de agua, insectos, aves y otros
animales, o el propio hombre) que las trasladan a aquellos sitios donde
emergen como nuevas plantas. El poder, alcance y penetracién de la
publicidad contemporanea se funda en una légica parecida, sélo que
potenciada por complejos artificios y por la subjetividad humana.

El mensaje publicitario necesita de agentes. Sin agentes no hay di-
4spora y sin didspora no hay précticas masivas de consumo. El agente
por excelencia de la publicidad es el consumidor. Este dato es muy re-
levante. La relacién entre la semilla y cualquiera de sus agentes es arbi-
traria, casual y efimera. Pero la relacién entre el hombre y el contenido
simbélico al que presta su ggencia es dindmica, compleja, multidimen-
sional, causal e intersubjetiva.

El hombre no dispersa anuncios, le da sentido a simbolos que se
objetivan en su vida cotidiana y comparte de diferentes formas con los
demds. El hombre lleva en si mismo muchos anuncios. Al participar en
la dindmica de consumo desatada por el discurso publicitario y servirle
de agente, no se desprende de él como el viento que abandona a la
semilla, sino que se lo apropia, lo vehicula y lo comparte en unas rela-
ciones intersubjetivas que no son lineales, sino reticulares, complejas y
de crecimiento exponencial.
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De ahi la conclusién de que no tendria mayor interés investigar
cudntas personas fueron a comprar lo que vieron en el anuncio si no se
comprende este proceso ligado a la agencia, que tiene lugar al menos en
dos dimensiones:

a) En la dimensién del consumo.
b) En la dimensién de las précticas dialégicas y las relaciones inter-
subjetivas.

Hay didspora también cuando la experiencia del consumo, o las
ideas sobre éste, o la reflexién sobre ciertas pricticas que conducen al
consumo invaden las relaciones dialégicas y a través de ellas van ali-
mentando los flujos cotidianos del discurso social. Hay didspora media-
da cuando los sujetos objetivan determinados contenidos simbélicos de
la publicidad y se convierten en agentes de esos objetos y, por extensién,
del didlogo que hiperboliza su consumo, todo ello mediante un proceso
reticular que crece exponencialmente hasta crear un mercado de mag-
nitudes considerables.

2. Réplica cognitiva

Se denomina aqui répfica cognitiva a un efecto complejo que por
el momento puedo asociar a la produccién simbélica de los medios de
comunicacién —y de manera muy especial a la publicidad contempori-
nea— que tiende a restringir los conocimientos de ciertos sujetos a una
réplica empobrecedora de las percepciones simbélicas que intervienen en
la construccién de la subjetividad del individuo donde el consumo y los
procesos relacionados con éste ocupan un sitio relativamente dominante.

Los limites o alcances de la rép/ica parecen determinados en buena
medida por el vinculo entre la experiencia de ciertos grupos sociales
acoplados a un modo de vida reductivo por naturaleza y la subjetivaci-
én de los modelos dominantes del discurso publicitario, que luego se
objetivan en sus proyectos de vida. El conocimiento tiende asi a con-
figurarse como una réplica del continuum de percepciones acumuladas
en el espacio de la publieidad, y los alcances de aquél dificilmente pu-
dieran rebasar la membrana virtual de la auténtica burbuja medidtica
que seduce al consumidor, quien a su vez se priva de conocimientos mds
amplios relacionados con sus propias experiencias.
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El desarrollo cognitivo del sujeto, bajo determinadas circunstancias,
se configura en parte como una réplica del universo simbélico en que se
modelan sus conocimientos, lenguaje, actitudes y sensibilidad.

Si, como se sabe, la percepcién es “la unidad psicolégica basica del
conocimiento sensible” (Cuesta, 2000), los resultados de este estudio no
nos dejan otra conclusién que la de advertir el papel predominante de
la publicidad televisiva en la construccién de imaginarios més que en la
cruda percepcién del mundo real en que viven. Al situar el dispositivo
publicitario en la construccién de la identidad social e individual, el
filésofo aleman Wolfgang Haug ha propuesto el concepto de “estética
de la mercancia”, con la intencién de subrayar —en la opinién de Mat-
telart (1989)— cdmo se organizan espacios imaginarios alrededor de los
~ objetos consumidos o deseados.

La réplica cognitiva es un efecto que se caracteriza por ser alienante,
selectivo y regresivo, y opera en tres dimensiones:

1. Enla subjetividad del individuo, que limita su imaginario al po-
bre y efimero arsenal de conocimientos que le proporciona su
intensa relacién con el mundo del consumo que se objetivaen la
produccién simbélica de los medios y muy especialmente en la
publicidad.

2. En la relacién del individuo con el mundo exterior, hacia el cual
proyecta la nocién del mundo concebida por sus experiencias, se
encierra en ella y se mueve bisicamente dentro de los referentes
de que dispone.

3. En las relaciones intersubjetivas, donde se configuran las es-
tructuras reticulares del didlogo que concede al consumo una
dimensién sin precedentes.

3. Sentido dominante

La avalancha de mensajes a que se somete el televidente es de tales
proporciones que se ha convertido en un problema para los cientificos.
La ciencia sabe que més de ochenta personas de cada cien no aleanzan
a recordar muchos detailes de un comercial que acaban de observar por
la TV, o que apenas uno de cuatro anuncios puede ser recordado un dia
después de vistos.
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La publicidad contemporinea parece apostar masivamente por
metas en las que el producto es rebasado por el modo de vida. De ahi
el afdn por construir sentidos cada vez mds coherentes con el propésito
central de la vida concupiscente, que es el Gnico modo de tener consu-
midores cautivos.

El contexto econémico y social en que se da este complicado mo-
mento interviene en la configuracién de esas relaciones entre publicidad,
estilo de vida y consumo. El principal vehiculo medidtico de esa estética
consumista, de ese empuije a la fascinacién, de esa celebracion de las apa-
riencias y ese desprecio por el fondo, es la publicidad. Si el propésito de
la publicidad, como se ha sostenido hasta ahora, ya no consiste solamen-
te en vender un producto sino en desarrollar a escalas jamds concebidas
estrategias masivas dirigidas al apogeo de la cultura de consumo, en vir-
tud de ciertos artificios narrativos, entonces debe asegurarse de producir
el o los sentidos mediante Jos cuales el sujeto se mantenga situado sobre
los circuitos de su oferta y bajo el control de su estrategia.

A manera de conclusién: unas palabras sobre la Tierra

Pocos temas ocupan un espacio tan central en la historia del hom-
bre como el tema de la Tierra. En la historia humana —como ya ha
dicho antes el ambientalista Enrique Leff:

"Todo saber, todo conocimiento sobre el mundo y las cosas, ha
estado condicionado por el contexto geogrifico, ecolSgico y
cultural en que se produce y se reproduce una formacién social
determinada. Las pricticas productivas, dependientes del medio
ambiente y de la estructura social de las diferentes culturas, han
generado formas de percepcidn, asi como técnicas especificas

para la apropiacién social de la naturaleza y Ia transformacién
del medio.

Al amparo de las bondades de la Tierra ha sido posible la cultura
humana. No hay civilizacién, no hay cultura, no hay acto social al mar-
gen de la naturaleza. Fueron las paredes de las cavernas el primer lienzo
en que el hombre reprodujo una imagen de si mismo y de los seres
vivos de su entorno. Pero fueron también de la naturaleza misma el
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primer pincel y los primeros pigmentos. El conocimiento se almacend
primero a manera de inscripcién labrada sobre piedras, después sobre
tablas de arcilla y mds tarde sobre delgadas superficies conformadas por
mazos de papiro macerados. Y toda la grandeza de Egipto —también
todo su misterio— fueron posibles por el Nilo. Egipto, parafraseando
a Herodoto, es un regalo de la naturaleza. Como lo fueron Babilonia,
Mesopotamia o la India.

Algo perturbador ocurre en estos tiempos, en que no es posible
decir si las megaldpolis de hoy son un regalo o un desafio. En contraste
con un pasado espléndido en que el hombre se consideraba parte de la
Tierra y no duefio de ella, hoy la destruccién ecoldgica, la degradacién
ambiental y el deterioro de la calidad de vida de las mayorias aparece

 como un signo adecuado de los limites de la racionalidad econémica
sobre Ia cual se ha construido la civilizacién moderna. En la carrera
desenfrenada del crecimiento econémico se ha lastimado a la natura-
leza, subyugando las identidades culturales y socavando las bases de la
sustentabilidad ecolégica del planeta.

La Carta de la Tierra fue suscrita en un momento en que se ne-
cesitan cambios con respecto a cémo pensamos y vivimos, nos desafia
a pensar nuestros valores y buscar un camino que nos desvie de un
destino incierto. Nos hace un llamado para que busquemos un espacio
comin en medio de nuestra diversidad y para que acojamos una nueva
visién ética que estd siendo compartida por una cantidad creciente de
personas en muchas naciones y culturas alrededor del mundo.

Aquel documento es la expresién de una movilizacién sin prece-
dentes que “ha involucrado el proceso de consulta mds abierto y partici-
pativo que se haya conducido en conexién con un documento interna-
cional”. Mas, sin asomo de pesimismo, debo decir que, mientras tanto,
sélo tenemos una carta. Sé que ahora el problema es mds grave que
cualquiera de los problemas que la UNESCO enfrentard con hechos,
como la salvacién de los sitios declarados patrimonio de la humanidad,;
pero insisto en que apenas contamos con una carta.

Ojali nunca hubiera sido necesario redactar una carta como la aqui
evocada. O en todo caso: ojald que la Carta de la Tierra, en un acto de
premonicién, hubiese sido escrita por los griegos o por los aztecas. Y
que de civilizacién en civilizacion se renovara el compromiso de man-
tener la Tierra a salvo de la depredacién y la barbarie.
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Pero no quedé mis remedio que escribirla. Espero que atin estemos
a tiempo para hacer vilida la eleccién de “formar una sociedad global
para cuidar la Tierra y cuidarnos unos a otros o arriesgamos a la des-
truccién de nosotros mismos y de la diversidad de la vida”. Espero que
podamos promover los “cambios fundamentales en nuestros valores,
instituciones y formas de vida” que pide la Carta. Y espero mis: que las
generaciones por venir, inspiradas en este humanisimo mensaje, funden
una historia nueva en que toda la arrogancia y la ambicién humanas
que colocaron al mundo al borde del desastre, queden sepultadas.

Natal, Rio Grande del Norte
Verano de 2008
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3. A teoria do agendamento e as
responsabilidades do jornalista ambiental:
uma perspectiva ibérica

JORGE PEDRO SOQUSA?

Introdugio

As estatisticas demonstram que os cidadZos europeus, em geral, in-
cluindo os cidadfos ibéricos, acompanham as questSes ambientais e se
preocupam com os problemas ecolégicos.

Dados do Eurobarémetro confirmam que o ambiente estd & frente
das preocupagdes dos europeus, surgindo mesmo a frente de problemas
como o desemprego, o crime e a pobreza (ver apéndices: grifico 1). Os
dados do Eurobarémetro revelam, também, que, para 54% dos europeus
(ver grifico 2),a protecgio ambiental e a luta contra a poluiggo séo pro-
blemas que exigem medidas imediatas (havendo apenas 4% que discor-
dam e 23% que reconhecem que sdo problemas a solucionar, sim, mas
no futuro). Por outro lado, 2 Agéncia Européia do Ambiente estima
que 55% dos europeus acompanham as questdes ambientais principal-
mente pela midia, enquanto cerca de 45% o faz em conversas informais
e em contextos educativos (escola) ou cientificos {congressos, semind-
rios, etc.).No que respeita aos paises ibéricos, 51% de portugueses e 52%

8. Universidade Fernando Pessoa, Portugal, ¢ Centro de Investigagio Media & Jornalismo,
Portugal. jorgepedrosousa@hotmail.com
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dos espanhdis consideram que a resolugiio dos problemas ambientais
¢ urgente e isso requer atengdo imediata por parte dos governos (ver
apéndices: grifico 2).

Em Portugal, a empresa Marktest estima que 93% dos portugueses
estiio atentos as questdes ambientais (ver apéndices: grifico 3), estando
87,7% mais preocupados agora do que ha dez anos atrds (grifico 4),com
um nivel médio de preocupagio de 8,16 em 10, numa escala entre 1 e 10,
em que 1 significa nada preocupado e 10 significa muitissimo preocu-
pado. Conforme se observa, no grifico 5, a poluigio ¢ o problema am-
biental que, em termos relativos, mais preocupa os portugueses (47,6%),
seguindo-se as alteragdes climiticas e suas possiveis causas (10,1%) e o

lixo (4,3%). .

Embora, segundo o Centro de Investigaciones Sociolégicas, so-
mente 1,1% dos espanhéis priorizem a degradagdo do ambiente como
o problema que mais afecta Espanha?, e somente 3,7% dos espanhéis
coloquem esse problema entre os trés problemas mais importantes en-
frentados por este tltimo pais, os dados estatisticos demonstram que
75% dos espanhdis acompanham as questdes do ambiente (ver apéndi-
ces: grifico 3), sendo que 23% seguem com muito interesse as noticias
de temas ambientais e 52% com bastante interesse, havendo somente
21% de espanhdis que denota pouco interesse por essas noticias e 4%
que ndo lhes dio qualquer relevincia (ver apéndices: grifico 6). No
mesmo sentido aponta um estudo da Fundagio BBVA™, que mostra
que as noticias sobre temas ambientais sdo as que mais interessam aos
espanhéis, que as valorizam com 6,4 valores de média em 10, 4 frente
das noticias de medicina, valoradas como as segundas mais interessan-
tes (6,2 de média), e de outros temas (ver apéndices: tabela 1). Porém,
segundo o mesmo estudo, os espanhdis sentem-se melhor informados
sobre desporto do que sobre ambiente (ver apéndices: tabela 1) e é uma
minoria de espanhdis, embora relevante (24,7%), que mantém bastantes
ou muitas conversas interpessoais sobre ambiente com familiares, ami-

9. Os dados do Centro de Investigaciones Sociolégicas indicam que os espanhéis conside-
ram o desemprego o problema mais importante de Espanha, seguido pelo terrorismo e
inseguranga, habitagio, estado da economia e imigragio.

10. Ver noticia em: www.box.net/index.php?rm=box_v2_download_shared_file8cfile_id=f_
15866779 (acesso no dia 6 de Fevereiro de 208).
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gos ou colegas (ver apéndices: tabela 2). Alids, em todas as categorias
temadticas, com excepgo do desporto, o nivel de interesse sobre o tema
sobrepbe-se sempre a0 nivel de informagio (ver apéndices: tabela 1).
O estudo estima, em acréscimo, que os incéndios, a poluigdo dos rios e
costas, a escassez de dgua potivel, as alteragdes climdticas e as centrais
nucleares séo os problemas ambientais que mais preocupam os espa-
nhdéis (ver apéndices: gréfico 7). Interessantemente, no mesmo estudo, a
Fundagio BBVA demonstrou que 44,3% dos espanhéis, apesar de se di-
zerem preocupados com o ambiente, nfo estio dispostos a pagar pregos
mais elevados por motivo de salvaguarda do meio-ambiente, enquanto
48% se recusamn a pagar mais impostos pelo mesmo motivo.

Se por um lado é observivel um grande interesse pelo ambien-
te entre os cidadios ibéricos, por outro lado, deve ser realgado que as
questdes ambientais tém tido, nos ultimos anos, presenga assidua nos
conteddos medidticos. Virias szo as razdes que se podem deduzir para
explicar o fenémeno. Em primeiro lugar, a experiéncia, pelos cidadios,
de problemas ambientais concretos e reais; em segundo lugar, a expan-
sdo da cultura ambientalista, da qual emergiram virias for¢as sociais e
politicas e, 2 partir da qual, construiram-se, inclusivamente, politicas
governamentais “verdes”; em terceiro lugar, o lugar na midia que estas
interacgBes propiciaram contribuiu, retroactivamente, para que se desse
maior importincia ao ambiente.

Até abril de 1974, os portugueses, asfixiados pela censura, pouco
tinham ouvido falar dos problemas ambientais, através dos meios de
comunicagio social (Schmidt, 2003). A realidade medidtica, fabricada
pelos Governos corporativistas de Salazar e Caetano, ndo dava espago a
essas preocupagdes. Porém, apés a Revolugio que acabaria por condu-
zir 4 democracia, para além da ac¢fio que a escola teve pela inclusio da
ecologia cientifica entre as matérias estudadas, houve quatro aconteci~
mentos que, em Portugal, contribuiram para catapultar o ambiente para
2 agenda medidtica e para a agenda dos cidaddos. Em primeiro lugar, os
repetitivos incéndios de Verdo (realce, em especial, para os de 2006), em
grande medida detonados por uma politica florestal errada, de plantio
intensivo de pinheiros e eucaliptos, estranhos i flora portuguesa e de
grande carga térmica, sem respeito pela integragio dessas plantagGes
em espagos de vegetagio autdctone e sem abertura de corta-fogos. Nos
anos 80, a2 mobilizagio da populagio de uma pequena vila contra a ex-
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tracgdo poluente de caulinos, em plena localidade, provocou confrontos
com a policia. Um civil foi morto. Nessa mesma década, populages
inteiras mobilizaram-se contra a eucaliptizagio do pais. A apelidada
“Guerra dos Eucaliptos”, também, provocou confrontos com a poli-
cia. Sabe-se que houve vitimas. Em 1990, 0 Ministério do Ambiente
decidiu instalar, em Sines, uma central de incineragdo para residuos
industriais perigosos. O problema foi catapultado pelas organizagbes
ambientalistas ¢ pelas instituigdes locais para a comunicagio social e
desta para a agenda publica. Organizaram-se manifestagbes populares
que obrigaram a revisio da decisdo. Mais tarde, sucessivos governos
procuraram resolver o problema, através, nomeadamente, da co-incine-
ragdo dos residuos industriais perigosos em cimenteiras, o que originou
novas mobilizagbes populares das populagbes das redondezas das ci-
menteiras escolhidas,

Interpretando o assunto i luz dos pressupostos da teoria do agen-
damento (agenda-setting)*, verifica-se que na defini¢io da agenda pu-
blica interfere o eco que os problemas ambientais, durante determinado
tempo (#ime frame)*, geram na comunicagio social. Cottle (1993), por
exemplo, realga que virias pesquisas apontam para uma relagfio causal
entre a cobertura do ambiente e mudangas nas correntes de opinido. A
agenda medidtica, por sua vez, interfere na agenda politica. E esta, tal
como a agenda mediitica, condiciona a agenda publica. Assim, pode
dizer-se que, independentemente da competéncia cientifica e técnica
da populagiio, ou da falta dela, os problemas ambientais, amplificados
pelos meios de comunicagio, desceram aos féruns publico e politico, o
que lhes garante uma dimensdo social que extravasa a dimensao natural,
ou seja, bio-fisico-quirmica, dos mesmos. As correntes de opinido sobre
os problemas ambientais e as politicas que visam a sua resolugfo, bem
como as representagées (e amplificagdes, ou silenciamentos) medidticas
dessas interacgdes, tornaram-se, em conclusio, parte integrante desses
mesmos problemas ambientais. Consequentemente, ao analisarem-se
os problemas ambientais, deve-se, igualmente, procurar perceber a for-

1. Leia-se, por exemplo, o livro de Nelson Traquina (2000}, intitulado O Poder do Jornalismo.

12. Wolf (1987: 154) explica que apés cstarem um espago de tempo na agenda piblica os
assuntos sao retirados para uma zona de background, ou seja, uma espécie de enciclopédia
de temas adormecidos que podem ser recuperados se e quando necessirio pelas pessoas.
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ma como eles ecoam na “opinifo publica” e a forma como os meios
de comunicago os tratam, pois, tal como sustenta Schmidt (2003: 55),
“uma grande parte daquilo que constitui o significado piblico do ‘am-
biente’ recorta-se pela configuragio que ele assume nos meios de co-
municagio social. Tratando-se de um tépico novo, que nio radica em
definigBes consensuais pré-existentes, mais se reforga a acgdo definido-
ra dos media.”

A pesquisa niio tem ficado 4 margem das questSes provocadas pela
interacgiio entre comunicagio e ambiente. De facto, a centralidade das
questdes ambientais promoveu o estudo da interacgio entre a midiae o
ambiente, que se tornou uma 4rea no campo das Ciéncias da Comuni-
cagio €, em concreto, dos Estudos Jornalisticos. A pesquisa produzida
tem-se focalizado nos seguintes campos:

a) A influéncia das mensagens nos conhecimentos, atitudes, orien-
tagdo, crengas, sentimentos® e comportamentos das pessoas face
ao ambiente, usando-se, principalmente, métodos empiricos
(por exemplo: Brothers, Fortner e Mayer, 1991; McComas, Sha-
nalian e Butler, z001; Holbert, Kwak e Shah, 2003). Por exempio,
Holbert, Kwak e Shah (2003) mostraram que as noticias am-
bientais e os documentirios da natureza emitidos pela televisao
contribuem para a adopgdo de comportamentos pré-ambientais
por parte das pessoas.

b) O estudo das mensagens med1at1cas ambientais, das narrativas
jornalisticas e dos enquadramentos que elas prop&e e suas pos-
siveis consequéncias, recorrendo-se, sobretudo, 4 interpretagio
“cultural” de dados obtidos empiricamente, através, por exem-
plo, da anilise de conteddo {por excmplo: Motta ef 4/, 2006;
Meister, 2001; Daley e O'Neill, 1991; Schmidt, 2003; Griffin e
Dunwoody, 1997; Shanahan e McComas, 1999). Por exemplo,
Griffin e Dunwoody (1997) descobriram que os enquadramen-
tos sugeridos para os riscos ambientais pelos politicos sdo mais
usados do que aqueles que s3o sugeridos por cientistas. Esses

13. McGuize (1989) salienta que os conhecimentos, atitudes, crengas, sentimentos, etc. prece-
dem os comportamentos.
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mesmos autores observaram que quanto mais plural é o contexto
em que as organizagdes jornalisticas operam, mais provivel é
que os jornalistas enfatizem os riscos que os problemas ambien-
tais representam para a sadde humana. OQutros estudos descobri-
ram que, em matéria ambiental, os jornalistas tendem a cobrir,
essencialmente, as catdstrofes ambientais, num tom negativo e
exagerando os riscos (Shanahan e McComas, 1997; Shanahan e
McComas, 1999; Gorney, 1992)

c¢) As interac¢Bes entre as fontes de informagio e os jornalistas e
sua influéncia, na construgio das noticias ambientais (por exem-
plo: Pereira Rosa, 2006), fazendo-se ainda, por vezes, em acrés-
cimo, andlises das implicagbes dessas interacgdes a jusante da
prépria difusdo da mensagem, ou seja, ao nivel dos efeitos. Por
exemplo, Pereira Rosa (2006) mostrou que a associagiio ambien-
talista portuguesa “Quercus” se tornou uma fonte rotineira dos
jornalistas gragas 4 cientificidade dos seus relatérios ambientais
e 4 capacidade que demonstra em traduzir em linguagem sim-
ples o jargio técnico-cientifico desses relatérios.

d) O jornalismo, a comunicagiio e o estabelecimento de agendas
nos temas ambientais (por exemplo: Ader, 1995; Atwater et a/.,
1985; Brother er 4l, 1991). Ader (1995), por exemplo, observou
que as noticias sobre a poluigdo influenctam a saliéncia que o
tema “polui¢fio” adquire na agenda piblica. Brother ez /. (rg91),
por sua vez, estabeleceram relagdes entre as noticias ambientais
e o conhecimento publico acerca das questdes ambientais e da
atitude das pessoas para com o ambiente. No entanto, ndo hd
conclusoes definitivas sobre a influéncia das noticias ambientais
na mudanga de comportamentos das pessoas, pois estudos di-
ferentes providenciaram conclusées contraditérias. McLeod ef
al. (1987) nfio observaram quaisquer mudangas comportamentais
pré-ambientalistas em consumidores de noticias sobre ambien-
te; mas, mais recentemente, Krendl, Olson e Burke (1992) ob-
servaram correlagbes positivas entre as mensagens medidticas ¢
comportamentos amigos do ambiente.

Demonstrada que estd, empiricamente, a relevincia que os temas
ambientais tém, na agenda publica, e a importincia que a midia tem
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nesse processo, interessa perceber por que razio isso acontece €, a partir
dai, perspectivar a ac¢do jornalistica. Este trabalho tem, assim, por ob-
jectivo reflectir sobre as interacgbes entre jornalismo e ambiente, pas-
sando em revista algumas da investigagdes produzidas sobre o tema,
quer no Ambito dos estudos sobre agendamento (agenda-setting), quer
no Ambito dos estudos sobre as interacgdes entre fontes e jornalistas,
para, a partir daf, construir uma reflexiio sobre o papel do jornalismo
ambiental nas sociedades contemporineas.

1. A perspectiva do agendamento

Embora conotada com a publicagio do célebre artigo de McCom-
bs ¢ Shaw (x972) sobre a fungio de estabelecimento das agendas pi-
blica e politica {(agenda-setting) pelos mass media, a idéia de que os
conteddos dos meios de comunicagdo influenciam os temas de conver-
sagio publica, é muito anterior, encontrando-se expressa em trabalhos
tdo antigos como a pioneira tese de Tobias Peucer (1690) ou a obra
de Gabriel Tarde (xgox} sobre a influéncia da imprensa na formagio
de correntes de opinido piblica. Ndo obstante, o conceito, ¢ metifora,
do estabelecimento de agendas, tal como vem sendo trabalhado pela
pesquisa, fixou-se no campo teérico da comunicagio, essencialmente a
partir do inicio da década de 7o, gragas as pesquisas empiricas desen-
volvidas no dmbito daquela que se designa por teoria (ou hipétese) do
agenda-sefting.

A teoria do agendamento, quando comparada com postulados das
correntes criticas marcadas pelos paradigmas da Escola de Frankfurt,
relativiza o poder dos media; quando comparada com pesquisas em-
piricas anteriores que acentuam a influéncia de elementos mediadores
na formacgo de correntes de opinido (como as teorias, ou hipéteses, do
fluxo de comunicagio em virios degraus: multistep flow of communica-
tion), acentua o poder da comunicagio social.

Na verdade, a teoria do agendamento demonstra que a midia pode
ter efeitos directos (nfo mediados) sobre as pessoas, tendo, nomeada-
mente, o poder de “dizer” sobre 0 que se pensar (Cohen, 1963: 120}. De
facto, como explicam MacCombs e Shaw (1977: 7), retomando uma tese
que, de resto, j4 tinha sido trabalhada por autores como Walter Lipp-
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mann* (1922), os meios de comunicagdo, ao contribuirem para o esta-
belecimento das agendas que preocupam cidadios e politicos (e mesmo
os outros meios), tém o poder de concorrerem para modelar as repre-
sentagdes que se fazem da realidade. As correntes realistas recusariam
esta tese construcionista de que através da linguagem apenas se atin-
gem apenas representagoes da realidade, pois as teses realistas acentuam
a possibilidade de se estabelecerem correspondéncias entre parcelas da
realidade e a linguagem (os factos sdo factos, sao extralinguisticos)s;
mas, (uer Num quer Noutro caso, © que importa perceber é que, mais
ou menos vinculadas 2 realidade, mais ou menos objectivas®, as noticias
contribuem para alimentar a lista de temas que, durante determinado
_tempo (time frame), fazem parte das preocupagées publicas e politicas.
Rogers, Dearing e Bregman (1993) escreveram que a literatura so-
bre agendamento abarca investigagdes sobre trés componentes do pro-
cesso de estabelecimento das agendas e a sua relagdo:

1) O estabelecimento das pautas, ou seja, da agenda medidtica, re-
velada nos contetidos;

2) Os assuntos que preocupam o piblico e sobre os quais este con-
versa e sobre a importincia relativa que o piiblico concede a cada
um dos temas inscritos na sua agenda;

3) A agenda politica.

A figura 1 permite visualizar as interacgdes entre essas agendas, con-
forme explicitadas por Rogers, Dearing ¢ Bregman (1988: 557). Nesse

14. Recorde-se que no primeiro capitulo do livro, justamente intitulade “The world outside
and the pictures in our head”, Lippmann argumenta que a comunicagio social cria as
imagens que as pessoas fazem do mundo, ou seja, cria uma espécie de “pseudo-ambiente”.

15, Ver, por exemplo, o artigo de Tambosi {2007} sobre o joralismo e as teorias da verdade.

16. Embora contradizendo juizos que anteriormente o autor deste texto emitiu, pode ser
emrado, € um novo miro, falar-se da impossibilidade de o jornalista ser objectivo. De
facto, a relagdo entre objectividade e subjectividade é, antes de mais, uma relagio grada-
tiva. De um [ado, tem-se a objectividade, que implica uma correspondéncia total entre
a enunciagio ¢ o objecto enunciade; ¢ do outro, tem-se a subjectividade, que radica na
idéia de que a enunciagdo difere do objecto enunciado, sendo o enunciador a medida
da relagdo entre cnunciado e o objecro a que este s refere. A objectividade assenra na
possibilidade de verificagiic e de prova dos factos enunciados por qualquer pessoa. Por
exemplo, o principio da incerteza de Heisenberg e o teorema da incompletude de Gédel,
tantas vezes usados pelos construcionistas ¢ relativisras para denegrirem a objectividade,
sio objectivos em si.
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esquema, pode observar-se que a agenda medidtica influencia a agen-
da publica € a agenda politica, conforme teorizado no texto fundador
de McCombs e Shaw (1972), mas que esta dltima também influencia
a agenda medidtica, permedvel, de resto, 4 influéncia de promorores de
noticias (segundo o conceito de Molotch e Lester, 1974) que, em vérios
casos, sio agentes politicos. A agenda puiblica, por sua vez, de acordo
com o esquema, também pode influenciar directamente a agenda po-
litica, sendo as trés agendas modeladas, ainda, quer no que respeita ao
temdrio, quer no que respeita 4 importincia relativa dos temas inscritos
nesse temdrio, pela comunicagio interpessoal que as pessoas estabele-
cem entre si, pela experiéncia pessoal que as pessoas tém da realidade
e pelos acontecimentos que ocorrem no mundo. Essas ideias remetem,
alids, para a tese de William Solesbury (1976), segundo 2 qual os go-
vernos tendem a responder aos temas polémicos somente depois de os
mesmos mobilizarem a atengdo publica.

Nelson Traquina (2000: 23), por seu turno, acentua a importincia
da luta politica democritica no contexto do estabelecimento das agen-
das, reconfigurando o modelo de Rogers, Dearing ¢ Bregman, confor-
me exposto na figura 2.

O esquema de Nelson Traquina tem, talvez, um mais elevado grau
de correspondéncia com a realidade do que o de Rogers, Dearing e Breg-
man, pois evidencia como as diferentes agendas se interinfluenciam, sen-
do permedveis, ademais, aos acontecimentos do mundo real, que também
influem nas acgdes dos diferentes agentes sociais que procuram, com 4
sua acgfo, concorrer para o estabelecimento das diferentes agendas (pii-
blica, medidtica e das agendas politicas). O modelo, tem ainda, como
vantagem a insergdo dos conceitos de campo politico € de campo jornalistico
(espagos de negociagbes, relagoes e tentativas de dominio e influéncias
entre diferentes agentes), importados da sociologia de Bourdieu. O mo-
delo de Traquina contribui, em acréscimo, para se distinguirem as dife-
rentes agendas politicas entre si {por exemplo, as agendas especificas de
cada partido), embora idéntico raciocinio, também, pudesse ser aplicade
4 agenda mediitica (por exemplo, cada meio tem a sua pauta) € 4 agenda
publica, op¢io que Traquina ndo segue. Por outro lado, a proposta de
Traquina acentua a importincia da experiéncia directa e das conversas
interpessoais para a modelagio da agenda publica, mas este mesmo ra-
ciocinio também pode ser aplicado as restantes agendas.
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Figurax
O processo de agendamento segundo Rogers, Dearing e Bregman (1988)
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O desenvolvimento da pesquisa sobre o estabelecimento de agen-
das evidenciou, conforme salientaram McCombs e Shaw (1993: 65),que
a midia também sugere &s pessoas “como pensar” acerca dos assuntos.
Dito de outro modo, & usando o conceito de “enquadramento” de Go-
ffman (1975), reformatado por autores como Gitlin (1980) e Gamson e
Modigliani {1989), os meios sdo capazes de contribuir para agendar nio
apenas assuntos, mas também interpretagSes para esses assuntos. Ou-
tros avangos, na teorizagio da hipétese de agendamento, observada por
McCombs e Shaw em 1972, dizem respeito, entre outras questdes:

1) Ao relevante papel da conversagfio sobre os temas abordados pela
midia na defini¢io da agenda piblica (McLeod, Becker e Byr-
nes, 1974; Benton e Frazier, 1976; Winter, 1981; Weaver, 1982);

2) A facilitagio do agendamento de temas sobre os quais as pessoas
denotam grande necessidade de “orientagfio”, seja por desconhe-
cimento dos mesmos, seja pelo grande interesse que manifes-
tam por eles (Weaver, 1977; Weaver, Graber, McCombs e Eyal,
1981);

3) A eventual correlagiio entre a hierarquia temitica da agenda
medidtica e a hierarquia temitica da agenda pdblica (Weaver,
Graber, McCombs e Eyal, 1981);

4) Ao estabelecimento, por parte da midia, dos padibes de ava-
liagdo do desempenho e das qualidades dos politicos (Iyengar
e Kinder, 1987) ou, de forma mais geral, 4 correlagio entre os
atributos ou qualidades de temas ou pessoas enfatizados pelos
media e os atributos ou qualidades que esses temas ou pessoas
tém na agenda publica (McCombs, 1992);

5) Ao papel da natureza dos temas na sua transposigdo da agenda
medidtica para as outras agendas, em especial para a agenda pid-
blica (Manheim e Albritton, 1984);

6) Ao periodo de tempo (#ine frame) em que se processa € mantém
o efeito de agendamento (Eyal, Winter e DeGeorge, 1981);

7) A capacidade especifica de cada meio (imprensa, ridio, televi-
sio) na defini¢io da agenda pablica (Weaver, Graber, McCombs
e Eyal, 1981; Brosius e Kepplinger, 1990);

8) A influéncia da familiaridade e proximidade com o tema, no
respectivo agendamento (Palmgreen e Clarke, 1977).
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As questdes ambientais, desde cedo, foram usadas nas investiga-
¢oes sobre estabelecimento de agendas, o que demonstra, j4 agora, a
relevincia que a propria Academia, em sintonia com a sociedade, devo-
ta ao temas “verdes”. Por exemplo, o estudo de Gamson e Modigliani
(1989), atrds referido, incide, justamente, sobre um assunto relevante das
agendas politica, piblica e medidtica contemporineas: a energia nucle-
ar, Por palavras diferentes, o estudo de Gamson e Modigliani remete
para os problemas ambientais e para a expressio que estes adquirern nas
virias agendas, mostrando que, em virios casos, as interpretagSes que
circulam, publicamente, sobre o ambiente decorrem das interpretagdes
publicitadas pela midia. Cohen (ciz. in McCombs, 1993) também estu-
dou a forma como uma questiio ecolégica mediatizada se repercutiu, na
agenda publica, tendo concluido, a exemplo de Gamson e Modigliani,
que os atributos dessa questdo, considerados importantes pelo piblico,
correspondiam aos mesmos que tinham sido destacados na cobertura
jornalistica.

Uma das razdes para o agendamento dos problemas ambientais,
nas virias agendas, resulta do facto de muitos desses problemas serem
directamente vivenciados pelas pessoas. Behr e Iyengar (1985) procura-
ram, precisamente, incluir os indicadores do mundo real num estudo
sobre agendamento, tendo evidenciado que se o noticidrio {para o caso,
televisivo) contribuiu para moldar a agenda publica num tema de con-
tornos ambientais — os problemas energéticos —, esta dltima agenda,
também, foi contagiada pelas condi¢des reais enfrentadas pelas pessoas
noutras dreas {como o desemprego).

Esteban (2000: 108), 20 analisar virios estudos desenvolvidos por
instituigdes espanholas e internacionais, chegou a conclusio de que to-
dos eles sustentam que mais da metade da populagio espanhola e eu-
ropéia estd preocupada com os problemas ambientais contemporéineos.
Had, assim, na interpretagdo do autor, uma sintonia entre as agendas
medidtica ¢ publica, que se retroalimentam uma a outra. No mesmo
sentido, Perales e Garcia (1999: 151) afirmam que as acgdes e propostas
ambientalistas alimentam a comunicagio social, mas esta também pro-
move a importéncia do ambientalismo:

Ecologismo y periodismo medioambiental se retroalimentan; el
primero debe gran parte de su creciente influencia social a la di-
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fusién de actividades y el segundo es capaz de ganar cotas de es-
pacio para [as noticias medicarnbientales, gracias precisamente al
eco que producen en la poblacién ecolégicamente concienciada
(Perales y Garcia: 1999, 151)

Em suma, pode eoncluir-se que a experiéncia directa de problemas e
catdstrofes ambientais, a acgio de organizagdes ambientalistas e de gru-
pos de cidadios, as promessas e acgdes “verdes”dos politicos e as politi-
cas ambientais desenvolvidas pelos governos, entre outros factores, tém
contribuido para colocar o ambiente na agenda dos media e na agenda
dos cidadios. E estando na agenda dos cidadios e na agenda da midia, o
ambiente acaba por, também, fazer parte das agendas politicas.

2. Os problemas ambientais e a construgio de agendas

Para Dennis (1991: 55), “as questes ambientais podem ser im-
portantes; mas no jogo das noticias, S0 apenas mais um interesse em
competicio”. Hilgarter ¢ Bosk (1988: s5), alids, sugerem que a atengio
ptiblica é um recurso finito, “distribuido através da competigdo” pelas
arenas pablicas (politica e governo, industrial, midia, etc.), no seio das
quais se digladiam, simbolicamente, os actores sociais. Para os autores,
somente um nimero finito de assuntos enche cada arena num deter-
minado momento. Pode mesmo haver desajustamentos entre os temas
que preenchem a arena e a realidade, pois “se um assunto desaparece
dos discursos priblicos, isso nio significa que a situagio melhorou” (Hil-
gartner e Bosk, 1988: 58).

De facto, os problemas ambientais competern com outros pela
atengdo piiblica e pela atengio medidtica, que sdo “recursos escassos”;
mas, a partir do momento em que a cobertura dos mesmos, ainda que
ciclica, rotinizou-se, entio, o ambiente “celebrizou-se”, o que lhe garan-
te maiores probabilidades de ser noticia (Hiltgartner e Bosk, 1988).

Um dos factores responsiveis pela popularizagdo medidtica dos te~
mas ambientais foi o empenho demonstrado por certas figuras piblicas
nessas causas. Assim, os temas ambientais notabilizaram-se devido 2
satisfagfio de um dos critérios de noticiabilidade identificados por Gal-
tung e Ruge (1965), a referéncia a pessoas da elite. Contudo, essa con-
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clusdo nio € generalizdvel, ji que Hansen (19g93b) mostrou que a des-
personalizagio foi um dos factores que contribuiu para o protagonismo
medidtico da “Greenpeace” e para a unidade dessa organizagao am-
bientalista internacional. Alids, muitas vezes, sio os ambientalistas que,
no sentido dado 2 expressio por Molotch e Lester (xg75), promovem a
ascensdo de determinados acontecimentos e problemiticas ambientais
i categoria de noticias (Jamison, 1996).

Por outro lado, conforme explica McCormick (1989), o jornalis-
mo, que gira 4 volta do conflito (Katz, x993; Chaparro, 2001), também
persegue de moto préprio a cobertura ambiental, gragas ao facto de as
preocupagées ambientais se terem transformado num assunto central

~da agenda publica e da agenda politica.

Apesar do protagonismo medidtico dos problemas ambmntius, al-
guns destes sio complexos e de dificil tratamento jornalistico, sobretu-
do, quando ¢ necessério explicar os contornos cientificos e técnicos dos
mesmos ou quando a duragiio dos processos ambientais nido é compa-
tivel com os ritmos medidticos (L.aMay e Dennis, 1991; Chapmann ez
al., 1997). E o caso, por exemplo, das alteragSes climdticas ou da redugdo
da biodiversidade e suas consequéncias. Porém, certas crises ambientais,
como os derrames de petréleo, sio, pelo contrério, mediagénicas, prin-
cipalmente quando propiciam imagens impactantes (Cracknell, 1993;
Neuzil e Kovarik, 1996; Anderson, 1997), um valor-noticia ja salientado
por Traquina (2002: 196-197) e Sousa (1997). De facto, conforme salien-
tou Anderson (1997), a midia cobre, principalmente, os acontecimentos
concretos € ndo as problemdticas, pois estas sio menos concretas, mais
complexas e fluem difusamente pelo tempo.

Concentrando-se a atengdo medidtica ambiental nas catdstrofes
ambientais, estas tornaram-se o principal agente modelador da cons-
ciencializagio ambiental e da inscrigdo dos temas ambientais nas agen-
das piblica e politica, conforme sugerem Mormont e Dasnoy (1993), a0
analisarem o acidente nuclear de Chernobyl (1986), e Molotch e Lester
(x975), a0 estudarem um derrame de crude na Califérnia (x969). Suho-
nen (1993); no mesmo sentido, descobriu que as catdstrofes ambientais
modificaram, a Jongo prazo, as correntes de opinido pablica. De qual-
quer modo, conforme acentua Jamison (1996: 126), certas organizagdes
ambientalistas tém estratégias medidticas que asseguram protagonismo
aos problemas ambientais (e a elas mesmas), usando técticas como a
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produgiio de “pseudo-acontecimentos” (nogio de Boorstin, 1971) ou 2
difusdo de informagdes descodificadas e, devidamente “empacotadas”
(Luke, 1987), prontas para consumo jornalistico. Qutras ONGs, como
a organiza¢io ambientalista portuguesa “Quercus”, também o fazem,
mas distinguemn-se pelo rigor dos relatérios que publicitam junto dos
meios jornalisticos (Pereira Rosa, 2006).

Foi, a partir dos finais de 607 e inicio dos anos 70, que o ambien-
te comegou a encontrar espago entre os conteddos medidticos (Lowe
¢ Morrison, 1984), em consonfincia com a aquisigio de protagonismo
pelas organiza¢des ambientalistas (Parlour e Schatzow, 1978), como a
“Greenpeace” (Hansen, 1993b). Embora essa atengfo tenha decaido, na
segunda metade da década de 7o, a partir de meados da década de 8o,
intensificou-se, novamente, a cobertura medidtica dos assuntos am-
bientais (Dunlap e Mertig, 1992), decaindo, de novo, no inicio dos go,
para, segundo Anderson e Gaber (1993), voltar a aumentar a partir da
Cimeira da Terra, celebrada no Rio de Janeiro (1992). A ampliagio da
cobertura mediética teve o mérito de colocar o ambiente na ordem do
dia, até porque, embora a sociedade seja sensivel ao ambiente, “s6 o
observa mediante a comunicagio” (Luhmann, 1990: 214). H4 que dizer,
todavia, que nessa citagfio se revela um certo desprezo pela realidade
extra-discursiva experimentada pelas pessoas, que também gera o agen-
damento de assuntos na agenda publica e politica (Rogers, Dearing e
Bregman, 1988). Na verdade, uma das razdes para o agendamento dos
problemas ambientais resulta do facto de muitos desses problemas se-
rem directamente vivenciados pelas pessoas. Behr e Iyengar (1985) pro-
curaram, precisamente, incluir os indicadores do mundo real num es-
tudo sobre agendamento, tendo evidenciado que se o noticidrio (para o
caso, televisivo) contribuiu para moldar a agenda publica, num tema de
contornos ambientais — os problemas energéticos —, esta Gltima agenda
também foi contagiada pelas condi¢des reais enfrentadas pelas pessoas
noutras dreas (como o desemprego).

Todavia, no caso do ambiente, muitos dos problemas nio afectam
visivelmente as pessoas, que deles tém conhecimento unicamente atra-

17. O célebre livro Sifent Spring, escrito por Rachel Carson € publicado em 1962, € tide como
grande iniciador do movimento ambientalista. A autora foi 2 primeirm a denunciar os
nocivos efeitos ambientais e humanos, dos agrotéxieos.
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vés das noticias. Verén (1981), por exemplo, a0 analisar a cobertura do
acidente nuclear de Three Mile Island (margo de x978), mostrou que se
a midia nio tivesse amplificado o assunto, o caso teria ficado restrito is
pessoas que vivenciaram directamente a ocorréncia. Essa amplificagio,
diga-se, poderi ter sido provocada, em grande medida, pela orquestra-
¢d0 involuntiria das mensagens medidticas, que resulta do facto dos
meios, confiantes uns nos outros, agendarem-se e copiarem mutuamen-
te (McCombs e Bell, 1995).

Virias pesquisas atestam que o grau de projecgio medidtica das
noticias ambientais se relaciona com o grau de preocupagio que, em
sondagens, o publico revela em relagéo ao ambiente (Parlour e Schat-
zow, 1978; Sandbach, 1980; Brosius e Keplinger, 1990). Certas cele-
bragdes ciclicas, como a do “Dia da Terra”, funcionam, por seu turno,
como “cabide noticiosc” (nogdo de Traquina, 1988) para a cobertura
do ambiente (Mazur e Lee, 1993). O grau de preocupagiio piblica
em relagio ao ambiente pode até ser mais determinado pelo grau
de preocupagio revelado pela midia do que pela realidade objectiva
(Funkhouser, 1973; Ader, 1995). Hansen (x993: XV} sugere, inclusiva-
mente, que o grau, varidvel, ao longo do tempo, de preocupagio pi-
blica com o ambiente, nio reflecte o seu estado real e extradiscursivo,
até porque a comunicagio social tende a empolar e dramatizar os
assuntos {Veron, 1981). De qualquer maneira, o grau de preocupagio
publica com o ambiente influencia a agenda politica e pode levar os
decisores politicos a enveredarem por politicas amigas do ambiente
(Protess ez al.,1987). Assim, através da preocupagio que causa, no pa-
blico, a midia pode condicionar a governagio (Garraud, 1979). Alids,
¢ conforme explica Luisa Schmidt (2003: 92), as agendas dos cien-
tistas e das organizagbes ambientalistas também podem influenciar
a governagio e o debate politico, mas é a comunicagdo social que
funciona como principal promotora dos temas ambientais 4 categoria
de noticia, catapultando-os para as restantes agendas, em especial
quando outros sectores sociais, como os cientistas ou os ambientalis-
tas, se inibem de agir no espago publico. Mais: “Os media, enquanto
estruturas poderosas, com autonormia face a outros grupos, podem até
funcionar de forma independente face as fontes, criando, eles pro-
prios, noticias «disfuncionais» para os outros poderes e instituigbes”
{Schmidt, 2003: g2).
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A pesquisa, também, tem mostrado que vdrios factores podem
concorrer para o agendamento ptiblico dos temas ambientais cobertos
pelos érgios jornalisticos, embora nio haja resultados definitivos nessa
matéria.

Salwen (1988), por exemplo, descobriu que a permanéncia de temas
ambientais nos media favorece a sua inclusio na agenda piblica. Mas,
essa permanéncia é assegurada, principalmente, pela introdugio e ma-
nutengio dos temas ambientais na agenda politica. Por outras palavras,
a discussdo politica de temas ambientais € relevante para iniciar e man-
ter a cobertura dos problemas ambientais na midia (Anderson, 1997).
Como diz Luisa Schmidt (2003: 85), “a politizagio do ambiente foi (e €)
essencial para a sua relevincia medidtica e pablica”. Porém, esta mesma
autora descobriu que nem sempre a discussio travada, em torno da pro-
dugdo legislativa ambiental, teve, em Portugal, reflexo directo na inten-
sificagiio do agendamento de temas ambientais na agenda medidtica.

Por seu turno, Friedman et 2/. (1987) mostraram que a guantidadeda
cobertura condiciona o impacto que o tema adquire na agenda piblica.
No caso das noticias sobre ridon, que os autores estudaram, o aumento
da quantidade das mesmas correlacionou-se a intensificagio da preo-
cupagio publica com esse gés poluente. Algo que, certamente, estd rela-
cionado com a importincia que as pessoas devotam aquilo que ameaga
directamente a sua sobrevivéncia que, talvez, seja a razdo primeira do
jornalismo. Alids, a pesquisa comprova que as pessoas recordam das
noticias ambientais, por vezes, até de forma empolada e defasada da re-
alidade, exactamente as consequéncias que mais directamente afectam
a sua saide, a sua qualidade de vida e, em tltima instincia, conforme
se disse, a sua sobrevivéncia (Wilkins, 198¢). Inclusivamente, as pessoas
tendem a imaginar cendrios catastrofistas que vio muito além daquele
que é desenhado na midia (Sandman er 4/, 1987).

Cohen (1973, cit. in McCombs e Shaw, 1993) estudou a forma como
uma questio ecolégica mediatizada se repercutiu na agenda piblica,
tendo concluido que os asributos dessa questio (isto é, o seu enguadra-
mento, a idéia que os organiza ¢ lhes di sentido, segundo o conceito de
Gamson, 1989) considerados importantes pelo publico, correspondiam
a0s mesmos que tinham sido destacados na cobertura jornalistica. Ou
seja, numa formulagio ji corrente, reunidas certas condigdes, a midia
pode nio s6 dizer s pessoas “sobre o que pensar”, mas também “como
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pensar” (McCombs ¢ Shaw, 1993: 65). Porém, um estudo de Gamson
e Modiggliani (1989) provou, por outro lado, que o enquadramento
predominantemente dado a um tema ambiental, nos meios de comu-
nicagio social, nem sempre tem repercussdes, na agenda publica, em-
bora as interpretagbes piiblicas para os acontecimentos tendam a ser
construidas a partir dos enquadramentos patentes na midia. No caso
estudado pelos autores, o da energia nuclear, essa forma de energia foi
sempre vista como potencialmente perigosa pelo piiblico, mesmo quan-
do a abordagem jornalistica do assunto era balanceada e até mesmo
positiva.

E de realcar que, apesar das pessoas terem, algumas vezes, experi-
éncia directa de problemas ambientais, os meios de comunicagio sio,

~ segundo explicitarn Ader (1995 301) e Nelkin (1989), o principal agente
de cultivo de preocupagdes ambientais ¢ de disseminagio de informa-
¢Bes, saberes ¢ conhecimentos ambientais. A televisio tem o papel de
protagonista nesse processo (Machatzke, 1995; Fortner ¢ Lyon, 198s;
Anderson, 1997; Shanahan ef 2/, 1997; Holbert, Kwak e Shah, 2003},
pese embora o facto de, muitas vezes, serem os jornais a tematizarem,
primeiramente, determinados temas ambientais (Mazur, 1998). De fac-
to, a comunicagio social, além de contribuir para a intensificagdo das
preocupagdes piblicas com o ambiente, faculta a aquisi¢io de conhe-
cimentos e saberes ambientais, ainda que possa aumentar o distancia-
mento social entre quem domina os virios temas ambientais e quem
nio os domina (Brother, Fortnr ¢ Mayer, 1991). A midia, também, pede
estimular novas atitudes e comportamentos “ambientalistas” nas pesso-
as (Carveth e Desmond, 1996; Holbert, Kwak e Shah, 2003), mas, em
certos casos, nio logra fazé-lo (Anderson, 1997).

E de realcar que o grau de consciencializagio ambiental e politica
¢ tal que certos sectores sociais tendem a desconfiar do governo e das
empresas quando lhes parece que alguma informagio sobre catdstro-
fes ambientais lhes estd a ser ocultada ou é obscura, sendo os meios
jornalisticos um dos instrumentos de alerta para este estado de coisas
(Anderson, 1997).

A pesquisa, também, demonstrou que o grau de protagonismo
medidtico das catdstrofes ambientais depende das circunstincias. Por
exemplo, o incéndio e derrame de crude do petroleiro Jacob Maersk,
ocotrido em 1975, no Porto, ndo teve o protagonismo mediatico do de-
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sastre do Exxon Valdez, na Califérnia, em 1978, apesar de o primeiro
ter sido mais gravoso (Schmidt, 2003: 76). Por um lado, Portugal, a0
contririo dos EUA, niio é um pais de elite ¢, portanto, perde, em termos
de noticiabilidade (Galtung e Ruge, 1965), para os Estados Unidos; por
outro lado, o jornalismo portugués, acabado de sair da ditadura (1974),
nfo seria muito sensivel s quest8es ambientais. Num outro caso, estu-
dado por Mazur (1984), mostrou-se que a atengfio dos media para uma
catdstrofe ambiental pode ser detonada por esta ocorrer “no momento
certo”, ou seja, quando as atengdes piblicas, por um ou outro motivo,
ja estdo direccionadas para essas questdes. O caso do assassinato do
seringueiro ambientalista Chico Mendes, em 1988, pode ser invocado
para sustentar essa hipétese, pois virios outros seringueiros tinham sido
assassinados antes, sem que a comunicagio social se tivesse ocupado
deles (Shoumatoff, 1991).

As circunstincias que rodeiam os diferentes segmentos de publico
também interferem no grau de protagonismo que, no seu seio, ¢ dado
ao ambiente, em geral, ou a tépicos ambientais, em particular. Na re-
alidade, poder-se-ia dizer que nio hd #ma agenda publica, mas virias,
adquirindo o ambiente, em cada uma delas, diferente visibilidade. Lima
¢ Schmidt (1996), por exemplo, asseguram que as camadas sociais mais
informadas sobre o ambiente sio, também, as mais preocupadas. Mas,
Spencer e Triche (1994) mostraram que a desinformagio patente, em
certos sectores sociais, pode intensificar a visibilidade dos problemas
ambientais na respectiva agenda, pois estes adquiririam contornos mais
assustadores. O mesmo ocorreria, conforme ji atrds se fez notar, quan-
do uma determinada populagio vivencia directamente um determinado
problema ambiental. Alids, o sentido das noticias ambientais, confor-
me, também, ji se disse, pode ser rejeitado pelas comunidades locais,
que criam o seu préprio universo simbglico em relagio a problemas
ambientais concretos em fungio da sua experiéncia da realidade (Bur-
gess e Harrison, 1993).

O posicionamento sécio-politico dos diferentes pablicos, também,
pode constranger a interpretagio que os mesmos fazem das noticias
ambientais (Easter, 1996).

Em suma, as noticias ambientais podem adquirir significados dife-
rentes para diferentes comunidades e publicos (Chapman e 2/, 1997),
mas, em certos casos, ocorre uma convergéncia de interpretagdes para
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os assuntos do ambiente, quer ao nivel dos piiblicos com diferente po-
sicionamento sociopolitico (Easter, 1996), quer ao nivel das diferentes
comunidades locais, quer ainda ao nivel de paises préximos e interde-
pendentes (Harrison e Hoberg, 1991). Ou seja, para muitas das pessoas
na Terra, o significado das noticias e outras mensagens medidticas am-
bientais ¢ o mesmo.

3. A interacgio entre jornalistas e fontes:
0 que aeontece no caso ambiental?

E sabido que os jornalistas prezam valores profundamente ins-
critos na sua cultura profissional, como o valor da independéncia, que
se apoia na visdo, algo mitica, do jornalista “cio de guarda” (Traquina,
2004: 87), capaz de proteger os cidadios dos abusos do poder, usando a
pena em vez da espada. Também € sabido que os jornalistas nem sem-
Ppre se sintonizam com as visdes do mundo emanadas dos agentes de
poderes, mesmo em matéria ambiental (Neuzil e Kovarik, 1996). Ora,
paradoxalmente, virias investigagdes empiricas tém demonstrado que
o campo jornalistico € particularmente permedvel 4s fontes organiza-
das e sofisticadas de informagdo, em particular 4s fontes detentoras de
poder, poder este que lhes é conferido pela seu cardcter institucional
e/ou pela sua representatividade. Essas fontes sio, frequentemente, de-
nominadas de fontes gficiais (Santos, 1997: 21-68; Traquina, 2002: 12-114),
embora autores como Schlesinger (1992) ou Santos (1997) critiquem
essa classificagfio, por a considerarem redutora, j4 que hd organismos,
como algumas organizagdes ambientalistas, que apesar de beneficiarem
do sistema e nele se inserirem, mantém uma esfera de liberdade critica.
Por vezes, as fontes “ndo oficiais” tém mesmo, em noticias sobre temas
de risco, incluindo em noticias de cardcter ambiental, mais exposigio
jornalistica do que as fontes “oficiais” (Kitzinger ¢ Reilly, 2002). Alids,
a acgio de grupos organizados de cidaddos (e, as vezes, de individuos)
e de organizagbes nao-governamentais ecologistas, também, promove
a inscri¢io das temdticas ambientais nas agendas mediiticas e, atra-
vés destas, nas agendas pablicas e politicas, como muito bem demons-
tram os trabalhos de Gongalo Pereira Rosa (2006) e de Luisa Schmidt
(2003). Em suma, o campo jornalistico também €é permedvel & acgio
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dos promotores de noticias (Molotch e Lester, 1974), sejam ou ndo fontes
ofieiais, cujos recursos e habilidades, mas também cujas especialida-
des, capacidades e representatividade podem rotinizar o seu acesso &
midia, levando-os a adquirir um determinado peso e um certo capital
simbélico no espago piiblico. Pereira Rosa (2006), por exemplo, provou
que a organizagio ambientalista portuguesa “Quercus” ganhou peso
“institucional” na midia portuguesa mais pela credibilidade técnica e
cientifica dos seus relatérios, crescentemente aceites de forma rotineira
e sem balanceamento pelos jornalistas, mais pela elevada capacidade
de descodificagio do “cintifiqués” em “jornalés”, de molde a tornar o
conhecimento cientffico acessivel aos jornalistas e ao publico em geral,
do que pelas atitudes disruptivas que, em certas ocasides, 0§ seus acti-
vistas tomaram™. A pesquisa de Pereira Rosa, alids, sintoniza-se com
outras pesquisas, desenvolvidas noutros paises, que mostram que a sa-
lutar desconfianga que as pessoas e os jornalistas tém em relagio is
fontes do poder politico ¢ econdmico, contribuiu para institucionalizar
o papel de fonte de informagio das organizagdes ambientalistas. Estas
organizagdes, inclusivamente, estio cada vez mais profissionalizadas e
sofisticadas e sido capazes, também, elas, de desenvolverem campanhas
que atraem os media, 0 que concorre para langar ¢ manter os proble-
mas ambientais na agenda publica (Anderson, 1997; Hansen, 1993b). As
organizagbes ambientalistas aparentam mesmo ser mais crediveis para
o piiblico e os jornalistas do que as fontes de poder, pelo que a midia
tende a reagir, positivamente, is solicitagdes informativas dessas orga-
nizagbes (Cottle, 1993; Anderson, 1993b). Uma interpretagio possivel
para esse fendmeno € a de que os jornalistas partilham com o resto da
populagio o sentido da sobrevivéncia e do bem-estar, ou seja, partilham
com o resto da populagio determinadas formas de olhar para 0 mundo,
pelo que véem as ameagas ambientais 4 sociedade e is pessoas como
ameagas a eles mesmos. Assim, e tal como diz Lufsa Schmidt (zo03:

18. Virias pesquisas provam que uma da estratégias das fontes sem poder nem acesso rotini-
zado aos meios jornalisticos passa pela pritica de actos desviantes para que as suas acgdes
sejam cobertas e as suas visdes do mundo cheguem também ao espago piblica com a
amplitude que 56 os grandes meios logram conseguir (ver Traquina, 2002: 112-114). Muitas
vezes, o5 ambientalistas tém de praticar actos desviantes para que as suas acgdes sejam
cobertas, precisamente porque nio tém, ao contririo de fontes poderosas e rotineiras,
acesso regular aos meios jornalisticos.
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86), quando o assunto € ambiente, hd muitas e diversificadas fontes com
acesso rotineiro aos media. Essas fontes competem entre si, tentando
estabelecer relagoes de forga e adquirir poder simbélico que Thes sejam
favordveis no seio do espago publico. Entre elas, incluem-se as asso-
ciagdes ecologistas, os politicos, os cientistas, a administragfo publica e
mesmo determinadas personalidades de elite.

Quando chegam primeiro ao espago publico, as fontes ambientais
podem agir como primeiros definidores de sentido (nogio de Hall e£ af,
1973} para os problemas do ambiente (Schmidt, 2003: 86), embora, tam-
bém, nio se possa excluir que, no caso das noticias ambientais, ocorra
uma negociagdo de sentido para esses problemas, no contexto da interac-

¢do simbélica entre jornalistas e fontes (ver: Santos, 1997)..

' Pode, entdo, concluir-se que, em matéria ambiental, conforme nota
Schmidt (2003: 89), na linha de autores como Santos {1997}, as diferen-
tes fontes ambientais, por vezes, competem entre si pelo protagonismo
e pelo espago medidtico e pelo triunfo dos respectivos enquadramentos
na luta simbélica pela definigio de sentido para a natureza dos pro-
blemas ambientais. Inclusivamente, em certas ocasides, sio as proprias
organizagdes ecologistas que apresentam diferentes enquadramentos
para os acontecimentos, lutando entre si pelo triunfo dos respectivos
pontos de vista na midia, havendo até casos em que os membros de uma
mesma organizagio ecologista apresentam publicamente diferentes vi-
sBes sobre os assuntos ambientais (Capuzza, 1992). Em consequéncia, o
movimento ambientalista niio pode ser considerado um monélito ideo-
légico, repercutindo-se a sua fragmentagio no discurso medidtico sobre
o ambiente.

De qualquer modo, Hansen (1990), num estudo sobre as fontes das
noticias ambientais na Inglaterra, constatou que as fontes oficiais, en-
tendidas num sentido /afo, predominam. Outros estudos mostram que
ha falta de diversidade nas fontes das noticias ambientais, o que permi-
tiria as fontes com acesso rotineiro ao campo jornalistico definirem, em
parte, os contornos dos problemas ambientais (ANDERSON, 1993B;
CRACKNEL, 1993; DUNWOODY E GRIFFIN,1i993; FRIED-
MAN, 198¢; FRIEDMAN ET AL, 1987; PATTERSON, 198¢). Porém,
outros estudos constatam que, nos estados democriticos, os meios jor-
nalisticos ndo agem todos de igual maneira, pelos que chegam sempre,
ao espago publico, apresentam virias perspectivas sobre os problemas
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ambientais (NIMMO, 1985). Inclusivamente, os meios jornalisticos
mais balanceados nas fontes e mais rigorosos e contextuais tendem a
ser recompensados pelo piblico e reconhecidos pelos pares (DEJTEN
E FITZGERALD, 1995). Alis, o facto das “fontes oficiais” terem aces-
so privilegiado 4 midia néo garante que a visdo piiblica dos problemas
ambientais se sintonize com as definigdes que as fontes oficiais ddo
para os mesmos. Muitas vezes, ocorre o inverso, consolidando-se fortes
correntes de opinido publica bastante criticas para com as posiges das
“fontes oficiais” e sintonizadas com as posigbes de cientistas e orga-
nizag¢des ambientalistas (Smith, 1993). De facto, o significado de cada
mensagem depende, em Wltima instincia, de quem a recebe.

Deve registar-se, também, que virios estudos empiricos demons-
tram que, em certas noticias ambientais, os riscos sdo arbitrariamente
empolados e distorcidos acientificamente e a cobertura ¢ superficial e,
muitas vezes, confusa e contraditéria (SINGER E ENDRENY, 1987;
NOHRSTEDT, 1993; SANDMAN ez 4/, 1987; PATTERSON, 1989;
SINGER, 1990). Noutros casos, as noticias ambientais s3o pouco con-
textualizadas, pouco diversificadas e pouco balanceadas, privilegiam os
interesses econémicos e ndo correlacicnam os temas com 4reas afins,
como as politicas de sadde (MOTTA ef al., 2006). Santini de Abreu
(2006) considera mesmo que hd noticias ambientais que simplesmen-
te reproduzem a légica capitalista, “pela qual tudo é ou pode vir a ser
tratado e vendido como mercadoria”, mesmo quando a temitica € o
desenvolvimento sustentivel.

Por vezes, as préprias organizagdes ambientalistas ddo, proposita-
damente ou nio, informagio errada, distorcida e exagerada sobre os
problemas ambientais, o que as descredibiliza e, por acréscimo, descre-
dibiliza os meios jornalisticos que dio, acriticamente e sem contextu-
alizagio nem balanceamento, espago as posigdes dessas organizagdes
(Pearce, 1996).

Em todo o caso, os temas ambientais inscreveram-se profundamen-
te nas agendas politica e piblica. A sua cobertura rende e é vista como
necessdria. Assim, ocasionalmente, sio os préprios meios jornalisticos
que, por sua iniciativa, devido a competicdo entre si, investigam e cobrem
ternas ambientais, langando-os nas outras agendas (YEARLEY, 1992;
NEUZIL E KOVARIK, 1996). Todavia, segundo Mormont e Dasnoy
(1995), o protagonismo jornalistico, também, compete com o protago-
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nismo e a iniciativa de outros actores sociais, no langamento de temas
para a agenda pdblica e para a agenda politica, designadamente com
cientistas, ambientalistas ¢ agentes de poder, pelo que quem ocupa, em
maior quantidade, e mais rapidamente o espago piblico a montante da
comunicagio jornalistica tem maior capacidade de intervir na formagio
de correntes de opinido, sobretudo, quando esse espago piblico esti, de
algum modo, “desocupadc”. Os cientistas, por exemplo, deveriam mes-
mo, segundo LaMay e Dennis (1991), ter a responsabilidade ética de,
por sua iniciativa, revelarem as descobertas cientificas mais relevantes,
pois, de outra forma, as mesmas sé costumam sair do circuito fechado
da produgiio, arbitragem e difusio do conhecimento cientifico por ini-
ciativa jornalistica. De facto, a midia, normalmente, s6 ocupa primeiro
o espago publico por sua iniciativa quando os restantes actores sociais
nio o fazem

E de se salientar que a relagio entre jornalistas, ambientalistas ¢
cientistas do ambiente (conforme ocorre, alids, noutras areas cientifi-
cas) nem sempre ¢ ficil. Se, em paises como a Alemanha, notou-se que
os cientistas tentam intervir no espago piblico, para elevar o nivel e o
rigor do debate, € as organizagdes ambientalistas se profissionalizaram,
conseguindo responder de forma répida e credivel as solicitagGes jorna-
listicas, noutros paises, como a Franga, os clentistas tendem a evitar a
midia, que véem como sendo incapaz de fornecer informagio ambiental
rigorosa e capaz de distorcer e empolar os assuntos, fomentando mes-
mo, irracionalmente, o medo e a histeria (MORMONT E DASNOY,
1995). De qualquer modo, de forma geral, os cientistas tendem a criticar
os jornalistas por estes darem informagdes de cariz cientifico erradas,
distorcidas ou pouco rigorosas (ver, por exemplo, Friedman ez 4/, 1987).
Em consequéncia, para Luisa Schmidt (z003: 91), quanto mais organi-
zados estiverem os campos cientifico, associativo e administrativo, mais
profundo tende a ser o debate piblico sobre assuntos ambientais. “Pelo
contrdrio, quanto mais dispersa, restrita e fechada se encontrar a infor-
magdo cientifica e/ou oficial sobre um assunto ambiental e menos or-
ganizadas estiverem as associagBes, menor ¢ a capacidade de ‘tradugio’
dos problemas ¢ menos proficuo € o debate publico”.

A capacidade jornalistica para enquadrar, rigorosamente, os assun-
tos e balancear as fontes de informagio também ¢é desafiada quando
0s assuntos em causa sio polémicos. Por exemplo, Hamilton (1991)
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relembra que a destruigio da floresta tropical para fins industriais ou
agricolas d4 aos pafses tropicais receitas que podem aplicar no seu de-
senvolvimento; j4 Dunwoody e Peters (1992), por seu turno, sublinham
que a prépria comunidade cientifica se encontra dividida em relagdo 4
interpretagdo cientifica de fenémenos como o da mudanga climitica,
sendo que os jornalistas, nesses cendrios de incerteza, por vezes recor-
rem nio a verdadeiros especialistas, mas a pseudo-especialistas, inde-
pendentemente de serem politicos, cientistas ou ambientalistas, que nos
assuntos incertos intervém com voz aparentemente segura, decidida e
confiante, como se fossem donos da verdade, Se a uma voz “decidida”
os pseudo-especialistas adicionarem a capacidade de rapidamente sim-~
plificarem e traduzirem para “jornalés” as mensagens cientificas, entio
esses pseudo-especialistas conseguem, com maior facilidade, aceder ao
espago publico e, nele, marcarem a sua posigo simbélica. Por isso, as
organizagdes ambientalistas profissionalizadas, que possuem especia-
listas em converter, rapidamente, as mensagens cientificas, ou pseudo-
cientificas, em mensagens digeriveis pela midia, tornam-se, frequente-
mente, em primeiras definidoras dos enquadramentos dos acontecimen-
tos ambientais e principais gafekeepers (conforme a nogiio de WHITE,
1950) do fuxo informativo, substituindo-se aos cientistas, ainda que,
em certos €asos, as informagdes que providenciam possam estar erradas
ou distorcidas (ANDERSON E GABER, 1993; ANDERSON, 1997
HANSEN, 1993 b).

A questio do tempo também nio ¢ despicienda, quando se trata
das relagdes entre jornalistas e cientistas. De facto, o processo cien-
tifico tende a ser longo e desenvolve-se, segundo ditames técnicos e
metodolégicos incontorniveis. Os cientistas preferem, também, dar
primeiramente conta das suas pesquisas aos seus pares, em cONETEssos
e publicagées cientificas, do que aos jornalistas. Para além disso, usam
uma linguagem técnica e focam-se em aspectos técnico-cientificos.
Ora, como os meios jornalisticos necessitam de informagbes urgentes,
sintéticas e simples, preferencialmente mais centradas em valores ético-
politicos (ainda que ndo politico-partidirios, conforme descobriu Thales
de Andrade (2003) do que em aspectos técnico-cientificos (Schmidt,
200%: 92), torna-se evidente uma dessincronizagio entre as partes, ra-
zdes que ajudam a compreender o interesse medidtico pelos pseudo-
especialistas, a que jd se aludiu, sejam eles politicos ou ambientalistas,
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ou até cientistas de segundo plano ou nio especializados no tema,ainda
que estes pseudo-especialistas, por vezes, déem a0s jornalistas informa-
¢des erradas, distorcidas ou pouco rigorosas (SCHMIDT, 2003; AN-
DERSON, 1997; ANDERSON E GABER, 1993; DUNWOODY E
PETERS, 1992). A insisténcia jornalistica nos aspectos ético-politicos
dos problemas ambientais em detrimento dos seus aspectos técnico-
cientificos pode, por seu turno, conduzir 4 dramatizagio, empolamento
e sobremediatizagio dos mesmos (Mormont e Dasnoy, 1993).

Uma outra questio, ¢tica, levanta-se quando, segundo Wilson da
Costa Bueno (2007: 15), 0s cientistas que actuam como fontes de infor-
magdo se tornam em “cimplices” de actividades destrutivas do ambien-
te, quer por “viés do olhar”, quer porque agem de md-fé. O autor di o
exemplo de cientistas que promovem agrotéxicos, “cinicamente chama-
dos defensivos agricolas™. Bueno (2007: 15) considera, simplisticamente,
que eles estdo errados € reduz a questio ao estabelecimento de cumpli-
cidades interesseiras (devido, por exemplo, 2 um vinculo de trabalho ou
de consultadoria) entre esses cientistas e as grandes corporagdes multi-
nacionais, nio admitindo, sequer, a hipétese de determinados cientistas
defenderem os agrotéxicos, porque acreditam que sdo mais benéficos
do que prejudiciais. A visio de Bueno ¢, assim, ideologicamente enqua-
drada, antiliberal e anticapitalista, opgo questiondvel numa reflexdio
que deveria tentar ser isenta mas Bueno nfio deixa de apontar para uma
eventualidade: a de uma fonte de informagio, potencialmente credivel
em matéria ambiental apregoar nio aquilo que realmente pensa, mas
aquilo que the pagam para dizer ou que se considera obrigada a dizer,
devido aos vinculos que possa manter com determinadas entidades.

Um peniltimo ponto a ponderar diz respeito ao carécter dinimico
¢ evolutivo das interacgdes entre jornalistas e fontes. De facto, essas in-
teracgdes nio sdo estdticas. Evoluem ao longo do tempo. No campo do
ambiente, por exemplo, um estudo de Burgess e Harrison (1993) mos-
trou que as fontes, para além de competirem entre si pelo predominio
simbélico de determinados enquadramentos nas noticias ambientais,
vio adaptando as suas estratégias de influéncia sobre os meios jornalis-
ticos a evolugio real da cobertura dos temas em que sdo parte interessa-
da, cobertura essa que acompanham e tentam modificar em seu favor.

Por fim, nesse campo das interac¢bes entre jornalistas e fontes de
informagdo em matéria ambiental, nfio se pode excluir que essas inte-

go



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS ECUMENICAS

racgbes sejam, freqilientemente, de cooperagio e nio de antagonismo
(Santos, 1997), podendo mesmo, em questSes ambientais ou noutras,
o jornalista contactar determinadas fontes por saber, de antemio, que
concordard com aquilo que essas fontes dirdo.

Em resumo, pode dizer-se que a cobertura ambiental, arena onde
se movem muitos interesses, ¢ dinimica, mas também particularmente
controversa e problemitica.

Em jeito de conclusdo: propostas tedricas para um
bom jornalismo ambiental

Se fica bem expresso o poder dos meios de comunicagio, em con-
creto dos meios jornalisticos®, no estabelecimento da agenda piblica
e na defini¢do das agendas politicas e governamentais, entio, sobre os
jornalistas e os meios jornalisticos recaem grandes responsabilidades.

Em primeiro lugar, os meios jornalisticos, 4 luz da teoria do agen-
damento, podem exercer, conforme postularam Waever, Graber, Mc-
Combs ¢ Eyal (1981 155), um papel diddctico, em especial quando as
pessoas necessitam de orientagio. No campo ambiental, essa questio
coloca-se com particular relevincia, pois 0s meios podem promover o
que Parrat (2006) denomina por eco-alfabetizagao.

Em segundo lugar, se bem que os jornalistas rejam a sua acgdo por
critérios de noticiabilidade que promovem a atengio sobre os temas
ambientais, até porque, em muitas noticias ambientais, estio presentes
a luta pela sobrevivéncia e a sua derivagdo na morte e o impacto das
questdes em causa sobre a vida das pessoas, também ¢é de salientar
que esses mesmos critérios conspiram para que a atengio ao ambiente
seja ciclica. Efectivamente, conforme mostram trabalhos diversos (por
exemplo: Parrat, 2006; Schmidt, 2003; Pereira Rosa, 2006), hd um ex-

19. Naverdade, a pesquisa sobre agendamento medidtico tem-se quase ¢ircunscrito ao campo
jornalistico, reportando-se ao neticidrie dos diferentes meios e nic a outras formas de
comunicagio social, como, por exemplo, os programas de entretenimento.

20. Sobre estes critérios, ver, nomeadamente, Traquina, 2c02 pp. 187 € 189.
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traordindrio fluxo de noticias ambientais, quando hd catéistrofes eco-
légicas (incéndios, derrames de petréleo, contaminagio de aquiferos,
acidentes com centrais nucleares), quando o Inverno é seco (alteragoes
climaticas), quando a gasolina aumenta (esgotamento das reservas pe-
troliferas, energias alternativas, combustiveis alternativos ¢ problemas
deles decorrentes, como o aumento do prego dos cereais) ou, ainda,
quando uma figura pdblica se envolve na luta ambiental e ganha um
prémio Nobel da Paz (Al Gore). H4 aten¢io ao ambiente, quando uma
doenga, como a das “vacas loucas”, espalha-se porque 0 homem pds as
vacas a comer restos de outras vacas, transformadas em ragdes (a vaca
involuntariamente “vacopréfaga”), como provaram Lépez Garcfa ef al.
(2003}, ou quando se percebe que as epidemias ciclicas de Ebola andam
de mios dadas com a desflorestagae ou, quando se antevé que Portugal
e Espanha venham a ter problemas de maliria (e de desertificagio),
devido ao aquecimento global. Portanto, uma das responsabilidades
dos jornalistas ambientais, ou dos jornalistas ndo-especializados, que
cobrem temas ambientais, serd a de contornarem os constrangimentos
que tornam ciclica a cobertura do ambiente, em favor de uma atengdo
constante 4 temitica. Os meios jornalisticos, também, tém aqui respon-
sabilidades, pois a criagio de secgBes fixas permitiria colocar, em re-
levo, outro critério importante: o do eguilibrie do noticidrio, ou seja, o
do equilibrio temdtico, que nasce, frequentemente, da luta estabelecida
entre as editorias pelo seu espago jornalistico.

Em terceiro lugar, ainda que a independéncia ¢ os seus mitos cor-
relatos dos jornalistas como “cées de guarda” que protegem os cidadios
dos abusos dos poderosos e dos jornalistas herdis da democracia este-
jam, fortemente, arraigados na cultura profissional dos jornalistas (Tra-
quina, 2004: 87),a generalidade das investigagGes empiricas provam que
o campo jornalistico é extraordinariamente permeidvel is fontes oficiais
e s restantes fontes de poder e aos seus spin docfors®. Mas, por vezes, a
acgio de grupos organizados de cidaddos (e s vezes de cidaddos énicos)
e de organizac¢bes nio-governamentais ecologistas também promove a
inscri¢do das temdticas ambientais nas agendas medidticas e, através

21. Para sistematizagGes dos resultados dessas investigagaes, consultar, nomeadamente: San-
tos, 1977 pp. 21-68; ou Traquina, zooz, pp. 112-114.
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destas, nas agendas publicas e politicas, como muito bem demonstram,
no caso portugués, os trabalhos de Gongalo Pereira Rosa (2006) e de
Luisa Schmidt (2003). Ou seja, por outras palavras, 0 campo medidtico
é permcivel aos promotores de noticias (Molotch e Lester, 1974), sejam
ou ndo fontes “oficiais”. Por tudo isto, o jornalista tem o dever dc re-
flectir sobre quem determina, ou procura determinar, a agenda; tem de
pensar cm quem estd a procurar desenhar uma pauta 4 medida dos seus
interesses, ou em quem procura fazer passar, para o espago publico, en-
quadramentos para si convenientes. S6 zelando pela sua independéncia
e reflectindo, em permanéncia, sobre o seu trabalho, algo que reconhe-
cidamente ¢ dificil devido a pressio do tempo e & cronomentalidade que
o atinge (SCHLESINGER, 1977; SCHUDSON, 1986), ¢ que o jor-
nalista poderi corrcsponder ao papel que dele € esperado nos estados
democriticos. A autonomia do Jornalismo distingue as ditaduras das
democracias, como muito bem relembraram Molotch e Lester (1974),
pelo que o aprofundamento da democracia passa sempre pela promo-
¢do da liberdade de imprensa.

Em quarto e iltimo lugar, sendo seguro afirmar a receptividade
dos cidaddos aos temas ambientais, até porque estes, muitas vezes, estdo
relacionados 4 sobrevivéncia e a qualidade de vida das pessoas, entio,
o jornalismo tcm importantes responsabilidades na difusfio de uma in-
formagdo rigorosa e o mais independente e balanceada possivel sobre
essas questdes, pois a construgio das dgendas publica e politica é in-
fluenciada pelos contetidos veiculados pclos meios jornalisticos. O que
pode ser feito, a cste nivel?

1. Criar secgdes fixas e estiveis dedicadas ao ambiente no seio das
redacgBes, em especial nos meios piblicos, pagos pelos contri-
buintes, com vista 4 promog¢io de uma eco-alfabdetizagdo marcada
pelo rigor cientifico e nfo pela militincia politica nem pelos in-
teresses econdmicos.

2. Estimular a especializagio cm jornalismo ambiental e a forma-
¢do continua dos jornalistas ambientais, devido 4 complexidade
do campo e i necessidade de rigor e balanceamento cientificos,
num contexto em que, muitas vezes, a ecologia-ciéncia sc con-
funde com o ecologismo-militdncia. A especializagio em am-
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biente fomentaria, também, a capacidade de descodificagio do
jargio técnico-cientifico, de maneira a tornar as questdes am-
bientais mais acessiveis aos cidadios.

Preservar a independéncia e a capacidade de mediagio jornalis-
tica face as fontes (todas as fontes), potencialmente, interessadas
em enviesar a cobertura dos temas ambientais, evitando a rotini-
zagio do acesso ao campo jornalistico das fontes mais poderosas
€ com maior capacidade de mobilizar recursos, em favor da aus-
cultagio balanceada e pertinente das virias partes com interesses
atendiveis nas noticias ambientais. Permitir o embate de idéias e
de interpretagdes para os factos, que é uma das fungdes centrais
do Jornalismo nos paises democriticos. O Jornalismo, mesmo
no dominio ambiental, ¢ uma arena piblica simbélica.
Investigar sempre as relacdes de interesse que possam existir en-
tre as fontes e as empresas, os grupos politicos, 0s grupos sociais,
os Jobis ou mesmo as organizagdes ambientalistas, ji que enten-
der essas ligagbes pode ser determinante para compreender até
que ponto a fonte ¢ crivel, pertinente e “benigna” para a infor-
magao.

Nio ignorar os contributos que podem ser dados pelos cientistas
do ambiente na interpretagio dos fenémenos ambientais, ainda
que os critérios de noticiabifidade potenciem uma cobertura mais
sensacional e atractiva; mas, também, mais enviesada, em relagio
4 realidade. No ignorar, também, a voz dos cidadios comuns,
principalmente quando sfo estes a sofrer as consequéncias di-
rectas dos problemas ambientais ou das politicas que os tentam
corrigir ou que os agravam; nem ignorar a voz dos governantes
e politicos, que devem comparecer, quotidianamente, perante o
“tribunal da opinido piblica”, para que os seus actos ¢ idéias se-
jam passiveis de avaliagio, juizo e critica ou elogio.

Ter em mente, como sempre, que para informar nio é preci-
so enfadar. Para que o jornalista ambiental logre influenciar a
agenda dos cidadfios, € preciso que seja contido, mas também
que faga pecas acessiveis, atraentes e elegantes, pois para que
qualquer tema seja incluido na lista de preocupagdes cidadis, é
necessirio, antes de mais, que os cidadfios reparem nas noticias,
consigam aceder ao seu conteido e, efectivamente, as consu-
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mam por inteiro. Cultivar o interesse humano, na justa conta
e medida, pode ser uma boa tictica na informagio jornalistica
ambiental.

7. Oferecer informagio de proximidade, que tem maiores possibi-
lidades de integrar a agenda piblica; mas, também, informagao
itil, para que o receptor possa usar a informag3o que consumiu.
Pode tentar respeitar-se a maxima ecologista “pensar global, agir
localmente”.

8. Quando pertinente, procurar, ao informar, oferecer também in-

formagdes sobre alternativas comportamentais que o receptor

possa assumnir para contribuir pessoalmente para a resolugéo ou
atenuagio dos problemas ambientais.

Procurar situar os problemas ambientais nos seus contextos eco-

°

némicos, politicos, sociais e culturais, mas evitar que a informa-
¢do contextual suplante ou obscurega o niicleo duro da informa-
¢do. Ter em mente que a prolixidade pode impedir que a noticia
seja, efectivamente, consumida, especialmente na imprensa.

10.Tal como diz Bueno (2007: 40), as matérias jornalisticas sobre
ambiente devem partir de situagdes concretas ¢ devemn apoiar-
se em “dados fundamentados ou em hipéteses proviveis e que
merecem ser analisadas”.

1. Evitar o denuncismo ficil e frouxo dos problemas ambientais,
em favor da profundidade, do rigor e do balanceamento.

Marc-Frangois Bernier (2003) sustenta que a legitimagio social
do jornalismo assenta na valorizagio da verdade, do interesse piblico,
da integridade, da imparcialidade, da neutralidade e do rigor. Hannah
Arendt (1992) considera que a imparcialidade jornalistica deve ser vista
como um imperativo moral que impée ao jornalista regras de conduta
susceptiveis de assegurar que a matéria elaborada foi a melhor possivel,
face as circunstincias experimentadas. Tambosi (2007) recorda, inclusi-
vamente, que se podem estabelecer correspondéncias entre a realidade e
os discursos, pois os factos reais sdo extralinguisticos. Pereira Rosa (2006:
35) relembra que se as noticias relatadas ndo tivessem qualquer relagio
com a realidade, entdo, o Jornalismo seria uma actividade “arbitréria e
aleatéria”, a que se poderia acrescentar o qualificativo de “absurda”. Em
suma, a responsabilidade primeira do Jornalismo, ontem como hoje, na
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drea do ambiente ou noutra, continua a ser a de informar com integri-
dade, honestidade, rigor ¢ independéncia, interessando os cidadéos nas
noticias. A criticada metifora da “busca da verdade”, enraizada no ethos
profissional, continua a ser um bom padrio de orientagio jornalistica,
no campo do jornalismo ambiental ou noutros campos jornalisticos,
ja que é uma metéfora sintonizada com a necessidade de os discursos
jornalisticos corresponderem, tanto quanto possivel, 4 realidade, enten-
dida como facto extradiscursivo, independentemente das interpretagdes
passiveis de se fazerem sobre o estado dessa mesma realidade.
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APENDICES

Grificox

Preocupagies dos Europeus

Fonte: Eluboragio prépria, a partir de dados do Eurobarémetro.
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Grifico 2
Portugueses, espanhdis e outros europeus que consideram que a protecgio
do ambiente requer atengo prioritdria por parte dos governos nacionais e da
Uniio Europeia
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Fonte: elaboragio prépria, a partir de dados do Eurobarémetro.
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Grifico 3
Percentagens de portugueses e espanhdis que se interessam pelas questoes
ambientais e as acompanham pelos meios de comunicagio
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Fonte: Elaboragio prépria, a partir de dados da Marktest (Portugal) e do Centro de Investi-
gaciones Sociolégicas (Espanha)
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Grifico 4
Portugueses que se preocupam mais com o ambiente do
que hd dez anos atrds

100

90

80

70

.11}

Fonte: Elaboragio prépria, a partir de dados da Marktest.
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Grafico 5
Questbes ambientais que mais preocupam os portugueses
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Fonte: Elaboragio propria, a partir de dados da Markrest.

Grifico 6

Grau de interesse com que os espanhdis acompanham as noticias ambientais
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Fonte: Elaboragiio prépria, a partir de dados do barémero do Centro de Investigaciones
Socioldgicas.
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Grifico 7
Questdes ambientais que mais preocupam os espanhéis:
média de preocupagio em 1o valores (mdximo)
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Fonte: Elaboragio prépria, a partir de dados de estudo da Fundagiio BEBVA sobre a atitude dos
espanhéis face ao ambiente (2007).

Tabelax
Interesse e informacdo acerca de diferentes temas
Médias numa escala de o a 10, onde o indica”nenhum interesse”/ “nada
informado” e 1o “muito interesse”/ “muito informado”
(Base: total de casos)
. Diferenca entre
Nivel de Nivel de . § .
. . - informagfoe
interesse | informagio .
interesse
Temas de ecologia ou de
. . 6.4 5.3 LI
meio ambiente
Temas de medicina 6.2 4.9 I3
Temas econdmicos 5.5 4.7 0.8
Temas de desporto 5.4 54 -
Temas internacionais 5.I 47 0.4
Temas cientificos 5.0 4.2 o.8
Temas tecnoldgicos 5.0 43 07
Temas politicos 4.2 45 -0.3
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Tabela 2
Com que freqiiéncia, os temas de ecologia e meio ambiente tomam parte
das suas conversas com familiares, amigos ou colegas?
(Base: total de casos)

Muitas vezes 4-9
Bastantes vezes 19.8
Poucas vezes 44.5
Praticamente nunca 29.7
Nio sabe/Nio responde 1.2

Fonte: estudo da Fundagio BBVA sobre as atitudes dos espanhéis face ao ambiente (2007).
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4. Periodismo Ambiental. El Caso Espafiol

ELENA BLANCO CASTILLA®

El futuro del planeta esti también en manos de los medios de co-
municacién. Como mecanismos de formacién de la opinién piblica
que son, depende de ellos en buena parte lograr que la sociedad tome
nota de la degradacién de su hdbitat y exija la adopcién de las medidas
necesarias para frenarla. Por ello, uno de los grandes retos actuales como
es el desarrollo sostenible o sustentable, término utilizado preferente-
mente en Latinoamérica, dependera de la informacién que manejen los
medios y de la opinién publica que a través de estos se genere.

Consecuentemente, la situacién ambiental global y, principalmente,
la de nuestro entorno mds préximo requieren de una atencién especial
por parte de periodistas y comunicadores. La denuncia de las amenazas
que atentan contra la supervivencia del planeta, de la falta de respues-
tas adecuadas, de los intereses econémicos que impiden su puesta en
prictica necesitan de un espacio relevante en la agenda de los medios
de comunicacién, en el que habri que incluir ademis la atencién a la
lucha conservacionista y el reconocimiento del esfuerzo que ya realizan
algunos gobiernos y muchos colectivos privados.

22. Profesora de la Universidad de Milaga
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La evolucién de la agenda de los medios en las ultimas décadas
refleja un incremento de los contenidos relacionados con el periodismo
ambiental, lo que indica una mayor preocupacién y sensibilidad hacia
estos asuntos. Este incremento se produce sobre todo en los medios
de los paises més desarrollados, que son, paradéjicamente, los que mds
problemas generan. Pero la presencia en la agenda adn no es suficiente
ni en cantidad ni en calidad. El periodismo ambiental adolece sobre
todo de profesionales bien formados, que a su grado de compromiso
— el periodismo ambiental es un pericdismo comprometido y militan-
te— puedan sumar una preparacién suficiente como para detectar asun-
tos de interés para la audiencia y saber transmitirlos adecuadamente. La
especializacién por tanto es fundamental.

Walter Lippman®, era ya consciente de esta nece51dad cuando en
1920 escribibé Lyberty and the News y dijo que no es suficiente con tener
una prensa libre, sino que ademds debe ser inteligente. En este ensayo
asigno a los periodistas la responsabilidad de escribir “la biblia de la de-
mocracia”’, el libro que, en su opinién, mds determina la conducta de la
gente. No obstante, advertia de que los propietarios de los medios de co-
municacién creen que la manipulacién es mds importante que la veraci-
dad. “Lo creen profundamente, violentamente, sin descanso”. Dos afios
después, en su célebre Public Opinion™, ofrecia una solucién: Lippman
afirma que la democracia necesita que los periodistas sean expertos.

En consecuencia, formar una opinién piblica a favor de Ia conser-
vacién y del desarrollo sostenible asi como fortalecer las capacidades de
los periodistas en el manejo y dominio de temas ambientales para con-~
vertirlos en expertos, requieren conocer los mecanismos existentes para
lograr estos objetivos, mecanismos que en buena parte se encuentran en
el periodismo especializado y de investigacién.

Situacién de partida

La importancia de la informacién ambiental y de su repercusién
en la opinién piblica hace necesaria una reflexién sobre la falta de pe-

23, LIPPMANN, W. (1995): Liberty and the News. New Brunswick: Transaction, (1» ed.,
1920).
24. LIPPMANN, W. (1965 v.0. 1922) Public apinion. Nueva York: Free Press
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riodistas verdaderamente especializados. En el caso de Espania es asf,
a pesar del ya mencionado crecimiento de los contenidos relacionados
con temas conservacionistas, de defensa del medic ambiente o con el
cambio climdtico. Es decir, mientras la sociedad demanda informacién
abundante y precisa sobre situaciones y problemas que le afectan direc-
tamente, los medios ofrecen contenidos muy deficientes y elaborados
en su mayoria por periodistas que carecen de un conocimiento minimo
para abordar con rigor la informacién cientifica. En Espafia, a diferencia
del modelo anglosajén, en los estudios de Periodismo sélo de manera
opcional y en contadas ocasiones se imparten materias de introduccién
a las ciencias experimentales, extremo incomprensible cuando si se hace
con la Economia, el Derecho o la Sociologia.

Philip Meyer* ya advierte a los periodistas y a los que quieren llegar
a serlo de que el perfil del profesional ha cambiado: “Hubo un tiempo
en el que todo lo que hacfa falta era amor a la verdad, cierto vigor fisico
y cierta gracia literaria”, recursos que ain considera necesarios aunque
insuficiente. En este sentido afade: “El mundo se ha vuelto tan com-
plicado, €l incremento de la informacién disponible es tan ingente, que
el periodista tiene que ser alguien que escriba y no sélo que transmite,
un organizador y no s6lo un intérprete”. El objetivo para Meyer es que
el periodista logre introducir la informacién en la cabeza a su publico y
sea un administrador, procesador y analista de datos.

El Periodismo especializado

La aparicién de la radio y la televisién en el mundo de la informa-
cién llevé a la prensa a especializarse para poder competir. Mientras la
radio y la televisién aspiraban a la inmediatez, la prensa encontré su ra-
zén de ser en el andlisis y en la interpretacién, facilitando el camino ala
especializacién. Paralelamente, la mayor preparacién de las audiencias
y su exigencia de una informacién mds elaborada, el incremento de la
informacién en circulacién y la complejidad de los mensajes lograron
extender y consolidar su prictica.

25. MEYER, P. (1993): E/ Periodismo de Precision, Bosch, Barcelona
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Nace el periodismo especializado. Primero fue en politica y eco-
nomia y poco a poco, adaptindose a la demanda y nuevos consumos
de las audiencias, aparecieron otras ramas como el periodismo cultural,
educativo y cientifico, con sus derivaciones de periodismo ambiental
y sanitario, entre otras. L.os diarios mds importantes contrataron a es-
pecialistas para elaborar estas informaciones y enseguida percibieron
que no lograban conectar con la audiencia: desconocimiento de las
herramientas, principios y funciones del periedismo asi como el uso
de un lenguaje excesivamente técnico, lo impedia. Se hizo patente la
necesidad de formar a periodista, de propiciar la especializacién de los
profesionales y dejas atris la figura del periodista que escribia de todo y

“no dominaba nada. Sin embargo, el grado de especializacién no es atin
suficiente en muchas materias incluida la ambiental.

Antecedentes del periodismo ambiental en Espafia

Algunos teéricos resaltan también como elemento para el desar-
rollo del periodismo especializado la aparicién, tras la Segunda Guer-
ra Mundial, de las llamadas titulaciones o carreras con apellido, como
Quimica biolégica, Fisica nuclear, Biofisica, Medicina nuclear, etcétera.
De cualquier modo, en el caso espafiol el desarrollo real del periodismo
especializado, tal y como lo concebimos hoy, no llega hasta los afios 70
del pasado siglo. Son los nuevos medios que surgen o se reactivan tras
el franquismo mis la incorporacién a las redacciones de las primeras
promociones de periodistas de las Facultades de Ciencias de la infor-
macién Jos que propician este desarrollo. En este sentido, la primera
conclusién es que el periodismo especializado, en cuanto a busqueda
de nuevos contenidos y tratamiento de la informacidn, se implanta en
Espaiia con bastante retraso respecto de otros paises del entorno.

Estas mismas circunstancias afectan al periodismo ambiental, que
como especialidad tiene poco recorrido en el caso de Espafia. Todavia
en 1987 la profesora Montse Quesada® aseguraba que el periodismo de
investigacién en esta materia era pricticamente inédito, aunque sefia-

26. QUESADA, M. (1987): La investigacion periodistica: el caso espariol. Ariel Comunicacién,
Barcelona.
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laba como excepcién la investigacién publicada por el periodista Rafael
Cid en la revista Camébio 16, en agosto de 1982, sobre el Parque Nacional
de Dofiana, donde denunciaba la existencia de cacerias furtivas y la
contaminacién de las aguas.

En la etapa franquista se llegan a publicar, sin embargo, algunas
noticias que trascienden, por su importancia, la prohibicién expresa
de la publicacién de noticias que no dieran una imagen inequivoca
de un pais sin delitos y sin desgracias”, Habia que tapar los asuntos
desagradables, pero fue imposible ocultar el accidente, en 1966, de dos
aviones estadounidenses con carga nuclear ocurrido en Palomares (Al-
meria)®. Enseguida se traté de restar importancia al hecho con el bafie
del ministro de Informacién y Turismo en, supuestamente, las mismas
aguas donde se produjo el accidente nuclear mas grave ocurrido en
Espafia. Otras denuncias que evadieron la censura tienen que ver con
la polémica suscitada con la preservacién de espacios naturales que
originé la intencién de desecar las zonas himedas de Daimiel o conla
contaminacién radiactiva del rio Tajo, ambas publicadas a comienzos
de los 70%.

En el consumo de noticias relacionadas con la divulgacién y la de-
fensa de la naturaleza influye sobremanera la aparicién del programa
de televisién de Félix Rodriguez de la Fuente, titulado “El hombre y la
tierra”, emitido entre 1974 y 1980. Toda su obra® se encaminé a la con-
cienciacién ecoldgica de un pais que se caracterizaba por haber dado la

zz. BLANCO CASTILLA, E. (2005): Informarion focal y franquismo, El cato del Diario Sur.
Prensa Malaguefia.

28. Durante la mafiana del 16 de enero de 1966, un B-52 de las fuerzas aéreas de los EEUU en
cuya bodega alojaba 4 bombas termonucleares de fusién, colisioné con un avién nodriza,
En el accidente los dos aparatos se precipitaron y también las bombas, dos de las cuales
cayeron en paracaidas y pudieron rescatarse, supuestamente, intactas, mientras las otras
dos chocaron directamente contra el suelo explosionando su carga convencional y libe-
rando su contenido radiactivo, compuesto por uranio y americio. Originaron una nube
radiactiva en forma de aerosol que se esparcié sobre unas 226 hectireas de terreno.

29. Fernindez Sanchez, J. (z001): Dos sigles de informacién ambiental Caja de Ahorros del
Mediterrineo.

30. Félix Rodriguez de la Fuente fue uno de los pioneros en Espaiia en la defensa de la
naturaleza y consigue llevar su mensaje a todos los espaiioles 2 raiz de su desembarco en
Televisién Espafiola, donde en 1968 se pone al frente de su primer programa: “Fauna”,
cuyo éxito fe posibilita rodar en afios sucesivos “Animalia” (1969), “Vida Salvaje” (1970),
“Planeta azul” (1970-1974) y “El hombre y la tierra” (1974-1980).
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espalda a estos asuntos, inmerso en una politica urbanistica desarrollis-
ta y especulativa que en los dltimos afios del franquismo acabé con
numerosos parajes naturales. Uno de los casos mis significativos es el
de la Costa del Sol, donde aiin no se le ha puesto coto al desarrollismo
y especulacién urbanistica.

La aparicién de El Pais y la proteccién penal del medio ambiente

Fernindez Reyes™ fija en 1976 €l comienzo del periodismo ambien-
tal en Espafia. “Con la aparicién del diario E/ Pzis, donde, a imitacién
del diario francés Le Monde, aparece por primera vez la palabra ecolo-
* gia encabezando una seccién”. Su nacimiento, seis meses después de la
muerte de Franco, supuso una revolucién en el panorama periodistico
espaiiol, ya que fue el primero de clara vocacién demécrata y europefsta,
en un contexto en el que el resto de periédicos espafioles venian de una
larga historia, condicionada por la politica intervencionista del régi-
men. E/ Pais marcé tendencia y fue rdpidamente imitado, sobre todo
por los periodistas de las primeras promociones de las facultades de
Cliencias de la Informacién, avidos de ofrecer nuevos contenidos infor-
mativos, especialmente de aquellos que no gozaron del beneplicito de
la censura.

Sélo un afio después se crea en Barcelona el Colectivo de Perio-
distas Ecolégicos, la primera iniciativa de asociacionismo en torno al
periodismo ambiental en Espafia, aunque no serd hasta 1994 cuando
surja la asociacién de periodistas especializados: la APIA (Asociacién
de Periodistas de Informacion Ambiental). Retine a periodistas de toda
Espaiia que trabajan en el dmbito de la informacién sobre medio am-
biente. Segtin sus estatutos, se cred con los siguientes objetivos: velar
por la independencia y objetividad de los contenidos informativos y
divulgar con rigor la informacién medioambiental, defender la libertad
en ¢l ejercicio profesional de sus asociados, facilitar el didlogo y acceso
a las fuentes informativas y representar a sus asociados en cuestiones
y temas de indole profesional. La APIA se ha convertido también en

q.. FERNANDEZ REYES, R {2004):"Periodismo ambiental y periodismo sostenible” en
Ambitos, 10 11-12
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propulsora importante de estudios sobre el ejercicio de esta especiali-
zacién profesional.

A la mayor preocupacién y defensa de la naturaleza y consecuente
reflejo en los medios contribuye también sobremanera su proteccién
penal, que en Espafia no se materializé hasta la promulgacién de la
Constitucién de 1978. Antonio Vercher®, en un informe para el Par-
lamento Europeo, seiiala que en el articulo 45-3° de la Carta Magna
espaiiola se prescribe expresamente el uso de las sanciones penales o,en
su caso, administrativas para hacer frente a los atentados ambientales.
Como consecuencia de este articulo, en 1983 se reformé el Cédigo Pe-
nal para hacer efectiva esa novedad, ya que hasta entonces se limitaba
exclusivamente a las “emisiones y vertidos” que supusieran un peligro
grave para la salud o el medio ambiente. Hasta 1995 no se promulga un
nuevo Cédigo Penal con una perspectiva mas amplia de la protecci-
6n del medio ambiente. Concretamente, comprende la ordenacién del
territorio y el urbanismo, el patrimonio histérico, el medio ambiente
propiamente dicho, la flora y la fauna, residuos nucleares, estragos am-
bientales ¢ incendios forestales. En una reciente reforma del Cédigo
Penal de 2003 se ha incorporado al contexto de la proteccién penal
ambiental los malos tratos a animales domésticos.

La legislacién espafiola debe seguir la adaptacién a la normativa
europea, que en los tltimos afios refleja una mayor preocupacién por
estos asuntos. Sélo entre enero y junio de 2008 se han aprobado cinco
directivas: acceso a la justicia en materia de medio ambiente, organismos
modificados genéticamente, residuos, reciclaje y una tltima relativa ala
calidad del aire ambiente y 2 una atmésfera mas limpia en Europa. Los
retrasos en la transposicién mds el incumplimiento normativo hacen
frecuentes las sanciones del Consejo de Europa al Gobierno espafiol.

Hablar de los antecedentes del periodismo ambiental exige un reco-
nocimiento a la influencia del movimiento ecologista. En Espafia surge
con fuerza tras el franquismo como un grito de protesta para la defensa
del entorno natural y cultural, aunque su dispersién en pequefios gru-

32z. Antonic Vercher Noguera es fiscal de sala coordinador de medio ambiente y urbanismo.
Elinforme para el Palamento Eurapeo sobre la normativa espafiola se puede consultaren:
hutp:/fwww.europarl.europa.eu/document/activities/cont/zoc801/20080109.8T Trrgra/
20080109AT T17912EN.pdf
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pos retrasara la adopcién de medidas proteccionistas. Es evidente, a
pesar de ello, que su actividad fue significativa en la configuracién de la
agenda de los medios, tanto por el deseo de incorporar nuevos conteni-
dos como por el ingenio con el que realizaban sus acciones de protesta
o la constancia de la que hacian gala hasta lograr la publicacién de sus
comunicados. Este uso de los medios de comunicacién, que bien recoge
Abellé Ulloa®, se caracteriza por la elaboracién de mensajes atractivos
para sus agendas y responde al papel del ecologismo como movimiento
de concienciacién y de cambio. Como sefiala Castells*: “Desde sus co-
mienzos, se ha centrado en hacer que las cosas cambien en la legislacién
y el gobierno”. La presién como arma para obtener leyes y decisiones
sobre temas especificos, tanto en problemas que afectan al futuro del
planeta como medidas més cercanas.

Situacién actual

En los treinta afios de historia del periodismo ambiental en Espafia
se han sucedido diversas etapas de mayor y menor interés por estos
temas. En lineas generales, si se puede afirmar que mientras surgian
nuevas publicaciones especializadas, que en su mayoria realizan un pe-
riodismo ambiental militante pero también serio y riguroso, los diarios
generalistas se han caracterizado por atender hechos muy concretos
sin desarrollar una politica informativa coherente, en lo que se refiere
a seguimiento de problemas o bisqueda mediante la investigacién y
denuncia de hechos graves. Esta politica informativa, que se fija s6lo
en catistrofes y huye de la prevencién, no es de recibo en un pais con
grandes problemas ambientales: como la contaminacién o la desertiza-
cién, por ejemplo.

No obstante, en los dltimos afios, algunos hechos graves han ac-
tuado como revulsivo, asi como el interés de los jévenes por el medio

33. ABELLO ULLOA, R.P. (rg84): “Ecologia y medios de comunicacién”, en E fitre de la
naturaleza. Madrid. Ef Pafs.

34. CASTELLS, M. (x997): La era de la Informacié Vol. Il. Ef poder de la identidad, Alianza
Editorial
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ambijente®. El accidente del Prestige®, con el vertido de petréleo en la
costa gallega y la respuesta ciudadana que origing, asi como las conti-
nuas denuncias sobre el cambio climético animadas por el fenémeno
Al Gore mis recientemente, parecen haber calado en los medios de
comunicacién espafoles, que en su mayoria dedican ya espacios fijos
a contenidos relacionados con la proteccién y defensa de la naturale-
za y del medio ambiente, aunque todavia de manera insuficiente. Los
dos diarios espafioles de mayor tirada e influencia: £/ Pass y EIl Mundo
incluyen diariamente noticias sobre estos temas en las paginas de so-
ciedad y ciencia, aunque no tienen seccién fija. E1 Mundo si publica
ademis un suplemento especializado de periodicidad mensual titulado
“Natura” que en sus 28 paginas incluye las siguientes secciones: Primer
plano (tema en profundidad que abre el cuadernillo), Actualidad, In-
vestigacién, Conservacién, Aire libre, Zona Z, y Cultura.

En el caso de la televisi6n, es sélo la piblica la que se distingue por
la presencia de programas sobre naturaleza y ecologia, especialmente
divulgativos. Uno de los mds veteranos y reconocidos pertenece a la
Radio Televisién Puablica de Andalucia (RTVA) y se llama Tierra y
Mar. Surge en ¢l mes de marzo de 1990. Durante una primera etapa,
hasta 1992, estd dedicado integramente a informacién de actualidad
sobre el sector primario. A partir de esta fecha se especializa en te-
mas medioambientales, segiin tres criterios: la educacién ambiental, el
mantenimijento y recuperacién de la biodiversidad y la presentacién de
modelos de conducta respetuosos con el medio ambiente, modelos que
en numerosas ocasiones se hallan en la antropologia social y cultural?.

35. Un estudio del Instituto de la Juventud de 2002 sefiala que el 88 por ciento de los jévenes
estaria dispuesto a colaborar altmistamcnte en la defensa del ambiente. (hetp://fwww.
injuve.mtas.es/injuve/portal. portal.action)

36. El petrolero monocasco de bandera de Bahamas Prestige, cargado con 77.000 toneladas
de fuel, se hundi6 el 19 de noviembre de 2002 frente a las costas espafiolas y origino
una inmensa marea negra, que afectd a una amplia zona comprendida desde el norte de
Portugal hasta las Landas de Francia, con especial incidencia en Galicia. Mds de 300.000
voluntarios llegados de toda Espafia y también de pafses cercanos lucharon contra el
chapapote, termino con el que se denomina ¢l petrdleo que llega a la costa soltado ilegal-
mente por los barcos o como consecuencia de algin accidente.

37. MONTANO, M. (1994): “Periodismo ambiental en Canal Sur”, en Latina (https//www.
ull.es/publicaciones/latina/argggiab/tooA/montanc.html)
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La formacién del periodista

La mayor atencién que los mcdios de comunicacién espafioles
prestan actualmente a los asuntos relacionados con el medicambiente
constituye una noticia esperanzadora por su influencia en la formacién
de las audiencias y en la orientacién de la opinién piblica. Sin embargo,
este crecimiento ha evidenciado un déficit considerable en el ndmero
de periodistas suficientemente preparados como para asegurar un tra-
tamiento riguroso de los hechos que acontecen. El reto es dificil de
superar, ya que las caracteristicas y complejidad del buen periodismo
ambiental hacen necesario, ademads de un alto grado de compromiso, el
~ dominio de conceptos cientificos relacionados, pero también son fun-
damentales el conocimiento de conceptos vinculados con el Derecho
(conocimiento de la legislacién y posibilidad de andlisis de sanciones y
condenas parecen cuestiones bdsicas) asi como de principios econémi-
cos y politicos, por la implicacién que sus intereses tienen en la defensa
del medio ambiente. Todos ellos son necesarios para realizar una buena
labor informativa y de control y una tarea pedagdgica y diddctica tam-
bién muy importantes.

Como en otros campos informativos, hablar del periodista especia-
lizado en temas relacionados con la naturaleza y el medicambiente no
significa que éste deba tener el mismo conocimiento que un profesio-
nal, No significa que el periodista deba ser cientifico, bidlogo, agréno-
mo, etcétera, pero si que estd obligado a penetrar en distintos temas o
asuntos que constituyen el campo disciplinar de otros profesionales. Su
objetivo va a ser identificar, en un contexto determinado, asuntos que
sean de interés para la sociedad, con el propdsito, ademds, de promover
précticas sociales que favorezcan la conservacién del planeta, que bus-
quen la implicacién de la audiencia.

Por tanto, la tarea de investigacidn cientifica es algo que no corres-
ponde al periodista®*. La funcién que se le encomienda es la de detectar
y procesar los contenidos que se derivan del campo de la ciencia y del
medioambiente, lo que implica una formacién muy concreta, basada
en el conocimiento de los mecanismos necesarios para alcanzar su co-

38. FERNANDEZ DEL MORAL,].y ESTEVE, F. (1998): Areas de especializacion periodfs-
tiea, Fragua, Madrid
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metido. Estos mecanismos se encuentran en los principios del Perio-
dismo especializado y bésicamente se pueden reducir a dos: aportar
una informacién elaborada, en sus fuentes y lenguaje y de mayor rigor
y conseguir que los medios generalistas, los de mayor audiencia, sirvan
de intermcdiarios, de mediadores en la comunicacién de conocimientos
entre las elites especializadas y las audiencias.

Estos requisitos serian muy dificiles de encontrar en un cientifico
o en un politico, que normalmente cuando escriben piensan mis en el
efccto del mensaje que en una labor divulgativa.. Al cientifico le inte-
resa sobre todo el prestigio que pueda alcanzar entre sus colegas que
hablar con un periodista para informarle sobre nuevos descubrimien-
tos. Por tanto, cscribe para un piiblico especializado y usa un lenguaje
cientifico no codificado. Por su lado, en cl politico siempre primara la
consideracién de que el puablico receptor de la noticia es también su
electorado, por lo que su mensaje estd pensado para favorecer su opcién
politica, por encima de otros intereses.

Sin duda el periodismo ambiental es una especializacién derivada
del periodismo cientifico. Por elio, es fundamental una base cientifica
en la preparacién de los periodistas que cubren este campo informa-
tivo. La profesora Dorothy Nelkin sefiala en su libro “La ciencia en el
escaparate” la absoluta necesidad de una preparacién cientifica de los
periodistas para poder evaluar lo que sc les dice. Matiza, sin embargo,
que aunque muchos ejemplos avalan la necesidad de que los perio-
distas tengan un mayor dominio metodolégico sobre la ciencia, los
divulgadores estin divididos en cuanto a la importancia y profundidad
de esa preparacién cientifica formal. El temor estd en el exceso de so-
fisticacién en cuanto a la relacién con la fucnte o incluso a asumir los
valores de los cientificos y perder su capacidad critica, aspectos estos
que constituyen uno de los grandes peligros de la especializacién. Pero
las caracteristicas del periodismo cientifico-medioambiental requieren
de periodistas con formacién especifica para la interrelacién con las
fuentes y para codificar convenientemente el mensajec que va a trasla-

dar al publico.

39. NELKIN,D. Selfing Sciences. How the press covers cience an technology. Freeman, New York,
1987 (edicidn espafiola: La ciencia en ef escaparate, Fundesco, Madrid.)
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Periodistas y fuentes especializadas

La relacién entre ciencia ambiental y periodismo no es simple, ni
facil. Es una relacién donde las discrepancias son normales. El cienti-
fico, una de las fuentes mds importantes de este campo especializado,
considera que las informaciones que transmiten los periodistas estin
fuera de contexto o son mal interpretadas y el periodista por su parte,
considera que el cientifico no sabe divulgar la informacién que puede
ser util al piblico. Esta diferencia de opiniones se deriva justamente de
la filosofia que guia a ambas partes: el periodista busca lo nuevo, lo in-
mediato, lo llamativo, mientras que el cientifico busca sobre todo pres-
tigio y trabaja de manera mds lenta, sometida a numerosos controles.
No obstante, a ambos les debe unir la bisqueda del rigor en su trabajo.
Para el periodista especializado serd posible lograrlo, para el que no lo
es, significa a veces una barrera insalvable.

Esta dificil relacién y la diversidad de intereses tienen entre sus
causas més importantes la diferencia de opiniones que ambos agentes
tienen sobre el papel que deben jugar los medios de comunicacién. La
profesora Nelkin seiiala que los cientificos en general piensan que los
medios, incluida la prensa por su mayor credibilidad, sélo son respon-
sables de transmitir los temas que los ocupan de modo que el piblico
pueda comprenderlos con facilidad. “Pretenden controlar este flujo de
informacion, afiade, del mismo modo que lo hacen dentro de su propio
dominio. Al confundir sus intereses particulares con cuestiones gene-
rales relativas a la responsabilidad de la prensa, se resisten a tolerar un
andlisis independiente de los limites o los errores de su actividad”.

Corregir las deficiencias y retos en el terreno de la especializacién
de los periodistas es una cuestién aun pendiente. En Espafia, a pesar
de todo lo expuesto, se ha avanzado mucho en el campo de la especia~
lizacién gracias a la introduccién del Periodismo Especializado como
materia troncal de los estudios universitarios de Periodismo. Los licen-
ciados adquieren el conocimiento de los fundamentos, principios y me-
canismos de la especializacién e, incluso, alguna preparacién sobre las
dreas de especializacién m4s importantes. El problema es atender desde
el 4mbito académico los cada vez mds numerosos campos de especiali-
zacién posibles en el periodismo. Los nuevos planes de estudio en pre-
paracién mejoraran la situacién, ya que en la mayoria de las Facultades
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de Ciencias de la Comunicacién se ampliard la oferta de asignaturas
relacionadas, pero sin que en ningiin caso se lleguen a cubrir todas y
cada una de las posibilidades. Sin embargo, la tendencia de los medios
y, sobre todo, el interés de las audiencias por los temas relacionados
con el periodismo ambiental auguran un desarrollo necesario de esta
especializacién.
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5. Ambientalismo Latinoamericano:
Apropiaciones, carencias estratégicas y desafios
pendientes en la agenda de la investigacién en
comunicacion

GUSTAVO CIMADEVILLA*

Introduccién

El ejercicio de la memoria permite ver al mundo en perspectiva. Nos
encontramos hoy a 25 afios de la convocatoria urgente de la Asamblea
General de las Naciones Unidas para establecer una agenda global para
el cambio (A global agenda for change) y la creacién de una Comisién
Mundial sobre Medio Ambiente y Desarrollo (World Commission on
Environment and Development). Pocos afios después, pero distante 20
afios de hoy, el texto producido por esa instancia se convirtié ripida-
mente en cldsico y surcé el globo de punta a punta publicado practica-
mente en todos los idiomas, me refiero al libro que conocemos bajo el
titulo de Nuestro Futuro Comin*. En el afio 1992,en tanto, la realizacién
de la lamada Cumbre de la Tierra y posteriormente a cargo de Inter-
com la convocatoria al XV Congreso para discutir “Comunicacién y

40. (UNRC / Argentina)

41, Primera versién en inglés, “Our common future”, 1987. Aqui se consulté la versién
WCDE-Brundtland {Comisszo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
/ Informe Brundtiand). 1991, Nosso Future Comum. Rio de Janciro, Fundagio Gemlio
Vargas.

127



MIDTA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

Medio Ambiente” coadyuvaron a instalar y legitimar certeramente la
problemdtica en nuestro campo académico. Hoy nos encontramos para
dar continuidad a esa tarea siempre pendiente de pensar y discutir la
“casa grande”, incluyéndonos en ese todo.

Y una pregunta de grafiti resulta casi obligada ;Algo cambi6 en
estos 25 afios? “Mucho, sin duda mucho”, me respondo. “Nada, sin duda
nada’, también me repito. Es que el ejercicio de la memoria permite
sopesar debes y haberes. Pero entre la distancia de una respuesta y otra
estamos inexorablemente en el medio, como parte, no como meros es-
pectadores.

Intentaré entonces orientar mi discusién en torno a ;Qué conoci-
mientos se acumularon, qué dudas se despejaron, qué nuevas preguntas
* sc hicieron? en la convergencia de la comunicacién y la problemitica am-
biental. La presentacién recorre ese camino reconociendo algunas ten-
dencias generales de la investigacién en la region para finalmente plante-
ar aquellos ejes que a mi entender ain merecen la mayor atencién.

Entre esas tendencias generales mi impresién es que hay tres cues-
tiones relevantes en el campo. La primera se vincula al universo de los
discursos. En particular, al extraordinario caudal de términos que se ge-
neraron o trasvasaron de una disciplina a otra para tratar lo ambiental,
pero por sobre todo, a la velocidad con que la dindmica de la apropia-
cién del discurso ecologista se instalé en todos los escenarios sociales.
Dindmica con un escaso planteo de las contradicciones irresolubles que
favorecieron el discurso “Gnico”, ain cuando falaz y paradéjicamente
poco sostenible. Alin cuando sus sostenedores representasen intereses
poco amigables entre sf, misiones dificilmente asociables y convicciones
seguramente poco concordantes.

En segundo lugar, creo que otra tendencia general y a su vez parti-
cular de nuestros estudios ha sido y es el escaso nivel de investigacién
administrativa que hemos desarrollado. Quizds a costa de una mayor
y profunda discusién critica, absolutamente necesaria, sobre la proble-
mitica, pero que nos ofrece teéricamente pocos elementos para avanzar
sobre una pragmatica superadora.

Finalmente, en tercer lugar, entiendo que tenemos esfuerzos incon-
clusos para encontrar desde la perspectiva comunicacional respuestas a
tres cuesticnes fundamentales del desafic ambiental; la virtualidad, el
riesgo y la accién colectiva.
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Veamos entonces y en detalle el desarrollo de este planteo acerca de
las tendencias generales que caracterizan la agenda de la investigacién
comunicacional sobre el ambiente.

Primer tendencia: Cuando digo lo que digo, no digo

Uno de los giros socioculturales claves de las dltimas décadas del
siglo pasado sin duda fue la pérdida del valor intrinseco de las pala-
bras. O para plantearlo con mayor complejidad, del valor que tienen
las palabras para que el lenguaje pueda determinar el tenor de lo real
en un sentido claro. En un sentido que pueda reconocer la inclusién
equivocada de un término, pero no la ambigiedad de su designacién
ni la duda sobre su cardcter seméntico. En un sentido que no especule
con el contenido sobre un referente, sino por el contrario que asumala
autoridad de designar invariablemente lo que le cabe anunciar. Unidad
de un cédigo que pretenda finalmente referirse al mundo sin lugar a
escondrijos. Con mds certezas que ambigiiedades, con mis radicalidad
y precisién. Con menos engafio y perversidad

Y si la preocupacién vale es por que el camino para llegar a ese nivel
de convencién y confianza no fue corto. El lenguaje se pensé como ins-
trumento de dominio. Conocer a través del lenguaje fue la consigna de
la conquista de la razén por sobre otros dogmas. En ese devenir el pen-
samiento critico del siglo XIX hizo esfuerzos manifiestos por celebrar
el triunfo de la ciencia por sobre la ideologia, la objetividad por sobre
las falsas conciencias. Pero no sélo Marx y sus seguidores representaron
a la intelectualidad comprometida con la elucidacién de las verdades.
Desde otras concepciones quienes cultivaron la ciencia de 1a época jus-
tamente se preocuparon por que la legitimidad de su hacer y profesion
se apoye en motes demostrativos que veneren la objetividad®. Que va-
loren el conocimiento verificable, atento a las reglas de incuestionable
precisién. De esbozos explicativos en los cuales, siguiendo a Berlin,”...
la doctrina comin a todos estos puntos de vista y movimientos [fuese]
la idea de que existen verdades universales, verdaderas para todos los

42. Por ejemplo, todo el movimiento positivista del siglo XIX y sus cultores en el siglo XX:
Durkheim; Carnap; Hempel, Lazarsfeld, entre otros. {Outhwaite y Otros, 1996)
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hombres, en todas partes, en todas las épocas, y que esas verdades estén
expresas en reglas universales...” (Berlin, 1995:47-48).

Asi, desde la perspectiva de este autor, occidente se caracterizé por
sostener algunos principios elementales, a saber:

1) Todo problema auténtico s6lo puede tener una solucién cor-
recta. Si asi no fuese, el problema no es auténtico, puesto que
todo problema que se formule claramente no puede tener dos
soluciones diferentes igualmente correctas;

2) Existe un método para encontrar la solucién correcta y ese mé-
todo debe ser cognoscible; y

3) Finalmente, todas las soluciones correctas deben ser, como mi-
nimo, compatibles entre si. Esto es, respondiendo al principio
de que toda solucién correcta es una verdad, esta no puede ser
incompatible con otra verdad.

En ese marco, agrega Berlin, se pensaba que la compatibilidad de
las verdades conformarian un todo armonioso, de modo que cuando se
hubiesen descubierto “todas las soluciones correctas a todos los interro-
gantes bésicos de la vida humana (...}, el resultado formaria una especie
de esquema de la suma de conocimiento necesario para llevar una (o
mis bien la) vida perfecta” (1995:43).

Pero esa coraza de impetu racionalista no pasé todas las pruebas.
Cuando la ciencia en cuanto “ideologia” -dird Habermas [1968]-, las
propias ideologias de la construccién del orden y los grandes relatos
enfrentaron el “desencanto” de un mundo menos ordenable, verificable
y perfecto y explicable desde la concepcién binaria de las oposiciones,
un devenir de incertezas reconfiguré las creencias. “En quién podemos
creer” se preguntara Brunner a fines del siglo pasado. Una de las difi-
cultades claves de la cultura contemporinea —reflexiona— habita en la
ambigua evolucién que han seguido las palabras. Havel —cita Brunner—
sostendré frente a ello que “la insoportable levedad de las palabras nos
invadié con demasiada rapidez”. La televisién ha ocupado el espacio
que ha dejado libre el retraimiento de las ideologias, su valor ideolégi-
co se desplomé con el muro de Berlin, su valor literario se licuo entre
novelas y su valor cientifico transmuté en la utilidad prictica de las
tecnologias. “La palabra ahora acompaiia a las imdgenes y es tan fugaz
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como aquella”, sentencia para finalizar el soci6logo chileno. (Brunner,
1994:46)

En ese marco los conceptos dejan de tener esa funcién tranquiliza-
dora de designar univocidades. Libertad, igualdad y fraternidad dejan de
ser vocablos tan claros como para alumbrar revoluciones o transparen-
tar sin dudas los intereses de quienes las asumen con su grito. Y esa po-
lucién de sentidos, 0 mejor dicho, de vaciamiento del sentido otrora es-
tricto de las palabras, inaugura la polisemia sin fin, anula la ingenuidad,
y proclama el reinado de las apropiaciones de ocasién y el “pastiche”,
acotaria Jameson (1999). Nada escapa a esa légica de los usos. No hay
banderas, insignias ni himnos que antecedan a los rituales de la aplica-
cién de las palabras. Naufragan, estin a la espera de cualquier bitdcora
¥ se vuelven mercenarias por vocacién: la de servir a su locutor.#

Si con ese transmutar las palabras se liberan de su carga sacra,
incorporan sin buscarlo otros aditamentos mucho mads sutiles. La de
proyectar los propios intereses de quienes las evocan pero esta vez en-
mascarados. Y es en el terreno de las sutilezas que su valor se enrarece.
Su virtud de honorabilidad se diluye. Razén por la cual cuando parecen
representar “un todo de acuerdo” merecen despertar ciertas desconfian-
zas. Porque si los acuerdos ya no son sobre el sentido deberian serlo so-
bre los intereses. Pero el ejercicio de reconocerlos basta para determinar
lo que en muchas ocasiones es irreconciliable. Por tanto, de vislumbrar
que no les queda a las palabras otra funcién que la de encubrir a sus
anunciantes.

Y cuando de palabras y lecturas se trata nuestra preocupacién no
queda afuera. Mis bien su caso se torna emblemitico. Las preocupa-

43. La apropiacién de los conceptos y pricticas por actores con intereses antagénicos ya no
es una rareza. Mostramos esto al analizar el problema de la sustentabilidad en trabajos
anteriores (Cimadevilla, 2004) y vale reacmalizarlo. Los conceptos sustentable, susten-
tabilidad y desarrollo sustentable e incluso la férmula “comunicacién para el desarrollo”
son igualmente asumidos por el BANCO MUNDIAL (ver su sitio www.worldbank.org/
WBSITE/EXTERNAL/BANCOMUNDIAL/EXTTEMAS/EXTDEVCOMMS-
PA) como por organismos no gubernamentales de comunicacién para el desarrollo como
¢l Centro Latinoamericano para el Desarrollo y la Comunicacién Participativa (CDES-
CO: www.cdesco.org) o instituciones universitarias piiblicas como ¢s el caso de la Fa-
cultad de Humanidades de la Universidad Central de Venezuela y postgrado a nivel de
Especializacién en Informacién y Comunicacién para el desarrollo, disponible en: www.
postgrado.ucv.ve/curso/curso/Especializacién Informacién y Comunicacién para el De-
sarrollo u empresas multinacionales como Ford; Shell, etc.; entre tantas otras.
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ciones por el ambiente, el auge de la ecologfa como disciplina, la sus-
tentabilidad como concepto integrador, sustantivo principal y adjetivo
a merced de cualquier propuesta de desarrollo cop6 la escena de insti-
tuciones de diverso orden, rango y misién. Apartir de "Nuestre Futuro
Comun” pricticamente no hubo disidencias en torno a la bisqueda de
un mundo sustentable. Aunque en torno a la problemaitica ambiental la
observacién de Lander es categérica: "4 pesar de que la humanidad estd
hoy, por primera vex en su historia, en capacidad tecnologica de destruir a
corte plazo toda forma de vida sobre la superficie terrestre® (...), parece que
es muy poco lo que gobiernos, organizaciones internacionales y transnaciona-
les estan dispuestos a hacer para enfrentar estas amenazas. Hay una insélita
capacidad de desarrollar discursos paralelos o esquizofrénicos cuande se habla
en los foros internacionales” (Lander, 1995:113).

La férmula argumental, entonces, parte de advertir la gravedad del
problema, formula llamados para la toma de medidas y, por otro lado,
a la hora de discutir los temas econémicos, concluye que ‘es necesario
impulsar un nivel mayor de crecimiento de las economdas™ (Lander, op.cit.).
Asi, entre las agudas criticas a los ortodoxos modelos de desarrollo eco-
némico de los 50 y las consensuadas propuestas de bisqueda de susten-
tabilidad de los ‘9o queda poco y nada. La ambivalencia y ambigiiedad
del discurso cubre el territorio verbal y domina la escena. No obstante
la nocién de sustentabilidad, vale reconocerlo, pasa a tener un carécter
de valor casi “universal” que, como lo postuliramos, no necesariamente
se entiende del mismo modo por los distintos agentes ni refiere a los
mismos objetos, relaciones y situaciones, pero encuentra detrds de s una
fuerte adhesién que marca huellas en el discurso de la época.+

44. Asociado ello, segiin el autor, al modelo “de desarrollo industrialista y cientifico-tecnold-
gico occidental y de los patrones de consume opulentos de los paises centrales” (Lander,
1995:113).

45. El texto del Informe Brundtland permite corroborar la afirmacién de Lander, especial-
mente en su capitulo dedicado a las recomendaciones de la Comisién para con las politi-
cas sobre la sustentabilidad (WCDE-Brundtland, 1ggr).

46. Desde los “go, en particular, hablar de desarrollo suponia mencionar el horizonte de la
sustentabilidad o sostenibilidad. No hacerlo seria caer casi en una herejia. Tan sélo en el
‘93, Roberto Guimariles identificaba mis de cien definiciones de la nocién de sustenta-
bilidad y Christian Comeliau (1994) contaba mds de sesenta de desarrollo durable. Segu-
ramente hoy, esos nimeros se han desbordado varias veces, entre otras razones, porque el
término se constituyd en una moda y por que la “apropiacién tecnocrética del concepto”
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¢Qué cabe concluir? ;Se convive, por ejemplo, con las tensiones
que entre economia y ambiente se plantean o se las enmascara o nie-
ga? Quizis haya que detenernos en ese punto sobre el cual la falta de
luz correctamente se traduce en cierta patologia que cultiva el lenguaje
pero que también lo transciende. Asi, la personalidad que asume la sus-
tentabilidad se desdobla. Todo verbo en torno a ésta pierde su conju-
gacién y referencia original y la apropiacién de los discursos responde
a muiltiples intereses y banderas¥. Lo que aparece en escena sobrepasa
la identidad de los locutores, los conceptos y las propuestas remiten a
cierta férmula de estar “en casi todo de acuerdo” mientras las instancias
de produccién simbélica operan desde la emulacién. Si hay entonces
cierta crisis de legitimacién instalada en ese cuadro que admite la am-
bigiiedad (e/ doble sentido), la pregunta insoslayable es jeudnto cabe al
ejercicio profesional de Ia comunicacién sumar entropia en lugar de
desvanecerla?

Si como Weber observa un repaso por Ia historia permite advertir
que ninguna dominacién se satisface voluntariamente con tener como
probabilidades de su persistencia motivos enlazados puramente en lo
material, afectivos o racionales con arreglo a valores, sino que ademis
buscan despertar y fomentar la “creencia en su legitimidad™#; es en ese
nivel de correspondencias donde las dudas deben transparentarse. Y si
el lenguaje estd contaminado, los antidotos deben recurrir al restableci-
miento del valor de las palabras para sanearlo.

Pero la tarea no es sencilla. El desafio estd latente. El valor de las
palabras no se recupera por decreto. Requiere del accionar de determi-

—a decir de Mielgo y Sevilla Guzmin (1995}~ parece un proceso imparable. Es palabra
obligada de cualquier discurso institucional que se precie actualizado y de cualquier alu-
sién politica que se refiera al mundo que se espera o deba construir. En 2003 el concepto
“susrentabilidad” remitia en Google a mds de dos millones de paginas. Esc nimero hoy se
duplica para [a bisqueda en espariol del término.

47. Justamente en virtud de esa polisemia fiménez Herrero (1996:75) advierte que: “La sosre-
nibilidad no puede convertirse en un fundamento absolute, sine en un principio especi-
fico que permira conseguir ¢l fin dltime de lo que realmente se quiere Liacer sostenible”,
En ese sentido, se supone que ni la pobreza ni la injusticia en el mundo deben “sostenerse”
por mis tiempo. Aunque el us¢ indiscriminade del concepro con frecuencia lo vuelva
confuso ¢ contradictorio y explicitar su aplicacién resulre indispensable,

48. Ver en Weber (1996), particularmenre, su capitule 11 dedicado a Los fipos de dorninacidn,

pig. 170 ¥ siguientes.
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nados mecanismos ¢ instrumentos.* Entre los instrumentos, las imége-
nes, la informacién y la presencia continua de ciertas representaciones
fomentan credibilidad en tanto actualizan en el orden simbélico de la
realidad los sentidos de autoridad y comrespondencia. De una transpa-
rencia que resulte creible. Desde esa perspectiva, “informacidn y creen-
cia estdn ligadas”, afirma Debray (1995). Por eso controlar la informaci-
6n es incidir sobre las creencias, y esa lucha por el dominio informativo
no puede ejercerse sin un moderador legitimado. Sin un instrumento
que, atin con sus defectos, esté formalmente por encima de los intereses
privados. Nos referimos al Estado y sus capacidades y posibilidades de
transparentar las Juchas por establecer la hegemonia sobre la definicién

de realidad correspondiente. Sobre, por ejemplo, el cardcter y orienta-
' cién de los intereses de quienes asumen el ambientalismo y sus modos
de predicarlo y practicarlo.

En esa instancia el merecimiento de correspondencia aparece siem-
pre intermediado, apelado desde cierto instrumental que parece “natu-
ralizarse” en la medida que avanza la complejidad del sistema social.
Pero esto también reafirma que el problema de la legitimacién se vuelve
permanente. Porque si como se planteara, la confirmacién de la validez
de un “x” descansa en las relaciones que se entablan entre las confian-
zas depositadas y las expectativas confirmadas, la intermediacién de la
l6gica medidtica la pone siempre al borde de los recortes argumentales
que por parciales y divergentes ponen en duda su integridad. Esto es,
en el nivel sistémico, que la sitdan en un incesante ir y venir de flujos
que canalizan diversidad de intereses por oposicién y se expresan con-
tinua-discontinuamente como afirmacién y negacién de partes. Si en
ese marco los problemas de legitimacién son continuos, cabe reconocer
entonces que estos se establecen como caracteristica intrinseca de la
sociedad que los contiene. Desconocerlo o negarlo, seria de una inge-
nuidad por cierto cuestionable.

49. La forma de legitimidad hoy mds corriente —escribe Weber sobre la sociedad democrati-
ca—, “es la creencia en la legalidad: la obediencia a precepros juridicos positivos estatuidos
segin el procedimiento usual y formalmente correctos”. Ello implica ordenaciones pacta-
das (en muchos casos por fuerza de la minoria) u otorgadas (por autoridad legitima), pero
también el predominio de ideas de legitimidad {Weber, 1996:30).

134



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS ECUMENICAS
Segunda tendencia: discusiones fértiles, pragmdtica débil

Dijimos que una segunda tendencia observable en los esfuerzos por
articular el campo comunicacional al ambiental es la escasa generacién
de resultados de investigacién administrativa. Esto es, de conocimien-
tos que puedan aportar a la pragmatica de la comunicacién, asumiendo
que si importa el ambiente y su salubridad —esto es, nuestra propia sa-
lubridad y destino— y depende de lo que socialmente hagamos con él,
toda accién esclarecedora, orientadora, educativa, problematizadora e
inclusive de denuncia va a depender en gran parte de los dispositivos
comunicacionales®. ;Pero en qué hemos avanzado en la especialidad
para aportar al plano estratégico? .

Una lectura general de la produccién académica afin a la conver-
gencia comunicacién ambiente permite observar, entre otras, que: a) Se
ha realizado un esfuerzo amplio en la discusién de lo que implica consi-
derar al ambiente como objeto de andlisis, los cruces con la ecologiayla
desatencién mundial a la problemitica, incluido el papel de los medios;
b) Un esfuerzo amplio en la discusién de éticas, responsabilidades y
legislaciones que comprometen a los actores puablicos y privados; ¢} un
esfuerzo amplio en la produccién de ensayos con una notable capaci-
dad reflexiva multidisciplinaria para desvendar la complejidad holistica
que cubre a la temadtica; d) pero escasos estudios de base empirica, de
fuentes primarias y de observaciones in-situ; asi como experiencias de
investigacién accién que tengan a la comunicacién como epicentro de
los anilisis.s

Si la produccién académica en algiin momento tuvo su mayor
concentracién, ese momento fue el quinquenio en ¢l que se realizo la
cumbre mundial sobre el medio ambiente (ECO-RIO g2),lo que enel
caso brasilefio —ademds de ser pais sede~, se vio reforzado por el com-
promiso de INTERCOM de agendarlo en su congreso anual. El texto
“Comunicacio e Meio Ambiente” (de Freitas Maneti Dencker y Krohling

50. En virtud de reconocer el cardcter mediatizado de nuestras sociedades. Ver, por ejemplo,
Thompsen {1998).

5. Esinteresante considerar c6émo Baver ya en los afios 5o criticaba la falta de esfuerzos por
generar conocimientos mis especificos, sistemiticos y atentos a proveer marcos tedricos
fuertes que evitaran las “hipersimplificaciones”. (Wolf, 1987:14)

135



MIDIA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

Kunsch, 1996) registra lo sustancial del encuentro y de las discusiones
centrales en torno al tema. Las caracteristicas de los trabajos alli reuni-
dos siguen las tendencias anunciadas. Aportes de estudios especificos y
de valor instrumental no abundan, y cabe citar entre ellos al escrito de
Targino & Teixeira de Barros (1996).

Pero la vorigines temdticas, la trama de lo “global” como preocu-
pacién excluyente de fines de los 9o, asi como la “sociedad de la in-
formacién” de inicios de este siglo dejaron en pausa la temitica. Una
lectura del texto Panguarda do Pensamento Comunicacional Brasileire:
as contribuigoes da Intercom (1977-2007) (Barbosa, 2007) permita veri-
ficar que lo ambiental se corrié de escena, o que al menos no ocupa
un lugar destacado en ésta. Los dltimos cinco numeros de.la revista de
la institucién, por otro lado, ofrecen una confirmacién al respecto. En
sus paginas tan solo ubicamos un trabajos directamente vinculado. Nos
referimos al texto de Patricia Wittenberg (Revista Intercom, Vol XIX,
Nro 2; pigs. 133-148).

Pero 1a observacién no habla mal de las instituciones y sus esfuer-
zos, de hecho no estariamos hoy tratando esta temadtica si no impor-
tara a su conduccién y a sus asociados. En un gesto, ademds, que creo
sumamente destacable, pues estamos discutiendo lo que quizds no sea
“académicamente urgente”, pero si importante. Decia, entonces, que
el corrimiento de la problemitica habla mis de cé6mo resulta dificil
sostener equipos de trabajo que puedan brindar continuidad a cier-
tos temas, por encima de las modas, por encima de los estimulos de
financiamiento y por encima de la corriente de “estudiar lo que parece
indispensable en cada momento”. Y lo que digo vale para Brasil, pero lo
mismo percibo en los restantes paises de la region, si seguimos lo que
ocurre en los eventos, en las no muy numerosas revistas que se publican
y en lo que pasa, entre otros escenarios, en el propio ALAIC -como
referente latinoamericano— salta a la vista. Al respecto vale considerar
que en los primeros cinco nimeros de la revista de la entidad tan solo
encontramos un articulo asociado a nuestra temdtica de enfoque. Me
refiero al trabajo de Luciana Miranda Costa (2005) —un sintesis de su
tesis doctoral a modo de articulo®- que oportunamente también pres-

s2. “O alerta verde: disputas de sentido e poder nas campanhas de comunicacao para preven-
cao 2 incendios forestaris na amazonia {2005).
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tigiara INTERCOM. Si se analiza en términos de los trabajos presen-
tados en los grupos de trabajo la relacién no es muy distinta. En cinco
eventos (congresos de 1998; 2000; 2002; 2004; 2006) el grupo con cierta
afinidad a estos temas, me refiero al Gt que coordino, Comunicacién,
Tecnologia y Desarrollo®, recibié sélo ¢ trabajos (sobre un total de 180
recibidos en la década) que tratan algiin aspecto afin a la problematica.
¢La escasez es radicalmente inexistencia de conocimiento? No, pero
reconozcamos entonces cierta acumulacién de estudios dentro de la
perspectiva de una pragmadtica débil.

Para hacerlo me voy a valer de un paralelo entre estudios propios
(Cimadevilla y Carniglia, 2003) y su didlogo con otros de la regién. En
una investigacién que encardramos hace algunos afios atrds exploramos
una de las lineas de trabajo mds cultivada en la relacién comunicacién-
ambiente. Me refiero al conocimiento que se genera en torno a los mo-
dos en que los medios de comunicacién tratan las temdticas ecolégicas
y su papel frente a las problematicas del sector: sus agendas, contenidos
directa o indirectamente vinculados, tratamientos, tematizaciones y en-
foques. En nuestro caso el estudio tomé en particular a la prensa escrita
regional (diario Punral, provincia de Cérdoba, Argentina’) y se detuvo
en analizar las materias producidas, las “rutinas productivas” del medio,
y también posteriormente algunos rasgos de consumo de sus lectores.
En especial, su relacién con los medios de comunicacién en general y
con esa prensa escrita en particular, asf como su percepcién sobre la
problemdtica ambiental y otras relaciones que podiamos establecer con
estudios del drea.

Considerando esa investigacién y otros antecedentes de investiga-
ciones latino-americanas que los contrastan (particularmente de Brasil
y México), arribamos a una serie de conclusiones que deseo compartir
¥ que muestran algunos senderos recorridos™.

El primer estudio, por ejemplo —sobre el tratamiento noticioso
dado a lo ambiental~ permitié considerar que: a) La mayoria de las
materias publicadas era de reducida extensién; b) éstas no respondian
a un patrén de seccién fija; ¢) ni a una regularidad establecida; d) en

53. El Gt tene publicado una Memoria (Cimadevilla, 2000) y tres libros en la serie Comuni-
cacidn, Teenologia y Desarrolfe (Cimadevilla, zooz2; 2004 ¥ 2006).
54. Lo desarrollamos particularmente en Cimadevilla 20062,
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general se originaban a partir de condiciones climéticas adversas en la
que el criterio dominante de inclusién resultaba del valor de centralidad
que tenia la temitica en un momento dado.%; €) el razonamiento més
aplicado en la produccién informativa asociaba los perjuicios de los fe-
némenos meteorolégicos a las fuerzas de la naturaleza (denominamos a
ese razonamiento como “naturocausal)’®; f) se editaba con un recargado
de cddigos que potenciaban la “espectacularidad” en torno a la “fuerza
de la naturaleza™; y finalmente cabia observar que g) las fuentes mds
consultadas en la produccién de las noticias eran autoridades munici-
pales y miembros de servicios piblicos locales, con ausencia de otros
actores especialistas o protagonistas.

En el marco de ese andlisis, uno de los aspectos que valoramos sig-
nificativamente -por las posibilidades que ofrece su problematizacién y
didlogo con otros estudios— es el de las relaciones que se establecen en~
tre los posibles antecedentes causales y los consecuentes ambicntales en
los que se apoyan mayoritariamente los razonamientos denominados

55. Al respecto Targino y Teixeira (2006) también encuentran en su investigacidn de cinco
publicaciones diarias del estado de Piaui (Brasil} que la informacién ambiental publieada
tiende a ser superficial y “circunstancial”, sin responder a ningtin criterio de prioridad
para los medios (1996:97). Nether (19¢8) en un estudio ampliado a los medios impresos
en general de Porto Alegre (Brasil), cuatro periédicos comerciales (Correio do Povo, Zero
Hora, Jornal do Comércio y Gazeta Mercandl) y seis que considera alternativos, encuen-
tra que ¢l espacio y tratamiento que dan a los temas ambientales es escaso, superficial y
discontinue, Cunha Lemos et alii coinciden con esa observacién en el caso de los dos pe-
riédicos principales de Porto Alegre (con circulacion en todo el estado de Rio Grande do
Sul, Brasil), Zero Hora y Correio do Povo, A igual consideraciones llega Rygaard (2002).
En estudios realizados en México, Lépez Adame (z003) y Martinez (2003) concluyen de
manera similar sobre esos t6picos.

56. Un repaso por otras investigaciones afines efectuadas en la regién {particularmente Bra-
sil y México) muestran resultados muy similares. Ver Oliveira, M. (1991}; Brandio (1991);
Aguilar Diaz (1996); Targino y Teixeira (1996), Oliveira, F. (1996); Nether, 1998); Cunha
Lemos et alii (zooo); Ivanissevich (2001); Massarani y Castro Moreira (z001); Assis
Martins Fernandes (2002); Rygaard, (2002); Lépez Adame (zoo3); Martinez (2003);
entre otros.

57 Oliveira destaca en su estudio de 1991 que “el abordaje de las cuestiones ambientales a
través de la prensa parece estar viciada a publicar solamente las catdstrofes (...) lo que fue
destruido, contamninade o se convirtié en desierto por la accién humana” (pag. ). Impera
cierto “sensacionalismo” para tratar Ja temdtica, agrega Brandiio (1991:81). O se reflota
cuando después de ciertos eventos se convierte en moda (Avila Pires, 1983; Giacomim
Filho, 1996). Observaciones semejantes destacan los estudios de Aguilar Diaz (1996);
Nether (1998), Rygzard (z002), Martinez (2003) y Lépez Adame (zao3).
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“naturocausales” ® Esto es, en el planteo genérico de que la naturaleza
se comporta de acuerdo a sus propias leyes y con independencia de los
efectos que eventualmente pueda generar la sociedad sobre sus estruc-
turas (56,5 % del total publicado)®. Una hipétesis que se desprende de
ello es que la informacion refuerza cierta concepcién determinista acer-
ca de que “lo que produce la naturaleza” es independiente del hombre
y éste dltimo estd librado a sus fuerzas, movimientos y contingencias.
No hay espacio, de ese modo, para una mayor reflexién acerca del ca-
récter de interaccién permanente que ejercen ambos subsistemas y de
la responsabilidad que le cabe a la sociedad en los modos que establece
la relacién.® En ese sentido, un dato interesante es que si se consideran
las fuentes mds consultadas el listado es encabezado por organismos
oficiales y publicos, con lo cual resulta al menos posible plantear que
muchas de esas argumentaciones vienen avaladas o inducidas por “es-
pecialistas” de érganos socialmente legitimados para emitir opiniones

58. Asociado a ello, Marcos Reigota se refiere a esta tendencia a considerar el medio am-
biente con el término “naturalista”, y lo vincula a las representaciones sociales en donde
la “primera naturaleza” {la naturaleza “intocada” a decir del autor) tiene una importancia
mayor. En sus estudios con profesores de primero y segundo nivel inscriptos en un pro-
grama de especializacién en "educacién ambiental” encontré que cuando éstos ofrecian
una definicién personal de medio ambiente casi todos mantenian —en primera instan-
cia- esa representacisn “naturalista”. (Reigota, 1997) Por otro lado, en ciertos informes de
programas internacionales como el PNUD se plantea que la concepcidn que se tiene de
la naturaleza opera a veces como dificultad para que las comunidades colaboren en pro-
ducir ciertas mejoras que promueven los programas (por ejemplo en el Plan de Accién de
Crecidas de Bangladesh (Donnelly, et alii, 1998); y/o el caso de la Reserva Manglares en
Ecuador (Briones, 2002).

59. Los otros tipos de razonamientos encontrados fueron: Antropocansales, en los que el hom-
bre es anrecedente principal —a través de su accionar— de las consecuencias ambientales. Y
Relacionales, en tanto sociedad y naturaleza se afectan mutuamente. El hombre y su estilo
de vida y civilizacién genera consecuencias ambientales pero ademds el ambiente tiene su
propia dindmica y ejerce su propia légica de interaccién.

60. De un modo general, afirma Oliveira, F. (1996), los medios no consiguen “traducit” las
asociaciones que deben considerarse en las interacciones hombre-medio ambiente y vi-
ceversa, Se da informacién que denuncia diversas situaciones pero por lo que implica la
denuncia y lo que ella provoca. Pero no se contextualiza ni historiza respecto a los hechos.
Los asuntos se olvidan rdpidamente y los medios vuelven a mezclar ciencia con columnas
sociales, horéscopos y agendas culturales (Oliveira, F., 1996:65). La “fragmentacién” a la
que se subordinan los tratamientos de los temas ambientales —expresa Assis Martins Fer-
néindes (2002)— se vincula directamente al interés mediatico por captar audiencias. Pasada
la noticiabilidad de un evento, por tanto, cesa cualquier atencién especifica a su entorne.
Igual consideracién hace Rygaard (2002).
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expertas. Ello no significa que los especialistas desconozcan los tipos de
interacciones probables entre sociedad y naturaleza, sino que quizas no
los problematicen o argumenten para que los planteos resulten decodi-
ficables para el gran piblico® y en consecuencia los periodistas no los
consideren. La informacién, por tanto, concluye en una simplificacién
deshistorizante.

Por otro lado el estudio de las rutinas productivas® permitié esta-
blecer que los niveles de produccién respondian a criterios de simplifi-
cacién laboral, a una priorizacién del tema vinculado a su posible espec-
tacularizacién y a una concepcién de la temitica filtrada por imagenes y
razonamientos que se apoyaban en informaciones de circulacién medi-
atica globalizada, més que en el anilisis particular de las circunstancias
ambientales de la regién.®

“Los problemas aparecen cuando emergen”, dicen los periodistas.
No hay seccién ni periodistas especializados. Los temas que integran la
problemdtica ambiental resultan de interpretar el interés de la gente y
cémo la afecta. “Nosotros generalmente reaccionamos ante un pedido
de la gente o ante una situacién que sale a la luz piblica. En si el diario

61, Algunos estudios, como el de Targino y Teixeira {1996) muestran que muchas noticias son
meras reproducciones de textos producidos por las dreas de prensa de las instituciones. De
ese modo los diarios no contextualizan ni profundizan las materias. Log profesionales det
periodismo, por otro lado, no suelen tener la preparacién ni experiencia suficiente para
avanzar en esa linea, sefiala Amorim (1996). En ese sentido la falta de profesionalidad
ante la temdtica queds evidenciada, sefiala Fabiola de Oliveira (1996}, en la cobertura de
RIO g2. EI mega evento ecologista del siglo XX promovido por Naciones Unidas tuvo
una visibilidad comunicacional extraordinaria, pero muchos periodistas se circunscribian
a divulgar los partes de prensa oficiales, en lugar de generar sus propios productes no-
ticiosos. Consideraciones semejantes hace Cunha Lemos et afii al referirse al “perfil de
los formadores de opinién relacionados a las cuestiones ambientales” (zo00) ¥ también
Rygaard (2002}, Por su parte Ivanissevich {2001} y también Massarani y Castro Moreira
(2001} asocian los tratamientos superficiales y hasta a veces erréneos de las publicaciones
a la falta de interés de los cientificos por colaborar con los medios. Esa resistencia, mani-
fiesta la primera autora, se debe a una razén simple: “Los cientificos saben que los diarios,
revistas, emisoras de radio y televisién son, antes que nada, un negocio con un producto
para la vents” (Tvanissevich, z001).

62. Las “rutinas productivas” de los medios de difusién colectiva refieren al conjunto de tareas
que realizan las empresas medidticas para ofrecer sus productos informativos o de entre-
tenimienro. Su estudio permitié —interpreta Wolf, 1987 “desideologizar”la investigacién,
en tanto centré su andlisis en los diversos factores cotidianos que inciden en la producci-
6n, independientemente de la posicién ideclégica que sustenta el medio.

63. En ese sentido concuerdan estas apreciaciones con los estudios que seiiala Oliveira, I.
{(1996); Targino y Teixeira (r996) y las caracterizaciones de Silva (1982).
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no tiene una linea editorial, un estilo ecologista, pero cuando hay un
problema se ponen en marcha una serie de canales para tratar de reflejar
lo que estd pasando”, se sostiene.* Pero como reconocen, la seleccién,
frecuencia y ubicacién resulta azarosa. “Es medio errético el lugar don-
de van a ir a parar esos temas”, afirman. Tampoco hay clerta periodi-
cidad de aparicion. Y segin se ve esto “no colabora para que la gente
tome conciencia de muchas cosas”, reflexiona el periodista entrevistado.
Las negociaciones sobre el espacio, el tratamiento y los formatos tam-
bién se vinculan a los condicionamientos de la publicidad o a ciertos
impactos noticiosos en lo politico, econémico, etc. Asi, reconocen: “El
disefio depende de la publicidad y de los temas” y no estd libre de las
connotaciones que implica. ,

“El estilo que se sigue responde a hacer las noticias lo més sencillas
posibles”, confirman. El diario debe competir con otros medios audio-
visuales que son de naturaleza dindmica. De alli el uso de fotos, infogra-
fias y 1a permanente lectura de lo que puede interesar a los lectores. “Lo
que hoy va en tapa es porque es polémico”, expresan. Y lo ambiental va
en tapa si retine esas condiciones.® Por otra parte, generalmente cuando
se investiga un tema siempre se tiene una asociacién, una entidad, una
organizacién que apoya al periodista. hay que cubrirse de alguna ma-
nera porque si no nos lloverian juicios de todos lados”, agregan. En ese
marco, entonces, s poco esperable que se decida y ponga en practica
una investigacién, que se descubra algo que nadie sabia y que se lo diga
publicamente, concluyen. 5

64. La circunstancialidad de la matcria ambiental también se vincula a la propia valorizacién
que los periodistas hacen de la temética. Cunha Lemos et alii (2000) encontraron que
la mitad de los periodistas que consultaron respecto a la importancia que atribuian a
introducir en sus notas cuestiones ambientales se manifestaron de manera negativa o
indiferente al respecto.

65. Los temas con mayor relevancia en lo ambiental se presentan —afirma Martinez (2003)
para el caso mexicano— bdsicamente en notas “simplistas y determinadas por un cierto
grado de sensacionalismo”. Cuando los temas son ambientales, coincide Aguilar Diaz
(1996), s¢ enfatiza “la carencia”, su “cardcter piblico” y la dimensién de “peligro” o “dafic”
al que refiere la noticia.

66. El papel activo de los sectores que pueden caracterizarse como “comprometidos por su
acciones contra el ambicnte” y los temores y autocensuras que caracterizan la labor de la
prensa frente 2 has corporaciones y anunciantes es duramente tratado por Edgard Her-
man en su trabajo “Corporative Junk Science In The Media” (2002), donde analiza parti-
cularmente el caso de los EEUUL
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Pero Ia problemdtica ambiental podria tener su seccién fija si se
encuentra el dngulo adecuado, reflexionan.”” Las buenas produccio-
nes requieren tiempo, recursos, investigacion y avales. La nota corta, la
muestra espectacular de la fuerza de la naturaleza frente a la impotencia
humana se impone. Lo naturocausal es, en todo caso, més que una sim-
plificacién conciente por falta de editorializacién, la consecuencia de
buscar la imagen ms adecuada para tentar al lector sin comprometerle
ni comprometerse. Lo descarga de culpa, le evita también la reflexién y
no compromete al editor. Otros afirman que los principales problemas
son los “generados por la propia poblacién’. Pero al mismo tiempo las
supuestas evidencias locales o regionales les dicen que “los problemas
no son tantos, o tan graves, o tan acuciantes o presentes’. Son del fu-
turo, son de otras regiones, son de la industria —que alli no se tiene—,
son de escenarios lejanos®, son comparativamente menos importantes
para ocupar los espacios que se llevan otros temas. “Si van en tapa, es
porque van a causar impacto...”. Si no venden ni seducen, jqué puede
instalarlos en la agenda del editor?

Finalmente el estudio del piblico, en este caso de la audiencia de
lectores del diario analizado también permitié considerar algunos as-
pectos de sumo interés. Entre ellos vale' considerar: i} La proporcién
significativa (seis de cada diez lectores) de “audiencia cautiva”; i) la
frecuencia de lectura promedio con continuidad relativa (3 a 4 dias por
semana); iii) los hébitos arraigados de seguimiento de determinadas
secciones (las mis sefialadas deportes y policiales); iv) el interés de uno
de cada cinco lectores por los temas ambientales, aunque no como lec-
tura de primer orden; v) la mayor presencia de jévenes {hasta 30 afios)

67. A igual conclusién llegan los periodistas brasilefios que entrevistaron Cunha Lemos et
alii (2000). Para favorecer ¢sa linea de trabaje vale mencionar que a nivel mundial fue
creadz una Federacién Internacional de Periodistas de Medio Ambiente como resultado
de una propuesta evaluada por Green Press en el evento oficial de Ecoge. La Federacidn
se constituys formalmente en Dresdem, Alemania, en un encuentro realizado en 1993. A
nivel regional el pais que mayor desarrollo alcanzé dentro de ese tipo de propuestas fue
Brasil con la creacién de la Rede Brasileira de Jornalismo Ambiental que nacié por ini-
ciativa det Nicleo de Ecojornalistas do Rio Grande do Sul(REJ/RS) y del sitio Agir Azul
na Rede. Actualmente, esta comunidade virtual Jiga a mds de 200 periodistas de Brasil y
de otros paises interesados en la temidtica. (Rygaard, 2002}

68. Responden al “afeganistanismo”, plantea Silva (rg82). Esto es, a la tendencia a destacarlos
problemas ambientales de lugares distantes, en lugar de los locales.
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¢ instruidos en ese segmento; vi) el bajo impacto de las informaciones
ambientales a nivel de memorizacién y motivacién para dar prosecuci-
6n a la bisqueda de informacidn sobre el caso (dos sobre diez). viii} el
reconocimiento de que las noticias ambientales que se recuerdan pro-
vienen en su mayoria de la televisién (dos terceras partes de los casos;
impresos una tercera parte; finalmente la radio un quinto de la mues-
tra)®; y finalmente que ix) las temdticas y problemiticas recordadas y
comentadas refieren en la mayorifa de los casos a situaciones de caricter
global o internacional (por ejemplo la contaminacién o falta de agua en
el mundo; la erupcién de un volcin, el deterioro de la capa de ozono,
entre otras); en segundo lugar regional y en una minima expresién de
caricter local.” .

El diilogo con otros estudios que fuéramos referenciando y co-
mentando al pié de estas piginas permiten considerar en general re-
sultados convergentes. En términos comparativos, esos trabajos que
hemos citado como correspondientes a las investigaciones de Oliveira,
M. (1991), Brandio (xggr), Oliveira, F. (1996), Targino y Teixeira (1996),
Aguilar Diaz (1996), Reigota (1997), Nether, (1998), Cunha Lemos et
alii (2000), Ivanissevich (2001), Massarani y Castro Moreira (2001),
Rygaard, (2002), Lépez Adame (2003) y Martinez (2003); Zeledén, U,
Myrara, D. Mulet, 2001; y las apreciaciones de Silva (1982), Avila Pires
(x983), Amorim (1996), Giacomini Filho (1996), De Freitas y Krohling
Kunsch (1996) y Assis Martins Fernindez (2002}, permiten considerar

69. Considerande que los registros no son excluyentes, un mismo entrevistado puede re-
eordar mds de un medic y mencionarlo, La fuerza de las imdgenes en la memeoria, sin
embarpo, lleva a recordar los andlisis acerca del valor de espectacularizacién de las no-
ticias. La sociedad del espeeticulo, sentencié Debord (1976), es aquella que afirmé fa
experieneia visual frente a otros modos. “La escena sociocultural de la modernidad (...)
—complementa De Certau— define el referente social por su visibilidad (...).; sobre la base
de este nuevo postulado (la creencia de que lo real es lo visible), articula la posibilidad
de lo que conocemos, lo que observamos, nuestras evidencias y nuestras practicas” (De
Certau, 1985:153).

70. La dificultad de pensar los temas ambientales de modo local o incluso vinculado a la
propia vida cotidiana de los acteres y sus posibilidades de mejorar las condiciones de vida
aparece relatado en diversos estudios. Algunos trabajes como los de Diniz (2000) para
el caso de Sao Paulo, Souza Filho (2001) para Rio de Janeiro, Hess y Walo (2001) en Te-
nerife, Hughes en Bangladesh {1994) 0 Carniglia en la pampa argentina (en Cimadevilla
2002) sirven para advertir la complejidad de los casos y el papel que la dimensién cultural
tiene para comprenderlos,
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una serie de resultados y Spticas que en relacion a cada uno de los tépi-
COs se muestran COI'lCOI'dantCS.

La temadtica ambiental aparece tratada por los diversos medios
de difusién que se analizaron en los estudios a partir de criterios de
circunstancialidad, simplicidad y bdsqueda de sensacionalismo. Las
conclusiones se repiten: Las noticias no se profundizan, contindan o
proyectan mds alld de lo que importan por su valor de “noticiabilidad”.
No hay politicas editoriales explicitas en los periédicos para destacar
las temdticas ambientales. No hay periodistas especializados ni rutinas
productivas orientadas a favorecer su tratamiento. Mds bien hay mo-
mentos en que las claves noticiosas se mueven detrds de los eventos que
pueden causar impactos, seducir la atencién de las audiencias e instalar
“con buena posicién al medio asediado por la competencia.

Los razonamientos “naturocausales” mayoritariamente presentes
en los contenidos que se estudiaron, en las percepciones de los perio-
distas que se relevaron y en los lectores entrevistados, tienen su relacién
con el “naturalismo” que destaca Reigota en su investigacién y en el
“afeganistanismo” que plantea Silva. Todos convergentes en un plano
de desvinculacién entre las esferas de la “naturaleza” propiamente di-
cha y la “naturaleza artificial” que destaca la accién humana como par-
te intrinseca al ambiente. Hacia esa convergencia, entonces, hay que
apuntar la nueva discusién. No parece excepcional ese rasgo de lecturas
desasociadas. Preocupaciones semejantes movilizaron a Lazarsfeld y
Merton (1948) y a los intelectuales de las escuelas criticas como Adomo
y Horkheimer (1992), por citar algunos de los cuales figuran como inte-
lectuales reconocidos en el campo de las ciencias sociales.

La espectacularidad en la que se envuelve el producto medidtico
y la desconexién de las dimensiones que refieren a los fenémenos re-
tratados y advertidos en las propias rutinas productivas de los medios
pero también en las percepciones relevadas en sus audiencias orientan
la discusién a lo que parecen ser las caracteristicas fundamentales de las
relaciones que se tejen entre la sociedad / los medios / y el ambiente. Si
las temdticas ambientales nacen como problemas globales y por tanto
parece légico esperar que asi se traten y conciban, posiblemente ese
condicionamiento “primigenio” u “original” permita explicar por qué re-
sulta poco comiin encontrar que los medios y que las audiencias presten
una atencién preferencial a las temdticas de modo cotidiano, mds atn
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cuando se trata de casos que se apoyan en circunstancias poco especta-
cularizables en lo local o cercano.

En ese sentido parece plausible sostener como hipétesis que opera
cierta desconexién” entre la atencién que se da a la temdtica — gene-
ralmente vinculada a temas espectacularizables y lejanos, referenciados
por audiovisuales y asociados a problemas de gran escala como la con~
taminacién o destruccién del planeta—y la posibilidad de percibir que
ésta pueda asociarse también al ambiente inmediato y la vida cotidiana.
Por tanto, desvinculada también de la propia accién diaria de aquel
que se constituye en audiencia. (Cimadevilla, 20062) Si resulta plausi-
ble sostenerlo resulta clave orientar la atencién sobre algunas cuestio-
nes elementales que rodean a la problemitica y se vincula al cardcter
eventual que se adjudica a muchos problemas, lo que implica percibirle
como riesgo y finalmente a lo que involucra si se pretende que la accién
trascienda el interés individual. Veamos estas cuestiones en una tercera
tendencia que se vislumbra pero como salida a lo que puede constituirse
en desafio.

Tercer tendencia: Lo que resta apreciar, virtualidad,
riesgo y acciones colectivas

Un tercer aspecto que adelantiramos resulta central para nosotros
en términos de conocimiento y en cuanto desafio para la investigaci-
6n, lo constituye la triada virtualidad, riesgo y acciones colectivas. Vir-
tualidad ligada a lo que supone la problemitica ambiental en cuanto
campo de tematizacién cotidiana de dimensiones inconmensurables,
pero también en cuanto a las consecuencias multidimensionales que
ese devenir proyecta en problemas de mediano y largo plazo -donde
los abstractos suelen estar por encima de los concretos—y en donde los
factores que se involucran (sean ambientales o tecnolégicos) en muchos

71. El concepto de desconexién no es similar, por ejemplo, al de desanciaje de Giddens, quien
se expresa con ello a los despegues de las relaciones sociales de sus contextos locales de
interaccién y su reestructuracisén en indefinidos intervalos espacio-temporales (Giddens,
1997:32); sino que refiere a los procesos de carencia de conexi6n entre experiéncias medi-
dticas y experiencias pricticas que asociadas pueden resultar una fuente de tensién.
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casos son intangibles. Riesgo, por otro lado, ¢n cuanto rasgo contem-
porineo de la dinamica social y particularmente en cuanto a modo
carente de percibir el tipo de mundo en el que se habita. Y finalmente
las acciones colectivas, en cuanto salida Gnica, necesaria y superadora
a los problemas ambientales. Escala obligada en la que el hacer para
transformar el mundo de los desgastes, carencias y depredaciones se
vuelva regla comin, consigna total, desafio social. Pero veamos esto
en detalle.

En estudios anteriores (Cimadevilla, 2004)™ identificamos la opo-
sicién tecnologias de insumos — tecnologias de procesos para diferenciar las
caracteristicas tipicas y rangos de actuacién que asumian los disposi-
tivos productivos aplicados — en muchos casos como la agropecuaria,
la forestacién, etc— a la explotacién del ambiente, por ejemplo en todo
lo que se vincula a la produccién de alimentos, Dijjimos entonces que
las tecnologfas de procesos —asociadas mayormente a las propuestas
sustentables -son en primera instancia inmateriales e intangibles— y
su componente principal es la informacién y el conocimiento incor-
porado. A diferencia, las tecnologias de insumos resultan de una serie
de componentes industrializados que requieren de expertos, controles
y seguimientos estandarizados, pero son materiales, mensurables y de
aplicaciones temporalmente acotadas.

Asi, mientras las primeras en general se vinculan a précticas y
procedimientos que involucran emprendimientos de largo plazo —por
ejemplo de gestién y ordenamiento de variables “naturales”; las segun-
das se ligan a paquetes tecnolégicos cerrados que responden a interven-
ciones de coyuntura con la obtencién de resultados rdpidos. (Ver, por
ejemplo, Viglizzo, 2001:90-91)7. En ese sentido, lo que parece vinculado
a caminos més sustentables, enfrenta factores que remiten a lo poten-
cial, a lo virtual, a lo intangible. En ese sentido, lo primariamente intan-
gible de las tecnologfas de proceso resulta de al menos dos cuestiones
particulares: a} una caracteristica de la propia innovacién; y b) otra del
caricter temporal de la posible consecuencia de su aplicacién. Ambas
que necesariamente debemos conocer:

72, Cimadevilla, G. 2004. Dominios, Critica a la razdn intervencionista, la comunicacion y ef
desarroflo sustentable. Buenos Aires, Ed. Prometeo.
73. Viglizzo, E. 2001 La #rampa de Malthus. Buenos Aires, EUDEBA.

146



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS ECUMENICAS

a) Asi, en la medida que lo intangible es en primera instancia
aquello inmaterial, no aprehensible o posible de aprehender, el
concepto se aplica a la innovacién por su caricter negativo de lo
concreto. Le quita asi su posible condicién cldsica de manufac-
tura o bien pasible de ser obtenido con un valor fijo de mercado,
tamafio o cualidad intrinseca como respuesta especifica para una
x determinada situacién. Desde esa perspectiva las tecnologias
de proceso no se representan de otro modo que no sea a través
de un conjunto de principios generales teéricos o experimenta-
les, de tipo procedimentales, que no responden a un patrén de
materialidad ni a un sintoma especifico de reaccién, sino que
se constituyen como respuesta genérica a un modo diferente
de concebir el dominio en una relacién. Esto es, el de suponer
que en una relacién social con el ambiente deben primar cier-
tos criterios de dominio que no incluyan la autodisolucién. Esas
tecnologias son mds abstractas, conceptuales, de enfoque, y por
tanto requieren de una mayor sofisticacién de trato.

b) Por otro lado, el caricter temporal de la posible consecuencia
positiva de la aplicacién de una tecnologfa de proceso Ia ubica
en muchos casos mds cerca de los mecanismos de fiabilidad que
se encomiendan a la fe que de los que dependen de acciones
o animosidades reconocidas y esperadas institucionalmente. Y
esto es asi en la medida que los factores ambientales reaccionan
en cadenas temporales de larga duracién relativa (la recompo-
sicién de un nutriente a ciertos valores ambientales propios de
un territorio puede demandar décadas y eso representa para la
vida de un sujeto una proporcién muchas veces superior a su
propia expectativa de vida) y el cardcter intangible de la conse-
cuencia parece sélo proyectarse como realidad en tanto cdlculo
o proyeccién virtual. La intangibilidad del resultado, entonces,
potencia el cardcter intangible en primera instancia de la pro-
pia tecnologia y pone al adoptante en situacién de tener que
realizar operaciones de mayor abstraccién para proyectar lo que
su decisién de adopcién puede representar en términos futuros
de éxito de aplicacién, abarcabilidad y externalidad.* Ahora, esa

74. Un andlisis interesante del future como perspectiva con relacién a las condiciones del hoy
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intangibilidad de los resultados de la aplicacién de estas tecno-
logias en primera instancia puede volverse tangible en segun-
da instancia toda vez que los actores con su praxis provocan la
transformacién necesaria de la toma conciencia acerca de que
su hacer es condicién necesaria para lograr en plazos posteriores
determinados estados de realidad. Si como planteara Freire, “En
un primer tiempo la realidad no se da a los hombres como objero cog-
noscible por su conciencia critica’. Esta requiere que uno “trascienda
la esfera espontdnea de la aprehension de la vealidad para legar a
una esfera critica”, y ésta no puede existir fuera de la praxis (Frei-
re, 1g74:30)%. Lo crucial, entonces, estd en conocer cémo traba-
jar comunicacionalmente esa esfera. Cémo enfocar lo abstracto
para convertirlo en concreto, cémo promover actitudes criticas y
comportarnientos consecuentes cuando del ambiente se trata. Y
sin duda es todavia escaso el conocimiento de que se dispone.

Un segundo aspecto y por cierto vinculado a lo anterior, lo consti-
tuye el riesgo, la percepcién que de €l se tiene y cémo interviene para
que ante la problemdtica que nos ocupa se constituya en un elemento
que actiie a favor y no como inhibidor. En las ciencias sociales suele
definirse el riesgo en términos de la probabilidad de ocurrencia que
puede tener un suceso no deseado y se incorpora asi al razonamiento
instrumental. “Con la ampliacién de las pretensiones del saber —refle-
xiona Luhmann- las viejas limitaciones cosmolégicas, las esencias y
misterios de la naturaleza se sustituyen por nuevas distinciones, que
caen en la esfera del cdlculo racional. Asi es como se entiende el riesgo
hasta nuestros dias” (Luhmann, 1996:135). Y con ello la comprensién de
que ciertos problemas o dafios pueden evitarse o atenuarse si se conoce
o se estima cierta probabilidad de su ocurrencia.

Pero la consideracién del riesgo depende también de que determi-
nada situacién pueda concebirse bajo ese signo. Mary Douglas (1996)
encuentra en su sistematizacién de estudios acerca de la aceptabilidad
del riesgo en las ciencias sociales que se insiste en la idea de que la per-

y lo que fue ayer puede encontrarse en la obra de Robert Heilbroner (1996}, Fisiones def
Juture. Barcelona, Paidds,
75. Freire, P. 1974. Concientizacién. Buenos Aires, Ediciones del Sol.

148



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS ECUMENICAS

cepcidén de éste no es un problema sélo psiquico o de experiencia indi-
vidual sino social y cultural. De ese modo la percepcion del riesgo estd
condicionada por lo que en determinada sociedad y cultura es percibido
como tal, dependiendo de ciertas pautas inherentes a los procesos de
socializacién, las creencias y las actuaciones institucionales como por
ejemplo la de los sistemas expertos y medios de difusidn colectiva. En
ese marco, la pregunta relevante segtin Luhmann es guién o gué decide
lo que ha de ser considerado riesgo por cuanto alli se dirime parte de
la dindmica social. Douglas advierte que ain no pudiéndose llegar a
acuerdos taxativos respecto de las conclusiones a las que arriban los
estudios sobre las conductas frente al riesgo, suele insistirse en las limi-
taciones que el publico tiene respecto del conocimiento de los riesgos;
en c¢émo los individuos sobrestiman algunas categorias de riesgo (por
ejemnplo los infrecuentes) y subestiman otras (por ejemplo los comu-
nes); en cémo su capacidad de cdlculo de probabilidades aumenta en su
circulo inmediato; y en cémo cierto optimismo estd presente cuando se
trata de las probabilidades que dependen de Ia propia conducta. (Dou-
glas, 1996:46)

En relacién con el ambiente, los problemas de la percepcién del
riesgo también tienen su propia complejidad. Maldonado, por ejemplo,
siguiendo las categorias de Apel para distinguir los niveles de dominio
familiar, societal o humanitario™, plantea c6mo con relacién a la micros-
fera, mesosfera o macrosfera las direcciones de “conciencia’sobre deter-
minados problemas pueden ser tanto ascendentes como descendentes.
Esto es, se puede ser muy consciente en el nivel de la microsfera, acerca
de los riesgos ambientales (por ejemplo, riesgos para la propia persona
o para la propia familia), pero, al mismo tiempo, no serlo en absoluto
con respecto a los efectos de tales riesgos en el nivel de la macrosfera.
En la direccién contraria, en tanto, puede decirse que varios sectores de
la poblacién mundial pueden tener plena conciencia de la amenaza de
la actual degradacién ambiental pero a su vez no considerarlos a escala
de su vida cotidtana. “Una cosa es reconocer la gravedad de la actual

76. Las categorias que Apel expone en su obra Transformation der Phifosophie, Vol IL. (1973),
Suhrkamp, Frankfurt am Maim, se definen en términos de: a) Microsfera, correspondien-
te al nivel de la familia y del vecindario; b} Mesosfera, el nivel de 1a politica nacional; y ¢}
Macrosfera, el nivel del “destino de la humanidad”. {En Maldonado, 1999:15)
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crisis ambiental —afirma el autor— y otra muy distinta es estar dispuestos
a cambiar nuestros comportamientos para favorecer la superacién (o
impedir el empeoramiento) de dicha crisis” (Maldonado, 1999:16).7
Con ese amplio panorama de dimensiones puestas en juego en el
problema de la percepcién del riesgo, Douglas identifica diversos estu-
dios en los cuales las explicaciones acerca de por qué prevalecen unas u
otras se vinculan a problemas cognitivos, de atencién selectiva, de for-
macién educativa, de moral piiblica y estructura social, en tanto sistemna
moral que crea las lineas de responsabilidades y equilibrios y produce
los diferentes modos de categorizar el mundo. (Douglas, op.cit, cap.
III). En esa complejidad, si las respuestas a la percepcién no se buscan
en las individualidades, tampoco las que refieren a las acciones conse-
cuentes pueden por alli canalizarse. Y esta instancia, nos conduce por
tanto a otro problema igualmente relevante, el de la accién colectiva.
Este tercer aspecto cierra la triada y merece una atencién parti-
cular desde la perspectiva comunicacional, por cuanto se vincula a la
esfera expresa de las acciones cuando interesa mediar una intervencién.
Mencionamos anteriormente que la intangibilidad de lo que pueden
ser los resultados obtenidos por la aplicacién de tecnologias de pro-
cesos potenciaba el caricter intangible en primera instancia de la pro-
pia tecnologia y ponia al adoptante en situacién de tener que realizar
operaciones de mayor abstraccién para proyectar lo que su decisién de
adopcién puede representar en términos futuros de éxito de aplicaci-
6n, abarcabilidad y externalidad. Esta dltima, justamente, resulta clave
por su asociacién a los problemas y necesidades de toma de decisiones
colectivas frente a los problemas ambientales. Resulta muy significati-
vo, advierte Luhmann, que en muchos casos los dafios que se detectan
refieran a la transgresién de umbrales, a modificaciones de equilibrio
o al inicio de catdstrofes que no parecen atribuibles a decisién alguna
(Luhmann, 1996:148). En algunos casos por encubrimiento (determina-
da empresa e intereses) en otros por imposibilidad fictica de asignacién

77- Redclift afirmard: “Nuestras practicas ambientales estin incorporadas rutinariamente, no
s6lo en nuestra vida social, sino también en nuestro lenguaje y forma de pensar. Al mis-
mo tiempo, nuestras acciones son una negacidn de la conexién entre los origenes de los
problemas medicambientales y sus consecuencias. No es tanto que las consecuencias no
estén previstas, como que no deseamos verlas” (Redclift, 1996:127)
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(la civilizacién)?. El cardcter colectivo de la accién que debe involucrar-
se para generar ciertas respuestas a esos problemas, entonces, agrega a
la complejidad ya manifiesta un nuevo nivel de analisis que no puede
obviarse.

Lo colectivo como categoria social refiere a un conjunto poblacional
que comparte ciertas caracteristicas distintivas sin por eso acusar algin
nivel de organizacién especifica, atn cuando pueda asumirla. Un con-
junto de vecinos, propietarios, productores o una audiencia de algin me-
dio de difusién, por ejemplo, pueden conformar un colectivo. En general
el término indica su oposicién a lo individual y su empleo es ocasional,
sintetiza Cachén Rodriguez (en FGV, 1986:208). Cuando el término
califica la accién, en tanto, ya asume como compuesto una perspectiva
particular, cual es la de referir a un conjunto de comportamientos de in-
dividuos diferentes que sin embargo comparten objetivos o situaciones
comunes y pueden actuar cooperativamente para beneficiarse.

En el marco de lo expuesto lo que tradicionalmente se ha calificado
como el problema de la accion colectiva ha sido planteado por Olson™ en
los siguientes términos: un individuo racional no coopera con un grupo
para obtener un bien piiblico a menos que se le obligue. La paradoja de
la accién colectiva resulta, entonces, de que “Cuando una persona cuenta
con la posibilidad de beneficiarse de la accidn colectiva de los demds sin sufrir
los costes de la participacion, tiene un gran incentivo para comportarse inso-
lidariamente” (Aguiar, 1992:9). _

Frente al planteo genérico Elster considera que a menudo el proble-
ma de fondo en el que se sitda el actor es no si ba de contribuir sino en
todo caso hasta qué punto ha de hacerlo. Ese céiculo, claro, no es indepen-
diente de los parimetros que utilizay el modo en que percibe la proyecci-
6n de beneficios y riesgos de su decisién, aspecto que —como analizamos
anteriormente— se vincula a una serie compleja de factores. Todos los

78. Oponerse a la prictica de la externalizacién de los costes ambientales, afirma Redclift, “es
dificil de organizar, porque a menudo ¢s invisible, o se asocia, con otros supuestos “bene-
ficios” (Muchos de los cuales, tal como la creacién de nuevas oportunidades de empleo en
Malasia o Singapur, no son sinc demasiado reales)” (Redclift, 1996:127).

79. La obra clésica de Mancur Olson es The Logic of Collective Action (1965), Cambridge,
Mass, Harvard University Press, El autor retoma la discusién en la obra que se conociera
en espafiol como Auge y Decadencia de Jas Naciones (1986}, Barcelona, Ariel. Esta dltima es
1a que consultarnos.
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elementos hasta ahora consignados para discutir jcémo trabajar comu-
nicacionalmente las probleméticas ambientales?, ponen en conjuncién
problemas variados que tal vez requieran de complementariedades an-
tes que de modelos cerrados en sus propias hipétesis. Pero sin estudios
especificos, sin experiencias pilotos que puedan aportar conocimientos
concretos sobre la actuacién de la comunicacién los planos de discusién
quedan absolutamente librados a la improvisacién sin ensefianzas.

Consideraciones Finales

Llegamos al final de lo considerado relevante para discutir el Am-
bientalismo latino-americano: a ecologia na agenda da pesquisa em comu-
nicagdo, y la trayectoria expuesta nos orienta a concluir sobre las ten-
dencias reconocidas y los esfuerzos que tenemos pendientes.

En primer lugar hay que tener absoluta claridad respecto al cardc-
ter multivalente que asume la problemética ambiental y los enfoques
ecolégicos en virtud de la infinita gama de apropiaciones de términos y
supuestas causas ¢ intereses comunes que suelen invocarse. Si términos
como sustentabilidad (WCED-Bruntland, 1991*); sostenibilidad (Bro-
wn & Wolf, 1988); ecodesarrollo (Leff, 1990); desarrollo durable (Come-
liau, x994); entre otros, son conceptos sintesis que representan lecturas y
posturas inherentes a la amplia problemitica que refieren pero cargando
amplitudes polisémicas significativas, no serd la ingenuidad teérica, ide-
olégica ni pragmatica la que resuelva ese status del lenguaje. Tampoco lo
serd la adhesi6n a libro cerrado de ciertas agencias que discursivamente
aparezcan libre de contaminaciones en sus pricticas. Recuperar el valor
de la palabra, en ese contexto, supone transparentar significados y ex-
plicitar los intereses; supone también poner en duda la singularidad del
“estamos todos de acuerdo”y agregar sinceridad a las convicciones.

Si en las preocupaciones ambientalistas el paradigma da cabida a
interrogantes tan variados como los que se vinculan al sentido de la
apropiacién privada del mundo natural (Foladori, 1999); la capacidad
de “carga’ poblacional que soporta el planeta (Brown, 1994); la res-

8o. La primera edicion a cargo de Naciones Unidas fue publicada en 1987 en lengua inglesa.
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ponsabilidad de los principios judeo-cristianos o greco-cristianos en
la concepcién antropocéntrica del mundo (Jiménez Herrero, 1996); el
papel de la matemdtica en los sistemas de comprensidn de la naturaleza
(Deléage, 1993); y/o el valor de los arrecifes de coral, las mangles y las
plantas submarinas como campos de nutricién de los oceanos (Lenssen,
1994); por citar solo algunos, la tarea puede ser incomensurable. Y el
todo inabarcable muchas veces se convierte en inmovilidad o en nada.
Segmentar, precisar y diferenciar resulta imprescindible.

En hora buena, lo que enuncidramos como “discusiones fértiles,
pragmitica débil” indica los avances significativos que se tienen en el
campo, por ejemplo, en el conocimiento de los tratamientos, rutinas y
relaciones que tejen con las audiencias los medios. Pero también esa
suma de conocimientos advierten el escaso aporte que pueda hacerse
sobre aspectos que las teorfas administrativas cldsicas enfocaban y que
resultan claves para la accién comunicacional. Percepciones, actitudes,
procesos cognoscitivos, posibilidades de actuacién colectiva, valoracio-
nes de fuentes, manifestaciones y contradicciones del hacer individual
y colectivo; virtualidad y tangibilidad de lo ambiental; etc, requieren
de estudios que puedan constituirse en insumos estratégicos para los
comunicadores en accidn.

Atentos a que lo comunicacional no puede per ser resolver la com-
plejidad en la que la problemadtica ambiental se presenta y 1a sustenta-
bilidad pretende resolver, y concientes de que en ese juego de relaciones
es la economia, la politica y las propias contradicciones humanas la que
explican las grandes dificultades a resolver, no podemos renunciar a lo
que le cabe a la comunicacién como campo de conocimiento y actua-
cién profesional. La no renuncia nos tiene que encontrar preparados,
dispuestos, expertos y convencidos. Hay que agregar a las voluntades
y compromisos, entonces, lo que el cultivo del campo pueda aportar.
La moneda es de dos caras y éstas van juntas. Su valor depende de esa
condicién, sin la cual, no hay nada para ofrecer ni intercambiar.
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. As Sindromes do Jornalismo Ambiental
Brasileiro

WILSON DA COSTA BUENO™

Os conceitos de Comunicagio Ambiental e de Jornalismo Am-
biental encerram, de imediato, dois nicleos conceituais distintos: o que
diz respeito 4 Comunicagio e ao Jornalismo e o que se associa 4 nogio
de Meio Ambiente. Como todo conceito, os de Comunicagio e Jor-
nalismo Ambiental (sobretudo este que, neste momento, nos interessa
mais espeficamente) devem pressupor recortes, de modo a situd-los em
compara¢io ou mesmo eim oposigio a outros conceitos que se endere-
¢am a outras realidades.

Comunicagio e Jornalismo estfio, aqui, subentendidos como pro-
cessos que tém como objetivo a circulagio e a troca de experiéncias,
emogbes, informagtes e conhecimentos. E importante perceber, no en-
tanto, que eles tém amplitudes diferentes.

Vamos assumir a Comunica¢io Ambiental como todo o conjunto
de agdes, estratégias, produtos, planos e esforgos de comunicagio desti-
nados a promover a divulgagio/promogio d4 causa ambiental, enquan-

8r. Jornalista, professor do Programa de Pés-Graduagiio em Comunicagio Social da
UMESP e professor de Jornalismo da ECA/USPE Editor de 4 revistas digitais e de 4
sites temdticos em Comunicagio. Diretor da Comtexto Comunicagio e Pesquisa. E-mail:
wilson@comtexto.com.br e Blog: www.blogdowilson.com.br
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to o Jornalismo Ambiental, ainda que uma instincia importante da
Comunicagio Ambiental, tem uma restri¢io importante: diz respeito,
exclusivamente, &s manifestagdes jornalisticas.

Isso significa que a Comunicagio Ambiental incorpora todas as
atividades voltadas para a divulgagiio/promogio da causa ambiental (e
até mesmo o Jornalismo Ambiental); mas este se mantém vinculado
ao trabalho realizado por um sistema de produgio particular, o jorna-
listico.

Assim, folhetos que abordam temas ambientais, palestras sobre
temas ambientais, campanhas publicitirias (como a da Mata Atlinti-
ca), agbes espetaculares contra a tecnologia nuclear ou os transgénicos
_ {como as empreendidas pelo “Greenpeace™), livros sobre temas variados
(Mudangas Climaticas, Biodiversidade, Prote¢do dos conhecimentos
tradicionais etc), videos ou filmes sobre meio ambiente sio enquadra-
dos, de maneira geral, na chamada Comunicagio Ambiental. Uma pega
institucional da WWZF-Brasil faz parte da Comunicagio Ambiental,
assim como o material que integra a campanha “Brasil livre dos trans-
génicos”.

Ja o Jornalismo Ambiental, que é jornalismo em primeiro lugar,
caracteriza-se por produtos (veiculos, de maneira geral) que decorrem
do trabalho realizado por profissionais que atuam na imprensa. Ele estd
definido tanto pelas matérias/colunas/editorias/cadernos, sobre meio
ambiente publicados na midia de massa (imprensa de informagdo geral
ou especializada), quanto nos veiculos ou espagos (de produgio jorna-
listica) exclusivamente destinados ao meio ambiente (sio exemplos a
Revista do Meio Ambiente, a Ecoagéncia e o sife Jornalistas Ambien-
tais, a revista digital da Envolverde, o jornal digital do Ambiente Brasil,
os programas Repérter Eco ou Globo Ecologia e mesmo todas as men-
sagens que sdo trocadas na Rede Brasileira de Jornalistas Ambientais).

A Comunicagio Ambiental, diferentemente do Jornalismo Am-
biental, nfio tem um compromisso com a atualidade (pode-se publicar
um livro sobre a histéria do movimento ambientalista, desde sua ori-
gem até a década de go, por exemplo) e muito menos, com um particu-
lar formato (apesar de alguma flexibilidade, a produgo jornalistica tem
um padrio mais ou menos homogéneo). A Comunicagio Ambiental
nio pressupde, em geral, periodicidade para seus produtos ou agbes
(pode-se fazer um dnico folheto ou video sobre um determinado tema),
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mas esse atributo é fundamental para o jornalismo ambiental (um jor-
nal ou revista, um programa de ridio ou TV ou mesmo uma newsletter
tém uma freqiiéncia, seja ela semanal, didria ou mensal).

A Comunicagio Ambiental ¢ realizada por qualquer profissional,
seja ele jornalista, comunicador, bi6logo, agrénomo, advogado, pescador
ou indigena. O Jornalismo Ambiental é o reduto dos profissionais de
imprensa que tém se organizado, para qualificar a informagio e incre-
mentar o debate ambiental, em redes e nicleos e promovido encontros,
como os Congressos Brasileiros de Jornalismo Ambiental. A mesma
mobilizagdo acontece, também, em outros paises ou agrega jornalistas
de virios paises, como a2 Rede de Jornalistas Ambientais da América
Latinz e do Caribe. Pode-se imaginar a dificuldade {ou a impossibili-
dade) de se fazer o mesmo com todos os comunicadores ambientais, ja
que eles estdo dispersos em vdrias categorias e atividades e exibem uma
enorme heterogeneidade (em termos culturais, sociais, econdmicos, de
nivel de instrugio etc), embora se possa mobilizar, num determinado
momento e lugar, para situagdes especificas, pessoas com diferentes
perfis (movimento contra os transgénicos, contra o amianto, pela pro-
te¢do #s baleias etc). O segundo niicleo do conceito de Comunicagao
Ambiental e Jornalismo Ambiental estd relacionado com o que se en-
tende por Meio Ambiente .

A expressio “Meio Ambiente” costuma ter acepgbes distintas,
quando manipuladas por diferentes pessoas, mesmo quando elas in-
tegram um determinado grupo, como é o caso dos comunicadores e
dos jornalistas ambientais. Ou seja, parece que cada um de nés tem,
no bolso, uma definigio particular de Meio Ambiente. Evidentemente,
para uma melhor compreensio do campo definido pela Comunicagio
Ambiental e pelo Jornalismo Ambiental, a ndo homogeneidade ¢ um
fator de “perturbagio da ordem”.

Para que possamos compartilhar da mesma percepgiio de Meio
Ambiente, vamos assumir aqui que:

Meio ambiente ¢ o complexo de relagdes, condigoes e influéncias
que permitem a criagdo ¢ a sustentagio da vida em todas as suas formas.
Ele ndo se limita apenas a0 chamado meio fisico ou biolégico {solo, cli-
ma, ar, flora, fauna, recursos hidricos, energia, nutrientes etc); mas inclui
as interagbes sociais, a cultura e expressdes/manifestagbes que garantem
a sobrevivéncia da natureza humana (politica, economia etc).
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Isso significa que a Comunicagio Ambiental € o Jornalismo Am-
biental incluem um conjunto bastante diversificado de temas, dentre
os quais podemos listar: o desenvolvimento € a prote¢io da fauna e
da flora; a diversidade biolégica ou biodiversidade; a polui¢io em suas
vérias formas (atmosférica, visual, sonora etc); as mudangas climaticas;
as condiges da 4gua e do solo; o consumo consciente; a sociodiversi-
dade, que prevé a relagio do homem com o seu entorno; os residuos
domésticos ¢ o lixo industrial; as condigdes de produgio de alimentos
(a agroecologia, os transgénicos € os aditivos alimentares, por exemplo);
a produgio, conservagio e utilizagio de energia; as condi¢des de habi-
tagdo (favelizagio, edificios doentes etc); as comunidades biolégicas (os
biomas e sua preservacio); o crescimento e a regulagfio populacional; a
embalagem (ecodesign) e a reciclagem; o saneamento € o tratamento de
efluentes industriais; os agrotéxicos e os fertilizantes quimicos, em ge-
ral; a ocupagio desordenada do solo urbano; o conhecimento e o saber
das populagbes tradicionais e assim por diante.

Como podemos ver,a Comunicagao Ambiental e o Jornalismo Am-
biental se interessam por um nimero formiddvel de pautas e questdes o
que, certamente, define esses campos como multi e interdisciplinares, ja
que, para seu entendimento, concorrem vérios saberes e competéncias.
A multiplicidade tem impacto na prépria cobertura do meio ambiente
pela midia, de tal modo que se pode contemplar matérias em virios
cadernos, editorias ou veiculos (cidades, politica, economia, ciéncia e
tecnologia, satde etc).

Essa generosidade temdtica nio pode afastar o comunicador ¢ o
jornalista ambientais de uma visdo dita sistémica, ou seja, eles preci-
sam ter presente que as pessoas, a natureza, o meio fisico e bioldgico,
a cultura e a sociedade estio umbilicalmente conectados. Fica claro,
quando se assume essa perspectiva, que € a adequada para se tratar a
questio ambiental, que nio se pode (ou melhor, ndo se deve) privilegiar
as partes em detrimento do todo. Como sistema, a alteragio em uma
determinada unidade (seja um ser vivo ou um meio fisico — 4gua, solo,
ar, clima) provoca impactos em todas as outras e pode romper o equili-
brio que permite a manutengio da vida.

Simplificadamente, podemos conceituar o Jornalismo Ambiental
como o processo de captagio, produgio, edigio e circulagio de informa-
¢Oes (conhecimentos, saberes, resultados de pesquisas etc) comprome-
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tidas com a temdtica ambiental e que se destinam a um piablico leigo,
nio especializado.

O Jornalismo Ambiental contempla virias midias ou ambientes
(jornais, revistas, rddio, televisdo, sites, newsletfers etc) e, como as demais
manifestages jornalisticas, caracteriza-se pelos atributos da atualidade
e periodicidade. A cobertura jornalistica ambiental pode estar inserida
num veiculo, ao lado de outras coberturas (como ocorre basicamente
nos jornais e revistas de informagio geral ou nos programas de ridio e
televisio); mas, também, pode ser o foco exclusivo de uma publicagio,
como acontece nas chamadas midias ambientais.

As fungdes basicas do Jornalismo Ambiental

O Jornalismo Ambiental desempenha indmeras fungdes, mas é
possivel ressaltar de imediato 3 delas: 1) a fungio informativa; 2) a fun-
¢io pedagdgica e 3) a fungio politica.

A fungdo informativa preenche a necessidade que os cidadios t8m
de estar em dia com os principais temas que abrangem a questdo am-
biental, considerando o impacto que determinadas posturas (hdbitos de
consumo, por exemplo), processos (efeito estufa, poluigio do ar e dgua,
contaminagdo por agrotéxicos, destruigio da biodiversidade etc) e mo-
delos (como o que privilegia o desenvolvimento a qualquer custo) tem
sobre o meio ambiente e, por extensio, sobre a sua qualidade de vida.

A fungdo pedagdgica diz respeito i explicitagio das causas e so-
lugdes para os problemas ambientais e 4 indicagfio de caminhos (que
incluem necessariamente a participagio dos cidaddos) para a superagio
dos problemas ambientais.

A fungdo politica (aqui entendida em seu sentido mais amplo e nio
obviamente restrita 4 sua instincia meramente politico-partidéria) tem
a ver com a mobilizagio dos cidaddos para fazer frente aos interesses
que condicionam o agravamento da questio ambiental. Incluem-se, en-
tre esses interesses, a agdo de determinadas empresas e setores que, re-
correntemente, tém penalizado o meio ambiente para favorecer os seus
negoécios (inddstria agroquimica, de biotecnologia, de mineragio, de
papel e celulose, agropecuiria etc). Incorpora, também, uma vigilancia
permanente com respeito 4 agdo dos governantes que, por omissio ou
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comprometimento com os interesses empresariais ou de grupos privile-
giados da sociedade, ndo elaboram e pdem em pratica politicas piblicas
que contribuem, efetivamente, para reduzir a degradagdo ambiental.

Para dar conta dessas fungdes, o Jornalismo Ambiental deve as-
sumir certas caracteristicas ou singularidades. E preciso deixar claro,
de imediato, que o saber ambiental nio se confunde ou ¢é privilégio
de instincias especializadas e que, na verdade, ¢ resultado da articu-
lagio de multiplos saberes, com forte e benéfica influéncia dos sabe-
res, experiéncias e conhecimentos tradicionais. Midias conservadoras
¢ comunicadores desavisados tendem, muitas vezes, a ignorar as raizes
do Jornalismo Ambiental, sua disposi¢do irrecusivel para a mobili-
zagio ¢ para o despertar de consciéncias, tentando torni-lo refém de
a¢bes mercadolégicas ou empresariais e interesses politicos. Confun-
dem Jornalismo Ambiental com marketing verde ou “ecopropaganda”,
termos ¢ priticas que se situam nfio apenas em campos conceituais e
epistemoldgicos distintos, mas que estio atrelados a compromissos de
outra ordem.

O Jornalismo Ambiental é, antes de tudo, “Jornalismo” (que é o
substantivo, o nicleo da expressio) e deve ter compromisso com o inte-
resse publico, com a democratizagio do conhecimento, com a amplia-
¢do do debate. Ndo pode ser utilizado como porta-voz de segmentos da
sociedade para legitimar poderes e privilégios.

O Jornalismo Ambiental, como o saber ambiental, nfio € proprie-
dade dos que detém o monopélio da fala, mas deve estar, umbilical-
mente, sintonizado com o pluralismo ¢ a diversidade. O Jornalismo
Ambiental deve potencializar o didlogo entre o catedritico e o pesca-
dor, entre 0 agrénomo e o trabalhador rural, o mateiro € o biélogo e
nio deve estigmatizar a sabedoria dos pajés. As fontes no Jornalismo
Ambiental devem ser todos nés e sua misso serd sempre compatibi~
lizar visbes, experiéncias € conhecimentos que possam contribuir para
a relagio sadia e duradoura entre 0 homem (e suas realizagdes) € o
meio ambiente.

O Jornalismo Ambiental deve incorporar uma viso inter e multi-
disciplinar, que extrapola os limites dos cadernos e das editorias, porque
a fragmentagdo imposta pelo sistema de produ¢io jornalistica fragili-
za a cobertura de temas ambientais. O Jornalismo Ambiental anseia
por um conceito, que extrapole o do “jornalismo cientifico” tradicional
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(comprometido com uma parcela significativa da comunidade cienti-
fica que tem privilegiado a continuidade das suas pesquisas, sem con-
textualizar as suas repercussdes), que nio se confunda, em nenhuma
hipétese com o “jornalismo econdmico” (impregnado pelo canto de
sereia do modelo agroexportador, da revolugio tecnoldgica a qualquer
prego e da apologia das aplicagdes rentdveis do capital financeiro) e que
nfo se apoie em um “jornalismo cultural”, quase sempre tipificado pelo
diglogo surdo das elites.

O Jornalismo Ambiental deve construir o seu préprio “ethos”, ain-
da que compartilhe parcela significativa de seu DNA. com todos os
jornalismos (especializados ou nao) que se praticam por ai. Simples-
mente porque comprometido com a qualidade de vida e com o efetivo
exercicio da cidadania, ele nfio pode reduzir-se 4 sedugdo do progresso
tecnolégico, do esforgo quase sempre socialmente injusto pelo aumento
do PIB e da produgiio de grios, ou espelhar-se no egoismo desmobili-
zado da intelectualidade brasileira.

O Jornalismo Ambiental deve propor-se politica, social e cultu-
ralmente engajado, porque s6 dessa forma conseguiri encontrar forgas
para resistir as investidas e pressdes de governos, empresas e até de uni-
versidades e institutos de pesquisa, muitos deles patrocinados ou reféns
dos grandes interesses.

O Jornalismo Ambiental ndo pode comprometer-se com a isengio,
porque participa de um jogo amplo (e nada limpo} de interesses. Nao
deve admitir-se utépico, porque fundado na realidade concreta, na luta
pela qualidade do solo, do ar, da dgua, da vida enfim.

O Jornalismo Ambiental ndo deve, especialmente, ser visto apenas
como o exercicio de uma atividade produtiva e remunerada, como a
maioria das que estdo disponiveis para os profissionais liberais, em todo
o mundo, inclusive para a categoria dos jornalistas .

O jornalista ambiental (e € isso que precisa ser trabalhado nas
escolas e nas redagdes junto aos profissionais de imprensa do futuro)
tem um compromisso que se estende para além da jornada de trabalho.
Consciente e capacitado, ele serd militante sempre. Qualquer outra al-
ternativa, conduz, inevitavelmente, 4 capitulagio.
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As sindromes do Jornalismo Ambiental

O Jornalismo Ambiental brasileiro tem se caracterizado sobretu-
do por algumas sindromes, equivocos formidiveis que tém impedido o
cumprimento das fun¢des anteriormente apontadas.

A primeira delas — a %indrome do zoom ou do olbar vesge” — tem a
ver com o fechamento do foco da cobertura, a fragmentagdo que retira
das noticias e reportagens ambientais a sua perspectiva inter e multi-
disciplinar. Essa sindrome é favorecida pelo processo acelerado de seg-
menta¢io jornalistica, concretamente a divisdo de veiculos em cadernos
e editorias.

A redugio da cobertura ambiental 2 um olhar (econdmico, cienti-
fico, politico etc) tem sido um terreno fértil para leituras particulares e,
negativamente, comprometidas sobre a questio ambiental e inclusive
para a legitimagdo de conceitos absolutamente inadequados. Por este
motivo, ¢ ficil encontrar nos cadernos de economia expressdes como
defensivos agricolas no lugar de agrotéxicos (que ¢ o termo adequado
porque estamos falando de veneno) ou mesmo a designagio de planta-
¢iio de eucaliptos como florestas, 0 que é uma aberragio conceitual, ten-
do em vista a redugdo de uma multidiversidade a uma monocultura.

A segunda delas — “a sindrome do muro alto” — diz respeito i ten-
tativa de despolitizagiio do debate ambiental pela desvinculagiio entre
as vertentes técnica (comprometida com a perspectiva empresarial) €
as demais vertentes (econdémica, politica € sociocultural). Na pritica,
ela situa a vertente técnica como a prioritiria e busca desqualificar
todos aqueles que véem a questio ambiental a partir de um cendrio
mais abrangente. Ela respalda o discurso das elites e busca excluir os
cidadios comuns e mesmo determinados segmentos da sociedade civil
do processo de tomada de decisbes, defendendo a competéncia técnica
como critério exclusivo de autoridade. Ela se manifesta nos editoriais
dos grandes jornais (como o Estado de S. Paulo) que insiste em tornar
o debate privativo de determinados grupos, como a CTNBio, na deci-
sdo sobre a libera¢io de transgénicos, como se as pessoas ali reunidas
fossem absolutamente isentas e se orientassem exclusivamente por cri-
térios técnicos. Tem a ver, portanto, com uma visio vesga e ultrapassada
que prefere contemplar e defender ainda a neutralidade da ciénciae da
tecnologia.
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Essa sindrome estd associada a uma outra — a “Yattelizacio das fon-
fes”, ou seja o Jornalismo Ambiental tem priorizado (ou, 0 que é mais
dramitico, se reduzido a) fontes que dispdem de curriculo académico,
produtores de conhecimento especializado e que, muitas vezes, tém, por
viés do olhar ou, em muitos casos, por md indole, se tornado camplices
de corporagdes multinacionais que pregam ¢ monopdlio das sementes
ou fazem a apologia dos insumos quimicos ou agrotéxicos, cinicamente
chamados de defensivos agricolas.

O protagonismo no Jornalismo Ambiental, como de resto em qual-
quer campo do Jornalismo, nio se limita ac pesquisador ou ao cientista,
mas inclui, obrigatoriamente, os que estio fora dos muros da Acade-

“mia (muitas vezes, excluidos em virtude de uma situagio social injusta),
como os povos da floresta, o agricultor familiar, o cidadio da rua.

O Jornalismo Ambiental, como o saber ambiental, ndo diz respei-
to apenas a questdes complexas, que reclamam tecnologias de dltima
geragdo, mas incorpora solugbes simples, de dimenséo local. Ele estd
inserido no dia-a-dia das pessoas €, na verdade, s6 faz sentido quando
as inclui no debate, quando possibilita e promove a sua participagio no
processo de tomada de decisées. O Jornalismo Ambiental nio pode,
como tem acontecido com relativa freqiiéncia, ser veiculo dos vendedo-
res de produtos e servigos, quase sempre antagdnicos 4 idéia de prote-
¢do e de respeito 4 qualidade de vida.

A “indrome Lattes” tem provocado, por extensio, a defesa da neu-
tralidade, da objetividade, vinculando-se a uma légica racionalista que
repudia o debate politico em seu sentido mais amplo e que, proposi-
tadamente desconsidera a relagio capital x trabalho. Respaldado nesta
perspectiva, o Jornalismo Ambiental ndo admite a contradi¢io insupe-
ravel, sobretudo se aceito o modelo em vigor, entre desenvolvimento
econdmico ¢ meio ambiente. Traduz um sentimento reformista, advo-
gado pelas grandes empresas poluidoras, que, de maneira hipéerita, fa-
zem a apologia de medidas meramente cosméticas porque nio podem
{e ndo querem!) assumir uma proposta revoluciondria. Como lembra o
ditado popular, “elas querem convencer-nos de que é possivel fazer o
omelete sem quebrar os ovos e vivemn prescrevendo merthiolatte para a
cura do cincer”.

A quarta sindrome — a “das indulgéncias verdes” - tem a ver com
a adogio de uma postura hipécrita (cinica?} de determinadas empre-
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sas ¢ profissionais que praticam o chamado “marketing verde” e que,
repetidamente, buscam atingir dois objetivos: a) promover a “limpeza
de imagem” de empresas predadoras (Monsanto, Bayer, Syngenta, Ara-
cruz, Vale do Rio Doce, Souza Cruz etc) com slogans e campanhas pu-
blicitirias destinadas & manipulagio da opinifio piblica; b) propor so-
lugbes cosméticas para a dramdtica questdo ambiental, como o plantio
de drvores para neutralizar emissoes de carbono (visto como estimulo
4 manuteng¢do do atual modelo insustentivel), o discurso da reciclagem
{por exemplo de latinhas de aluminio) que acoberta o aumento brutal
de produgio e assim por diante.

A expressio “indulgéncias verdes” aplicada 4 questdo ambiental foi
cunhada por Marcelo Leite, jornalista da Folha de S. Paulo, ¢ apareceu
no titulo de sua coluna publicada a g de setembro de 2007. Nela, o jor-
nalista compara “as consciéncias recém-convertidas ao credo ambien-
tal” que compram e vendem indulgéncias por meio da neutralizagio
de carbono 2 agfio do “frade dominicano Johann Teztel que, em 1517,
foi enviado 2 Alemanha para vender indulgéncias — uma espécie de
letra de cimbio papal, com a qual se resgastavam na Casa do Tesouro
do Mérito os pecados cometidos. Era pagar e ir para o céu”. Marcelo
Leite postulava em sua coluna, com muita propriedade, 0 surgimento
de um novo Lutero (Martinho Lutero se insurgiu contra a prética das
indulgéncias verdes e comandou a Reforma) para “sacudir a igrejinha
verde dos nossos tempos”.

A quinta sindrome (se aprofunddssemos esta nossa reflexdo, certa-
mente emergiriam outras mais) € conhecida como a “sindrome da baleia
encalhada” ¢ tem a ver com a espetacularizagio da tragédia ambiental,
com a procura do inusitado e do esotérico e o recurso ao sensacionalis-
mo. O Jornalismo Ambiental se ressente dessa perspectiva acritica de
veiculos e jornalistas, que contempla as questdes ambientais a partir de
fatos isolados, de acidentes ambientais espetaculares, como os “tsuna-
mis”, os vazamentos de éleo na Bafa de Guanabara, matanga de indi-
genas, incéndios incontroldveis de reservas florestais ou aniquilamento
em massa da fauna (focas, pingiiins, peixes ctc). Essa sindrome significa
uma cobertura estitica, paralisante, do meio ambiente, como se fosse
possivel (e desejavel) ver a questdo ambiental isolada de sua dindmica,
de suas causas e, portanto, distante dos grandes interesses que a promo-
vem ¢ a sustentam,
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A “baleia encalhada” ¢, certamente, um flagrante trigico da degra-
dagfio ambiental, mas os veiculos véem nela apenas uma forma pldstica
(?) de ilustrar as suas pdginas e telas, sem investigar o fenémeno que a
originou. O debate € a conscientizagfio ambiental nio podem limitar-
se a um foto parada, ainda que colorida e de grande impacto, porque
dependem de uma cobertura mais investigativa que busquc enxergar
além das imagens.

O Jornalismo Ambiental tem ainda imensos desafios a superar. Nao
adianta apenas acreditar que eles possam ser vencidos, embora isso seja
importante. E necessario que os jornalistas e a sociedade estejam dis-
postos e capacitados para essa tarefa. A prontidio para esta luta, que serd

dificil e longa, pressupGe, necessariamente, o engajamento ¢ 0 compro-
misso. A competéncia técnica nio pode ser descartada, se os jornalistas
ambientais quiserem cumprir o seu papel, mas é fundamental que eles
incorporem uma perspectiva politica, no seu sentido mais amplo, e que
tenham coragem para enfrentar os grandes interesses. O atual modelo
de desenvolvimento € insustentivel e a solugdo passa, obrigatoriamente,
por uma mudanga dréstica. Vale a reflexdo: nio adianta trocar a camisa,
nesse caso, talvez seja necessirio esfolar a pele.
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2. A comunicagio e o consumo consciente

BACKER RIBEIRC FERNANDES®

Em uma de suas obras, Jean Baudrillard cita que a principal ca-
racteristica de nossa sociedade &, antes de tudo, ser uma sociedade de
consumo ¢, em conseqiiéncia da automatizagdo do sistema de produ-
¢do, reduz o individuo 2 condigdo de consumidor. Efetivamente, essa
sociedade foi estimulada pelas industrias a consumir cada vez mais um
produto que incorpora uma gama de associagbes simbdlicas, transfor-
mando-o em um “signo”, simbolo ou imagem — mercadoria, confundin-
do os valores de uso e troca e suplantando a substincia pela aparéncia.
Para Baudrillard, a transformagio da mercadoria em signo foi o destino
do capitalismo no século XX.

Também Mike Featherstone afirmou que “o consumo nio deve ser
compreendido apenas como consumo de valores de uso, de utilidades
materiais, mas primordialmente com o consumo de signos”. Esta idéia

82, RelagGes Piblicas, mestre em Comunicagio Social pela Universidade Metodista de Sao
Paulo. Professor da UniFIAMFAAM e do Instituto Maui. Ex-funciondrio da Fundagio
ABRINQ, Publicom, Philip Morris Brasil, Ministério da Educagio, Comunidade So-
lidaria, dentre outros. Atualmente, & Diretor da COMMUNITA Comunicagio Socio-
ambiental, membro do COMUNI, grupo de Comunicagio Comunitiria da Metodista ¢
membro do GT de comunicagio da Mesa— Redonda Paulista de Produgao Mais Limpa
(P+L).
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foi muito bern aplicada e explorada pela publicidade, pela midia e pe-
las técnicas de marketing, quando fixaram nos produtos, por exemplo,
imagens de beleza, sedugio, auto-realizagio, romance e até mesmo de
qualidade de vida, deixando de lado a nogio original e tornando as
mercadorias verdadeiras ilusbes culturais, que fascinam o consumidor
pos-moderno pela sua estética, pelas associagbes mirabolantes e pelo
significado do preduto.

Isto justifica o privilégio dado pelo capitalismo pés-moderno & pro-
dugfio de signos e imagens, ao invés das préprias mercadorias. O con-
sumo desenfreado por produtos € servigos que proporcionam conforto
e comodidade na vida moderna levou o setor produtivo a desenvolver
um ritmo frenético nas suas inddstrias para garantir o abastecimento

" do mercado e o seu lucro. Esse ritmo ndo previa nenhuma preocupagio
com o0s recursos naturais ¢ a capacidade de suporte dos ecossistemas,
estabelecendo uma incompatibilidade entre consumo, produgio e de-
senvolvimento. Atualmente, ndo hd mais lugar para a exacerbagio do
lucro obtido is custas do comprometimento do meio ambiente.

Segundo Gilles Lipovetsky, “enquanto o mercado estendeu a sua
ditadura do curto prazo, as preocupagdes do por vir planetirio e os ris-
cos ambientais assumiram posigio primordial no debate coletivo”. Hoje,
nio ha mais espago para o desenvolvimento a qualquer prego, mesmo as
empresas tém que se preocupar com 4 sua sustentabilidade, com a sua
propria existéncia daqui a alguns anos. O termo “responsabilidade social”
comegou 2 ser substituido por desenvolvimento sustentivel. No dltimo
ano, quando finalmente todos despertaram para as revelagbes alarman-
tes a respeito do aquecimento global, o assunto ganhou a importincia
merecida na mfdia, nas empresas e fora delas. O aquecimento global vi-
rou uma febre, a sustentabilidade virou uma febre. NZo hd mais empresa,
mas empresa sustentivel, negécio sustentdvel, fibrica sustentivel. Mas,
qual seria o antidoto ou a antitese sem cair no efémero?

O documento “Ciéncia e tecnologia para o desenvolvimento sus-
tentdvel”, elaborado a pedido do Ministério do Mejo Ambiente, consi-

dera as seguintes dimensbes de sustentabilidade:

* Sustentabilidade social: ancorada no principio da eqiiidade na
distribui¢io de renda e de bens, no principio da igualdade de
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direitos 4 dignidade humana ¢ no principio de solidariedade dos
lagos sociais.

* Sustentabilidade ecolégica: ancorada no principio da solidarie-
dade com o planeta e suas riquezas e com a biosfera que o en-
volve,

* Sustentabilidade econémica: avaliada a partir da sustentabilida-
de social propiciada pela organizagio da vida material.

* Sustentabilidade espacial: norteada pelo alcance de uma equani-
midade nas relages inter-regionais ¢ na distribuigio populacio-
nal entre o rural / urbano e o urbano.

* Sustentabilidade politico-institucional: que representa um pré-
requisito para a continuidade de qualquer curso de agio a longo
pr aZo.

* Sustentabilidade cultural: modulada pelo respeito & afirmagio
do local, do regional e do nacional, no contexto da padronizagio
imposta pela globalizagdo.

Segundo a entrevista concedida pelo cientista James Lovelock a
revista Veja, a unica forma de melhorar a situagio é diminuir drasti-
camente o consumo € o crescimento da populagio e encontrar formas
de energia limpa. O jornalista Luis Nassif, em um artigo publicado
no seu blog, cita um posicionamento do economista-ecologista chileno,
Manfred Max-Neef, que questiona o modelo econémico atual baseado
na exacerbagio do consumo, na explosio das cadeias produtivas e no
livre comércio. Segundo Nassif, um dos pontos centrais de sua critica
¢ que, quando se incluem as externalidades na avaliagio do processo
produtivo, o que era eficiente pode se tornar perduldrio. “Hoje em dia, é
visto como maravilha que o leite saia da Austria e v4 para a Itdlia, onde
serd convertido em yogurte, com embalagem produzida na Alemanha e
a fita em outro pais. Quando se calcula o consumo de combustiveis, a
geragio de carbono, 0 modelo torna-se totalmente anacrdnico e perdu-
lario”, afirmou.

E fundamental que o setor empresarial reveja sua forma de produ-
¢do e comercializagio de seus produtos, assim como é importante que
a sociedade perceba que consumir nio é uma atividade supérflua, mas
necessdria. E importante investir na qualificagio dos seus funciondrios
e no bem-estar de suas familias para que eles continuem operando as
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méquinas e contribuindo para a obtengdo dos lucros. A correta distri-
buiggo dos lucros e bons saldrios garantem, também, o consumo dos
produtos que as empresas produzem. O respeito ao meio ambiente, a
preservagiio e recuperagio dos recursos naturais e a tecnologia de pro-
dugdo mais limpa, irdo garantir que as indudstrias possam continuar ex-
plorando esses recursos sem degradd-los, garantindo, por mais tempo,
0s insumos para a produgio.

O antidoto para a sustentabilidade ¢ para o consumo consciente
deve passar, necessariamente, por uma mudanga cultural nos hibitos
de cada sociedade. A sustentabilidade deve ser do interesse dos em-
presdrios, pois a perpetuagio das organizagbes depende da preservagio
do meio ambiente e da valorizagfio social. O consumo consciente deve
‘ganhar atributos simbélicos, consumir conscientemente deve ser uma
atitude “hipermoderna” de pessoas que pensam nos filhos, que pensam
no bem comum, em detrimento do egoismo, € que buscam um cresci-
mento espiritual e ndo o “status” material. Penso que essa mudanga de
comportamento possa ocorrer a médio e longo prazo e que o caminho a
ser percorrido passa pela educagio da sociedade, utilizando-se para isso
as estratégias de comunicagio que possam nio s6 informar, mas con-
vencer a sociedade da importincia na mudanga de comportamento.



3. E possivel mudar a atitude: a triade midia,
ecologia e sociedade

MARIA CRISTINA GOBBI¥

Chegamos a um momento da Histéria em que devemos orientar
nossos atos em todo o mundo com particular atengéo

as consequiéncias que podem ter para o

meio ambiente. Por ignoréncia ou indiferenga,

podemos causar danos imensos ¢ irrepardveis

a0 meio ambiente da Terra, do qual

depende nossa vida e nosso bem-estar.

(parte dd Declaragio de Estocolmo sobre o

Meio Ambiente Humano de 1972)

Introdugio

Hoje, o movimento pré-ecologia, em todas as suas nuances, ga-
nhou forga e legitimidade em todo o mundo. Podem ser observados, na
sociedade civil organizada, com slagans de “ecologicamente correto” ou
mesmo no mundo corporativo, através de agdes socialmente responsi-

83. Doutora em Comunicagio Social pela Universidade Metodista de 540 Paulo, Dirctora
Suplente da Cétedra Unesco de Comunicagio para o Desenvolvimento Regional, coor-
denadora Nacional do “Prémio Luiz Beltrao” de Ciéncias da Comunicagio da Intercom.
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veis. Termos como sustentabilidade, socioambientais, responsabilidade
social, ecologia, entre tantos outros, passaram a ser utilizados de forma
recorrente e invadem as péginas e telas dos meios de comunicagio. Na
atualidade, investir em questdcs sociais € ambientais ganhou eficicia,
também, no mundo dos negdcios.

Pelo trecho destacado acima (da Declaragio de Estocolmo), é pos-
sivel obscrvar que, no inicio da década de 1970, alguns paises ji de-
monstravam a necessidade de mudangas reais dos habitos a favor do
desenvolvimento sustentado (termo este que sé apareceu anos depois).
Hoje, 0 que percebemos & um abuso no apclo das empresas para agdes,
nem sempre reais, de responsabilidade social e de sustentabilidade, evi-
denciadas nos ¢ pelos meios de comunicagio. Plantio de arvores, do-
agio de dinheiro sfo agSes importantes, sem ddvida, mas é necessirio
que as empresas e os cidaddos compatibilizem o crescimento econémi-
co, a equidade social e o eqiilibrio ccolégico.

Nesse mote, como disse Eduardo Sanches™ (2008), é necessirio
incluir, no cendrio das preocupagdes, o avango tecnoldgico capaz de
aumentar a expectativa da vida humana, redu¢io da mortalidade in-
fantil, prevengdo de doengas, conhecimento, conforto, diversio, além
de uma reavaliagio das préticas adotadas, redirecionando-as de forma a
manter um processo equilibrado entre a produgéo, o meio ambiente € a
sociedade. Somente, assim, chegaremos ao conceito de desenvolvimen-
to sustentdvel, no qual de fato se tenha o compromisso de atender seu
propésito com eficiéncia no seu resultido.

Atuar somente no equilibrio ecoldgico, esqueccndo os outros dois
itens que sio a eqiiidade social e o crescimento econdmico, provocard
uma visdo unilateral, que acabaré por permear somente um ponto desse

sistema triplice equilibrado (SANCHES, 2008, p. 20).

Coordenadora do Acervo do Pensamento Comunicacional Latino-Americano “José
Marques de Melo" e do Portal “Luiz Beltrao” de Ciéncias da Comunicagio. Professora
do Programa Late Sensz em Comunicagio da Universidade Metodista de Sgo Paulo e da
graduagao da mesma Instituigiio, Professora do Programa de Pés-Graduagio Stricse Sensu
em Televisao Digital da UNESP - Campus Bauru. Coordenadora do Grupo de Pesquisa
“Pensamento Comunicacional Latino-Americano” do CNPq. E-mail: megobbi@terra,
com.br

84. Eduardo Sanches ¢ gerente de Meio Ambiente, Seguranga, Sadde e Qualidade de Grupo
Petroquimico. Professor universitirio de Gestdo Ambiental e de Pds-Graduagio.
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O Crescimento Econdmico deve se tornar possivel através da
alocagdo e do gerenciamento eficiente dos recursos e de um flu-
xo constante de investimentos piblicos e privados. A eqliidade
Social € a construgio de uma civilizagio com maior igualdade
na distribui¢do de renda e de bens, de modo a reduzir o abismo
entre os padroes de vida dos ricos e dos pobres. E, por fim, o
Equilibrio Ecoldgico deve ser conseguido através do uso racional
dos recursos naturais, observando-se o respeito aos ecossistemas,
a preserva¢io de recursos nio-renoviveis e da biodiversidade.

(SANCHES, 2008, p. 20)

E necessria, entio, a compreensio ampla do conceito de desenvol-
vimento sustentével e de plancjamento ambiental, para que seja possi-
'vel atender, com balanceamento igualitario, as necessidades de todos
que vivem e sc utilizam desse planeta, sem perder de foco as raizes
endégenas presentes na sustentabilidade cultural.

Exemplos reais

Em entrevista recente, Paulo Nogueira Neto® (2008) — que é um
dos protagonistas da frente politica ambiental ~ afirmou que, por
exemplo, sobre a Mata Atlintica, o didlogo teve inicio somente apds a
Constituigio Federal de 1988 “[....] que a estabeleceu como Patrimoénio
Nacional. Antes, a Gnica preocupagio era com o entorno de Sio Paulo
que, mesmo assim, foi devastado para a fabricagio de carvio”. Nogueira
afirma que a devastagio s6 ndo chegou 4 Serra da Cantareira, “pois jd
era reserva florestal” e 4 Serra do Mar, pela dificuldade de acesso. E
complementa, “[...] era tamanha falta de visio futura, que se permitia
cortar mata natural para plantar eucalipto”.

E possivel perguntar o que hi da Mata Atlantica na atualidade.
Segundo dados oficiais (de virios organismos), o que restou dos 15% do
territério Nacional ocupado pela Mata Atlintica (de Norte a Sul} sio
miseros 7%.

85. Paulo Nogueira Neto foi um o primeiro a assumir o cargo de secretirio do meio Ambien-
te— fungfio que ocupou por 12 anos — cujo papel fundamental, durante a Ditadura Militar,
fot 2 mudanga de visZo na questio ambiental no Pais (CAROLINA, 2008, p. 6).
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Em outras palavras, 93% desse paraiso foi desmatado, urbanizado,
queimado, sendo o segundo bioma mais ameagado de extingo do Pla-
neta®. Mantovani® (2008) afirma que “[...] até 30 anos atréds o governo
brasileiro ainda tinha como improdutivas as dreas florestais, impulsio-
nando, entfio, o desmatamento”.

Apesar disso, a Mata Atlintica é um dos mais ricos biomas em
biodiversidade do mundo®. Em 2006, o presidente da Repuiblica, Luis
Inécio Lula da Silva, sancionou a Lei da Mata Atlintica, que objetiva
salvar os 7% “restantes da floresta, incentivando a criagio de dreas de
reserva ¢ de protegio ambiental”, embora somente 20% sejam Unidades
de Conservagio e 80% estio nas mios de proprietarios.

Sustentabilidade e Responsabilidade Social: inicio de uma nova fase

H4 uma aparente desinformagio nacional sobre a responsabilidade
social empresarial, embora muitas pessoas reconhegam a importéncia
do tema. Poucos sabem dizer, exatamente, o que significa esse termo
e o que de fato as empresas estdo fazendo em prol da preservagio do
planeta,

“Plantar drvore para reduzir a polui¢do” virou um slogan do “eco-
logicamente correto” para neutralizar, “aparentemente”, o efeito estufa.
E possivel observar, com muita freqiiéncia em diversas campanhas de
midias, em eventos e a¢des, como feiras de negoécios, desfiles carnava-
lescos, viagens de executivos e até casamentos que passaram a ostentar
a marca de iniciativas livres de emissdes de carbono.

86. Atris somente das florestas de Madagascar, no sul da Africa. (CAROLINA, 2008, p-6).

87 Mario Mantovani é Gedgrafo, ambientalista e diretor de mobilizagio da Fundagio 5O5
Mata Atlintica.

88. Distribuidas em faixas litorineas, florestas de baixada, matas interioranas e campos de
altitude. Além de ser detentora de sete, das nove maiores bacias hidrogrificas brasileiras,
responsiveis pela distribui¢fio de 4gua potivel para 3,4 mil municipios, em uma 4rea onde
vivemn 62% da populagio brasileira, e para os mais variados setores da economia nadonal
como a agricultura, a pesca, a inddstria, o turisme e a geragio de energia (CAROLINA,
2008, p. 8). Sdo 1711 espécies de vertebrados que ali vivem, 700 sio endémicas, sendo 55
espécies de mamiferos, 188 de aves, 60 de répteis, 9o de anfibios, 133 de peixes ¢ muitos
ainda precisam ser catalogados. Mas, segundo o Instituto Brasileiro do Meio Ambiente
¢ dos Recursos Naturais Renovéveis (IBAMA), a Mata Atlintica abriga hoje 383 dos 633
animais ameagados de extingdo no Brasil.
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No entanto, ¢ excesso de marketing em cima dessas ages acabou
fazendo com que o movimento de compensagio dos poluentes
enfrentasse sinais de esgotamento. Muitos especialistas passaram
a contestar 0 modelo de plantar drvores hoje para neutralizar o
carbono emitido ontem, uma vez que uma planta s6 compensa o
CO, a medida que eresce, o que pode levar varios anos. (CAR-
BONQ ZERQ, 2008)

Esses empreendimentos renderam frutos e ampliam-se, anualmen-
te,0 que é muito bom. Mas, por outro lado ainda siio pequenas perto do
que realmente precisa ser feito em prol do nosso Planeta. Osvaldo Stella
Martins, diretor da ONG “Iniciativa Verde”, responsével por projetos
iniciados em 2005, afirma que essas agSes crescem em média de 300%
a0 ano, possibilitando o reflorestamento de 70 hectares de dreas de pre-
servagio em Sio Paulo. “Foram roo mil drvores plantadas em 2007
Para este ano, prevé-se entre 300 mil e 500 mil novos plantios. Ainda é
pouco perto do 1 milhdo de hectares que precisam ser recompostos”. E
necessirio, como afirma Martins, que 4s empresas empreendam outras
agdes, como a mudanga interna de habitos. Também ¢ importante re-
fletir até que ponto a populagiio acompanha esses compromissos assu-
midos publicamente e cobra das empresas seu cumprimento.

Em pesquisa® recente sobre “Responsabilidade Social das Empre-
sas — percepgio do consumidor brasileiro”, realizada pelo Instituto Aka-
tu e Instituto Ethos, em parceria com a Market Analysis, ficou evidente
que o brasileiro, na atualidade, discute menos sobre o comportamento
das empresas — 40%, contra §3%, na média, que adotaram o compor-
tamento entre 2000 e 200z. Outro dado interessante é que embors,
“77% dos entrevistados declararam ter muito interesse em saber como
as empresas tentam ser socialmente responsdveis, apenas 30% buscam
informagdes sobre o comportamento das organizagges. [...] Como nio
buscam informagGes, recebern o que chega, geralmente, pela midia”.
(CANTERO, 2008, p 14)

89. Que vem sendo realizada desde 2000, com uma amostra de §oo consumidores, entre 18 e
69 anos, das cidades de $ao Paulo (SP), Rio de Janeiro (R]), Beloe Horizonte (MG), Porto
Alegre (RS), Curitiba (PR), Salvador (BA), Recife (PE) ¢ Brasilia (DF) (CANTERQ,
2008, p. 14-5)-
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Mas, no que se refere as agdes empresariais reais, hi um grande
equivoco quanto 2o uso de conceitos como sustentabilidade e respon-
sabilidade social ¢ uma aparente acomodagio da sociedade. A pesquisa
evidencia que 46% concordaram “com a afirmativa de que as marcas que
fazem algo pela sociedade e pelo meio ambiente o praticam somente
como agio de marketing. As empresas, como afirma o publicitdrio Luiz
Lara (NEOMONDO, 2008, p. 4), “deveriam possuir um modelo de
gestio sustentdvel de seus negdcios; dessa forma, a propaganda seria um
reflexo disso” e os consumidores, por outro lado, precisariam ter uma
visdo malis critica a respeito dessas ag¢es, no sentido de refletir até que
ponto elas {empresas), de fato, estdo contribuindo para a melhoria do
meio ambiente como um todo.

[...] Os consumidores dos paises desenvolvidos tendem a avaliar
o desempenho de responsabilidade social das empresas de forma
mais critica, enquanto os consumidores dos pafses em desen-
volvimento tendem a ter visdo mais positiva. Responsabilidade
social e sustentabilidade ndo podem ser caracterizadas por doa-
3o de dinheiro a entidades e plantio de 4rvores. [...] Praticar a
responsabilidade estd vinculada a uma gestio sustentivel de seu
negdcio, baseada na estratégia do ganha-ganha, que permite a
viabilizagdo do negécio e a promogio do desenvolvimento para

todos [...] (CANTERO, 2008, p 13).

A comunicagio deve ser uma ferramenta no processo de construgio
da imagem da marca, que deve ter por base fatos concretos. A nogio
de responsabilidade social estd vinculada 4 pritica, ou seja, as empresas
precisam atrelar sua marca a agdes reais de sutentatibilidade e, quando
isso de fato ocorrer, talvez até sem tantos alardes, elas serio lembradas
por seus consumidores.

Por outro lado, a populagio, de modo geral, precisa estar mais en-
gajada, conhecendo mais sobre as questdes ambientais para, finalmente,
cobrar de forma mais contundente os compromissos de responsabi-
lidade assumidos pelos meios empresariais ¢ as informagdes que sao
passadas pelos meios de comunicagio.

Por exemplo, a polémica entre ambientalistas e cientistas, em torno
dos produtos transgénicos, tem gerado grande repercussio na midia.
Sdo tantos os mitos e as argumentagdes, que a populagio fica 4 mercé
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de noticias, que muitas vezes, nio condizem com a realizada. Apesar
da atualidade do termo, os primeiros estudos sobre organismos gene-
ticamente modificados comegaram por volta de 1860, quando o aus-
traliano Gregor Mendel, observando a descendéncia do cruzamento
entre ervilhas de caracteristicas diferentes, descobriu a funcionalidade
do material genético hereditdrio, transferido por meio do DNA. Foi, a
partir desse episédio, que cientistas de todo o mundo despertaram para
a engenharia genética e iniciaram testes, principalmente nas dreas da
agricultura e sadde. (CAROLINA, 2008, p. 12).

No final da T Guerra Mundial, o crescente uso de fertilizantes qui-
micos, por um lado, possibilitou e ampliou a expansdo agricola, por ou-
tro, fez-se necessirio o desenvolvimento de agrotoxicos para combater
as pragas. Nasce o DDT que, com a utilizagio freqiiente, causou danos
significativos ao meio ambiente. Mas, somente em 1962, que a norte-
americana Rachel Carson, no livro “Primavera Silenciosa”, foi uma das
pioneiras a fazer uma espécie de demincia do que estava acontecendo.
Depois disso, os debates entre ciéncia, sociedade ¢ meio ambiente se
ampliaram e sdo vistos até hoje. (CAROLINA, 2008, p. 12)

A saturacio mundial

Mas, é necessirio refletir de forma mais ampliada, uma vez que o
Planeta é um s6. Segundo 2 ONU (Orgénizacio das Naces Unidas), a
cada segundo que vocé me escuta, 8,6 bebés estario nascendo em algum
lugar do planeta. Sao 516 nascimentos por minuto, 30.960 por hora;
743-040 por dia. Em um ano, mais 260 milhdes de pessoas estarfo se
somando zos atuais 6,5 bilhdes, todas competindo por espago, comida e
4gua, produzindo lixo, respirando oxigénio e eliminando gés carbénico
(MARTINS®, 2008, p. 15)

Claro que nosso planeta tem seu limite e, quanto mais gente, maior
serd o consumo de recursos naturais utilizados. Isso, sem pensar em ou-
tras espécies. “Quanto maior for o crescimento populacional desorde-
nado, majs dificil serd atingir o desenvolvimento sustentével”. Conforme

go. Assessor da Qualidade, Maio Ambiente, Responsabilidade Social e Quvidoria e enge-
nheiro com mestrado em Qualidade e Pés-Graduagio em Gestio Ambiental.
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a populagfo cresce, mais dreas sio necessirias para prover esse grupo de
sustento. Assim, as florestas que cobriam aproximadamente 60% da drea
terrestre, hoje cobrem, apenas 22%. (MARTINS, 2008, p. 15)

Nesse sentido, poderiamos elencar uma série de a¢es que vém sen-
do realizadas e que tém contribuido, de forma significativa, para a de-
gradagio de nosso meio ambiente. As florestas tropicais foram destru-
idas; reservas de dguas estdo sendo contaminadas; a emissdo constante
de gds carbdnico estd causando o aquecimento global, provocando ou,
pelo menos contribuido de forma significativa, para as mudangas cli-
mdticas no mundo inteiro, o que acaba afetando a produgio de alimen-
tos. Por incrivel que parega, muitos acreditam que para a evolugdo, o
_ crescimento e a sobrevivéncia humana, algumas coisas precisavam ser
sacrificadas.

No jornal Folha de 8. Paulo, do dia 6 de junho, a matéria “Elite
brasileira € ecologicamente invidvel”, trouxe dados da pesquisa “Ten-
déncias e Hébitos de Consumo dos Brasileiros”, realizada pela orga-
nizagio nio-governamental WWF-Brasil, em parceira com o IBOPE,
que evidenciou o impacto das classes A € B sobre o meio ambiente no
pais. Participaram da pesquisa 2002 pessoas, de 142 municipios de todo
Brasil, entre os dias 13 € 18 de maio, ¢ com uma margem de erro de 2%.

Alguns dados alarmantes dessa pesquisa mostram que 13% dos
entrevistados s6 andam de carro e gastam 20 minutos em média no
banho, com um consumo de dgua que, se reduzido pela metade, como
afirma a WWE, poderia abastecer, por' um dia, uma cidade com mais de
6 milhSes de habitantes”. Para se ter uma idéia, segundo Lucas Ferras,
que assina o artigo,

[...] se toda a populagio mundial adotasse padrio de consumo
semelhante aos das classes A e B brasileiras, seriam necessdrios
trés planetas para suprir todos os recursos utilizados. [...] A elite
tem hdbitos insustentdveis ambientalmente e exercem uma m4
influéncia ao servir como modelo de aspiragdo de consumo para
as classes emergentes (‘afinal, todos querem ter e consumir como

as classes A e B") (FERRAZ, 2008).

o1. Para se ter uma idéia do que isso significa, 0 municipio de Sio Paulo tem 11 milhées de
habitantes, sendo dados do IBGE. “Isso, em uma projegio baixa, com um gasto por mi-
nuto de trés litros de dgua por pessoa” (BARRETO apud FERRAZ, 2008).
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A titulo de curiosidade, ainda com base nos resultados da pesquisa,

[...] se toda a populagio mundial consumisse como a média dos
cidaddos dos Estados Unidos, pafs que mais consome e que ocu-
pa o topo da lista de nagdes insustentiveis do ponto de vista do
consumo, seriam necessérios cinco planetas. [...] Em contrapar-
tida, se todos adotassern o padrio da Somilia, na Africa, sobra-
riam recursos naturais e nio seria necessirio nern a6 menos um

planeta — o indice seria de 0,22 (FERRAZ, z008).

Nem tanto ao Sol, nem tanto a Lua, como diz o velho ditado, mas
jé passou da hora de sair do discurso para a a¢do. Nio podemos mais
admitir, como bem disse Martins (2008, p. 15), que a movimentagio da
populagio, das autoridades, da sociedade ocorra apenas no “calor dos
acontecimentos. [...] o binémio “TOLERANCIA ZERQO' de cumprir
a legislacdo vigente e ‘Educagio Ambiental’, deve ser entendido como
um processo de construgio de um novo olhar sobre o ambiente e as
suas relagdes podem significar o caminho para a mudanga cultural” que
precisa, realmente, entrar na pauta do dia.

Do alarme Paulista ao caos Brasileiro

Sdo Paulo vive, na atualidade um verdadeiro caos no trinsito e a
midia tem noticiado isso. Segundo dados do Departamento de Transito
de Sdo Paulo, circulam, na cidade diariamente, aproximadamente 6 mi-
lhaes de veiculos (carros, 6nibus, motos, caminhdes e outros), além dos
detritos despejados, em rios e cérregos, pelas fibricas e pela populagio.
Entre 11 e 14 pessoas morrem, diariamente em Sdo Paulo por causa da
poluigao®,

Outro dado alarmente é a desertificagio que ji alcanga a marca de
18,7 mil Km?* do Brasil, representando 15,7% do territério nacional. E o
resultado de anos de uso inadequado do solo e da 4gua, da mineragio
e do desmatamento. Regi6es de clima 4rido, semi-drido e sub-amido
seco sio mais vulneriveis e, no Brasil, sio 30 milhdes de pessoas que

gz. Dados da Universidade de Szo Paulo,
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vivem ¢ dependem desses locais para a sobrevivéncia. Embora algumas
agdes tenham sido implantadas, na atualidade, é necesséria a conscien-
tizagiio, participagio, comprometimento e a educagio, disseminando
entre a populagiio agdes que possibilitem equilibrar as necessidades de
sobrevivéncia, o desenvolvimento e a vida na regido.

A midia no cendrio

Uma vez que foi abordado, neste artigo, ainda que de forma breve,
os termos “ecologia” ¢ “sociedade”, para completar a trfade proposta na
_ temdtica central do encontro, é necessirio abordar a midia. Para isso,
foi realizada uma pesquisa no periodo de 26 de maio a o1 de junho, nos
jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo. Esses dois jornais foram
escolhidos por serem os mais representativos em termos de circulagio
em todo o pais, chegando a todos em estados, de norte a sul do Brasil.
O objetivo central da investigagdo foi observar quais os temas, quem
escreve, quais fontes, a regido de abrangéncia das temiticas e o tipo de
género jornalistico que esses veiculos utilizam para tratar das questoes
ecolégicas e/ou ambientais.

Os Jornais: um breve perfil®

O Estado de 8. Paulo, considerado jornal de grande prestigio na-
cional, foi fundado em 4 de janeiro de 1875, pelos jornalistas Américo
de Campos e Francisco Rangel Pestana, com o nome de 4 Provincia
de 8. Paulo, sob o regime monérquico. Sio Paulo tinha apenas 3 mil
habitantes e 4 Provincia de S. Paulo saia is ruas com quatro piginas,
Posteriormente, define sua linha com convicgdes republicanas, quando
o advogado Julio de Mesquista, no ano de 1881, passou a integrar a re-
dagiio, disseminando suas idéias a respeito das grandes questdes nacio-

93. GOBBI, Maria Cristina. Na trilha juvenil da midia impressa. Identificagio, perfil e and-
lise dos suplementos para jovens veiculados nos jornais didrios do Brasil. Dissertagio
de Mestrado defendida na universidade Metodista de Sdo Paulo, no ano de 1999, sob a
orientagio do professor Dr. José Marques de Melo.
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nais. Com a proclamacio da Repiblica, o nome do jornal passou a ser
O Estado de §. Paulo. Jilio de Mesquita faleceu em 1927 € a diregdo da
publicagio passou para Armando de Salles Oliveira, Jalio de Mesquita
Filho e Francisco Mesquita. Em janeiro de 1988, Francisco de Mesquita
Neto assumiu a direciio €, em 1996, com sua morte, o controle do Fs-
taddo passou para Ruy Mesquita. No final da década de 1980, o jornal
comegou a fazer grandes investimentos técnicos, modernizando todo
seu parque grifico. Atualmente, pode ser encontrado na Internet no
enderego: www.estadao.com.br®.

Com sede na capital paulista, a publicacio tem formato standard,
circula sete dias por semana, utiliza seis colunas nas pdginas de noticias,
quatro cores € impressao off-sef, além da redagio ser totalmente infor-
matizada.

O prego de venda avulsa para o Estado de Sdo Paulo ¢ de Rs 2,50
(segunda a sibado) € Rs 4,00 (domingos). O prego da assinatura men-
sal sofre uma grande variagdo, nos virios estados da Federacdo. Utiliza
o servi¢o da agéncia Estado, a2lém da Reunters, NSA, AP, entre outras e
dos jornais The New York Times, Los Angeles Times, The Washington Post,
The Times e The Sunday Times e outros. Circula praticamente por todo
o territério Nacional.

Com referéncia 4 segmentagio, o Estaddo tem — a) Segdo: Ciéncia,
Classificados, Cultura/Leitura, propaganda/MKT, Sociedade, TV/Cine/
Lazer; b) Cadernos: Automéveis, Classificados, Cultura/Leitura, Econo-
mia, Esportes, Gastronomia, Informatica/T: elecomunicagdes, Turismo e
os c) Tabléides: Agricola, Estilo de Vida/Satide, Feminino/Moda, Infan-
til, TV/Cine/Lazer. Apresentou o IVC (Audited Newspapers Circula-
tion) médio, por edi¢do, de 230,9 mil exemplares no ano de 2006%.

O outro jornal analisado foi a Folba de S. Paulo, fundada em 19 de
fevereiro de 1921, pelos jornalistas Olival Costa e Pedro Cunha, com o
nome de Folba da Noite. Quatro anos depois, em 1925, surgia a edigio
matutina do jornal, chamada Folba da Manhi e, em 1946, a Folha da
Tarde. Da unido das trés publicagdes, em 1960, nasceu a Folha de S.

94. ANJ - Guia dos jornais brasileiros — edigdo g5/96 e Identidade da Imprensa Brasileira
no final do século, José Marques de Melo e Adolpho Queiroz, Sao Paulo: Umesp, 1998,

p- 157
95. Midia Dados zoo7. Grupo de Midia Sio Paulo, Sio Paulo.
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Paulo. As trés estrelas que aparecem até hoje no slogan do jornal, sim-
bolizam esta unifio.

Octaviano Alves de Lima, grande produtor de café, comprou a
empresa em Ig3L, que por esta época j4 comegava 4 se Opor ao regime
Vargas e ao Estado Novo. Em 1945, sob a dire¢ao de José Nabantino
Ramos, a Folha ganha um projeto editorial € uma nova visiio empre-
sarial. Octdvio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira Filho assumem, em
1962, o controle aciondrio da Fo/ba da Manhd e a transformam, a partir
de 1980, “no didrio de maior circulagio e influéncia do pais”. Em 1992,
Carlos Caldeira Filho deixa a sociedade e a familia Frias assume o con-
trole aciondrio da empresa®.

Com renovagdes técnicas constantes, sendo uma das primeiras a
instalar computadores na redagfio, o jornal estd disponivel na web, desde
1995, no enderego: www.folha.com.br.

A Folha de 8. Paulo tem formato standard, circula de segunda-feira a
domingo, sendo vendida nas bancas, em 540 Paulo; no més da pesquisa,
ao prego de Rs 2,50 nos dias dteis e Rs 4,00 aos domingos. As assina-
turas sio semestrais e tém uma grande variagio de pregos nos diversos
estados da Federagio.

Com seis colunas nas péginas de noticidrio, quatro cores ¢ impres-
s30 off-set, o jornal dispde de redagio totalmente informatizada. Em
2006, teve o IVC médio, por edigio, de 309,4 mil exemplares. Com
referéncia 2 segmentagdo, o Jornal tem: a) Se¢des: Agricola, Ciéncia,
Classificados, Cultura/Leitura, Feminino/Moda, Gastronomia, Socie-
dade; b) Cadernos: automéveis, Classificados, Cultura/Leitura, Eco-
nomia, Esportes, Informética/Telecomunicagées, Turismo, TV/Cine/
Lazer; ¢} Tabléides: Estilo de Vida/Saiide; Revista: Feminino/Moda,
Infantil, Jovem, TV/Cine/Lazer (mini)¥.

Metodologia utilizada

Para realizar a investigagdo de uma semana (segunda-feira a do-
mingo) dos jornais Folba de S. Paulo ¢ O Estado de S. Paulo, foi utili-

g6. AN]J — Guia dos jornais brasileiros — edigiio 95/96 e Identidade da Imprensa Brasileira no
final do século, José Marques de Melo ¢ Adolpho Queiroz, S3o Paule: Umesp, 1998, p. 157.
97. Midia Dados 2007. Grupo de Midia Sdo Paulo, S3o Paulo.
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zada a técnica da andlise de contetdo. “Pode-se dizer que a anilise de
contetido nasceu quando os primeiros homens realizaram as primeiras
tentativas de interpretar os livros sagrados.” (TRIVINOS, 1992, p- 159)-
E por meio dos estudos de Berelson e Lazarfeldt, em 1948, que a
analise de contetdido ganhou sua fundamentagio teérica. Porém, € por
Bardin, em sua obra Lanalyse de contenu, publicada em Paris, em 1977,
que o método é detalhadamente configurado. (Trivifios, 1992, p. 59).

[...] este método se presta para o estudo das motivagBes, atitudes,
valores, crengas, tendéncias e, para o desvendar das ideologias
que podem existir nos dispositivos legais, principios e diretrizes,
que 4 simples vista, nio se apresentam com a devida clareza, A

andlise de conteido é um conjunto de técnicas de andlise das
comunicages, visande, por procedimentos sistemdticos ¢ objeti-
vos de descrigio do conteddo das mensagens, obter indicadores
quantitativos ou ndo, que permitam a inferéncia de conhecimen-
tos relativos as condigdes de produgio/recepgiio das mensagens.
{BARDIN, 1977, p. 21).

A andlise das publicages foi realizada em duas etapas. A primeira,
fazendo um exame da mancha impressa destinada ao tema ecologia,
presente na capa (primeira pégina), objetivando verificar qual temna
ocupou a pégina principal do jornal e posteriormente, foi analisado
o restante da publicagiio as categorias jornalisticas, geografia, autoria
intelectual e as temdticas, conforme classificagdo abaixo descrita, que
foram inicialmente definidas em um estudo realizado por José Marques
de Melo, em 1998®*. Os procedimentos bisicos adotados para quanti-
ficar, classificar e analisar as diversas varidveis, bem como encontrar as
possiveis causalidades existentes entre os fenémenos causa e efeito, nas
duas publica¢des foram:

a) Cédigos: Conjunto ordenado de normas e preceitos utilizado
pelos profissionais para documentar fatos que se convertem em in-
formagGes jornalisticas. Lingiiistico: palavras, frases e pardgrafos que
compde estruturas articuladas segundo padrdes histéricos e culturais

98. O estudo referide foi publicade no livre “Identidade da imprensa brasileira”, no final
do século: das estratégias comunicacionais aos enraizamentos € 4s ancoragens culturais,
publicado pela Catedra Unesco/Universidade Metodista de S3o Paulo, em 1998.
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(lingua portuguesa, lingua inglesa, lingua espanhola etc). Icénico: ima-
gens que reproduzem ou representam a realidade de interesse cotidiano
do jornal ou suplemento (fotografias, desenhos, grificos etc).

b) Protagonistas da a¢do jornalistica: cidaddo que desempenha
papel relevante na cena cotidiana, suscitando o interesse da cobertura
jornalistica pela participagio direta em fatos que se convertem em no-
ticias e reportagens; € o agente da noticia. Olimpianos: pessoas que ad-
quirem notoriedade pelo destaque em setores nevrilgicos da sociedade
(politica, economia, esportes, artes, midia etc), servindo como modelo
de comportamento para os cidados comuns. A expressio foi cunhada
pelo socidlogo francés Edgar Morin, ao dizer que as personalidades
projetadas pela midia substituem no mundo contemporineo o papel
exercido pelos deuses do Olimpo da Grécia antiga. Auteridades: man-
datirios de fungdes publicas, vinculadas tanto ao aparato do Estado
quanto a sociedade civil, que pelo exercicio de poder se tornam fontes
permanentes de noticias. Cidadaos comuns: homens ou mulheres, que
vivendo no anonimato, convertem-se ocasionalmente em agentes de
agdes sociais consideradas relevantes para a midia e por isso figuram no
noticiario, como fontes de informagdes ou como participantes de fatos
registrados.

c) Foco noticioso: dngulo pelo qual o fato é observado e relatado
ao grande piblico, destacando ou reduzindo o protagonismo de pessoas
ou institui¢bes; insere-se no “como” das regras de Kipling, geralmente
determinado pela “fonte” informativa. Personalidade: dngulo noticioso,
cujo prisma de observagio estd na atuagio de seres humanos (homem,
mulher, crianga etc). Institucional: ingulo noticioso cujo prisma de
observagio estd na atuagio de organizagtes formais (empresa, governo,
igreja, sindicato etc). Midia: designa o angulo sob o qual os meios (ou
conjunto dos meios) de comunicagio: (jornais, revistas, TV, rddio, cine-
ma e Internet) sio observados e relatados.

d) Temiticas: dividimos em Midia, Ecologia, Sociedade e outros,
buscando verificar quais dos temas tratados, no evento, faziam-se pre-
sentes na primeira pigina do jornal. Foram colocados em outros as ma-
térias que tratavam dc questdes ambientais em um ingulo “mais am-
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pliado”, englobando disputa de terra, crimes ecolégicos e ambientais,
entre outros eu evidenciam as preocupagdes com o meio ambiente.

Apés essas quatro classificagdes realizadas, na primeira pigina, pro-
cedemos a mensuragio do jornal completo e consideramos a seguintes
categorias:

e) Categoria jornalismo: as matérias foram agrupadas de acordo
com os géneros jornalisticos, sua vinculagio geogrifica e as temdticas
que abordaram. Com referéncia aos géneros jornalisticos, aplicou-se a
tipologia construida por Marques de Melo, a partir de evidéncias con-
tidas no livro 4 opinido no jornalismo brasileiro, cuja validade foi confir-
mada em teste feito, durante uma semana em um jornal de prestigio
nacional e publicada no livio Géneros jornalisticos na Folha de §. Paulo.
Utilizamos para esta pesquisa os géneros jornalisticos informativo &
opinativo. Trabalhamos com o esquema de decomposigio dos géne-
ros nos formatos e, assim, definimos: Enquete: relato de pesquisa de
opinido piblica, no qual uma amostra significativa da populagio emite
parecer sobre determinado assunto da atualidade, tendo por finalidade
se registrarem as diferengas de opinido do publico. Entrevista: relato
que privilegia uma ou mais protagonistas do fato, possibilitando-lhes
um contato direto com a coletividade. Nota: relato de um fato que estd
por se configurar. Noticia: relato integral de um fato que ji eclodiu no
organismo social. Perfil: relato sobre um personagem real, geralmente
baseado numa entrevista, com textos que podem privilegiar aspectos de
sua biografia, de seu pensamento, de sua atividade e da realidade vivida
por cle. Reportagem: relato ampliado de um fato que jé repercutiu, na
sociedade, e produziu altera¢des que sdo percebidas pela empresa jorna-
listica. Servigo: relato de informagio de utilidade piiblica. Artigo: texto
em que alguém, jornalista ou ndo, desenvolve uma idéia e apresenta sua
opinido. Caricatura: ilustragio grifica com finalidade satirica ou humo-
ristica, geralmente acompanhada de pequeno texto ou de fala dos per-
sonagens, com conotagdes que encerram juizos de valores. Carta: textos
de leitores contendo suas opinides com relagio a matérias publicadas.
Coluna: se¢iio especializada, publicada com regularidade, de textos re-
digidos em estilo mais livre & pessoal, geralmente assinada. Comenté-
rio: texto feito, geralmente, por um jornalista de grande experiéncia,
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que ndo apenas acompanha os fatos na sua aparéncia, mas possui dados,
nem sempre disponiveis ao cidadio comum. Crénica: texto de cariter
mais literdrio, baseado em fatos reais ou imagindrios e em experiéncias
e observagbes pessoais do autor. Editorial: texto que expressa a opinio
oficial da empresa jornalistica diante de fatos de maior repercussao no
momento. Resenha ou critica: texto de apreciagio dos produtos cultu-
rais com a finalidade de orientar agSes dos consumidores.

Na decomposigdo quantitativa das matérias jornalisticas, elas fo-
ram caracterizadas, também, de acordo com a vinculagio geogrifica
dos acontecimentos — ou seja, as matérias foram computadas para a
regido em que os fatos ocorreram e ndo para a regido de origem das
matérias. Foram considerados trés universos, um contido no outro. Foi
verificada a quantidade de material referente aos 4mbitos regionais (os
Estados}, nacional {centro-oeste, nordeste, norte, sudeste e sul) e global
(América, Europa, América Latina e outros, englobando Asia, Africa e
Oceania). As matérias também foram decompostas quantitativamente,
de acordo com as temdticas por elas envolvidas. Foi utilizado para todas
as medi¢des o critério cm/col.

A pesquisa seguiu diversas etapas dentro da técnica de andlise de
conteido, como a sele¢io do material; inventdrio das matérias; selegdo
e classificagiio; tabulagio e anilise dos contetidos selecionados. Na tria-
gem da matéria, além do registro das palavras-chaves, também foram
observados o assunto principal, fontes, tematicas, agente noticioso € as
categorias jornalisticas da informagdo ou opinido.

Finalmente, foram desprezados os aniincios publicitirios, os encar-
tes e cadernos presentes nas sete edigoes, dos dois jornais analisados.

Primeira Pigina

A capa — parte de destaque dos jornais, em que normalmente séo
publicados os resumos das matérias internas —, a pauta, de modo geral,
privilegiou esportes, tragédias, dentincias de corrupgdo e novos escin-
dalos envolvendo pessoas ligadas a0s governos Federal e Estadual, no
Brasil, além de propaganda. A tabela abaixo, que incorpora as anilises
feitas nas sete edicdes, dos dois jornais, demonstra:

¢ ]
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Tabela 1
Primeira Pdgina
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Fonte: tabela elaborada pela autora do texto

Espago total da primeira pdgina em 327 cm/col 2.289 em/col /
em/Col (54,5 X 6) 7 dias

Fonte: tabela elaborada pela autora do texto
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Andlise da primeira pdgina

A temitica sobre meio ambiente envolvendo a sociedade e 2 midia
nio ocupam a parte inicial das publica¢Ses, tendo uma incidéncia baixa,
se considerada a mancha imprensa total da primeira capa.

As matérias sio basicamente factuais e ficam “restritas” 4 cobertura
de fatos ou suas repercussdes na sociedade. Em alguns casos, apontam
possiveis desdobramentos, resgatam acontecimentos ou prevéem a re-
percussio futura do fato noticiado.

Foi possivel observar que o jornal Folba de 8. Paulo, disponibilizou
em sua primeira pdgina, mais espago para noticias ligadas ao Planeta,
representando quase quatro vezes mais do que O Estado de S. Paulo. Se
considerarmos o total da mancha nos dois jornais em relagio ao total
do espago nos sete dias, a Folba destinou 18% ¢ o Estaddo, somente 5%
para esse tipo de cobertura.

Com referéncia ao protagonismo, o Estaddo distribui de forma mui-
to aproximada o espago das matérias entre as autoridades e os cidadios,
enquanto foi notério o destaque da Folba aos cidaddos. Sendo o pro-
tagonista aquele que desempenha o papel relevante, na cena cotidiana,
isso deixa claro que o cidaddo foi o agente da noticia, destacando assim,
o interesse da cobertura jornalistica pela participagio direta desses em
fatos que se converteram em noticias e reportagens.

Porém, cabe uma ressalva. No periodo analisado, dois fatos ocu-
param a cena cotidiana. O primeiro foi o caso do cacique Caiapé, com
o incidente do engenheiro da Petrobris e o outro foi a foto publicada
da aldeia indigena ainda desconhecida do mundo. Entdo, o grande
destaque aos cidadfios se deveu, principalmente, a esses dois aconte-
cimentos que ocuparam a pauta dos noticidrios do Brasil, durante a
semana analisada.

Outro quesito analisado na primeira capa, faz referéncia aos agen-
tes noticiosos. Enquanto o Estadao privilegia as Instituiges Piiblicas, a
Folha faz uma distribuigio mais eqitativa entre Instituigdes Publicas,
Privadas e a Sociedade Civil. Mas, ¢ interessante destacar que o Esta-
ddo dd um espago, ainda que pequeno, para agentes ecoldgicos que, na
classificagdo, foram aqueles que de alguma maneira desempenharam
agbes ecoldgicas. A grande presenga de institui¢bes, como os agentes
noticiosos, evidenciou a priorizagio dos dois veiculos para esses espa-

194



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS NACIONAILS

¢os, comprovando que o dngulo institucional é o mais utilizado para
observar e relatar o fato ao grande publico.

Nesse sentido, avaliando comparativamente o protagonismo des-
tinado ao cidadio comum, com 68,58% do espago e o agente noticioso
focado nas instituigdes, com 69,75% da mancha, foi possivel avaliar que,
nas temiticas ligadas ao meio ambiente, embora seja o cidaddo comum
que desempenhou papel relevante, na cena cotidiana, suscitando o in-
teresse da cobertura jornalistica pela participagdo direta nos fatos que
se converteram em noticias, cssas foram balizadas a partir de posigoes
institucionais, quer de instituigées ptiblicas ou privadas.

Assim, sfio as institui¢des que definem o “tom oficial”, relatando
os fatos sob o ponto de vista desses espagos. Essa valorizagio coloca o
restantc da sociedade em uma aparente passividade, pois poderiam ser
utilizadas outras fontes, na elabora¢io da noticia, como personalida-
des, ONGs, cmpresas mididticas, sociedade civil ou agentes ecoldgicos;
nos casos analisados, a versdo institucional prevalece. Isso evidencia um
ponto vista, muitas vezes, unilateral, exclusivo e polarizado entre dois
organismos.

Finalmente, quanto s temdticas privilegiadas, na primeira capa
das publicagbes, os temas ligados 4 ecologia foram destaque na Folha,
enquanto no Estaddo, as temiticas abordavam assuntos da sociedade.
Isso pode ser justificado, pois, no periodo, o Estadio deu um destaque
especial para a paralisagdio das a¢des para instalagiio de um sistema sus-
tentivel de exploragio florestal, apés a morte da irmi Dorotyy Stang,
assinada no Pard, e também as adverténcias do cacique Caiapd, apés o
incidente ocorrido em Altamira, quando um engenheiro da Eletrobris
foi agredido. A Folha, por outro lado, abordou a poluigio ocasiona-
da pclas usinas do setor “sucroalcooleiro”, o investimento do governo
previsto para o reflorestamento e o controle de propriedades rurais no
Amazonas.

De forma significativa, expressdcs como “meio ambiente”, “ecolo-
gia’, “preservagio”, “ecolégico”, “ambiental”, “sustentabilidade” foram
freqlientemente banalizadas e pouco utilizadas. Além disso, nunca apa-
recem pelo dngulo positivo, no sentido da educagdo ambiental ou da
preservagio, mas para reforgar um crime, um escindalo ou uma agéo

piblica.
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Anilise do Jornal Completo

Quando avaliamos que, muitas vezes, as agdes e os problemas liga-
dos a ecologia ndo despertam interesse prioritrio, na grande imprensa,
Jlembrando dos conceitos de agendamento e do gatekeeper que aprende-
mos, logo no inicio da faculdade, compreendemos, perfeitamente, por-
que essas temdticas ndo ocupam a primeira pigina dos jornais, embora
defendemos que se tratam de questdes prioritdrias e urgentes. Diante
dessa assertiva, a primeira pigina nio seria suficiente para caracterizar
outros pontos de andlise que julgamos importantes. Optamos, entio,
por verificar o jornal completo, buscando entender como a midia trata
de temdticas tdo emergentes e qual o tipo de cobertura que ela realiza.

Antes de verificar a tabela 3, na qual estio os dados analisados, nes-
sa semana, em cada um dos dois jornais, vamos observar o espago total
que as publicagbes tiveram.

Se calculados o nimero de pdginas de cada um dos jornais, cons-
tatamos que no Estadae foram 980 piginas, enquanto a Folba teve 1008
piginas, perfazendo um total de 1988 péaginas para as duas publicagdes,
durante a semana de andlise, que foram ocupadas por fatos diversos. Se
considerarmos a mancha impressa com 54,5 cm/col por piginas e tendo
a pagina 6 colunas, isso permite que tenhamos os totais abaixo disponi-
bilizados, oferecendo uma idéia real da mancha impressa total utilizada
pelas duas publicagbes para noticiar acontecimentos, publicidade, fazer
entretenimento e outros fatos que ocupam a vida cotidiana.

Tabela 2
Espago disponivel total (utilizado) nos dois jornais

Total — Piginas — 7 dias | 980,00 1.008,00 1.988,00
Total — cm/Col (54,5 X 6) | 320.460,00 329.616,00 650.076,00

Fonte: tabela elaborada pela autora do texto

O espago destinado para matérias ligadas ao tema ecologia, meio
ambiente e suas caracteristicas, contando inclusive com fotos e grificos,
ocuparam 11.188,60 cm/col, representando 17% do total da mancha im-
pressa, sendo muito semelhante ao espago destinado por cada uma das
duas publicagGes.
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A tabela 3 abaixo mostra os demais dos itens analisados.

Tabela 3 - Andlise do Jornal Completo

Categoria Jornalismo — Géneros Informativo e Opinativo
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2.2, Caricatura 0,00 25,00 25,00 0,68%
2.3. Carta 164,00 137,30 30L,30 8,23%
2.4. Coluna 35,00 200,00 235,00 6,42%
2.5. Comentirio 286,70 183,40 470,10 12,84%
2.6. Crénica 0,00 73,00 73,00 1,99%
2.7. Editorial 332,40 22,60 355,00 9,69%
2.8. Resenha 0,00 78,00 78,00 2,13%
2.9.0utros 64,00 0,00 64,00 1,75%
8 fof

Fonte: tabela elaborada pela autora do rexto

No Género Informativo, 0 maior destaque foi para as noticias, ou
seja, o relato integral de um fato que ji eclodiu no organismo social.
Nesse sentido, o Estaddo deu maior destaque para esse tipo de matéria,
utilizando quase o dobro da mancha impressa destinada pela Folba.
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Tivemos dois fatos que ocuparam a pauta central das matérias do tema
ecologia, que foi a substitui¢iio da Ministra do Meio Ambiente, Marina
Silva, por Carlos Minc e o outro foi a discussio sobre a ocupagio e a
protegio da Amazénia.

Nas reportagens, que sio relatos ampliados de um fato que j4 reper-
cutiu na sociedade e produziu alteragdes que sio percebidas pela em-
presa jornalistica, também estdo muito ligados os dois acontecimentos,
juntando a isso a descoberta da tribo indigena, ainda desconhecida, que
ocupou as manchetes dos principais jornais do mundo.

Porém, é interessante notar, que enquanto o Esfaddoe priorizou mais
o factual, com 1.313 cm/col de noticias — quase o dobro da outra publi-
cagio —, a Folha traz um relato mais integral, ou seja, destinou 2.564
com/col de sua mancha para as reportagens.

Também foi a informagio a maior prioridade dos jornais analisa-
dos. Foram 7.422,20 cm/com de um total de xx.188,60 em/col que en-
globaram os dois géneros (informativo e opinativo), representando 66%
da mancha impressa. Basicamente, as duas publicagées destinaram o
mesmo espago para a informagfio. As entrevistas, notas e servigos sio
utilizados no género informativo, porém, em menor escala. Isso nos
permite observar que a perspectiva de relatos que privilegiaram um ou
mais protagonistas do fato, ou o relato de um fato que estava por se con-
figurar, ou mesmo o relato de informagio de utilidade pablica, comono
caso de servigo, ndo ocupam o foco central das duas publicagGes.

Com referéncia a4 opinido, nos dois veiculos, foi observada que a
Folha oferece mais destaque a esse género que o Fstadio. Para o pri-
meiro jornal, a mancha destinada foi de 56%, contra 44% do segundo.
A prioridade ao desenvolvimento de uma idéia opinativa, feita por um
jornalista ou ndo, em detrimento de outras formas como a coluna, o
comentirio e o editorial, permearam as duas publicagdes.

Embora o espago total ocupado pelo género informativo tenha sido
muito maior, vale destacar que se considerado o espago total destinado ao
Jornalismo, a opiniiio ocupou 32% do total da mancha impressa do jornal.

As temdticas avaliadas por esses agentes da noticia estiveram muito
ligadas & saida da Ministra Marina Silva e os novos desafios de Car-
los Ming, atual Ministro do Meio Ambiente. Também, virias foram
as reflexdes sobre a Amazénia como pulmio do mundo e o interesse
mundial por esse espago brasileiro.
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Outra observagio interessante observada foi que os dois jornais, de
modo geral, fazem uso de resultados de pesquisa e divulgam projetos
ligados 4 4rea ecoldgica.

A Carta, outra modalidade no jornalismo opinativo, espago plu-
ral que demonstra a preocupagio do leitor, evidenciaram a Preservagio
Ambiental e a Internacionaliza¢io da Amazénia. Sendo essas as prin-
cipais preocupagdes da outra ponta do processo de comunicagio, aquele
que recebe a informagio.

Tabela 4 — Andlise do Jornal Completo

Geografia
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América Latina 0,00 52,00 52,00 0,46%
Qutros 204,00 50,00 254,00 2,27%
Nacional - - - -
1. Norte 1.840,60 2.446,00 4.286,60 | 38,31%
2. Nordeste 0,00 0,00 0,00 0,00%
3. Centro-oeste 275,50 309,80 585,30 5,23%
4. Sudeste 455,50 606,30 1.061,80 9,49%
5. Sul 0,00 22,00 22,00 0,20%
6. Indeterminada 1.891,9 2.237,10 4.129,00 | 36,90%
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Fonte: tabela elaborada pela autora do texto

Os Estados do Amazonas, Acre, Pard ¢ Roraima, integrantes da
Regido Norte do Pafs, ocuparam a parte central da localizagio geogri-
fica das matérias, representando 38,31% de toda 2 mancha analisada.

Na Regigio Centro-Oeste, o destaque ficou com o Estado do Mato
Grosso, com matérias sobre a ocupagio da sede da Fundagao Nacio-
nal de Saide (Funasa) e o veto ao crédito para quem ndo tem licenga
ambiental. Em indeterminada, foram classificadas as matérias que nio
estavam dirigidas a um (nico estado, mas permeavam situagdes do Bra-
sil ¢ essas foram importantes, representando 36,90% dos centimetros
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colunas destinados nas duas publicagdes. Estiveram na pauta matérias
ligadas ao reflorestamento, adubagiio, a problemitica dos alimentos.

E importante observar que as duas publicagdes no priorizam es-
pecificamente um estado, mas o foco do acontecimento midiético. Nes-
se contexto, a regido sudeste, regido onde estdo localizados os dois vei-
culos, teve quase 9,5% das inser¢des, com destaque maior para noticias
sobre a Mata Adtlintica e o caos dos congestionamentos em Sao Paulo,
que ocasionam problemas ecolégicos de grande monta,

Tabela 5 — Andlise do Jornal Completo
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Fonte: tabela elaborada pela autora do texto

Quanto i autoria intelectual, O Estado de Sao Paulo priorizou as
matérias assinadas feitas por jornalistas, quer das redagdes ou corres-
pondentes, mas também nio descartavam as colaboragdes. J4 a Folha,
mantém muito préxima as quatro autorias intelectuais, demonstrando
que ela privilegia o fato.

Se comparados os dois veiculos, no que tange a matérias assinadas, ob-
servamos que Estaddo prefere esse tipo de modalidade, representando 5%
da mancha impressa, sendo que os jornalistas tém prioridade sobre os cola-
boradores. Inclusive no que se refere 4s matérias néo assinadas, observamos
que essa nfo € uma prética do veiculo. A Folha mantém as autorias equili-
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bradas nas duas modalidades (jornalistas e colaborados) e também, no que
tange a matérias nio assinadas, sendo essas de agéncias ou da redacgo.

Tabela 6 — Anilise do Jornal Completo

Temdticas
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15. Esportes 0,00 0,00 0,00 ©,00% j

16.Impactos Ambientais | 175,80 301,90 47770 4,27% 4'

r7. Indigena 786,50 1.224,20 2.010,70 | ¥7,97% ’

18. Lixo 37,00 0,00 37,00 0,33% j

19. Meio Ambiente 354,40 282,00 636,40 | 5,69% J

20. Midia 148,00 0,00 148,00 | 1,32% 4'
| 2t Polui¢do 0,00 98,00 98,00 0,88%

22, Politica Internacional | 42,00 7750 119,50 Lo7%

23. Politica Nacional 521,40 307,80 829,20 7%,41%

} 24, Protegio Ambiental | 766,90 372,10 1.139,00 | 10,18% j
‘ 25. Protecio Animal 159,60 0,00 159,60 1,43% J
’ 26. Protecdo Pessoas 204,00 0,00 204,00 1,32% J

z7. Religido 0,00 0,00 0,00 - o,oo%j
L28. Saide 0,00 0,00 0,00 0,00% J

2g. Sociedade 90,00 0,00 90,00 0,80% J

30. Sustentabilidade 91,00 5,50 96,50 0,86% —]

31. Outros
T i}(})- !f LA SRR W
s oL e Vt/“*:/o

Fonte: tabela elaborada pela autora do texto
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Optamos por deixar evidente todas as temdticas elencadas para
anilise. Foram ao todo 30 temas. A questdo indigena e a Protegiio Am-
biental foram as mais priorizadas.

Interessante notar que os Conflitos Culturais, trazendo 2 tona a
questio indigena, a problemdtica dos usineiros e das dreas de plantio,
evidenciando o confronto entre a preservagio ambiental e o espago da
terra para a agricultura, também ocuparam lugar importante no espago
jornalistico.

Dentre os principais temas abordados, estio os subsidios aos produ-
tos agricolas, o Ministro do Meio Ambiente e suas agdes, objetivando a
continuidade do trabalho da ex-ministra; a protegio da Policia Federal
contra 0 desmatamento da Amazénia e a devastagio da Mata Atlintica.

Foi classificado em atitude, agdes concretas em relagfio a preserva-
¢do do meio ambiente e, nesse quesito, embora representando somen-
te 7,32% do espago, foram significativas, evidenciando a participagio
popular e do Estado, como na implantagio do 6nibus de hidrogénio
¢ a prioridade ao uso da bicicleta para minimizar as problematicas do
trénsito ¢ da poluigio ambiental dos grandes centros urbanos.

Algumas agbes simples, mas significativas para proteger o planeta

Impossivel fazer uma conclusio sobre essa pesquisa. Primeiro, por
tratar-se de um tema tdo prioritdrio, na agenda nacional, quer dos ve-
fculos de comunicagio, ou da opinido piblica ou mesmo dos meios
politicos nacionais.

E importante ressaltar que é necessdrio um esclarecimento dos
jornalistas quanto as diversas terminologias utilizadas para os virios
pontos tratados pela drea ambiental, pois em uma tentativa de simpli-
ficar, muitas vezes, causam certa confusio. Também acreditamos que
seja necessdrio sair da limitagiio do — o qué, quem, quando, onde, como
e por qué — para uma pritica mais reflexiva, reafirmando nfo somente
os conceitos correntes da sociedade, mas um posicionamento criticos
dos meios de comunicagiio para uma falta de preocupagio geral das
autoridades constituidas, quanto aos fatores do meio ambiente. E fun-
damental um acompanhamento, de forma a privilegiar a investigagao
mais apurada dos fatos que sio noticiados.
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A problemitica da preserva¢io ambiental nio pode estar somente
na pauta do dia, quando ligada as grandes tragédias e as catdstrofes,
mas a midia deve fazer seu papel de educagio, criando no cidadio a
capacidade critica para que a preservagio faga parte da vida cotidiana.
Nio podemos reduzir os temas ecolégicos a idéia de paisagem natu-
ral intocada, transformada em mercadoria para ser vendida em pacotes
turisticos, em empreendimentos imobilidrios ou priorizada nos palan-
ques de campanhas politicas. Por outro lado, ndo devemos mostrar as
noticias sobre a drea ambiente somente de forma negativa, retratando
o que perdemos. E necessirio o equilibrio, pautando a problemdtica no
seu contexto mais amplo, oferecendo ao leitor a visio estendida do fato,
com uma investigagdo séria e imparcial, mostrando os responsiveis e
apontando solugdes que jd estio em curso. Desta forma, serd possivel
acreditar que essas temadticas, ainda que, em médio prazo, entrem na
agenda cotidiana de todos, uma vez que as questdes ambientais ndo afe-
tam somente um ou outro pais, mas o Planeta e todos que nele vivem.

E fundamental que a midia ndo permita que as questdes ambientais
fiquem restritas 20 uso como ferramentas do capitalismo, mas que haja
a demincia dos abusos, cobranga das agdes e a educagio para a partici-
pagio cidadi.

Também é necessdrio rever a formagio oferecida nos cursos de Jor-
nalismo, no pais, para prever a inclusio de disciplinas que contemplem
a universalidade da questdo ambiental ¢ promovam a ampla insergio
dessas nos contextos sociais, culturais, econdmicos e politicos, criando as
transversalidades necessdrias com a vida e a sobrevivéncia do e no plane-
ta. Isso se faz importante para que seja possivel desenvolver, nos futuros
profissionais, a capacidade de intervengio na definigdo do grau de noti-
ciabilidade, alcangando de forma eficaz os aspectos da linguagem jorna-
listica e do tratamento adequado das fontes. Somente, assim, poderemos
oferecer ao leitor toda a complexidade da temitica ecolégica/ambiental,
em seus virios aspectos € com nuances que vao muito além da tragédia ou
da visdo romintica do lugar ideal para viagem de férias ou lua-de-mel.
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4. Ecologia da Violéncia Sertaneja:
A glamourizagio dos cangaceiros
na midia e no cordel

LUITGARDE OLIVEIRA CAVALCANTI BARROS?

Estudando a sociedade brasileira, encontra-se rica bibliografia, como
o trabalho referéncia “Homens Livres na Ordem Escravocrata”, de Maria
Silvia de Carvalho Franco, sobre a violéncia que permeia toda a formagio
do pais, sendo, na perspectiva dessa autora, 2 violéncia de classe.

Recortando o tema da pesquisa, analiso os tipos de violéncia tipi-
ca, do periodo que vai da proclamagio da Republica até a década de
quarenta do século X3, quando a maior concentragio demografica do
pais se encontrava no campo. Mais de 80% da populagio se articulava
no mundo da produgio agricola. Evidencia-se, nesse periodo, o pro-
cesso de transformagio, principalmente a partir da Revolugio de 30,
com o inicio da industrializagio modernizadora, produzindo aceleragio
do &xodo do campo para a regifo sudeste, culminando com o planeja-
mento desenvolvimentista urbanizador do periodo JK (década de 50),
que determinou a erradicagdo populacional do campo. O auge desse
movimento se dd pela perspectiva de Celso Furtade da necessidade de
rarefazer a populagio sertaneja, transferindo grandes contingentes para
as regides umidas do Maranhio e o sudeste industrial.

99. Antropéloga, professora de praduacio e pds-graduagio da UER]. Doutorado em Cién-
cias Sociais, pos-doutorade em Antropologia.
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Esses movimentos enunciados numa linguagem economicista sig-
nificam, numa reflexdo antropolégica, a histéria cultural das popula-
¢oes submetidas ao descaso ou as decises centralizadoras das camadas
dirigentes (poder politico, econémico e intelectual). Tento entender o
possivel histérico dos milhdes de homens e mulheres mais pobres que
nio foram sequer objeto de cuidados dos planejadores, quando trans-
plantados de seus /ocus de origem para o mundo do trabalho da indus-
trializagfio urbana.

Até finais da segunda década do século XX, a nominada Republica
Velha, implantaram-se na Capital da Republica e principais cidades,
projetos de modernizagio e inicio de industrializagdo, enquanto se or-
ganizaram instrumentos de controle de trabalhadores. Desde 1893, sob
a presidéncia de Prudente de Morais, o governo que arrasaria o movi-
mento camponés de Canudos em 1897, inicia-se a organizagio de um
setor moderno de aplicagio de violéncia contra “desocupados badernei-
ros” e rebelides dos operirios urbanos.

Seguindo os procedimentos de repressio desenvolvidos moderna-
mente, na Europa e nos Estados Unidos, em 1904, 0 governo organiza,
no Rio de Janeiro, um Corpo de Agentes da Policia, anexo & Secreta-
ria de Seguranga do Distrito Federal. Esse 6rgiio vai se modernizando
com a organiza¢io do Departamento Técnico enquanto, utilizando os
maiores avangos da teenologia, como cabograma e ridio, articulam-se
internacionalmente com a Scotland Yard e o FBI.

Segundo a ideologia dos governantes do periodo, a presenga de
estrangeiros, entre as camadas médias e pobres da populagio brasileira
das cidades, poderia ser responséve! pela disseminagdo de idéias anar-
quistas e sindicalistas, o que determinou, entre 1907 € 1919, a promul-
gagio pelo Senado, de trés leis de expulsio de estrangeiros, apresenta-
das pelo Senador Adolfo Gordo, que d4 nome a esse conjunto de leis.
Em 1924, 0 antigo Corpo de Agentes da Policia ¢ transformado na 4*
Delegacia de Policia, com progressiva autonomia de agdo no setor de
Ordem Politica e Social. Em 1933, se organiza o Departamento Federal
de Seguranga Piblica, no mesmo periodo em que o Presidente Getulio
Vargas tenta criar um sistema internacional de informagio com paises
sul-americanos.

Institucionalizando-se a repressdo politica das camadas urbanas,
extremamente minoritdrias face aos mais de 75% de concentragdo po-
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pulacional do campo, o Estado organiza formas de “violéncia civiliza-
da” para exercer o controle dos operirios e das classes médias em suas
reivindicagbes econdmicas e politicas. E uma violéncia legal, altamen-
te onerosa para o Estado, pela progressiva atuvalizagdo tecnolégica dos
meios de informagZo e contrato de pessoal especializado no controle de
imprensa, organizagdes operérias e intelectuais. Criam-se, enfim, mo-
dernos aparelhos de repressio com a violéncia disfargada para o grande
publico, acobertada pela imprensa pré-poder, exercendo-se, ferozmen-
te, como “agentes da ordem contra baderneiros que tiram o sossego das
familias”, em invasbes noturnas de reunides, prisdes domiciliares sem
ordem judicial, instaurando-se o terror seletivo na cidade. Procurando
se inscrever entre as “nagGes civilizadas”, é de bom-tom mostrar 4s de-
legagBes e aos visitantes estrangeiros, uma cidade pacifica e habitivel,
com o simulacro de “Cidade Maravilhosa”, enquanto a violéncia policial
controla bairros, operdrios, regides de cortigos ¢ lugares de pobreza.

No espago da economia predominante, a de produgiio agricola no
nordeste — regido enfocada, neste trabalho, a violéncia para o controle
de trabalhadores do aluguel e pequenos proprietirios de produgio fa-
miliar, vai se exercer segundo o molde centenariamente integrado nos
costumes do poder dos senhores, da igreja e da policia. A camada se-
nhorial constituida de grandes proprietirios, politicos, autoridades ju-
diciais e altos comerciantes, dela também fazendo parte as autoridades
eclesidsticas ¢, no local, o padre da freguesia, administra a policia, exer-
cendo o controle social pelo compadrio e as cabrueiras a seu servigo,
além da submissio aos cédigos da religigo.

A violéncia hierarquizada verticalmente, segundo os critérios de
posse da terra, parentela, capacidade econdmica e articulagio com o
poder politico; no plano horizontal, impregna o cotidiano de todas as
camadas, eclodindo em cenas de conflito aberto entre dominadores e
dominados e nas relagdes inter-classes. Grandes proprietirios de terras
e homens em armas, como se ndo existissem as instituigdes legais do
pafs, resolvem suas questdes inter-pares pelos acordos ou pela violén-
cia, arrastando em seus confrontos, por poder, vinganga de familia e
dissensdes politicas, centenas de homens postos em guerra pela honra
de seus patroes {(depois da aboli¢do da escravatura desapareceu o termo
“senhor”). Na disputa pela posse da 4gua, protegio dos poucos bens ma-
teriais, defesa da familia e da honra, pequenos e médios proprietarios
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procuram a prote¢ao de compadres ou chefes politicos para resolverem
também, 4 revelia da lei, questdes, muitas vezes, desencadeadoras de
violéncia extrema. Ser amigo do delegado, da policia, do inspetor de
quarteirdo e de “seu vigirio”, € outra estratégia do homem pobre e re-
mediado para ndo perder a vida, os bens ou a terra nas questdes que
exigiriam a presenga da lei.

Se nas capitais do nordeste se estrutura, no perfodo a institucionali-
zagio do Estado, no interjor continua vigente o costume da dominagio
sem subterfigios, a violéncia explicita para submeter as camadas de
pequenos e nio proprietirios pelo terror. No sertio, além desse inferno
social, hd também que se temer “a ira de Deus”, castigando os viventes
pecadores com a seca. _

Predominantemente analfabeta, a populagio de agricultores e cria-
dores ¢, também, responsivel pelo artesanato e pequeno comércio nas
feiras que constituem, com bodegas, agougues e armazéns, o incipiente
mercado interno da regido. A este universo, Capistrano deu o nome de
“Civilizagio do Boi e do Couro!” De rica oralidade e de siléncios con-
templativos, a civilizagio sertaneja foi prédiga em vates € menestréis, os
grandes comunicadores-cantadores que, ao som da viola, socializaram
vivéncias, lidas ou experimentadas, estabelecendo em Jongas travessias
entre fazendas, povoados e sedes de municipios, uma extensa rede de
noticias para os ouvintes e leitores dvidos de novidades.

Através desses comunicadores, as noticias chegavam aos lugares
mais reconditos, cujos moradores, pelo processo da oralidade, constru-
iram a meméria coletiva sertaneja, rica de exemplos de trabalho, va-
lentia, sagaeidade, traigo, honra e covardia, miséria e fartura, dominio
da caatinga, apego & terra € o raconte de romances e tragédias como
seca, cangago e fuxico. Para Alcino Alves Costa, poeta e pesquisador
do cangago, em Pogo Redondo, no sertdo de Sergipe, esses trés dltimos
elementos, envolvendo o cangago, policia, volante e cangaceiro, sdo os
trés castigos do homem do sertéio.

O antropélogo Manoe] Diégues Janior, na introdugio de Antologia
da Literatura de Cordel, fala do “surgimento de grupos de cantadores
como instrumentos do pensamento coletivo, das manifesta¢des da me-
méria popular”. Divulgadores de tradigées culturais, e repentistas, foram
os intelectuais de maior influéncia na construgdo do imagindrio social
do nordeste, registrando, também, os fatos importantes do cotidiano
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do povo sertanejo. No periodo dos grandes cantadores, Silvino Piraud
de Lima (1848-1918), Leandro Gomes de Barros (1865-1918), Francis-
co das Chagas Batista (1882-1930), Jodo Martins de Athayde (em 1921,
adquiriu os direitos autorais de Leandro Gomes de Barros e de outros
trovadores populares) jd existiam as grificas onde se imprimiram os
livros de cordel. Silvino Piraud foi o primeiro cantador a imprimir seus
versos em livros que passam a ser vendidos nas feiras.

A partir de Silvino Pirau4, mais precisamente com Leandro Gomes
de Barros e Francisco das Chagas Batista, inicia-se o género literatura
popular ou literatura de cordel, que tem a mesma fungo comunicacio-
nal no mundo sertanejo, que a imprensa jornalistica tinha no mundo
urbano. Ivan Cavalcanti Proenga, no livro “Ideologia do cordel”, desen-
" volve interessantissima argumentagio a respeito da fun¢do comunica-
cional da literatura popular, perspectiva que encampo neste texto.

Transmitindo em linguagem tipica do sertdo grandes obras da lite-
ratura mundial e brasileira, os cantadores divulgaram entre seus leito-
res e ouvintes a tradicdo literdria, disseminando em esséncia, realidades
multiculturais adaptadas as representagdes e ao imagindrio de seu pi-
blico, nas romarias, feiras, pragas publicas e mercados, transformando-
se nos professores do sertdo, publicando inclusive, ligbes de anatomia,
informes sobre plantas medicinais etc. Também fizeram o registro das
grandes tragédias sertanejas, como secas, epidemias e lutas que destru-
iram familias inteiras.

Essa rica literatura apaixonou Mirio de Andrade que, em 1438, or-
ganizou no Departamento de Cultura de 8. Paulo, o 1° Congresso de
Lingua Nacional Cantada, publicando os Anais de igual titulo, organi-
zados por Ademar Vidal.

Em 1933, Clovis Monteiro ji publicara “A Linguagem dos Can-
tadores”.

Escrevendo versos sobre os acontecimentos da regido e as grandes
catastrofes noticiadas, na imprensa urbana, os cordelistas foram os jor-
nalistas que mantiveram seu publico bem informado sobre o girar do
mundo na Europa, Franga e Bahia.

Pensadores, pesquisadores e escritores como Mirio de Andrade,
Camara Cascudo, Theo Brandio, Leonardo Mota, Origenes Lessa, M.
Cavalcanti Proenga, Rossini Tavares, Guerra-Peixe, além de outros no-
mes, criando a Campanha de Defesa do Folclore, resgataram essa pro-

209




MIDIA, BCOLOGIA E SOCIEDADE

dugio com estudos criticos sobre a importincia daquele género literirio
que, fundindo poesia, ritmo e muisica, produziu linguagem estética singu-
lar. O sertdo e, progressivamente, todo o nordeste, foi classificado como
regido cultural, segundo a matriz culturalista predominante, na época, se-
guida por todos os folcloristas, como Manuel Diegues Jinior e Arthur
Ramos, primeiro catedritico de Antropologia da Universidade do Brasil.

Estabelecendo classificagtes da literatura de cordel, seus estudiosos
dividiram-na em ciclos, tendo Mério de Andrade verificado a vasta pro-
dugio de versos, sob os mais diferentes titulos, cantando a violéncia sob
forma épica ou critica. Nessa temitica, mereceu destaque a produgio
sobre o cangago, tendo esse pesquisador criado no Departamento de
Cultura de S. Paulo, sob sua diregio, rico acervo de folhetos ou livrinhos
de feira sobre o tema, principalmente as proezas de Lampido, o canga-
ceiro que representou a mais explicita violéncia no sertdo, de 1916 a 1938.
Considero o tipo de cangago vivido por Lampido a forma mais repre-
sentativa da violéncia da Republica Velha, exercida no mundo rural, o
controle das populagdes pelo terror, dela participando, acintosamente
setores das camadas mais abastadas, como governadores, autoridades
judicidrias e policiais que, utilizando prerrogativas do cargo, auferiram
grandes lucros com a entio denunciada “inddstria do cangago”.

Desde o surgimento das grificas de cordel, em Recife, Jodo Pes-
soa, Campina Grande, Juazeiro do Ceard e virias outras cidades do
Nordeste, estabeleceu-se estreita interagdo entre a imprensa urbana e
o sistema comunicacional dos cantadores, com seu publico cuvinte e
leitor. Expressando-se com riqueza poética, aqueles divulgadores de
cultura foram mediadores do processo lento da transigio rural urbana,
cantando, desde as tragédias da violéncia no sertdo, até o raconto de
temas de interesse do mundo urbano, como o surgimento do cinema,
meio de comunicagio mais sofisticado que a forma artesanal de elabo-
ragio e divulgagio da literatura de cordel. As técnicas da comunicagio
de massa impregnam os livros de cordel que, diminuindo a produgio
de xilogravura, tém as capas com imagens de atores e atrizes famosos
de Hollywood, a0 mesmo tempo em que as noticias do sertdo, princi-
palmente os feitos dos cangaceiros, ganham primeira pigina na grande
imprensa das capitais. Em finais da década de vinte inicio de trinta, o
mais temido cangaceiro em sete estados do Nordeste, Lampido j4 &
noticia em jornais da Europa e dos Estados Unidos. Uma outra influ-
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éncia foi o aumento dos titulos de romances e gestas, como a histéria
de Joana D'Arc, inspirada na versio cinematogrifica que atraiu grande
publico as capitais, trazendo, na capa, a foto de Ingrid Bergman, entio,
grande estrela de Hollywood.

Pesquisando-se jornais e livros de cordel nos vinte ¢ dois anos de
violéncia cangaceira, sob o comando de Lampido, observa-se uma as-
sociagdo intrinseca entre noticias sobre o sofrimento de suas vitimas e,
o fato, até entdo raro em relagdo ao mais famoso cangaceiro, Anténio
Silvino, de uma proliferagio de imagens, representando ora os horrores
perpetrados pelos bandos, como as fotos de mulheres ferradas com fer-
ro em brasa, ora a exposicio do chefe cangaceiro e seu “estado—maior”
em fotos posadas, alardeando a seguranca de quem se jactava da in-

a7

vulnerabilidade de “governador do sertio”. Essas fotos ocupam as pri-
meiras paginas dos jornais e as capas dos livros de cordel. De Antdnio
Silvino tem-se conhecimento de uma fotografia, enquanto Lampido,
pela presenga do fotégrafo Abrahio Batista, na convivéncia do bando,
posou encenando acdes de combate ou a0 lado de Maria Bonita, arru-
mados em trajes de passeio, projetando uma visio comum is fotos de
grupos familiares das cidades. S#o nitidamente montagens que apagam
o aspecto verdadeiro do terror que a presenga do bando desencadeava
entre o povo submetido pela violéncia. O impacto produzido pela figu-
ra do temido cangaceiro, armado e coberto de medalhas, moedas e todo
enfeite de ouro roubado, viclentamente, de suas vitimas, é atenuado
pela imagem do casal preparado, sentado placidamente com o cachorro
de estimagdo aos pés. O fotégrafo naturalizava, pela expressio de um
casal comum, a vida do bandoleiro. Os sapatos de salto alto e as meias
de Maria Bonita eram o contradito glamouroso das narrativas de quem
conviveu na caatinga com o bando, como as pessoas seqiiestradas, todas
se referindo a “inhaca” que, muitas vezes, denunciou para as volantes a
presenga de cangaceiro nas proximidades

Os cantadores seus coetineos, expondo o viés de uma ideologia
sertaneja baseada nos ensinamentos de padres e beatos, de obediéncia
aos Dez Mandamentos da lei de Deus, escrevem versos reprobatérios
das priticas de violéncia cangaceira e de policiais corruptos contra a
populagio sertaneja, como se 1€ nos livros de Francisco das Chagas Ba-
tista: “Os novos crimes de Lampido”, “Conselhos do Padre Cicero a
Lampido”, Desse cantador destaco os versos:
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Todos chefes de bandidos
Do nordestino torrio,
Obedecem a diretriz
Do coronel Lampiio,
Porque ele é o mais forte
Dessa nefanda cohorte
Que infesta o alto sertio.

No folheto “Lampitio em Vila Bela”, canta Jodo Martins de Athayde:

E um tormento horroroso
essa tal situacio,
da gente ndo poder mais
viajar pelo sertdo
para encontrar no caminho
indo cair direitinho,

nas unhas de Lampido

Parece até brincadeira
essas noticias fatais
que se & diariamente
nas colunas dos jornais
vive tudo aborrecido
de se ver este bandido,
fazendo coisas demais

Pedro diz: ele fez isso
Paulo conta: ele matou,
Ja outro chega espalhando
que Lampifo assaltou
em uma propriedade
sem a menor piedade
deu surra e assassinou

O sertdo est4 tornado
num lugar sem garantia
ninguém pode viajar
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nem passar na travessia
é um suplicio danado
porque se ¢ emboscado

a qualquer hora do dia.

A morte dos cangaceiros, em 1938 na grota de Angico, espetacula-
riza macabramente o apregoado fim do cangago. O espeticulo das ca-
begas arrancadas dos corpos mostra, sem nenhum glamour, a violéncia
que durante 22 anos alimentou a “inddstria do cangago”, que fez mais
ricos muitos membros das classes ricas do nordeste,expulsou dos cam-
pos milhares de familias vitimadas pela “guerra sertaneja”, que dividiu a
populagio, refez o latifiindio com ¢ abandono de antigos trabalhadores

- que ndo tiveram mais paz para tocar a vida, no espago violento descrito
nos versos de Jodo Martins de Athayde.

Décadas depois do desfile de imagens hediondas, atrainde mul-
tidGes para o banquete visual do sadismo ou da simples curiosidade,a
partir do sucesso de Lima Barreto com o sofisticado e premiado “Can-
gaceiro”, retoma-se o tema do cangago, sob nova perspectiva, ndo mais
a partir do efeito destruidor sobre as vidas e a economia do sertdo, mas
como projeto de uma nova estética, explorando-se os recursos agora
infinitos das cAmeras e lentes.

Citando o folheto de Jodo José, inspirado no “Cangaceiro” de Lima
Barreto € nio mais no real do mundo sertanejo, afirma Ivan Cavalcan-
ti Proenca: “Por ai se v& a influéncia deformadora do cinema”. Esse
novo cangago, fruto da imaginagdo artistica, com toda liberdade poéti-
ca, aparece como o reverso do mundo sertanejo cantado no cordel dos
grandes clissicos desse género literdrio que registrou, para um mundo
em mudanga radical, un momento histérico conturbado pelas grandes
transformagbes que atravessou o pafs na marcha para a modernidade
da atualizagio capitalista. Num processo conceituado, intelectualmen-
te, como ressignificagiio, aplica-se a0 fendmeno cangago interpretagdes
fora de tempo e do lugar, atribuindo-se aos cangaceiros, principalmente
Lampifo, ideologia libertiria, combate aos ricos ¢ defesa dos pobres
do sertdo. Nessa reconstrugio do real, agora com todos os recursos do
mundo virtual, Lampido é maquiado com as virtudes cantadas num
cordel de Abrahio Batista de 1975: nem assassino, nem ladrio, heréi
vingador da honra sertaneja protetor dos injustigados.
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Em cores, a beleza do inverno sertanejo é cendrio de casos de amor
entre homens e mulheres neutros em relagio aos cédigos sertanejos do
tempo do Brasil rural. Com a liberdade de costumes, tipica do mundo
neoliberal, vende-se o cangago com o glamour e o fetiche de merca-
dorias, sonho de consumo dos adoradores do novo e do exético, num
simulacro do real.

Arte ou banalizagio da violéncia?
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5. “Tudo O Que Boca Come”: Noticias de
Sabor & Saber em uma Ecologia humana
alimentar das comidas de rua

JOSE GERALDO W. MARQUES™®

“O pregdo vinba de muitas décadas, mas jd ndo € ouvido,
As criangas dos anos frinka o owviram fodas as manhds

no Pogo, Mangabeiras, Trapiche, Jaragud, Ponta da Terra,
Pajugara, Levada, Ponta Grossa e centro de Mareid,
gritados sob duas formas: ‘Sururu frescol’

ou ‘Sururu de capote!(Amoldo Jambo in “Sururu)”

“Dez horas da noite
Na rua deserta.

A preta mercandy
Parece um lamento...
(1é abard}

Na sua gamela

Tem molbo cheiroso.
Pimenta-da-costa,
Tem acarafé ™

(Dorival Caymmi)

Comendo cultura(s) pelas ruas da cidade ou um macaco onivoro na
teia alimentar do ecossistema urbano™

100.LETNO (Laboratério de Etnobiologia da Universidade Estadual de Feira de Santzna) e
FIFO (Fisheries and Food Institute) -gmarquesuefs@gmail.com
1or. Agradecimentos: a Leonardo Macédo, Marina Lordele Carneiro ¢ Suzi Barboni que co-
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O comércio de comidas 4 base de azeite-de-dendé faz parte da
histéria urbana de cidades como o Rio de Janeiro, Salvador e
o Recife, marcadas pelas vendas ou ganhos através de mulheres
quituteiras ou quitandeiras, muitas delas vinculadas aos terreiros
afro-brasileiros. (Raul Lody in “O Rei come quiabo ¢ a Rainha
come fogo”)

Uma das formas mais claras para se pensar relagbes ecoldgicas
entre seres humanos € natureza exterior, sem duvida, € através das
relagdes tréficas (Mordn, 2006)

O que se come? Por que se come? De onde vem a comida? Como
se come? Onde se come? Com quem se come? E uma caracteristica
que pode ser apontada para a espécie biolégica Homo sapiens € o seu
cardter onivoro (Watson, 1974), enraizado em profundezas biolégicas:
trata-se, por assim dizer, da boca que come de tudo ou do “tudo o que
boca come” — expressdo que, por vezes, escuta-se em certas obrigacoes
pedidas em terreiros de candomblé,

De fato, poucas dimensées humanas sio mais profundamente co-
nectadas com a sobrevivéncia bésica e, a0 mesmo tempo, com elementos
sociais e simbolicamente construidos, do que a alimentacgo (Murrieta,
2001). Isto é vilido para as mais diversas escalas da insergio humana,
inclusive nas “selvas das cidades”.

As cidades podem ser consideradas como sistemas: se as analisa-
mos com base nas hierarquizagdes ecoldgicas, como ecossistemas (ecos-
sistemas humanos, urbanos ou humanizados, como queiramos catego-
rizar); se o fazemos de uma forma mais holistica e integradora, como
sistemas socioecoldgicos. Ide qualquer maneira, as caracteristicas so-
cioculturais das suas populagdes t&m que ser vistas como componentes
(eco)sistémicos (Shutkovski, 2006) ditando fluxos energéticos e ciclos
da matéria que retroalimentam funcionalidades dindmicas. Nas cida-
des, notadamente nas grandes cidades do mundo todo, nem todo mun-
do come tudo (ou de tudo) do mesmo jeito, nem nos mesmos lugares,
nem pelos mesmos motivos; tampouco nas mesmas épocas ou sequer
nas mesmas companhias. Género, idade, religido, lugar de origem, mui-

migo integram o Projeto Street Foads, os dois primeiros na qualidade de meus estagidrios
e a terceira como colega pesquisadora, por comentirios, inspirag5es ¢ informagdes tteis.
A VARIG por apoio nos tempos iniciais.
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tas sdo as varidves a definirem o carddpio do “macaco onivoro” (Watson,
1974) que agora também habita a selva contemporinea das metrépoles.
Ancorado no seu passado cinegético e coletor, vé-se ele a cagar e a cole-
tar, putativamente, em mercados ¢ supermercados, em feiras e festas de
rua, em pragas da alimentagfio € em drive-thrus.

Expostas e/ou ofertadas nas ruas, comidas caracteristicas de regices
onde se situam as urbes podem ser uma marca da paisagem cultural das
mesmas, suas ofertas por pregdes integrando-se & paisagem sonora local.
Era assim que 4 paisagem soteropolitana noturna, vivenciada por Caym-
i, oferecia-se o “lamento” naturalmente vocalizado das baianas de aba-
rd e acarajé; ¢ assim que hoje se oferece 4 paisagem sonora de umn bairro
de Maceié (Farol) o gritado “sururu fresco” e — com recurso de um am-
plificador de som — o “picolé de Caicé” (“quem quer comprar?”). “Agu-
Thas-fritas” (“mugunz4, cravo e canela”) marcam a2 memoria de quem
viveu a paisagem cultural de Olinda; “Tacacd” (sopa ligada pelo amido
da mandioca acompanhada do “anestesiante” jambu) € uma marca das
ruas e pragas de Belém do Pard; “Castanhas” (frutos da Castanea sativa
que podem ser comidos crus, assados ou cozidos) marcam a da cidade de
Evora, no Portugal alentejano dos tempos do Sao Martinho. E, no dia
deste Santo, ainda pode haver uma disputada distribuigio desses frutos,
ao som de fados tradicionais em uma praga da baixa lisboeta. Ainda, em
Portugal, sdo caracteristicas as barracas de sardinha. Barracas de comi-
das ¢/ou bebidas sio também visiveis na India (para chis) e na Franga
(crepes). Outras comidas de rua caracteristicas sio (National Geographic,
2007): espiga de milho cozido (Tanzinia), paleta de mango (México),
pani puri (India), ehwarzanki {Poldnia) e currywurst (Alemanha).

Sobre as comemoragdes do S. Martinho, em Portugal, (celebrado no
dia 11 de novembro), Oliveira (1956) refere-se a0 que chama de “manja-
res cerimoniais” e “celebracdes alimentares” centradas nos “magustos de
vinhos e castanhas”, sendo que jornais lusitanos deram noticia sobre a
sua decadéncia em 1999:

“Sao Martinho liberal num magusto global”

Da tradi¢do da multissecular feira de S. Martinho, Penafiel guar-
da apenas as vendedoras de castanhas.
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O liberalismo € a globalizagiio introduziram, ainda, outro con-
corrente de peso, o anglo-saxénico *hot-dog™ numa das barracas
anuncia-se um supercachorro dc 30 centimetros! Supertraquinal
{Jornal de Noticias, sexta-feira, 12 de novembro de 1999}

J4 quase nio hé tabernas

S. Martinho / Diz a tradigio que por altura do santo se comem
castanhas (...} Mas a tradi¢io deixou ha muito de ser o que era.
(A Capital, i1 de novembro de 1999)

Nessas noticias salienta-se um fenémeno comum relacionado com
ecologia tréfica humana, qual seja, o da ascensdo e queda de determi-
nadas preferéncias alimentares, mesmo de certas comidas de rua. Na
primeira delas, ainda € digna de nota a referéncia a varidveis de or-
dem sécio-politica-econdmica (globalizagio e neoliberalismo) sobre a
dindmica biocultural da alimentagio, no caso, incidindo na dimensfo
temporal da mistura de mente (dia do Santo, num calendirio definido
institucionalmente) e estémago (magustos definidos naturalmente pela
sazonalidade e pela fenologia dos vegetais).

O termo comida de rua pode ser empregado em diferentes acepgoes,
sendo utilizado, freqiientemente, para identificar alimentos € bebidas
prontos para o consumo, preparados e/ou vendidos nas ruas, em portas
de igrejas, em escolas, em cinemas ou em tendas que se espalham por
praias, pragas e outros lugares puiblicos. Apreciados por pessoas de to-
das as classes sociais, por turistas e outras pessoas em viagem, esses ali-
mentos sio comercializados em praticamente todas as partes do mun-
do, inclusive por vendedores ambulantes. Na América Latina, de 25% a
30% do orgamento familiar podem ser gastos no consumeo de alimentos
¢ bebidas enquadréveis nesse conceito. A pressio socioecondmica tem
acentuado o fendmeno nas mais diversas regides do Brasil e, por causa
do desemprego, a venda de comidas de rua tornou-se a Gnica oportuni-
dade de trabalho para muitos brasileiros. Isto tem levado, inclusive, a
ressignificagfio cultural de algumas comidas.

O consumo de comidas e/ou bebidas vendidas ou distribuidas em
espagos abertos coletivos, tais como mercados, feiras livres, pragas e ruas
(street foods), ou deles provindas por dédiva ou comércio, é assim um
fenémeno de ampla distribuigio nas mais diversas culturas e socie-
dades. Germano 8 Germano (2005) chegam a afirmar que a venda de

218



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS NACIONAIS

produtos alimenticios, nas vias piblicas, é um hibito cultural dissemi-
nado “em todas as regides do planeta”, uma atividade geradora de em-
pregos diretos e indiretos aparentemente “em franca expansio”, sendo
que o agravamento da crise social, a superurbanizagio e o desemprego
estariam contribuindo sobremaneira para um aumento do nimero de
pessoas que se dedicam a esse tipo de comércio para prover sua sobre-
vivéncia e a de seus familiares. Por outro lado, problemas de seguranga
alimentar relacionados 4 qualidade nutricional e/ou sanitiria dessas co-
midas “de rua”, conceituadas pelos autores referidos como “alimentos
¢ bebidas, preparados e/ou vendidos nas ruas e outros lugares piblicos
similares para consumo imediato ou posterior, mas sem etapas de pre-
paro ou processamento adicionais”, podem ser levantados do ponto de
vista de saude pessoal ou coletiva, considerando-se a possibilidade de
que o seu consumo possa vir a causar DTAs (doengas transmitidas por
alimentos), ou seja, os usudrios, ao ingeri-las, podem estar lidando com
verdadeiras culturas... microbianas (e/ou outras formas de contamina-
¢io)! Curioso, porém, é que, segundo os mesmos autores “raramente
sdo identificados surtos de D'TAs relacionados ao consumo de comida
de rua’, fato que eles atribuem 2 residéncia dispersa dos comensais, o
que “dificultaria a identificagdo da origem comum da doenga”. Mesmo
considerando tal plausibilidade, pode-se também Aipozetisar que priti-
cas verniculas, na cadeia produtiva dessas comidas, inclusive ignoradas
pela ciéncia dos alimentos convencional, possam estar protegendo a sua
qualidade.

Um exemplo de risco potencial pode ser deduzido do que foi re-
centemente publicado sobre andlises microbioldgicas do suco do agai
(uma palmeira amazdnica da espécie Euterpe oleracea) comercializa~
do em feiras da cidade de Manaus (Souza et al., 2006). Uma elevada
contaminagio por coliformes totais ¢ fecais, leveduras e bolores foi
encontrada em todas as amostras do suco in nafura, coletadas em trés
feiras. Interessante, € que, neste caso, ficou patente a eficicia de méto-
dos convencionais simples para eliminar os contaminantes, a exemplo
da fervura.

No que diz respeito 4 parte do litoral baiano e sua drea de influéncia
estudados por Barboni (2003), hi risco de se contrair gastroenterite,
tanto pelo consumo de moluscos &ivalves crus, quando mal cozidos ou
preparados em mds condig¢es de higiene.
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Um exemplo de risco comprovado, neste caso relacionado 4 inges-
tdo de caldo-de-cana, foi a ocorréncia em 2005, no Estado de Santa
Catarina, de um grande surto de doenga de Chagas por transmissio
oral (Ferraz, 2007): na ocasiio, cerca de 30 pessoas foram contaminadas
e cinco morreram apés ingerirem a bebida infectada com o protozodrio
causador da doenga. Segundo a mesma fonte, o préprio suco do agai
que, em regides como Maraj6, chega a ser mais consumido do que o
costumeiro arroz com feijio da mesa nacional, também estd implicado
em surtos da doeng¢a de Chagas, no Brasil, sendo que, entre junho de
2006 ¢ junho de 2007, 116 pessoas foram contaminadas apés ingestao da
bebida nos Estados do Amazonas, Amap4 e Pari.

A respeito de riscos, o “Jornal de Brasilia”, em sua edi¢do de 17 de
julho de 2004, publicou interessante matéria, na qual o diretor da AN-
VISA faz a seguine afirmagio: “E fax parte da cultura brasileira comer
comida de rua.”

A matéria abre com o seguinte:

Comida de rua é sempre um risco
Quitutes vendidos por ambulantes nem sempre tém a higienc c a
qualidade necessdrias & preservagio da saide

Tem continuidade com o arrolamento de comidas bastante usu-
ais: “espetinho de churrasco, sorvete, salada de frutas, cachorro-quente,
frango assado, acarajé, peixe frito, sanduiche natural, salgadinhos, suco,
mate gelado...” e acrescenta que: “pelas ruas e praias do Pais, sempre hd
uma delicia que chama a atengdo dos olhos e enche a boca d’igua. O
sabor ninguém questiona, mas a preocupagio da Agéncia Nacional de
Vigilincia Sanitdria (Anvisa) [grifo na prépria matéria] é garantir a
seguranca e a qualidade desses produtos”.

A seguir dd algumas noticias relevantes:

1) “Pesquisa realizada pela Anvisa, em 2001, constatou que 47% do
sorvete consumido, no Brasil, apresentava contaminagio. Presenga de
coliformes fecais e rotulagem fora dos padrées foram os principais pro-
blemas encontrados nas amostras de sorvete analisadas”.

2) “Uma das comidas tipicas do Estado (da Bahia), o acarajé, apre-
sentava alto grau de contaminaco. (...) Reportagens veiculadas em rede
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nacional, em 2002, denunciaram que 100% dos acarajés de Salvador es-
tavam contaminados. A fonte era uma andlise da Universidade Federal
da Bahia. Em todos os produtos avaliados, detectou-se a presenga de
coliformes fecais.”

3) “A farinha acreana também tinha problemas envolvendo conta-
minag#o. Isso era grave, pois as casas de farinha sdo uma das principais
fontes de renda da populagio local. A farinha do Acre é vendida em
todas as regides do Pais”.

Nas calgadas e ruas de algumas cidades é realmente possivel en-
contrar de tudo ou de quase tudo para se comer, geralmente, a pregos
convidativos. Tal fato ficou comprovado em pesquisa recente feita nas
ruas da cidade de Feira de Santana (BA), onde para quem trabalha e
necessita fazer suas refei¢bes, em local préximo ao de trabalho, a comida
“de rua” torna-se uma opgio atraente, muitas vezes, a Gnica para pessoas
de baixa renda, Foram identificados 124 itens ofertados em ruas da 4rea
central {(Macédo & Marques, 2008). Do ponto de vista de teorizagio
em ecologia humana, o estudo mais aprofundado do entrecruzamento
entre duas varidveis do niche ecoldgico (“ergistico” x tréfico), a partir
do fendbmeno street foods, poderia ser bastante produtivo, inclusive para
subsidiar regulamentagdes do comércio ambulante de alimentos, cuja
simples supressdo, sem diivida, poderia acarretar impactos negativos na
dimensgo social do meio ambiente citadino.

De fato, o fendmeno street foods marca fortemente a paisagem
cultural do ecossistema urbano de Feira de Santana, em cujo tecido é
grande o nimero de pontos que comercializam comidas tradicionais,
incluindo acarajé e produtos de milho, cuja qualidade sanitdria, porém,
¢ praticamente desconhecida.

Tal comercializagio é fendmeno antigo e continuado, Com relagio
4 famosa feira da cidade, “extinta” por Decreto Municipal, a ro de janei-
ro de 1977, hd a pitoresca descrigio:

A ffeirinha’ - espago bastante freqiientado pelos boémios, feiran-
tes e fregueses — era um conjunto de barracas que vendiam comi-
das e bebidas tipicas desde a madrugada das sextas-feiras, 4 luz
dos fifés, € 20 som de pandeiros, zabumbas, sanfonas (...). [De-
pois de breve intervalo) sentados 4s mesas coloridas por toalhas e
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flores de plistico, os fregueses saboreavam o tradicional feijdo de
macaco ¢com ensopado de boi (porco ou carneiro), depois da ‘foia
péde’ (cachaga com ervas em infusio); (Moteira, 1984).

Levantamento conduzido pelo Laboratério de Etnobiologia (LE-
"TNO) da UEFS (Universidade Estadual de Feira de Santana) revelou,
através de observagdo direta e/ou por relatos de informantes, dentre
outras, as seguintes comida e bebidas (N= 55) comercializadas em cal-
cadas e ruas centrais da cidade: dgua de coco, abard, acarajé, algodéo doce,
amendoim doce, bala de mel, banana real, batata frita, beiju, biscoito casei-
70, bolinho de estudante, bolo, buchada, cachorro-quente, café, caldo de cana,
carury, castanha, chocolate, churrasco, churros, cocada, coxinha, cuscuz, doce
de banana, doce de goiaba, doce de tamarindo, doces diversos, empada, espe-
tinko, farinka de aipim, fato, feifoada, hamburger, jaca, licuri, milho assa-
do, milho coxido, mingau, mocofato, pamonha, pastel, pipoca, quebradinba,
quebra-queixo, quetjo-coalho, rapadura, requeijio, rocamébole doce, salada de
Jrutas, sorvetes, sarapatel, sucos diversos, tapioca e umbu (Macédo € Mar-
ques, 2008).

Ao longo do ano, o calendirio religioso de camadas populares de
Feira de Santana € marcado por uma concentragio na demanda de pro-
dutos alimentares especificos. Tal demanda € satisfeita (em parte) pela
oferta comercial de produtos a céu aberto, principalmente em feiras e
mercados populares. Nio se conhecemn as implicages religiosas sobre a
qualidade dos produtos demandados e ofertados e, por isso,0 LETNO/
UEFS estd dando inicio a uma pesquisa a esse respeito.

Os seres humanos incluem nas suas interagbes tréficas a partilha
e nio a restringem apenas aos congenéricos pois, ao oferecerem man-
jares e comidas cerimoniais aos deuses das suas crengas, estendem-na,
também, a componentes do scu mundo sobrenatural ou da sua periferia
animal. Muitas vezes, a0 fazé-lo, também partilham entre si proteinas,
carboidratos, vitaminas e outros nutrientes necessarios 4 sua sobrevi-
véncia biolégica. Um exemplo marcante de partilha € o que acontece no
candomblé, no qual “deuses também comem” (Lody, 1979) e onde, nos
dizeres de Roberto Motta (1995), manifesta-se uma “mistura de fome ¢
festa, de mesa e danga, de onde surge e cintila nossa humanidade”. Um
outro é o da partilha tréfica seres humanos/animais que se dd em ho-
menagem a Obaluaié (S. Lizaro), uma ocorréncia anual de distribuigiio
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de pipocas aos cies, nas ruas do Distrito de Bardo Geraldo, municipio
de Campinas (SP).

Sobre uma importante celebragio tréfica, com partilha de comida,
pulso que vigora, anualmente, tanto em Salvador quanto em Feira de
Santana, no “Dia de Sido Cosme e Sdo Damifo” do calendirio caté-
lico romanizado — que ¢ o mesmo “Dia dos Ibejis” (= dos meninos)
no candomblé catolicamente abrasileirado (27 de setembro) — o jornal
eletrénico “Jornal da Midia” (Bahia) publicou, na quinta-feira, 22 de
setembro de 2005, a seguinte manchete: Gira do Acarajé oferece caruru
de 15 mil quiabos”

Eis alguns trechos, constantes do corpus da matéria, da entrevista
com Cira, a “dona da festa™

— Oferego meu caruru bd mais de 35 anos. Gasto uma poredo de dinbei-
ro, mas fieo feliz. Nio economizo porque gosto e confio nos meninos.

~ Fago tudo como manda o figurine. Até canto a musiquinka deles: Sao
Cosme mandou fazer duas camisinha azul, no dia da festa dele, Sdo
Cosme guer caruru.

— Gosto de oferecer o caruru para Sdo Cosme porgue tem a ver com a
minkha cultura africana. No meu carury, ofereo comida para Oxum,
Yansa, Oxald... Tode mundo come na mesa do meu Séo Cosme.

O jornal “Didrio da Feira” (Feira de Santana), por sua vez, na
sua edigdo de 26/ 27 de setembro de 2000, noticion o “Caruru de
Cosme e Damido” (ou simplesmente “caruru do Cosme” como, as
vezes, é chamado), dizendo o seguinte:

Hgje é dia de festa para Cosme ¢ Damido

Basicamente, o ponto mdximo da festa de SGo Cosme ¢ Sdo Damido &
o gferecimento do carurt ¢ oufras iguarias da culindria africana. (...)
O carddpio que compde a mesa da festa € diversificadfisino: carurt,
vatapd, efé, xinxim de galinka, ovos cozidos, farafa de azeite de den-
di, cana, coco, abobora, feijdo fradinho, acarajé, pipoca, mifho branco
cozido & muitas balinhas para a criangada. Para beber, vinko branco ¢
cerveja, as chamadas bebidas brancas.

Seja em homenagem aos deuses ou simplesmente como exercicio
da dadiva comunal, os seres humanos, em suas interaces tréficas, bus-
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cam e ingerem ndo apenas nutrientes; mas, sobretudo substincias com
significado simbélico (“comendo cultura®). Com isto, conferem sen-
tido cultural a um ato que aparentemente seria apenas biolégico. Tal
ocorréncia estd dentro do cientificamente previsivel, pois somos uma
espécie experimentando uma condigfo de existir que é composta por
uma biologia culturalmente mediada e que, por isto, adquire uma na-
tureza inerentemente dual (Schutkowski, 2006). Esta, por sua vez, é a
chave para que se tornem mais transparentes as interagSes entre os seres
humanos e o seu meto ambiente.

A sociabilidade humana, notadamente no que diz respeito 4 parti-
Iha alimentar, tanto se processa por comercializagdo, quanto por distri-
buigdo e redistribuigio gratuitas. Aspectos festivos, ltidicos e religiosos
" podem estar envolvidos, definindo, inclusive, calend4rios que se pontu-
am por eventos pulséteis (“pulsos tréficos”), nos quais, a0 contrério dos
tabus relacionados a alimentos proscritos, sio prescritos explicitamente
certos “alimentos obrigatdrios”. Do altar &s ruas, muitas vezes, & o itine-
rario que fazem certas comidas e estas, do contrato anterior nio-mone-
tirio com divindades, passam por um novo contrato, a ter valor de troca
por dinheiro entre similares de carne e osso.

E &, assim, que se “compra(m) ou se ganha(m) cultura(s)” nas ruas,
muitas vezes, sem a consciéncia de que ao sabor conquistado pode estar
agregado um saber (uma cultura!) e ignorando-se completamente a
possibilidade de que uma cultura microbiolégica possa, também, nele
imiscuir-se... Como bem disse Zeldin (z008), “a fome ainda £ satisfeita
sem a plena consciéncia acerca do que se quer comer”.

O que € que a(s) baiana(s) te(¢)m num simples bolinho complexo?

s crioulas da Bahia

Todas tim um certo qué..."
Poesia popular baiana (in Lody, 1992)
“Comida serve como um sinal (.., )" (Roland Barthes)

A fast food ndo & americana nem eurapéia, mas uma heranga
dos vendedores de rua do México e do Extremo Oriente’”.

(Em comida] qualguer inovagdo proveca oposipas” (Theodore Zeldin)
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O contingente de “baianas de acarajé”, em cidades da Bahia, é bas-
tante alto. Apenas em Salvador, sdo cerca de 4.000 comerciantes de
rua, hoje em grande parte organizados em uma ativa Associagio. Mas...
quem imaginaria, ao se deparar com a cena tio comum de uma baiana
vendendo acarajé em tabuleiro nas ruas de cidades, como Salvador ou
Feira de Santana, que poderia estar diante de todo um complexo bio-
cultural disfarcado na simplicidade de um bolinho de fejjao, frito no
azeite-de-dendé?

Pois assim é: o principal atrativo do tabuleiro das baianas de rua é
um quitute feito com uma massa de feijio-fradinho, caracteristico das
priticas e das crengas do candomblé. Nos terreiros baianos, trata-se de
comida que, inclusive, pode ter uso litirgico, sendo uma das comidas
preferenciais de certos orixds, com especial relevo para lansi e seu ma-
rido Xangp.

O acarajé baiano é descrito por Lody (1979) da seguinte maneira:

Acarajé — preparado com feijao-fradinho ou fradim. O feijao
fica de molho até soltar a casca; depois 0 mesmeo € passado em
pedra ou moinhe, resultando em massa que serd temperada com
cebola ralada e sal. A massa deverd ser bem misturada dando
a consisténcia desejada, sempre utilizando-se a colher de pan
para prepararar a liga. O azeite-de-dend? € colocado em grande
frigideira, panela rasa ou tacho. Quando fervendo, as porgoes
da massa de feijio sdo fritas até tornarem-se douradas pelo dleo
de palma. O cheiro gostoso da fritura atica qualger apetite. O
acarajé para uso profano pode ser comido com o molho nagd, e
para as priticas sagradas, apenas o frito é o bastante. O tamanho
e formato do acarajé t8m simbolismos préprios e sdo endereca-
dos a divindidades especificas. O acarajé grande e redondo é de
Xang6; os menores servem para as iabds como lansd; Obi e os
Erés tém em seus carddpios votivos os pequeninos acarajés de
formato bern redondo.

“Acard-jé” j4 foi pregio muito ouvido em ruas soteropolitanas,
quando mulheres negras, em geral movidas (e comovidas!) por devogio
ou voto, transportavam-no em tabuleiro levado 2 cabeca, oferecendo-o
4 demanda da freguesia. Mesmo no tempo da escravido, as “escravas
de ganho” incluiam-no nos seus tabuleiros de ambulantes, junto com
cuscuzes, beijus e comidas variadas.
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Dorival Caymmy (apud Pinto, 2003) incluiu nas suas memérias, a
vivida lembranga da sua fase infantil, vivida em Salvador, quando, dia-
riamente, por volta das dez da noite, passava uma vendedora de acarajé
na rua onde morava. Era uma negra portando o tabuleiro na cabega,
vestindo os trajes tradicionais € a gritar o pregio: “6 acarajé ecd alalai”.
E, ainda, Pinto (2003) quem nos lembra o fato de que as “baianas de
acarajé” hodiernas nio precisarem vagar 4 noite em busca de compra-
dodores de seus quitutes, pois mantém um ponto fixo em calgadas, es-
quinas ou pragas, tanto em Salvador quanto em cidades do Recéncavo
Baiano e, até mesmo em cidades mais distantes, como: Barreiras, Jequié,
Vitéria da Conquista, Ilhéus, Itabuna, Porto Seguro, etc.

Muitas ambulantes procediam a venda apés um preparo bastan-
te ritualizado, seguido de ofertas, tudo feito em recinto sagrado. Até
hoje, mesmo ao ser vendido num ponto fixo e em contexto profano, o
acarajé tem a sua sacralidade reconhecida por muitas vendedoras. Para
estas, as “baianas do acarajé de candomblé”, a sua receita ndo deveria ser
modificada — a exemplo do atual acarajé /igh#, surgido em Carmagari e
feito utilizando-se soja — € o preparo do quitute deveria ser prerrogativa
principal — se ndo exclusiva! ~ de quem fora submetido a um processo
inicidtico, principalmente das filhas-de-santo relacionadas com os ori-
xds que demandam a comida sagrada especifica.

Algumas “baianas de acarajé de candomblé” podem ritualizar o seu
comportamento em um percurso que vai de antes da saida 2 instalagio
do tabuleiro. Antes de sair, altares domésticos recebem pequenas por-~
¢bes do alimento. Na saida, faz-se um “despacho” de 4gua, cachaga e
farofa, na porta de casa, homenageando-se, assim, a forga que domina
as ruas. Ao atingir o local da venda, langa-se na rua trés pequenos aca-
rajés, para “abrir os caminhos” e a0 se arrumar o tabuleiro, sao colocadas
certas plantas tidas como apotropdicas, a exemplo de lilidceas (espada-
de-Ogum, espada-de-Iansi) e rutdceas (arruda), além de figas, contas,
fitas, imagens e dinheiro.

Algumas baianas podem estender o ritual até o preparo do primeiro
acarajé, para a fritura do qual o azeite deve estar particularmente aquecido,
uma vez que a iguaria serd ofertada a Exu. Os acarajés seguintes sao fritos,
normalmente, e ofertados a orixds, com destaque para Iansa ¢ Xangd.

A ritualizagio pode variar em detalhes dos procedimentos e sobre
ela o “Correio Braziliense” (Brasilia), de 15 de margo de 2002, publicou:
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Ritual de fé — As baianas de preceito devem tomar um banho de
macagé (folha de Oxum) ou de dgua de cheiro (com alfazema)
para abrir seus caminhos. E bom fazer dois acarajés. Urm bem
enfeitado com pétalas vermelhas para Jansi e outro com enfeites
vermelhos e brancos para Xangd.

Sobre ritualizagio, também hi a seguinte informgdo publicada no
“Jornal do Commercio” (Recife), em 27 de maio de 1999:

E facil aplacar a ira da exuberante e passional Jansd, a Rainha
dos Ventos, Raios e Tempestades. Todos os sdbados, dia em quea
deusa é consagrada, seus filhos oferecem a ela uma iguaria inica,
de sabor e personalidade forte: o acarajé. Sobre a oferenda, sio
colocados, em fileira, sete camardes grandes. O acarajé, mégico
€ santo, aplaca a ira de Jansi, que concede aos seus filhos dias
trangdiilos e présperos.

Nas suas variantes, o reconhecimento de sacralidade do “bolinho”
e dos seus rituais foi praticamente consensual até hd pouco. Os tempos
(“o tempora, o morest”), no entanto, mudaram e praticantes de outras
religies, inclusive contrérias 3s religides de matrizes africanas, também
passaram a comercializar acarajés em tabuleiros nas ruas. Evangélicos
fundamentalistas ingressaram no ramo ¢ passaram a competir, inclusive
com competéncia culindria, com as baianas de preceito. Tal foi o caso
da celebrada Deny Costa, a Loura do Horto Florestal, apontada como
dona do melhor acarajé numa pesquisa feita pela Internet.

Isto configurou um dos aspectos do que foi chamado pela imprensa
(“Veja™: 28 de outubro de 1998) de “a guerra do acarajé”, uma ocorréncia
relativamente recente, no cenério da cultura alimentar baiana, notoria-
mente na soteropolitana.

A reportagem da “Veja” sobre a “guerra”salienta um dos seus aspec-
tos principais, o econdmico. Nela, as duas protagonistas sio Regina dos
Santos e Lindinalva da Silva, Dinha, duas “quituteiras” que se enfren-
tam, territorialmente, num Largo situado no bairro do Rio Vermetho e
dividem em partiddrios a populagio de Salvador. Regina é apresentada
como invasora do territério da Dinha, esta, pontificando no pedago hd
38 anos num teritdrio pontual adquirido por heranga — pois sua familia
o ocupara para venda do acarajé hé sessenta anos. Desde o dia 4 de ou-

227



MIDIA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

tubro de 1998, porém, cla passara a enfrentar a concorréncia de Regina
dos Santos, outra quituteira de fama que, incitada por donos de um bar
do territério ampliado, sorrateiramente se instalara num ponto territo-
rial estratégico atrds da igreja, marcando-o e nomeando-o como seu.
Tratar-se-ia de uma migrante intra-urbana, pois seu territério anterior
situava-se no bairro da Graga, onde ela comercializava acarajé, desde
os 13 anos de idade, tendo sido for¢ada a sair por conflitos com a vizi-
nhanga. O fato teria adquirido tal relevincia que passara a ser “assun-
to de primeira pdgina em todos os jornais locais e tema de discussées
em programas de radio e televisao”. Segundo o “Jornal do Commercio”
(Recife, 27 de maio de 1999), os 4nimos teriam se acirrado quando en-
troun, em cena, outra “institui¢io” do acarajé, a baiana Jaciara de Jesus,
a Cira de Itapui, que apoiou Regina. A frase “tem espago para todo
mundo”, seria dela.

O aspecto econdmico corria por conta do volume em dinheiro ar-
recadado com a venda dos bolinhos, uma vez que, em pregos de 1998,
as duas baianas de acarajé faturariam em média 35.000 reais por més.
Como os consumidores disputam o recurso de forma linear (em filas)
¢ como a preferéncia alimentar maior passou a incidir sobre os acarajés
da recém-chegada Regina, cuja fila chegara a duplicar em relagio 4 da
Dinha, esta procurou a Secretaria de Servigos Publicos e denunciou
Regina, que estaria desrespeitando um decreto municipal que autoriza
uma tnica baiana a armar o tabuleiro no Largo de Santana. Intimidada,
Regina quase deixou o local, porém, apoiada e incitada pelos proprie-
tirios do bar, contratou um advogado e mobilizou os seus fregueses,
produzindo um abaixo-assinado com mais de 1.000 nomes.

Para que se tenha uma idéia da dimensio econdmica, no negdécio do
acarajé, a reportagem da “Veja” cita que a produgdo didria do bolinho, na
época, era de 400.000, 0 que geraria um faturamento mensal de 15 mi-
Ihées de reais, garantindo uma renda mensal per capiza de 3.750 reais.

Dinha e Regina sio adeptas do candomblé e, por via das dividas,
além de contarem com argumentos juridicos e contratagio de advoga-
dos terrestres, estavam estendendo a sua guerra ao dominio sobrena-
tural dos orixas, ou seja, “caprichando no ritual matinal em que jogam
dgua~-de-cheiro no chio e fazem dez bolinhos que nfo podem ser ven-
didos. Sete sio para ‘despachar a rua’ e trés sio deixados no tabuleiro
para qualquer um pegar”.
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A “guerra” envolveu aspectos que sfo caros 4s teorizagdes em eco-
logia humana. Além de competigio (entendida como comportamento
agressivo excludente), notéria nos pargrafos anteriores, nicho ecoldgico
(entendido aqui como o uso de recursos ou a insercio ecossistémica
por humanos através da prixis), fribalizagdo (entendida como a auto-
identificagdo de grupos que se incluem ou se excluem), género (divisio
sexual do trabalho) e ferritorialidade (sentimento de posse e comporta-
mento de defesa excludente com relagfio 2 um determinado espago que
inclui recursos, resultando espacejamentos), estiveram envolvidos .

A “guerra”, na sua dimensio religiosa (Tab. 1), chegou a incluir no seu
arsenal: batalhas discursivas, intolerincias reciprocamente manifestadas e
até mesmo insultos. O fato € que, até entfio, sélida “tribo das ‘acarajezei-
ras” cindiu-se. No processo de cisdo, inicialmente paulatino, comegaram
a surgir, em Salvador, tabuleiros onde se podia ler placas do tipo: “Acarajé
de Cristio” (Pinto, 2003). Chegou-se mesmo a converter em tabu verbal
o nome de origem africana e a substitui-lo por “Bolinho de Jesus™. Era
a “tribo” das “baianas de acarajé evangélicas”, que emergia com novos
valores, apropriando-se de uma comida sabidamente de terreiro e res-
significando-a culturalmente, num processo local de “desencantamento
do mundo”, de empreitada pela via da ética protestante weberiana, numa
ameaga que, aparentemente, conduzia 3 McDonaldizag4o de uma comi-
da tradicional, O acarajé dessacralizado, “profanizado”, tetia se afastado
assim bem mais de um espirito slow food e aproximara-se, perigosamen-
te, de um fast food a mais? Um Aos-dog...digamos; um cachorro-quente
tropical? Configurou-se, conseqiientemente, uma arena gastrondmica, na
qual pastores fundamentalistas advertiam os seus cristdos, recém-adqui-
ridos numa economia de trocas simbélico/religiosas, para retirarem do
seu carddpio as “comidas oferecidas”, pois estas estariam enfeitigadas ou
seriam dos deménios. Acontece que as egressas da “tribo das baianas de
acarajé de candomblé”, convertidas ao novo credo, nio poderiam perder
da noite para o dia o seu meio de sustento e da sua familia; dai, passaram
a preparar e a oferecer a iguaria sem leviticas poluigbes e tabus, acrescen-
tando-lhe um diferencial capaz de atrair a freguesia de “cristdos novos”,
qual scja, o do preparo e da oferta de uma comida na forma considerada
pela nova “tribo” como espiritualmente pura.

A “guerra’ foi, também, uma guerra de sexos. A separagio de nichos
entre homens e mutheres com relagio a feitura e venda do acarajé sem-
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pre teve fronteiras extremamente nitidas: era coisa de “filhas” de santo
e ndo de “filhos”; nem mesmo das categorias ambiguas reconhecidas
no candomblé, como por exemplo a dos adés (homossexuais) ou a dos
filhos de Oxumaré (em principio, bissexuais). Foi, entdo, que comega-
, homens vendendo o acepipe

2

ram a aparecer os “baianos de acarajé
em certos pontos da cidade de Salvador, fato que mereceu ampla co-
bertura das tevés locais (Pinto, 2003). Posteriormente, sempre muito
poucos e, a0s poucos, surgiram também, em Feira de Santana, tendo
um deles (um adé) sido assassinado, hd uns dois anos, assassinato que,
embora ndo relacionado com o seu nicho ecolégico, repercutiu bas-

tante na imprensa.

Tabela 1: Discursos representativos de trés “tribos” de baianas de acarajé
(Salvador e Feira de Santana), salientando a dimensio

religiosa da “guerra do acaraj

il

e

DA BAIANA DE ACA-
RAJE DE CANDOMBLE

DA BAIANA DE ACA-
RAJE EVANGELICA

DA BAIANA DE ACA-
RAJE CATOLICA

“O acargié surgin em

casa_de candomblé da
Africa, como oferenda de
santos que obrigavam as
pessoas a venderem o

bolinho como promes-
sa_ou agradecimento
por uma graga realiza-
da. Pertence a Iansa, Eu
fago por devogio. Eu |
faco o ritual de ofe-
renda e posso colocar

umas plantas em cima
do tabuleiro. T'ive_pro-

blema com concorrén-
cia: jd fizeram macum-
ba pra me derrubar

mas nfo tiveram suces-

so. B eu fiz trabalhos

para amenizar o efeito

da macumba delas. O
resultado foi um efeito
bumerangue: quem so-

L

O acarqié £ comida dos
orixds ¢ veio da Africa,
através dos escravos para
ser oferecido aos demé—
zios. Eu faco porque

nio tenho emprego
fixo e tenho muitos

filhos pra criar. Rezo
antes de montar o meu

tabuleiro_e posso co-

locar uma biblia em
cima, para fazer um
bom comércio. E um |
comércic como outro

gualquer: o acarajé
dos africanos pode ser
vendido por todas as_
religies. Mantenho

a originalidade sem-

pre. O acarajé chama
gandncia e, por isso,

no candomblé se faz

macumba pra acabar

“Q acarajé veio do can-
domblé da Babia. A
venda ¢ maior em dia
de bengio, na terga-
feira. Eu rezo quando |
comeco: faco um sinal

da cruz. Eu mesma nio
vendo se eu souber que a
pessoa compra com in-
tengdo de oferenda, mas
tern catdlica que acei-
ta encomenda. Existe
muito preconceito e ig-
norincia contra o aca-
rajé por parte dos que
s30 contra, por causa |
da religido. As crentes

que reclamavam tanto
do bolo do diabo, como
elas chamavam, hoje
nio deviam vender”,
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freu foi um dos filhos | umas com as outras. (
delas corm a morte, Para mim o Deus do

As crentes ndo _de- | acarmjé éde todos.”
viam vender o “acarajé
de Jesus”, como elas
chamam, porque elas
nio respeitamn as tradi-
¢bes. Se elas sio contra
o _candomblé, como
€ que agora resolvem
sobreviver de um qui-
tute tipico deo_nosso
culto?”

|

Rejeitados no inicio, os “baianos” foram ocupando espagos alterna-
tivos em shoppings ¢ terminaram por ser aceitos, até mesmo na Associa-
¢do que ndo os queria, mas que, agora, ji os tém cadastrado, as dezenas
{Pinto, 2003). Dois filhos da conhecida “baiana”D. Chica, dona de pon-
to na Pituba (Salvador), sao exemplos de pioneiros que vingaram: José
Antonio Vieira (Z¢é), que tem mestrado em Educagio, é casado e tem
filhos e Gregério, que é um ex-marinheiro.

As disputas territoriais ficam bastante evidentes se levantados os
tempos de permanéncia de uma mesma batana em um mesmo ponto.
Hi4 dados (Tab. 2) que marcam, ha décadas, (de duas a seis) tal recalcit-
rincia. No tempo das ambulantes, muito provavelmente, o territério era
linear (percursos exclusivos ou n#o sobrepostos temporalmente), mas,
hoje, é pontual, fixo e com espacejamento. Este, era consuetudinaria-
mente demarcado, mas, hoje, (pelo menos em Salvador), hd regulamen-
tago oficial que distancia duas baianas em um minimo de 50 metros.

Tabela 2: Exemplos de pontos fixos de venda de acarajé em Salvador, com
evidéncias de territorializagio

Nome da Baiana de Referéncia Tem-
i Ponto de Venda
Acarajé poral
Vitorina Porta do bar Anjo Azul,

Rua da Cabeca (obs.:
citada por Jorge Amado
in “Bahia de Todos os
Santos”)
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Damisia da Conceigiio

Em frente 4 Escola de
Belas Artes (idem)

Quitéria de Brito

Baixa dos Sapateiros
(idem)

Romélia Largo do Pelourinho
(idem)

Ubaldina Largo de Santana, Rio Hai 60 anos
Vermelho

Bolinha Largo da Mariquita, Rio | Hd 60 anos
Vermelho

Lindinalva (Dinha) Largo de Santana, Rio Hi 44 anos
Vermelho

Regina Cruz Graga Durante 32 anos

Maria Francisca dos | Av. Manoel Dias da Sil- | H4 aproximada-

Santos (Dona Chica) va, Pituba mente duas décadas

Jaciara de Jesus Santos | Itapud H4 mais de 40 anos
{Cira)

Jussara (filha de Cira) Rio Vermelho

Neirtha Mercés Hé4 mais de 25 anos
Neguinha Farol da Barra H4 18 anos

Como se vé, a baiana, pelo menos com relagio ao acarajé, tem muito
mais do que “torso de seda, brinco de ouro, corrente de ouro, pano da cos-
ta, bata rendada, pulseira de ouro, saia engomada e sandilia enfeitada”...

Segunda-feira na feira de feira: o dia é da caga e é do “cagador™

“Filho de orixd cagador ndo pode comer caca.”

{Monigue Augras, 1987)

“Estes também wos serdo por imundos entre o5 répleis que se arrastam sobre a

terra: (...) o lagarto, e a lagartixa. (...) Também todo o réptil, que se arrasta sobre a
terra, serd abominagdo; ndo se comerd. (...) e tudo o que anda sobre quatro pés (...)
entre fodo o réptil que se arrasta sobre a ferra, nio comereis”, (Levitico)

“Wunca digas: desta carne néo comereil”

(Addgio popular)

“Somos fodos pseudocagadores.”
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Meu senbor, esta feira é uma florestal”

Marcelino Pereira, barraqueiro da feira de Feira

{"Didrio de Notitias®, Salvadon, ¢ ¢ 10 de janeiro de 1977, quando

da trangferéncia da famosa feira de Feira para um Centro de Abastecimento)

“Nas segundas-feiras, paralisam~se todas as

atividades {...) localizadas na drea de influéncia de

Feira de Santana. {...) Nesse dia (...) a gente acorda sentindo

que hd alguma coisa diferente dos outros dias da semana: & dia da feira;
ndo de uma feira qualquer mas da feira.”

Tribuna da Bahbia, 21 de agosto de 175

{reportagem sobre 4 antiga feira de Feira de Santana)

Em virias partes do mundo contemporéneo, nas mais diversas so-
ciedades, uma afinidade pelo sabor da carne de animais silvestres {bush-
meat) manifesta-se de forma intensa, provavelmente, uma persisténcia
da mente cagadora do homem pleistocénico.

Em sociedades onde a atividade cinegética persiste (e.g., leste fran-
cés), chega a manifestar-se por pulsos anuais uma verdadeira “febre pela
caga” (jagdfieber, na lingua local), que repercute ndo apenas sobre as
populagbes de interesse cinegético, mas nas préprias relagbes sociais e
familiares (Fell, 198s).

O jornal diirio “Tribuna da Bahia” (12 de agosto de 2003) noticiou
o seguinte:

Carnes exéticas sio vendidas no Congo

Kinshasa, uma cidade considerada no passado a Paris da Africa,
vende as comidas mais exéticas que se pode imaginar. As camnes e
especiarias sdo transportadas pelo rio Congo e vendidas nas feiras
da cidade. Entre as especialidades, um macaco estripado que fica
sobre brasas por dois dias para ser defumado.

O problema é que 2 caca de animais silvestres para obter sua carne
j& causou a extirpagiio de virias das suas populagdes em territério afri-
cano, tendo levado pelo menos uma espécie — o macaco-vermelho-co-
lobo-de-miss-waldron — 4 extingdo total. A caga em busca de dushmeat,
nesse € em outros territdrios é responsével, por exemplo, pela redugio
das populagdes de gorilas, orangotangos e chimpanzés e, também, ame-
aga os animais carnivoros das florestas, a0 esgotar suas principais pre-
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sas. Além disso, as florestas podem mudar sua estrutura em fungiio do
decréscimo de animais que dispersam as sementes. Em termos claros:
segundo Miller Jr. (2007) conexdes de vital importincia vém sendo ine-
vitavelmente desfeitas, sendo que, nas duas tltimas décadas, em termos
globais, o consumo de bushmear tem aumentado consideravelmente,
inclusive no sudeste asiitico, no Caribe, na América Central e na Amé-
rica do Sul. No Brasil, o fenémeno é real, porém, desconhecem-se as
suas dimensdes quantitativas.

Nas cidades, o cagador que ji ndo caga, recorre a cagadores reais
de ambientes silvestres periféricos e compra-lhes, muitas vezes, com
pontualidade e avidez, a carne dos seus descjos reprimidos. Isto pode
chegar a determinar pulsos tréficos de intervalos reduzidos (e.g., até
semanais) na oferta do disputado alimento.

A existéncia de demandas urbanas por carnes silvestres é reconhe-
cida, na literatura, embora seja relativamente pouco estudada (East et
al., 2005). Estes autores afirmam que a compreensdo dos fatores que di-
recionam essa demanda é crucial para predizer os efeitos de condigGes
socioecondmicas sobre o consumo e para manejar as fontes de forma
sustentivel.

Para saciar a sua fome sanguindria, humanos chegam a promover
eventos especiais, tal como em Braga, Portugal, onde, segundo noticia
do “Diario do Alentejo”, de 26 de novembro de 1999, em uma “Sema-
na Gastrondmica da Caga”, carnes de coelhos, lebres, javalis ¢ perdizes
seriam disponibilizadas num evento infegrado 4 II Expoalentejo. Ou-
tras pessoas podem simplesmente ancorar em eventos ji tradicionais, e
acrescentar novas possibilidades de itens aos caracteristicos do pulso.
O jornal Folha de Sdo Paulo, de 16 de dezembro de 1997, chegou a dar
noticias dos bichos a serem “cagados” em supermercados e casas espe-
cializadas para as ceias comemorativas de fim de ano: perdizes, avestru-
zes, capivaras e jacarés estariam disponiveis a pre¢os bem superiores aos
pregos da carne bovina, alguns a pregos bem “estratosféricos” — confor-
me diz a noticia!

Uma das formas mais negativamente impactantes sobre a avifauna
¢ uma celebragio alimentar de tradi¢fio italiana ocorrente, no Brasil,
chamada de “a passarinhada’. Consiste na captura mdxima das mais
diversas aves e, no seu degustar coletivo, sob 2 forma de churrasco. Um
caso notorio foi “a passarinhada da confraternizagio”, realizada na ci-
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dade de Embu das Astes, no Estado de Sdo Paulo, em 1984, quando
pelo menos 5.000 aves, dentre elas rolinhas, tico-ticos e sabids foram,
sob patrocinio da Prefeitura local, “cagadas”, assadas e servidas num
churrasco de penas sem pena(s)!

Um certo gosto exacerbado pela carne de animais silvestres, nio
restrito apenas 4s classes populares, acontece no ecossistema urbano de
Feira de Santana, uma cidade com aproximadamente 600.000 habitan-
tes, onde is segundas-feiras, carne de caga (bushmeat) é vendida, dando
continuidade 4 famosa — e tida como extinta! — feira que deu nome 2
cidade, a qual, por motivo de modernizagio urbanistica, foi transferida
(de fato, transposta nos seus elementos essenciais) da antiga area core
para uma situago mais periférica. Trata-se de um verdadeiro pulso tré-
" fico a intervalos reduzidos. O fendmeno do consumo citadino de bush-
meat, em Feira de Santana, ¢ persistente ao longo do tempo, conforme
¢ possivel comprovar-se através de documentagio, inclusive hemero-
grifica (Tab.3). A “Tribuna da Bahia”, por exemplo, em 21 de agosto de
1975, em reportagem sobre a feira de “Feira”, noticiou o seguinte:

Além dessas subfeiras (...) hd também alguns pontos especificos
de comercializagio, isto é, feiras ainda menores {...) [como a] da
caga (tatus, teils, nambus, codornas, jibdias),

O didrio “A Tarde” (Salvador), por sua vez, em 31 de dezembro de
1976, noticiou:

Na feira livre sio comercializados {...) produtos (...} oriundos dos
diversos municipios baianos e cagas mais raras da regifo, paea,
teid, codorna, nambu, tatu e eotia.

O Jornal da Bahia (Salvador), no dia 10 de janeiro de 1977 (dia da
ultima grande e famosa feira stricto sensu), publicou uma edigfio espe-
cial, enfocando diversos aspectos do mercado popular que se mudava.
Ao descrever os produtos comercializados, “os mais variados possiveis
e oriundos dos mais diversos municipios baianos”, incluia aqueles que
seriam “os mais procurados pelos de fora”, dando como exemplo as
“cagas raras”.
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‘Tabela 3: Recursos cinegéticos, cujas carnes tém histérico de comercializagio
no ecossistema urbano de “Feira de Santana”. Destaque para a persisténcia
davenda de recursos tréficos herpetofaunisticos (cobras e lagartos).

1998 — Animais
1975~ Animats 1976 — Animais cttados em 2007/2008
citados em citadosemre- | 80 (;}per-las — Animais ob-
reportagem da rtagem de “A sobre répteis) servados e/on
“Tribuna da po Tg:r de” publicado por celatados
Bahia” Marques e
Gue(:reiro
Tatu Tatu Tatu
Teix Teiv Teia Teid
Nambu Nambu
Codorna Codorna Codorna
Jiboia Jibdia
Cascavel Cascavel
Camaleido / Camaleiio/
Iguana Tguana
Mocé
Céagado
Jia
Pred
Jacu
Paca
Cotia

Parte do fendmeno feirense ¢ uma “inversdo levitica”, ou mesmo
uma subversio, pois come-se, literalmente, cobras & lagartos, sejam os
camaledes e cascavéis adquiridos nos pulsos semanais de venda em am-
bientes de feiras livres, sejam as jibéias que se oferecem até mesmo em
festas intimas de aniversdrios.

A ofiofagia tem se mantido persistente (Tab. 3). Marques & Guer-
reiro (2007) citam um achado significativo: um elo tréfico inusitado:
seres humanos/cascavéis. “Espetinhos” de carne dessas serpentes (Cro-
talus durissus) foram por eles encontrados a venda. Tal achado permite
incluir o semi-drido nordestino na distribuigiio geogrifica da comer-
cializagdo de carnes de serpentes, fendmeno que, segundo Klemens &
Thorbjarnarson (199s), seria excepcional, a ndo ser no sudeste asidtico.
Tais autores citam, ainda, que o consumo de carne de serpentes associa-
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se, com freqiiéncia, a crengas médicas e isto foi confirmado por Freire
(1966) para o Estado de Alagoas, onde a carne de cascavel foi citada
para tratamento da lepra. Tal associagio, no entanto, nio se evidenciou
no caso ﬁireme, o] qual, aparentemente repete o padrﬁo norte-ameri-
cano, onde, no sudoeste dos Estados Unidos e no México, a carne de
cascavel (Crotalus sp.) popularizou-se a ponto de expandir a sua venda
em dreas urbanas.

O consumo de carne de serpentes, ainda segundo Klemens &
Thornbjarnarson (1995), aparentemente nio constitui, em termos glo-
bais, causa de declinio de popula¢des das espécies consumidas. Valeria o
mesmo em termos locais e regionais, considerada a ofiofagia persistente
na selva da cidade feirense?

Ha, pelo menos, 14 espécies de representantes da fauna sﬂvcstre 50~
bre a carne dos quais hd relatos histéricos (inclusive hemerograficos) de
venda no tecido urbano de Feira de Santana. Ainda, hoje, nas segundas-
feiras de feiras, se ndo todas, 20 menos algumas das espécies ainda sio
comercializadas. Trata-se de anfibios (jia), lagartos (iguana—camaledo,
teit), quelénios (cdgado), cobras (cascavel, jibéia), aves (nambu, codorna,
jacu) e mamiferos (tatu, pred, moco, paca, cotia). Sobre teids (lagartos
do género Tupinambis) é possivel tragar uma continuidade histérica do-
cumentada de venda e consumo para trés décadas (Tab. 3), bem como
sobre cobras (cascavéis do género Crofalus ¢ jib6ias Boa constrictor). Pelo
menos, na iltima década, tal atividade tem se mantido com intensidade.
Isso levanta questdes ecolégicas curiosas, do tipo: como ndo hd evidén-
cias de deplecio do seu estoque local, que fatores seriam responsiveis
pela aparente estabilidade populacional? Uma possivel hipétese, no caso
dos teits, seria a liberagdo da pressio predatdria natural, causada pela
diminuigio dos estoques dos seus predadores, ndo sendo compensada
pela pressido predatéria extra por parte do predador humano. Trata-se
de carne saborosa, muito valorizada popularmente, seu sabor sendo fre-
qiientemente comentado como similar “ao da galinha”.

Teitis 4 parte, estaria mantida a capacidade de suporte dos ecossis-
temas periféricos 4 urbe para o suprimento da demanda constante por
alguns outros dos seus componentes estruturantes ¢ funcionais? Have-
ria algum risco iminente de extirpagio populacional ou de extingdo de
espécie? A expansio da pegada ecolégica feirense na diregio de ecos-
sistemas mais distanciados estaria ocorrendo? No caso dos pequenos
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roedores, haveria alguma etnozootecnia citadina, com a manutengio
de criadouros peridomiciliares? Todas essas sio questdes de pertinéncia
ecolégica a demandar prontas respostas e, por isto, passaram a integrar
potenciais objetos de pesquisa da nossa equipe no LETNO/UEFS.

Nio se sabe, ainda, o nivel de contaminagio microbioldgica da
bushmeat vendida em Feira de Santana, nem os demais riscos que a
mesma apresenta para os seus consumidores. Um estudo-piloto, porém,
realizado pela Professora Suzi Barboni, coordenadora do nosso projeto
“Street Foods”, utilizando um dos pequenos roedores comercializados
(0 mocd, Kerodon rupestris) revelou, como resultado preliminar, a nio
contaminagio pelos indicadores microbiolégicos clissicos da carne
analisada. Como a mesma é posta 2 venda apds um processo localmen-
te chamado de “muquiar”, poder-se-ia pensar na possibilidade de uma
pratica verndcula eficaz para manter a boa qualidade do produte.

O “pseudocagador”, que somos todos nds, (Watson, 1974) pode, de
fato, realizar-se, parcialmente nas segundas-feiras de “Feira”. Parcial-
mente, porque diretamente ele nio caga; na realidade, coleta. Insere-se
em uma cadeia tréfico/cultural, na qual é coletor junto a um vende-
dor que, provavelmente, coletou de um cagador. Mas, a segunda-feira
—mesmo ndo sendo dia dedicado a Oxéssi, o orixd da cagal! — torna-se,
em Feira, um dia do que caga sem mais cagar: se ndo mais um dia de
caga, sem divida, um dia da caga. Um dia do (pseudo)cagador.

O Caruru de Iansi e a macarronadado boi falé (uma revisita ac enigma
da didiva)

No reinado de Catarina, a Grande, o caviar (...) passou a sex asso-

ciado definitivamente as festividades da Semnana da Manteiga.{...)

passara do dmbito do sagrado ao mundo material do profano.
(8affron, 2004)

“[Em) Salvador, hi um evento (...} que ilustra bem como a culi-
néria exerce o importante papel de agente sdcio-cultural de (...)
comunjcacio [grifo nosso] (...). Todo ano se realiza uma festa da
Igreja do Rosdrio dos Pretos (...) onde é servido bacalhau com
poreo. (...} A igreja foi construida pelos escravos banto (...). Ora,
¢ sabido que ao mugulmano ¢ interditado o consumo de carne
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suina. Agsim, se os trabathaderes comiam porco, significava que
nde eram os isldmicos sudaneses, mas sim banto”. (Pints, 2003}

(...} e o caruru de minha mie Iansa também vai acabar, isso nio
pode acabar de jeito nenhum.” Zabumba, personagem tipico de
Feira de Santana {“Didrio de Noticias”, Salvador, g e 10 de janeiro
de 1977, quando da transferéncia da famosa feira de Feira para um
Centro de Abastecimento)

Festas que vendem, distribuem e/ou celebram comidas especificas
(festival foods: Inamdar et al., 2005) tém sido uma caracteristica lidico/
tréfica importante no comportamento social humano, detectivel em di-
versidade sociocultural, em profundidade temporal e em latitude espa-
cial (Tab. 4). Exemplos vio desde a “Festa da Manteiga”, caracteristica
da Russia dos tempos de Catarina, a Grande (Saffron, 2004), 3 “Festa
da Pamonha”, de Caramujo {municipio de Caceres, MT) e & “Feijoada
da Matriz” de Feira de Santana (BA), realizadas em 2008, passando pela
“Festa do Amendoim”, de Lagoa do Caldeirdo (municipio de Palmeira
dos Indios, AL), na década de 1970.

Tabela 4: Exemplos de Festas “de Comida” (festival foods)
noticiadas na midia

Nome da Comida Con- Local de Periodo de Noticiada

Festa sumida e /ou QOcorréncia Ocorréncia Qcorréncia
Celebrada
“Tornal de
Festins de § Principalmen- Multissecu- Noticias”
estns ce 9. te castanha e Portugal lar,em deca- (Portugal), 12
Martinho . .
vinho déncia de novembro
de r999
“Didrio do
Semana Carne de caga: Beia. Por- Pelo menos Alentejo”
Gastronémi- | coelho, lebre, c'l:l i emigg8 e {Portugal), 26
cada Caga perdiz, javali gl 1999 de novembro
de 1999
Imperatriz
Pamonha de (MA); “Globo Rural”
Festada milho verde, Caramujo .
; L, Atual de abril de
Pamonha (pesando mais {municipio 2008
de 300 kg) de Céceres,
MT)
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Inicio em
1987, nas
Polenta (pe- dependéncias | "
Festa da sando urma Rio do Qeste da Igreja; ‘(;r:(;bo 1}“::
Polenta tonelada} e (5C) Continua Eosto
. 2002
outras comidas atual, na ter-
ceira semana
de julho
Amendoim
torrado, amen-
doim cozido, Lagoa do Intci “Tribuna
amendoim cru, Caldeirio mcio cni do Sertio”
Festa do amendoim {municipio 1973 con (Palmeira dos
. . . tinuada até | .
Amendoim | confeitado;be- | de Palmeira lo men Indios), o1a o8
bidas “afrodi- dos Indios, pe . 08 de novembro
sfacas™ “Foga Al) 999 de1gg9
total” e “Karope
do amor”
Caraneueio VIII Pestival “A Tarde”
Festival do Tangue) Canavieiras | realizado em | (Sabvador, 6 de
C . {Ukides corda-
aranguejo (BA) setembro de setembro de
tus)
2002 2002}
“Tornal Noite
Feii . e Dia” (Feira
eijoada da Feitoad Feira de San- Atual; em de S
Matriz cljoada tana (BA) 2008, abril ¢ Santand, i1
’ a1y de abril de
2008)
Mantas de E
Festival da Carne-de-Sol rﬁ;:gl’ “A Tarde”, 22
Carne-de- e comidas tipi- | Itororé (BA) featzaco de junho de
. } o décimo
Sol cas do periodo . 2001
. terceiro
junino
Antiga;
continua
atual (em 27
Caruru, pi- de setembro,
pocas, amern- Dia de Sao
doim, farofa Cosme e Sdo
de azeite, arroz Salvador Datniio no
branco, abari, Feira de S T calendirio “Revista do
Caruru dos abébora, aca- tana u::s catélico ofi- Globo”", 426,
Meninos rajé, banana paco cial; os San- | Porto Alegre,
g ) cidades da .
frita, milho . tos s3o sin- 1947, p. §6-57
Bahia .
branco, coco, tetizados no
galinha ao candomblé
molho pardo, com os Ibeji,
ovo cozido em honra
dos quais
a comida é
celebrada

240




MTIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS NACIONAIS

Awal (4 de
dezembro);
em Feira de “A Tarde"
Santana hi (Salvador, BA,
Caruru e Feira de San- pelo menos | 5 de dezembro
Caruru de outros pratos tana & Salva- 25 anos; de 2000; “Noi-
Tansa da comida dor (BA) realiza-se no | te e Dia” (Feira
afrobaiana Diade Santa | de Santana,7a
Birbara (do | 13 de dezembro
calenddrio de 2001)
catdlico
oficial)
Comemo-
ragio da
“lenda”,
desde 1981,
ir;(::l:lrul;r:;;o- “Jornal Inte-
Festa do Boi BE:I;: g)eii— Reiniciada é:-gaigof]?:a:i
Falo Macarronada do, Campinas m 1994, pina-SP, zo de
na forma
(SP) de grande margo a 4 de
fes til:‘:: on- abril de 2008)
tinua atual;
realiza-se na
Sexta-Feira
da Paixdo

“Manjares cerimoniais” é a expressio proposta por Oliveira (1956)
para caracterizar “manjares, pratos, ou refeigdes que, sob formas defini-
das e tradicionalmente estabelecidas, ocorrem, com cariter obrigatério
especial, em certos dias festivos do ano, parecendo, assim, representarem
a sobrevivéncia de consagragdes ou manducagées de algumas espécies
representativas das culturas locais, outrora integradas aos complexos
rituais dos velhos cultos naturalisticos e, que sofreram, ao longo dos
séculos, a influéncia de fatores da mais diversa ordem”.

Sobre a “Fejjoada da Matriz”, o jornal semanal “Noite e Dia” de
Feira de Santana publicou, em primeira pigina, em sua edigio de rra1y
de abril de 2008, a seguinte noticia:

FEJOADA DA MATRIZ.

E amanhi, 12 de abril, a0 meio-dia. A Catedral Metropolitana
de Sant’Ana realiza, neste sibado, r2 de abril, no Colégio Gas-
tio Guimaries, diga-se, sempre muito organizada, a FEIJJOADA
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DA MATRIZ 2008, quando serio relembrados antigos carna-
vais [grifo nosso]. As camisas podem ser adquiridas (...) na Li-
vraria DEUS E PAL

Nessas festas “de comidas” podem emergir fenémenos de alto in-
teresse na teorizagio ecolégica humana, a exemplo de “cooperagio”,
“competi¢io” ¢ “partilha de alimentos” (food sharing). Na “Festa da Pa-
monha”, de Caramujo (Oliveira, 2008), por exemplo, manifesta-se uma
competigdo com a festa homénima de Imperatriz (MA) para ver qual
das duas, a primeira uma vila, a segunda uma urbe de porte respeitivel
(230.000 habitantes), consegue produzir o maior exemplar dessa co-
nhecida comida 4 base de milho e, assim, venha a tornar-se a “Capital”

"de referéncia para o acepipe. Para isso, houve uma forte cooperagio
entre os habitantes da primeira, que conseguiram, em 2008, produzir
uma pamonha com 368 kg. A esse respeito, a revista “Globo Rural”, de
abril de 2008 deu a seguinte noticia:

“Paulista de nascimento, mas radicada em Mato Grosso, Dolores
Santos quebra o milho, agita a massa e os moradores de Caramu-
jo, responsdveis por um feito digno de livro de recordes: £ deles a
maior pamonba do mundo.” (p.6g).

Algumas dessas festas acrescentam uma dimensao mistica (Tab. 4)
ao ludismo e ao comportamento alimentar. Tal acontece, por exemplo,
com a “Qurigada”, pulso tréfico, anual, que se manifesta na Itha Co-
caia, em Suape (PE), todo dia 4 de dezembro, dia de Santa Luzia, na
hagiografia catélica oficial. Ali, congregam-se mais de r.000 pessoas
em uma comunidade de pescadores artesanais, a fim de degustarem
ourigos do mar (Echinometra sp.). A prépria coleta do equinodermo,
feita por pescadores que acordam cedo e deslocam-se para o local da
concentragio populacional da espécie marinha, pode ser considerada
uma dimensdo lidica, 4 qual segue acoplada uma “procissdo profana”

de barcos que levam pessoas para a ilha. Nesta, os invertebrados, tra-
zidos pelos pescadores, sdo assados e “comidos com cachaga”, numa
mescla de ludismo e dimensdo tréfica. A dimensdo mistica fica por

conta de uma procissio religiosa em homenagem a Santa Luzia, feita
apés a comilanga, saindo da beira-mar, indo até o centro de Suape,
contornando a vila e retornando 4 capela da santa festejada. Apés a
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procissio, mais festejos de cunho nio-religioso ddo continuidade ao
jludismo.

Outros exemplos sacroprofanos de festas “de comidas”com a triade
lidico/ mistico/tréfico sao: o “Caruru de Iansd” e a “Festa do Boi Fals”
(Tab. 4,5), nas quais comidas “de rua”, abundantemente distribuidas,
verdadeiras “redistribuigdes protéicas”, indiscriminadamente processa-
das, “dddivas dos deuses”, acontecem em pulsos tréficos anuais de cele-
bragio em metrépoles brasileiras, uma do Nordeste (Salvador) e outra
do Sudeste (Campinas).

O “Caruru de Ians3”
tece, todos 0s anos, no dia de Santa Birbara (4 de dezembro), tanto na

¢ um evento lidico/mistico/tréfico que acon-

cidade de Salvador quanto em Feira de Santana (BA). Trata-se de uma
comemoragio ciclica anual de homenagem ao orixéd Tansd / Oid, sin-
cretizado, no candomblé, 4 catolicamente canonizada Santa Barbara,
Tal evento € inserido nas priticas do catolicismo popular local, sendo
sancionado, talvez estrategicamente, pelo catolicismo oficial. O mito
relacionado com a santa catélica relata que Bérbara viveu e sofreu,
durante o reinado do imperador Macimiano (305-311) € que seu pai,
um pagio de nome Didscoro, homem rico e ilustre da cidade fenicia
de Heliépolis, ao ficar vilivo precocemente, devotara-se 4 filha uni-
ca, possuidora de beleza extraordindria. Passara a cri-la afastada dos
olhos de estranhos, para tanto construindo uma torre, na qual ela vivia
junto de seus tutores pagios. Dentre os mitos relacionados ao orixd
homenageado, encontra-se um relatando que Xangd enviou Jansi /
Oi4 em misso 4 terra dos Bariba, a fim de buscar um preparado que,
uma vez ingerido, permitiria-lhe langar fogo e chamas pela boca e
pelo nariz. Oid, desobedecendo ao marido, experimentou o preparado
e tornou-se, também, capaz de cuspir fogo, para grande desgosto de
Xangd, que desejava guardar sé para si esse terrivel poder. Isso explica
porque Iansd / Oid / Santa Barbara seja vista como padroeira dos
bombeiros e explica o seu favoritismo por comidas apimentadas. O
caruru e o acarajé incluem-se entre os seus pratos favoritos, enquanto
abébora e arraias sio por ela detestadas. Santa Barbara ¢é vista como
protetora contra raios e tempestades, pois os algozes que a teriam
assassinado por motivo da sua conversio ao cristianismo, segundo o
mito, cairam fulminados por raios e relimpagos. Assim, em uma festa
s6 celebra-se — ¢ com muita comida, muito caruru! — a egipcia que,
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romanamente, cristianizou-se e a africana que foi brasileiramente/ro-
manamente cristianizada!

O “caruru”, comida principal distribuida em abundincia na festa
de Iansd/Santa Barbara, de Salvador e de Feira de Santana, & assim
comentado por Lody (1979):

Utilizam-se quiabos cortados em pedagos pequenos que so la-
vados para conter um pouco a baba. O quiabo é bem tempera-
do com sal, camardo seco, cebola, amendoim, castanha, podendo
ainda levar favas africanas. E comum a utilizagio de peixes, carne
seca, frangos ¢ frangas que sdo sacrificados por matangas rituais.
Essas carnes sio temperadas de modo comum e adicionadas na
vasilha de quiabo, ervas e condimentos, E importante a fartura do
bom dendé, feito da flor.

Tabela 5: Algumas Caracteristicas de Eventos Ludicos/Misticos/Tréficos
com Partilha Alimentar (Foed Sharing), ocorrentes em Ecossistemas Urba-
nos com Alta Densidade Demogrifica

Caruru de Iansi (em Feira de San-
tana, aproximadamente 600.000
habitantes)

Festa do Boi Fals (em Campinas,
mais de 1.000.000 de habitantes)

Festa que acontcce, anualmente, em
cidades do Nordeste (e.g., Feira de

Festa que acontece, anualmente, em

uma cidade do Sudeste (SP), em dia

Santana, BA), em dia do calendirio
catdlico oficial {dia de Santa Barba-
1a, 4 de dezembro).

E movida por mitos gerados no ca-
tolicismo oficial (com a inclusio de
uma personagem africana branca) e
no culto africano dos orixds (com a
inclusdo de uma personagem africa-
na ncgra).

A parte lidica inclui animado sam-
ba de roda.

do calendirio catélico oficial (Sex-
ta-feira da Paixdo, data mével).

E movida por um mito gerado no
catolicismo popular que inclui um
personagem africano negro e um
animal.

A parte hidica inclui apresentagio
de musica sertaneja de raiz, de uma
orquestra cabocla e de capoeira
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A parte mistica, inclui celebragdo
de missa e procissio.

Na parte mistica hi uma forte con-
centragio de praticantes do can-
domblé vestidos a carater, incluindo
as cores favoritas de Iansa. Sincre-
tismo fortemente evidenciado.

A parte tréfica consiste na distri-
buigfio para centenas de pessoas de
pratos de origem africana utilizados
na culindria litdrgica do candomblé
ligada a0 orixd celebrade, com des-
taque para o caruru

A parte mistica inclui uma “ben-
¢do de distribui¢do” proferida pelo
paroco.

A parte tréfica consiste na distri-
bui¢do para centenas de pessoas de
um prato de origem européia, a ma-
carronada.

Sobre o festivo caruru, o jornal didrto “A Tarde” de Salvador, no dia
5 de dezembro de 2000, noticiou o seguinte:

Santa Barbara abre o ciclo de festas
Uma multidio de fiéis vestida de vermelho e branco lotou a Igre-
ja do Rosdrio dos Pretos, no Pelourinho (...) Em seguida, saiu em
procissio pela Ladeira da Praga, Baixa do Sapateiros e Mercado
Sdo Miguel (...). Um caruru, com 1o mil quiabos foi scrvido aos
figis. Milhares de devotos foram homenagear a deusa Tansi.

O jornal semandrio “Noite ¢ Dia”, de Feira de Santana (7 a 13 de
dezembro de 2001), por sua vez, noticiou o seguinte:

Santa Barbara foi reverenciada com missa, procissio ¢ caruru
A tradigio de reverenciar Santa Bairbara, Iansi no sincretismo
religioso, reuniu feirantes, comerciantes, liderangas politicas ¢
representantes de diversos segmentos da sociedade (...) na come-
moragiio que o Centro de Abastecimento faz hd 25 anos. (...}. As
comemoragdes prosseguiram com a oferenda de um caruru para
cerca de quatro mil pessoas.
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A “Festa do Boi Fal6” é um evento ladico/mistico/tréfico que
acontece todos os anos, na Sexta-feira da Paixdo, no Distrito de Bardo
Geraldo, onde se situa a UNICAMP, municipio de Campinas (SP).
Trata-se de um memorial possivelmente ancorado em arquétipo tau-
rino, um recordatério ciclico anual com partilha comunal alimentar,
uma rememoragio de cunho religioso relacionada com o catolicismo,
popular local. Embora inserido no catolicismo, circunstancialmente
vivenciado, recebe sangio, talvez, também, estrategicamente, do catoli-
cismo oficial. Relembra um mito, o “mito do boi fald”. Este, narra o que
teria acontecido, em 1888 na Fazenda Santa Genebra, de propriedade
do Barao Geraldo de Rezende. Na ocasifo, o escravo Toninho teria sido
obrigado pelo capataz a atrelar um boi para arar 2 terra na Sexta-feira
Santa. O boi, porém, ndo safa do lugar e permanecia deitado sob uma
drvore. O escravo, por ser muito obediente, insistia com o boi, o qual,
em resposta, té-lo-ia encarado, mugido alto e dito: — “Hoje, ¢ dia santo,
¢ dia do Senhor, ndo ¢ dia de trabalhar!”. Assustado, o escravo teria
saido correndo para relatar a maravilha na casa do seu senhor, gritando:
—*QO boi fald! O boi fald!”. Assim, em uma sé festa, celebra-se — e com
muita comida, muita macarronada! — o africano cristianizado e o bovi-
no que se cristianizou.

Sobre a Festa de 2008, o jornal semanal “Jornal Integragao” do su-
pracitado distrito, trouxe, na sua edigio de 20 de margo a 4 de abril, a
seguinte manchete de primeira pégina: “Festa do Boi Falé: 13 Anos de
Comemoragio da Lenda” '

Trouxe, também, na primeira pdgina uma foto na qual se vé uma
volumosa macarronada posta em enorme tacho, bem como a equipe por
ela responsével, uma caracteristica do evento. E d4 as noticias:

Na sexta-feira da paixdo, o distrito de Bardo Geraldo se retne
para mais uma edigdo da festa do Boi Falé.

Em 2008, as comemoragbes chegam ao décimo-terceiro ano € a
cada festa, mais pessoas chegam para conhecer um pouco desta

lenda e também para saborear a tradicional macarronada.

Para 2008 sdo esperados cinco mil visitantes, para saborearem a
macarronada, abengoada pelo paroco.
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Seja através do quiabo do caruru, seja através do trigo da macarro-
nada, seja através do que for, nas festas de comida, o cru tornado cozido
na comida de festa reafirma, mais uma vez, de forma extremamente
complexa e bastante ampliada, a propensio da espécie Homo sapiens
para repartir alimento com estranhos genéticos e sociais — pelo menos
em determinadas situagdes. Permite ver, tomando de empréstimo a ex-
pressio de Motta (199s), “cintilagdes” em nossa humanidade.

Se o Midico/tréfico pontua marcantemente o ciclo de vida de uma
espécie que pode brincar até os confins da sua prépria existéncia, o
tréfico/mistico conecta-a a dimensaes profundas do existir, muito pro-
vavelmente de raizes filogenéticas.

Antropdlogos e Biélogos tém se debrugado sobre o assunto da par-
tilha, do dom, da d4diva, da comunhio alimentar, mas o enigma ainda
insiste em persisténcias. Dédivas aos deuses, dddiva dos deuses, didiva
dos homens, dddivas aos homens... Sua decifragao, muito provavelmen-
te, 6 se dard por entrelagamentos interdisciplinares que ultrapassem o
entrecruzamento minimo Biologia/Antropologia. Nesse sentido, uma
abordagem etnoecolégica torna-se essencial e um eonvite as Ciéncias
da Comunicagio (quem sabe através da folkcomunicagdo) fica feito atra-
vés deste trabalho.
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6. A exuberincia barroca da natureza e o
alarmismo cientifico-ambiental: o dilema das
representacdes mididticas no Brasil diante da

questdo ecolégica

JOSE CARLOS MARQUES™

A questdo ecolégica, no Brasil, costuma ser tratada, em certos mo-
mentos, a partir da cldssica visdo eurocéntrica de que o Novo Mundo
representa o Jocus do exético e do esotérico, por forga da exuberincia da
Natureza (HEGEL, 1985: 78). Ilssa imagem da superabundéncia bar-
roca do Novo Continente, que estd na base de seu discurso fundador,
reflete-se, ainda, no entendimento de que 0 Homem latino-americanc
estaria integrado e faria parte da Natureza, nfo sendo necessério esta-
belecer a velha dicotomia entre Natureza x Cultura, que estd na base de
certa tradigio de pensamento europeu.

Neste trabalho, pretendemos verificar como essa integragio do ho-
mem com a natureza estd presente ou ausente do discurso mididtico
que se debruga sobre as temdticas ambientais no Brasil. Para tanto, ele-

102. Doutor em Ciéncias da Comunicagio (Jornalismo) pela Escola de Comunicagbes e Artes
da USP e Mestre em Comunicagio e Semiética pela PUC/SP. Graduou-se e licenciou-se
em Letras (Portugués — Francés) pela USP e € autor do livio O fusebol em Nelson Rodri-
gues (330 Paulo, Educ/Fapesp, 2000), além de diversos artigos em que discute as relagbes
entre literatura ¢ imprensa esportiva. E docente do curso de Jornalismo da Universidade
Presbiteriana Mackenzie e Coordenador de Pesquisa do Centro de Comunicagio e Le-
tras da mesma instituigio. Coordena ainda o Nicleo de Pesquisa (NP) de Comunicagio
Cientifica da Intercom (biénic z007-2008).
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gemos como corpus de andlise as capas da Revista Vzja que, a partir de
1992 (ano de realizagfio da ECO-g2), trouxeram como destaque a ques-
tio ecolégico-ambiental. Procuramos entender assim como o veiculo
impresso de maior tiragem, no pais, procura equacionar o alarmismo
cientifico-ecolégico que domina a agenda global.

A partir do Jluminismo, a célebre oposigio entre natureza e cultu-
ra permeia grande parte do pensamento ocidental, e a natureza é vis-
ta comumente como algo distinto da cultura. Essa visio ganha novos
contornos com o cientificismo do século XIX, ainda mais a partir do
determinismo positivismo, que define igualmente a cultura em oposi-
¢do 4 natureza.

Por meio dessa abordagem, a nogéo de cultura procurava destacar
a superioridade de uma sociedade especifica sobre sociedades arcaicas
e primitivas, em fungio dos avangos cientificos e tecnolégicos de uma
sobre as outras. Na segunda metade do século XIX, ainda em fungdo
das correntes positivistas, o termo “cultura’ passou a ser empregado
para designar a espécic humana naquilo que ela se diferenciava dos
outros animais — e, por conseguinte, de outros elementos préprios da
natureza.

No entanto, ao contrdrio da idiossincrasia eurocéntrica, vislum-
bra-se, na cosmovisio de inimeros povos do continente americano, a
auséncia dessa antinomia natureza x cultura, como atesta o critico e
escritor cubano Lezama Lima: “La imaginacién europea, tanto la gre-
colatina, como la medioeval, pasa en su totalidad a una nueva circuns-
tancia” (LEZAMA LIMA, 1988:102), '

No caso do Brasil, até mesmo aquele que é considerado o docu-
mento fundador da nova pétria e que simboliza a descoberta dos portu-
gueses —“A carta” que Pero Vaz de Caminha escreveu ao Rei D. Manuel
—sintetiza em intimeras passagens a profusdo e a exuberdncia das coisas
nativas e da terra (grifos nossos):

Andamos por ai vendo o ribeiro, o qual é de muita dgua e muito
boa. Ao longo dele hd muitas palmeiras, ndo muito altas; e muito
bons palmitos. Cothemos ¢ comemos muitos deles,

103. °A imaginagao européia, tante a greco-latina como a medieval, passa por complere a uma nova
circunsidnea.”
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(...} Foi o Capitio com alguns de nés um pedago por este arvore-
do até um ribeiro grande, e de muita dgua, que ao nosso parecer
€ 0 mesmo que vem ter A praia, em que nds tomamos dgua. Ali
descansamos um pedago, bebendo e folgando, ao longo dele, en-
tre esse arvoredo que é tanto ¢ tamanho ¢ tdo basto e de tanta

qualidade de folhagem que ndo se pode calcular. H4 l4 muitas
palmeiras, de que colhemos muitos e bons palmitos.

(...) A terra em si ¢ de muito bons ares freseos e temperados
como os de Entre-Douro-e-Minho, porque neste tempo d'agora

assim os achdvamos como os de 14. Aguas sdo muitas; infinitas.
Em tal maneira é graciosa que, querendo-a aproveitar, dar-se-d
nela tudo; por causa das dguas que tem!

Como se pode ver, a abundincia de elementos naturais (dguas infi-
nitas, terra graciosa, “dar-se-4 nela tudo”) j4 nos oferece uma chave para
entendimento da nova terra, por for¢a do exagero préprio da sintaxe
barroca. Esse /ogus da superabundancia lidica é, por exceléncia, o Jogus
barroco. “Pero en el paisaje americano (...) lo barroco es la naturaleza.
{...) Lo barroco, en lo amnericano nuestro, es el fiestén de la alharaca
excesiva de la fruta” (1981: 134). ™

Como estética da Contra-Reforma, o Barroco situa-se conceitual-
mente oposto 4 Razio Cléssica, & raziio tecnocritica do Estado: nesse
sentido, ele se coordena no paradigma do irracional, do sem sentido, da
dissidéncia (CHIAMPT: 1988, 38). Assim, nossa civiliza¢io possuiria a
peculiaridade de, mantendo-se indiferente ao racionalismo e historicis-
mo europeus, saber assimilar e transformar os valores ocidentais, crian-
do novas sinteses.”® Mais uma vez, cabe a citagio de Lezama Lima:

El banquete literario, la prolifica discripcién de frutas y mariscos,
es de jubilosa raiz barroca. Intentemos reconstruir, con plateres-
€05 asistentes de uno y otro mundo, una de esas fiestas regidas por

104. Carta a El Rei D. Manuel, $io Paulo, Dominus, 1963.

105. “Mas na paisagem americana (...} o barroce ¢ anatureza. (...} O barroco, no americano nosso, &
0 festdo do estardalhago excessiva da fruta”,

106. Afranio Coutinho, em sua obra Do barrocs, considera essa caracteristica ligada ainda is
priticas barrocas que servem, segundo ele, de base 3 sustentagio da cultura brasileira.
O barroco seria uma marca enraizada, na alma brasileira, exprimindo-se na arquitetura,
na miisica, nas festas populares, em regras de convivéncia: trata-se, enfim, de um modo
de vida.
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el afin, tan dionisfaco como dialéctico, de incorporar el mundo,
de hacer suyo el mundo exterior, a través del horno transmutativo
de la asimilacién. (LEZAMA LIMA, 1988: 235) '

Omar Calabrese atualiza a questiio da estética barroca, vislumbran-
do, no mundo contemporineo a vivéncia de urna “era neobarroca”, na
qual “assistimos & perda da integridade, da globalidade, da sistematicidade
ordenada em troca da instabilidade, da polidimensionalidade, da mutabi-
fidade” (1988: 10). Os principais fenémenos da cultura de nosso tempo
estariam vinculados 4 uma forma que trariz 4 mente o barroco, nio o
barroco como o conhecemos dos séculos XVI ¢ XVII, mas aquele esta-
belecido numa categoria oposta ao cldssico, j4 que os valores vigentes,
.em nosso mundo atual, vivem assediados por fendmenos de flutuagio
a todo instante.

O discurso mididtico ambiental no Brasil pés ECO-g2

O discurso mididtico, ao tratar de temas ambientais em nosso pais,
padece assim de um dilema fulcral: como conscientizar esse Homem,
que se v& diante de uma Natureza exuberante ¢ aparentemente infinita,
de que os recursos naturais mostram-se cada vez mais escassos e finitos?
E, mais do que isso, como equacionar esse alarmismo cientifico-ecolé-
gico sem recorrer a0 sensacionalismo que domina certos discursos dos
media?

Diante dessa questio, podemos compreender que as perspectivas
da comunicagio ambiental desenrolam-se basicamente a partir de
duas grandes esferas: 1) os espagos ndo mididticos; € 2) os espagos mi-
didticos. No primeiro caso, teriamos uma divulga¢o de saberes € co-
nhecimentos que ficaria quase sempre vinculada a piblicos reduzidos e
j4 “iniciados”, os quais estariam mais propensos a acolher os conceitos
ecolégico-ambientais. No segundo caso, terfamos a divulgagio execu-
tada pelos meios de comunicagio de massa ao grande piiblico, o qual

107. “Q banquete Jiterdrio, a profifica descripdo de frutas e mariscos, & de jubilosa rasz barroca. Ten-
femos reconsiruir, com platereseos assistentes de um ¢ outre munde, uma dessas festas regidas
pelo af3, tas dionistace guando dialético, de incorporar o munds, de fazer seu o mundo exterior,
através do forno iransmulative da assimilagéo”,
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nio estd sempre habilitado a compreender a questdo ambiental em sua
completude e que carece de uma abordagem mais pedagégica e menos
alarmista a respeito.

Essa distingdo pode ser melhor detalhada da seguinte forma:

1) Discursos em espagos niio mididticos

1.I. Revistas e comunicagdes cientificas

1.2. Eventos académicos

1.3. Dia-a-dia da pritica docente € profissional
1.4. Balangos ou Relatérios Sociais

2) Discursos em espagos mididticos

2.1. “Grande Imprensa” (jornais e revistas de referéncia)
2.2. Meios eletronicos (TV e ridio)

2.3. Ciberespago

2.4. Outros MCM’s (cinema, publicidade etc.)

Neste trabalho, pretendemos verificar como as questdes ambientais
percorrem o discurso mididtico do novo milénio, no Brasil, e suas re-
presentagdes na capa da Revista Fzja ', focando-nos assim no item 2.1
(“Grande Imprensa”) apontado acima. O corpus de andlise inicia-se no
ano de 1992, quando realizou-se a ECO-g2. O evento, conhecido como
Conferéncia das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente e o Desenvol-
vimento (CNUMAD) ou simplesmente “Rio-92”, realizou-se, entre os
dias 3 € 14 de junho de 1992, na cidade do Rio de Janeiro.

Pela primeira vez, apés o fim da II Guerra Mundial, governantes ¢
dirigentes de paises de todo o mundo — incluindo-se af as maiores po-
téncias do planeta — reuniram-se em torno de uma pauta global: discu-
tir modos de se conciliar o desenvolvimento econdmico e industrial, ao
lado da conservagdo das riquezas naturais e dos ecossisternas da Terra.

As discussdes da ECO-g2 consagraram viérios temas que, a partir
de entdo, passaram a pautar o discurso ambientalista dos media, nota-
damente por meio dos conceitos de desenvolvimento sustentdvel, res-

108. Publicagfo semanal langada, em setembro de 1968, pela Editora Abril. Atvalmente, € a re-
vista de maior circulagao, no Brasil, com cerca de um milhao de exemplares a cada edicio,
As capas aqui analisadas foram consultadas no sitio http://vejaonline.abril.com.br.
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ponsabilidade sécio-ambiental, ecoeficiéncia, entre outros. Dentre essas
questdes, destacou-se, ainda o debate em torno da camada de ozénio,
que motivou a realizagio de uma conferéncia na cidade japonesa de
Kyoto, em 1997. Desse encontro, originou-se a formulagio do “Protoco-
lo de Kyoto”, segundo o qual as diferentes nagdes do globo reduziriam
as emissdes de gases derivados da queima de combustiveis fésseis, como
o petrdleo.

Pouco antes da ECO-gz2, a Peja publicou uma matéria de capa, em
g de outubro de 1991 (Figura 1), em que era flagrante a desqualificagio
da preocupagio ambjental: uma imagem da Terra continha a frase “O
planeta resiste”, completada com a chamada “A ciéncia derruba o mito
da catistrofe ecoldgica inevitivel”, Ficava nitida, aqui, a idéia de que
" 0 movimento ecolégico era alarmista em demasia, ji qué, segundo a
revista, pesquisas cientificas mostravam que a Terra nio estava i beira
de um colapso.

Figura 1: Capa da Revista Vzfa de 09/10/1991

A ciéneia defraba o mito da
catastrofe ecolégica inevitavel

J4, na edigio de 22 abril de 1992, dois meses antes da realizagio da
ECO-92, nova capa dedicada ao tema trazia a manchete “Poluigio e
desenvolvimento — a grande briga da ECO g¢2”. Na imagem, Maurice
Strong, organizador do evento, segurava uma mdscara de oxigénio pre-
gada sobre o globo terrestre. Pouco mais de um més depois, na edigio
de 2 de junho, nova capa sobre a reunigio: “O mundo se encontra no Rio
~- Estrelas, temas ¢ brigas da maior conferéncia ecoldgica da histdria”.
Se, por um lado a publicagfio valoriza o evento ao conceitui-lo como
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“a maior conferéncia ecolégica da histéria”, por outro lado, também o
desqualifica ao defini-lo como espago de “brigas” e “estrelas”, como se o
mote do encontro fosse o desfile de celebridades ecolégicas.

Esse discurso cético e, até certo ponto, pejorativo diante da questio
ambiental dari Jugar a um discurso mais sério e, por vezes, apocaliptico
ao longo das duas décadas seguintes. Apés a ECO-92, Veja trouxe mais
I5 capas'™ em que a temdtica ambiental era o principal destaque. Em
quase todos os anos, houve ao menos uma capa dedicada ao tema, exce-
to nos anos de 1993, 1996 € 1998. Em 2006 € 2007, houve duas capas em
cada ano, conforme quadro a seguir:

Revista Pefa — Matérias de Capa

Nitmero Data Titulo
I 07/12/1994 | Santudrios ecolégicos
11 o8/1/1995 | Ataque 4 floresta
111 o7/10/1997 | A firia do E] Nino
v 07/04/1999 | O massacre da moto-serra
v 22/1/2000 | Amazdnia até quando?
Vi 18/04/2001 | A vinganca da natureza
Vil 21/08/2002 | O planeta pede socorro
Vi1 29/10/2003 | Transgénicos — o medo do novo
X
X
X1
X

22/12/2004 | Reportagem especial — Como salvar o planeta
10/05/2005 | A terra no limite

21/06/2006 | Aquecimento global — os sinais do apocalipse
j0/12/2006 | Alerta global — 7 megassoluges para o mega-
roblema ambiental

X 1/o4/2007 | Reportagem especial — O alerta dos pdlos

Xav 24/10/2007 | Salvar a terra — como essa idéia triunfou

XV 23/03/2008 | Especial Amazénia

Ao longo desses quase 15 anos, podemos estabelecer quatro grandes
topicos para enquadrar as teméticas da revista Vejz a respeito da questio
ambiental:

a) uma capa fazia uma abordagem turistica a supostos “santudrios
ecol6gicos” no territério brasileiro (caso I);

109, Até junho de z008.
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b) quatro capas dedicavam-se, exclusivamente, 4 Amazénia, ora
para denunciar o desmatamento da floresta (casos II, IV e V), ora para
relativizar esses mesmos problemas em prol de um desenvolvimento
econdmico sustentdvel (caso XV, cuja linha-fina aponta para as possibi-
lidades de exploragao nio criminosa da regifio);

¢) quatro capas traziam abordagens didéticas sobre como aceitar
os alimentos transgénicos (caso XVIII) e sobre como salvar o planeta
(casos IX, XTI e XIV), a partir de solugdes e megassolugges anunciadas
pela revista;

d) por iltimo, seis capas apresentavam um discurso mais alarmista
a respeito dos problemas ambientais e do “apocalipse” do planeta (casos
I11, VI, VII, X, XI e XTII) e, em todas elas, destacava-se a forma sen-
sacionalista de apresentagdo da questdo ambiental. E sobre estas seis
tltimas capas que nos debrugaremos com maior detalhe, por forga da
matriz alarmista que pauta as chamadas das matérias.

Contrariando o viés da edigiio de outubro de 1991, quando clara-
mente havia uma desqualificagio dos alertas da comunidade cientifica
a propésito dos problemas ambientais (desmatamento, poluigio, efeito
estufa etc.), a edigdo de Vzja de 7, de outubro de 1997, faz uso de uma
imagem inusitada, ao ilustrar o globo terrestre como se fosse um que-
bra-cabegas que comega a desintegrar-se a partir do Hemisfério Norte
(figura 2). Com o titulo “A fiiria do El Nifio”, 2 revista chamava a aten-
¢do para as mudangas advindas com as alteragdes da temperatura da
superficie da agua do Oceano Pacifico — e suas conseqiiéncias para o
desequilibrio climético em todo o mundo.

Figura 2: Capa da Revista Fzja de o7/10/1997
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J4, na edigdo de 18 de abril de 2001, a revista adota de vez o discurso
alarmista, a partir da manchete “A vingan¢a da natureza” (Figura 3).
Na imagem, um lefio-marinho aparece “ithado” numa microsuperficie
de gelo. Outras por¢des de gelo, provavelmente fruto do degelo de al-
gum iceberg ou geleira, flutuam no meio do mar. Ao fundo, temos um
navio aparentemente relacionado a alguma expedi¢do cientifico-polar.
O sensacionalismo da capa advém, ainda, das trés chamadas que acom-
panham o titulo da matéria: na primeira, destaca-se o derretimento das
geleiras em fungdo do efeito estufa; na segunda, chama-se a atengio
para a falta de 4gua potével, no planeta, e para a destruigio das florestas
em todo o mundo; por iltimo, critica-se o geneticismo relacionado 4
criagdo de gado bovino ¢ ovino.

Figura 3: Capa da Revista Fzja de 18/04/2001

A VINGANGN

v WT%JR‘E"

O mesmo apelo sensacionalista comparece, novamente, & com mais
for¢a, na edigdo de 21 de agosto de 2002, com o titulo “O Planeta pede
socorro” (Figura 4). Na imagem de capa, mais uma vez, o planeta se
faz presente, desta vez, envolto em meio a uma fumaga branca, dando
conta do aquecimento global. O texto da linha-fina resume, em quatro
linhas, os mesmos temas presentes, na edi¢do de abril de 2001: além do
aquecimento, destacam-se a destruigio das florestas, a escassez de dgua
potivel e a extingdo animal.

Soma-se a esse rol de “catdstrofes” o fato anunciado pela revista, por
meio da expressdo “Ah, tem mais:”, de que uma nuvem de poluentes co-
bria o continente asidtico, algo que afetaria 20% da populagdo mundial.

259



MIDiA, BCOLOGIA E SOCIEDADE

Figura 4: Capa da Revista Veja de 21/08/2002

A mesma percepgio de que algo de grave se abate sobre o planera
volta a se fazer presente na edigdo, de 1o de outubro de 2005, com o
titulo “A Terra no limite” (Figura s), fruto de “Reportagem Especial”,
como grafado no alto da capa. Dessa vez, o globo terrestre aparece con-
figurado como uma laranja que comega a ser prensada contra um espre-
medor de frutas. As chamadas para a matéria principal fazem alusio ao
conceito de desenvolvimento sustentdvel, a partir da dentincia de que
a Floresta Amazdnica comega a ter seu ciclo de vida desrespeitado €, a
partir disso, a partir disso, a evidéncia de que “j4 estamos arrancando do
planeta mais do que ele pode dar”. E, fazendo eco 4 manchete anterior
sobre “a vinganga da natureza”, a revista alude aos novos virus e epide-
mias surgidas por forga do desequilibrio da vida no planeta.

Figura 5: Capa da Revista Fzja de 10/10/2005

05 KEGOCIOS DE VAVA
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Na edigiio de 21 de junho de 2006, entretanto, esse discurso alar-
mista chega a proporgGes extremas, a partir do momento em que a re-
vista apresenta a matéria com o titulo “Aquecimento global — Os sinais
do apocalipse” (Figura 6). Um urso-polar (4 semelhanga do que fora
sugerido com o lefio-marinho em capa anterior) surge perdido no meio
do oceano, cuja superficie aparece trincada, como se o planeta estivesse
prestes a quebrar-se e a desintegrar-se. As chamadas da linha-fina, mais
uma vez, fazem referéncia ao degelo dos pélos, a desastres naturais (ci-
clones}), a0 avango do desmatamento e dos desertos e, ainda, 4 ameaca
de que o nivel dos oceanos possa afetar zonas urbanas.

Figura 6: Capa da Revista Peja de 21/06/2006

Por altimo, cabe referir neste trabalho a edigfio de o de abril de
2007, da Revista Peja, cujo titulo de capa € “O alerta dos pélos” — ma-
téria produzida a partir uma expedigio da equipe de reportagem aos
dois pélos terrestres (Figura 7). Aqui, o sensacionalismo constréi-se
tanto pelo texto (cientistas estariam “alarmados com o ritmo de der-
retimento do gelo polar”) quanto pela imagem, que traz dois filhotes
de urso-polar sendo acolhidos por um espécime adulto — donde se
depreende a idéia de acolhimento maternal em torno da cria despro-
tegida.

O apelo 2 imagem do desamparo animal (recorrente nas capas jd

® rcferidas, anteriormente, em que aparecem um leio-marinho e um
urso-polar isolados no oceano) é empregada, assim, como mais um re-
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curso de sensibiliza¢do do grande publico diante do alarmismo preten-
samente atribuido ao discurso cientifico.

Figura 7: Capa da Revista F&ja de 1/04/2007

Consideragbes finais

Diante dessa breve visualizagio das capas de Veja, desde outubro
de 1991, nota-se que a revista mostra-se, inicialmente, bastante cética
diante do alarmismo cientifico-ambiental, preferindo desqualificar as
preocupagdes da ciéncia, a partir de um discurso que seria originado
do préprio discurso cientifico, como péde ser visto na Figura 1. Aqui,
recupera-se, em certa medida, o discurso fundador do continente
americano, em que a exuberincia da Natureza seria suficiente para
prover todos os seus habitantes de fartura de alimentos e de recursos
naturais.

Num segundo momento, observa-se que a agenda ambiental de-
mora a entrar na pauta da revista. Mesmo apds a realiza¢io da ECO-
92, 0 tema nio comparece na capa de Veja, ao longo de todo o ano
de 1993, fendmeno que se repete em 1996 e 1998. Assim, discussbes
importantes, como a assinatura do “Protocolo de Kyoto”, em 1997, nio
comparecem na portada do veiculo, que prefere chamar a atengfo para
a questdo ambiental do planeta, por meio de outros recursos: € quando
predomina o sensacionalismo diante das tragédias pré-anunciadas pela
revista, com imagens do planeta desfiguradas e titulos significativos da
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degradacdo da vida na Terra (como “A Vinganga da Natureza” e “Os
sinais do apocalipse”, por exemplo).

Mesmo quando a tomada de conscientiza¢do social passa a pautar,
timidamente, o veiculo, as capas de Vzja apontam para soluges simpli-
ficadas, que parecem resolver a vida do cidaddo comum a partir da ado-
¢do de poucas priticas individuais. Assim, € de fato por meio do alar-
mismo midiitico que a maior revista seranal do pais procura chamar a
aten¢io desse Homem brasileiro acostumado a ver, como ji apontava o
escrivio Caminha, “dguas muitas e infinitas”, numa terra em tal manei-
ra graciosa que, “querendo-a aproveitar, dar-se-4 nela tudo”. De fato, a
tarefa & complexa e de dificil execugio, trabalho para o qual os media e a
comunidade cientifica ainda nfo encontraram melhor saida,
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7. O Greenpeace (en)cena: espeticulos em
busca de visibilidade mididtica™

ANIELLE APARECIDA FERNANDES DE MORAIS™
GUILHERME JORGE DE REZENDE™

Introdugio

O ano de 2007 pode ser evidenciado por intensas manifestagbes
em favor do meio ambiente e da sustentabilidade ecoldgica. Nunca se
falou tanto em preservago ambiental, aquisi¢io de bens sustentiveis,
gestdes ambientalmente responsdveis e preocupagio com o futuro do
planeta. Na midia, o espago dedicado is discussSes de temas ecolégicos
multiplicou-se, reforgando, assim, o aumento das articulagbes ativistas
e de novas formas simbdlicas de atuagio social em favor da defesa do
meio ambiente. Servindo-se das potencialidades oferecidas pelas novas
tecnologias mididticas, os movimentos sociais foram, aos poucos, ga-
nhando destaque com a apropriagio de técnicas mididtico-globais para
a articulagdio social de priticas discursivas socioecolégicas de defesa do
meio ambiente.

1o, Trabalho apresentado ao XXX Congresso Brasileire de Ciéncias da Comunicagfo.|

1. Aluna do Programa de Mestrade em Letras da Universidade Federal de Sao Jodo del-
Rei. Bolsim Capes.

1r2. Professor-Adjunto do Programa de Mestrado em Letras dz Universidade Federal de Sdo
Jodo del-Rei.
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Manuel Castells, em O Poder da identidade (1999), argumenta que
dentre os movimentos sociais surgidos »z € contra a era da globalizagdo,
o ambientalista é o de maior destaque. Inspirado no curso globalizante
das relacBes sociais, 0 movimento ativista contemporineo faz uso de
titicas como a organizagio em rede e a criagio de novas formas simbé-
licas de atuagio que propiciam, por sua vez, a efetivagio ¢ a assimilagfio
social dos contetidos ideolégicos defendidos. Isso se d4, em um primei-
ro momento, pela condigio de adaptagio dos grupos de movimento as
condigdes de comunicagio da grande midia. Ainda que estabelecido na
ordem global pela busca do Iucro, é inegével o espago adquirido pela
questdo verde nas duas tltimas décadas, especialmente apés a Confe-
réncia das Nagées Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, a
"ECO, realizada em 1992 no Rio de Janeiro.

A abordagem mididtica sobre assuntos relacionados a0 meio am-
biente perpassa a légica capitalista, em que o meio de informagio ndo
pode perder de vista o piblico ouvinte ¢ anunciante, fiéis a l6gica mer-
cantilista do mundo global (Souza, 2005). Embora sejam muitas as criti-
cas sobre o desempenho da midia no que se refere ao tratamento infor-
macional do movimento ambiental, ndo pode ser descartado o fato de
que os meios de cornunicagio foram os grandes responsiveis pelo rom-
pimento do abismo existente entre as instituigdes de produgio cientifica
¢ o acesso da grande massa. (GIRARDY, 2001 apud SOUZA, 2005).

O movimento ambientalista se diferencia dos demais, como o so-
cial ou o politico, por exemplo, por sua capacidade de circulagio en-
tre os mais diversos meios e classes sociais. Dotado de exponenciais
caracterfsticas de globalidade e localidade, o ambientalismo consegue
envolver, paralelamente, sujeitos de diferentes e contrastantes identi-
dades: homens, mulheres, negros, brancos, ricos, pobres; isto porque
independentemente da classe ou condigfo social, a protegio do meio
ambiente ultrapassa questdes de lucratividade ou ativismo, figurando
como questio de compromisso social, exercicio de cidadania e de zelo
com o patrimdnio natural.

Observa-se, neste cendrio, uma recontextualizagdo do tema “meio
ambiente” produzida a partir da reconfiguragio de espagos e papéis
sociais determinados politica e economicamente pela midia. As no-
vas formas de protesto seguem o padrio e as regras estabelecidas pela
cultura da midia e as titicas de manifestagio passam do radicalismo ao
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Iidico, ao contemplativo, quase ingénuo, que articulam, socialmente,
novas formas simbélicas de representagio do objeto pretendido discur-
sivamente.

E &, neste contexto, de re-significagiio de papéis sociais atuantes,
que aloja-se o cerne da discussdo a qual nos propomos fazer: “que tipo
de caracterfsticas os movimentos sociais tém assumido diante da visibi-
lidade mididtica aberta & chamada “tomada de consciéncia ecolégica™

O presente artigo busca fazer uma breve revisio a respeito dos as-
pectos que norteiam as manifestagées sociais pela conservagio do meio
ambiente, bem como a criagdo ou reprodugio de novas e/ou velhas
formas simbdlicas, observando de que maneira estas, articuladas com
determinadas estratégias da midia, contribuem para a modificagio e/ou

sustentagao das préticas discursivas ecologicamente sustentiveis. Para
tanto, fazemos uma breve explanagio sobre o que Kellner (z001) de-
nomina por cultura da midia, discutindo, nessa instincia, a emergéncia
de um novo tipo de ativismo ambiental surgido com a potencializagio
das novas tecnologias de informagéo e uso de titicas de manifestagio
midiatizadas.

Posteriormente, voltamos-nos a uma discussio sobre o que Guy
Debord (1997) chamou de “espetacularizagdo” social, para assim ob-
servar em que medida as manifestagbes midiatizadas podem ser clas-
sificadas como espetaculares e quais os aspectos negativos & positivos
inerentes s estratégias de alcance de massa.

Por fim, passamos 4 anilise de trés manifestagGes organizadas pelo
Greenpeace, um dos grupos pré-ecologia mundialmente mais atuantes,
a fim de visualizar, no contexto das relagdes socioculturais, os tipos de
estratégias que tém conduzido, midiaticamente, o rumo das discussGes
sobre o tema “meio ambiente”.

1. Midia e movimentos ambientais: uma questio de cultura (mididtica)

A insergdo de movimentos sociais, na midia, passou a exigir uma
rearticulagio entre a cultura da midia e a militincia tipica dos mo-
vimentos sociais que sempre defenderam, expressamente, mensagens
contra a IGgica capitalista de dominagdo por meio de métodos revolu-
cionrios.
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Ao discorrer sobre a cultura da midia, Kellner (2001) pontua que os
modelos de representagio veiculados pelos meios de comunicagio, ima-
gens, sons, espetculos dominam o tempo de lazer e fornecem material
capaz de modelar opiniSes, comportamentos e identidades sociais. Para
o tedrico, trata-se de uma cultura da imagem, que explora a visdo e a audi-
rao (KELLNER, 2001, p. 9).

A luta pela sustentabilidade e preservacio do meio ambiente sem-
pre cultivou formas simbélicas que fogem a trivialidade informativa
comum a produgio noticiosa oferecida pela grande midia sobre assun-
tos cotidianos. Associada, comumente, a episédios catastréficos, numa
abordagem que privilegia o factual e, algumas vezes grotesco, a infor-
magio ambiental sempre se limitou ao repasse de informagio que leva
‘mais 4 perplexidade do que  agio em si. A auséncia da relagiio entre
meio ambiente e problemas sociais criam a falsa idéia de que hd uma
dissociagdo entre satde, utilidade piiblica e ecologia. Para Vilmar Berna
{2005), escritor ¢ jornalista ambiental, boa parte do que se publica sobre
meio ambiente aborda mais o lado fisico, cientifico, como se fosse deliberado
evilar o cardter politico da questio.

Os movimentos sociais e ambientais sempre divulgaram suas ideo-
logias e mensagens contra a 16gica capitalista de exploragio e domina-
¢do por meio de métodos revoluciondrios. Contudo, o que se percebe,
hoje, é uma inversio nas titicas de manifestagfio, com a apropriagio de
espagos mididticos para a articulagio de militdncias de contra~ordem.
A militdncia radical dos discursos inflamados, barricadas e palavras de
ordem deram lugar is novas formas de protesto caracterizadas pelas
priticas discursivas mididticas de espetacularizagio e aglutinagiio de
espectadores/militantes.

A articulagdo dos grupos ativistas se d4 em uma articulagio social
em rede, cuja caracteristica principal € a crescente utilizag¢io de tecno-
logias, sobremaneira as midiaticas, para o ganho de visibilidade. As no-
vas tecnologias de informagio representam para os grupos sociais uma
possibilidade de expressio de demandas, expectativas e envolvimento
na tomada de decisdo politica™.

Manuel Castells (1999) discorre sobre a forma organizacional, em
rede, predominante na sociedade atual. Para o autor, hd entre os diver-

113. Parte-se da premissa de que midia figura como espago piiblico para a tomada de decisBes.
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sos grupos sociais, inclusive os hegeménicos, uma espécie de adaptagio
as novas condigbes da “sociedade da informagio”, que se utilizam das
potencialidades abertas pela globalizagio e pelo acesso is novas tecno-
logias da informagio e comunicagio em prol da consolidagdo de suas
identidades grupais e do fortalecimento de sua capacidade de agir em
um mundo cada vez mais interdependente. Neste terreno, o individuo
isolado busca por uma identidade em meio 4 rede que o cerca. Observa-
s, no entanto, que embora haja certa independéncia de uns para com
os outros, os sujeitos em rede estdo todos interligados por certos tipos
de dependéncia econdmica, politica e social que contribuem, no todo,
para a formagdo das identidades, individuais ou grupais.

Dentre as caracteristicas desse novo tipo de ativismo que surge com
forga, na década de 9o, estd a midiatizagdo lidico-artistica do protesto
(Assis, 2004). Apoiadas na criatividade, ironia e teatralizagio e dotadas
de certas estratégias mididticas de espetacularizagio, as articulagdes po-
litico-ideoldgicas promovidas por muitos grupos sociais deixam para
trés as velhas estratégias da revolta armada e passam a fazer uso de no-
vas tdticas, imbuidas de caracteristicas do mundo globalizado que lhes
oferecem principalmente visibilidade e poder simbélico.

O novo ativismo requer um bom entendimento com a légica mer-
cadoldgica. O que se percebe, de fato, é um tipo de associagio feita em
nome da continuidade da propagagio de mensagens anticapitalistas,
visto que os caminhos, neste sentido, seguidos pelos movimentos tipi-
cos, das décadas de 60 e 70, vinham perdendo forga diante da imposigio
globalizagio e da “faria” mididtica e sua légica comercial. Diante disso,
a boa relagio dos grupos ativistas com © expoente maior da cultura
globalizante, a midia passou a figurar como plano estratégico de visibi-
lidade para agGes contra-hegemoénicas.

2. O verde na midia: imagens do espeticulo

Ao refletir sobre as caracteristicas do ativismo social contempori-
neo, Erico Assis (2004) enumera quatro aspectos importantes: a inte-
gragio em rede dos movimentos sociais; a associagio dos movimentos
as novas tecnologias; a “manipulagio” da midia em favor préprio do
ativismo e, por ltimo, a utilizagio de manifestagdes lidico-artisticas na
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transmisso de contetddos de protesto. As trés primeiras caracteristicas
estdo relacionadas as configuragdes préprias da cultura da midia e das
quais o sistemna alternativo de protesto faz uso na busca de adquirir
visibilidade e espago para discussio.

No que se refere 4 quarta caracteristica do tipo de protesto contem-
porineo, Assis (2004) atenta para o desenvolvimento de formas simbé-
licas que primam por dispositivos pldstico-estéticos capazes de agugar
os mais diversos sentidos e emogdes humanas. Entre eles, a encenagio,
a teatralizagio e a dramatizagio. O plano revoluciondrio atual pode
ser qualificado como uma pritica politica que se utiliza de dispositivos
tecnoldgicos com fins de atingir o convencimento, a sensibilizagio, a
argumentagio e uma pressio reinvidicativa nio-violenta.

No bojo desses acontecimetos, as técnicas de manifestagio lidicas,
sem pretensdes “radicais”, de conscientizago pacifica, assumem o lugar
das manifestagdes tipicas dos anos 60, em que as palavras de ordem e a
luta “esquerda x direita” davam o tom das manifestagoes. Apoiadas na
criatividade, ironia e teatralizagio e dotadas de certas estratégias midi-
iticas de espetacularizagdo, as articulagées politico-ideoldgicas promo-
vidas, por muitos grupos sociais, passam a fazer uso dessas novas titicas,
imbuidas de caracteristicas da sociedade globalizada que lhes oferecem,
principalmente, visibilidade mididtica e poder simbélico.

As manifestagdes desta ordem podem ser descritas como priticas
que sedimentam um tipo de discurso denominado por Eni Orlandi
(2001) como “discurso lddico™. Esse tipo discursivo caracteriza-se por
uma constante ruptura da ordem estabelecida entre o sujeito locutor e
o sujeito interlocutor, o que a autora denomina como “grau de reversi-
bilidade”. Quanto maior a ruptura da ordem, maior a reversibilidade. O
discurso lidico pode ser identificado, ainda, por uma polissemia aberta,
ou seja, pela produgido de sentidos diversos. O lddico aloja-se no campo
do desejivel, do uso da linguagem pelo prazer.

A mudanga do tipo de manifestagio radical, dos anos 60, para um
tipo de protesto mais lidico pode ser classificada dentro de um quadro
de passagem de predominincia do discurso polémico para a prepon-
derincia do discurso hidico. O discurso polémico caracteriza-se por
apresentar virios dngulos de uma questio, seja ela politica, social ou
econdmica, pressupondo a insergio de um sujeito histérico, politizado
¢ de conhecimento de causa. A reversibilidade, neste tipo de discurso,
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é controlada, e nio hd trocas constantes entre os papéis dos sujeitos. A
tonica do discurso polémico concentra-se na centralidade da relagio
dos interlocutores, com tendéncia ao aumento do grau de persuasio ¢
da diminuigio do grau de polissemia, ou seja, dos sentidos possiveis.

As estratégias utilizadas pelos movimentos sociais contemporéine-
os podem ainda ser descritas como tipicas de uma organizagio social
denominada por Guy Debord (1997) como “sociedade do espetéculo”.
Nela, a imagem assume um lugar privilegiado. O teérico situa o es-
peticulo dentro de um quadro de referéncia do capitalismo avangado
e seu imperativo cultural de acumulagio do lucro e transformagio da
vida social em objetos comercializiveis. O espeticulo tem a fungfo de
contemplar a sociedade com imagens daquilo que lhe falta, tornando
abstrato aquilo que é real. De acordo com a argumentagio de Debord
(1997, px4), ¢ espetdculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagdo
social entre pessoas mediada por imagens.

Anténio Rubim (2002}, a0 se referir ao espeticulo como aquilo
que prende o olhar e a atengio, destaca a importincia do “sentido rei”,
a viso, na constituigio dessa sociedade teorizada por Debord. E por
meio do olhar e suas inter-relagdes com o mundo, ao qual ele se dirige
que o sujeito se constitui enquanto espectador, que ele se defronta com
o evento, produzindo assim sua carga de memoéria.

Sobre o fascinio da imagem exercido, na sociedade do espeticulo,
Wolff (2005), aponta para dois aspectos importantes. O primeiro diz
respeito ao cariter universal da imagem que a configura como signo
global, cuja assimilagdo pode ser feita, ainda que com significagdes
varidveis, por culturas e povos diferentes nos contextos mais diversos.
O segundo processo confere 4 capacidade que as Imagens possuem
de suscitar emogdes humanas, positivas ou negativas. Elas podem
levar a4 revolta, podendo, também, quando justapostas, amalgamar o
conformismo e a passividade, mantendo apatico o espectador que
fica sempre olhando a espera do que vem depois, sem nunca agir
{Debord, 1997).

Se o letramento, ou seja, a produgio e uso da linguagem ¢ o que
diferencia 0 homem do animal, a imagem dada como signo, porém,
ndo-verbal, torna essa diferenga ainda mais considerdvel, de acordo com
Wolff (2005). Por suas caracteristicas de convocagio do passado ao pre-
sente, do distante a0 préximo, a imagem pode, algumas vezes, criar a
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ilusdo de que o que se faz presente ¢ a prépria ausénca, o real. A repre-
sentagio que ela cria alude mais 4 sensibilidade do sujeito do que aum
processo de conhecimento ou capacitagio, 0 que torna, por exemplo, o
processo de apreensfo imagético mais ficil do que o lingiistico.

A imagem ¢ irrepetivel. Ainda que ela seja produzida, pela mesma
lente, sob 0 mesmo dngulo e pela mesma pessoa, o tempo € © contexto
de sua produgio nunca sao os mesmos ¢, portanto, a disposigdo da cena
também n#o. A irrepetibilidade da imagem — neste caso nio estamos
falando de reprodutibilidade técnica, mas de experiéncia estética — da-
se, também, pela condigdo de intencionalidade e visio do sujeito que
a produz. Assim como a representagio, a no¢io de real é uma questio
de percepgio e ponto de vista. Nesse sentido, pode-se considerar que
" 2 imagem perpassa, entdo, uma questio discursiva, guiada por priticas
discursivas especificas de cada contexto e sujeito social.

Diante disso, virios questionamentos se abrem perante a condi¢io
representativa da imagem: Serd que ela sempre fala em nome do fato?
Qu o fato é a prépria escolha de quem o nomeia com certa imagem?
Discorrendo sobre tal questio, especialmente no que se refere 4 ima-
gem midiatizada pelos grandes meios de comunicagio, Debord (1997,
p- 132), assevera que o  fluxo da imagem carrega tudo, outra pessoa comanda,
a seu bel-prazer esse resumo simplificado do mundo senstvel, escolhe onde
serd o fluxo e, também, o ritmo do que deve ai manifestar-se, como perpétua
surpresa arbitrdria que ndo deixa nenhum tempo para a reflexdo, tudo isso
independente do que o espectador possa eritender ou pensar.

Rubim (2002) enumera dois pontos frigeis da teorizacio debordia-
na. O primeiro, decorre da redugio do espeticulo a um determinismo
capitalista, que o interdita no préprio processo de produgio capitalista,
tendo sua existéncia condicionada ao capital sem possibilidade de re-
sisténcia. Para o tedrico, conceber o espeticulo, dessa forma, seria ne-
gar a possibilidade de resisténcia as formas hegeménicas de poder. O
segundo problema aloja-se em um questionamento entre realidade e
representagdo. A maior parte da composigio do texto de Debord teo-
riza sobre uma relagio conflituosa entre rea/idade, tida como positiva, e
representagdo, 4 qual o tedrico atribui conotagio negativa. A fragilidade
da questio encontra-se na impossibilidade de dissociagio entre o real e
a mediagdo, haja vista que, para se ter acesso ao real, sdo imprescindiveis
0s mecanismos de representago.
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Diante de uma tendéncia 4 banalizagio do espeticulo com a asso-
ciagdo desenfreada, entre midia e espetaculariza¢io que pode resultar
na obviedade da teoria debordiana, cabe, aqui, uma breve distingZio entre
espetdculo e midiatizagdo. Para Rubim (2002) a midiatizagio designa a
veiculagido do fato pela midia, enquanto o espeticulo nomeia o proces-
samento, enquadramento e a reconfiguragio do evento. O espeticulo é
uma configuragiio prépria da sociabilidade contemporinea que exalta
a duvida, o “pode ser” de muitas e quase todas as coisas. Uma dimen-
sdo constituida por espagos sem territérios, desmaterializados que se
transformam em suportes de televivéncias, nio presenciais. A conexio
entre a felerrealidade, propiciada pela hegemonia da imagem, e a reali-
dade continua, com seus espagos geogrificos, possibilita a experiéncia
do viver “glocalmente”, em que as diversas possibilidades sociais sao
aceitaveis.

No contexto da tensa convergéncia entre os espagos mididticos com
sua telerrealidade constata-se que para o bem ou para o mal o espago
da sociabilidade mediada é cada vez mais estendido aos movimentos
sociais. Com estratégias de encenagfio, dramatizagio e espetaculariza-
¢do eles ganham notoriedade € o modo de transmitir ideologias anti-
capitalistas e anti-globaliza¢io se modifica de acordo com a dimensao
publica que o condiciona.

E ¢ sobre tal questio que nos debrugamos no préximo tépico. To-
mando para andlise algumas manifestagbes do Greempeace que mais
reverberaram na midia, em 2007, mostramos que as relagbes entre es-
peticulo e ativismo, fruto da apropriagio de estratégias de encenagio
€ representagio, resultam em uma maior visibilidade para o tema meio
ambiente e na articulagfo de novas praticas discursivas de resisténcia e
mididticas.

3. O verde na midia: Greenpeace en{cena}

O Greenpeace, uma das mais fortes organizages contemporineas
do ativismo ambiental, pode ser considerado um exemplo de grupo de
protesto inserido no jogo mididtico pelo ganho de projegio. Organi-
zada em uma grande rede, a instituicio estd presente em 40 paises € é
uma das principais responsiveis, na contemporaneidade, pelos maiores
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movimentos de ordem ambiental. E uma organizagio independente
de auxilios governamentais e empresariais que conta apenas com a co-
laboragio dos denominados “sécios” da ONG. O Greenpeace se define
como:

(...) uma organizagio global e independente que atua para de-
fender o meio ambiente e promover a paz, inspirando as pessoas
a mudarem atitudes e comportamentos. Investigando, expondo
e confrontando crimes ambientais, desafiamos os tomadores de
decisdo a reverem suas posigoes e mudarem seus conceitos. Tam-
bém defendemos solugdes economicamente vidveis e socialmente
justas, que oferccam esperanga para esta e para as futuras gera-
¢des. (GREENPEACE, 2008)

A ONG surgiu, em 1971, por iniciativa de alguns manifestantes
que navegavam para as Ilhas Aleutas, no Alasca, com o objetivo de im-
pedir um teste nuclear que vinha sendo feito nos Estados Unidos. Tal
a¢do ganhou o apoio da opinizo piblica e o primeiro protesto surtiu
efeito positivo, culminando no fim dos testes nucleares daquele local.
Por se tratar de uma organizagio global em rede,a ONG apresentaum
importante aparato tecnolégico-mididtico que serve para associagdo
de membros e integragio entre eles, bem como para divulgagio de
suas manifestagdes. A Internet é um dos recursos mais utilizados com
este fim. Com um size préprio, a organizagio consegue sobreviver, aos
tempos de globalizagio, aproveitando-=se das particularidades que lhe
3o inerentes.

Assim como ji assinalado na metodologia, a fim de mostrar a in-
tegragio das midias e o ativismo social, no Brasil, analisaremos trés
manifesta¢des nacionais produzidas pelo Greenpeace em 2007. O pri-
meiro protesto, tomado para andlise, foi produzido em margo, quando
da visita do presidente Bush ao Brasil para assinatura de uma parceria
de produgio de etanol. A manifestagio foi feita com o objetivo de pedir
aos presidentes Lula e Bush, especialmente ao tltimo, atitudes mais
contundentes de redugio de emissao de gés cabdnico.

A segunda manifestagio, também ocorrida em margo, versava con-
tra a proposta do governo de investimentos na terceira usina nuclear,no
Brasil, a Angra 3. E o dltimo protesto, de setembro de 2007, lembrava
o acidente com o ¢ésio-137, ocorrido em Goidnia, no qual 6o pessoas
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morreram e seis mil ficaram contaminadas. Foi o maior acidente radio-
ativo, em 4rea urbana, do mundo.

3-.1. A moda verde do Greenpeace

Muito comum nas manifestagdes do Greenpeace € a utilizagdo de
taticas lidico-artisticas que optam por mecanismos de irreveréncia, iro-
nia e um tipo de teatralizagio, em lugar de técnieas violentas de protesto
ou proclamagio de discursos inflamados. Tais caracteristicas conferem
as agbes da ONG um grau espetacular de teatralizagio e um sentido
simbélico social, calcado na referéncia ao lidico, para a sensibilizagio
humana. Na medida em que nio se chocam com a realidade politica e

_econdmica, os protestos do Greenpeace podem ser enquadrados dentro
de um dominio positivo de articulagio social.

A encenagio feita pelo grupo de ativistas deixa de lado o radica-
lismo préprio dos movimentos politicos do século XX e promove uma
reverberagio de seu conteudo ideolégico, por meio da sutilidade ence-
nada, do deboche e do riso. Tal tendéncia tem a ver com a possibilidade
de que se os protestos optassem por formas simbélicas de cunho ideolé-
gieo mais expressivo, causariam, provavelmente, uma espécie de repulsa
social, devido ao cardter associativo entre engajamento politico-parti-
dério de esquerda e vandalismo ou badernismo. Tal tendéncia é uma
mostra da configuragio da sociedade do espeticulo que nio assimila o
diferente e, quando o faz, isso € feito sutilmente, quase despercebido e
de acordo com a prépria 16gica. Neste sentido, a mescla entre ativismo
e tecnologias de informagio apresenta-se como uma possivel solugio
para a dissipagdo da apatia cidadi na sociedade global contemporinea.

A. manifestagio do Greenpeace, contra a parceria Brasil-Estados
Unidos para a produgio de biocombustivel com tecnologia brasilei-
ra, tal como mostra a figura 1, articula-se dentro do projeto ativista
contemporineo. A conexdo em rede, aparato tecnolégico da sociedade
midiatizada, pode ser reconhecida nas faixas com inscrigdes em inglés:
“Ethanol is not enough. Stop Global Warming” (“Etanol é pouco. Salvem
o clima”), em clara previsio da proje¢io mundial que a manifestagio
ganharia, tendo em vista a presenga do presidente dos Estados Unidos,
a mais rica e poluidora nagfo do planeta.
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Figura 1: Protesto contra a parceria Brasil-Estados Unidos
na produgio de biocombustivel.

Fonte: www.google.com.br

A visio positiva dos tipos de protesto, feitos pelo Greenpeace, deve-se
ao fato de que a questio ambiental consegue figurar, tal como argurnenta
Girardi (2001 apud Souza, 2005) como uma questio de prioridade mun-
dial. A abordagem feita pela ONG sobre meio ambiente é vista comouma
ponte entre o cientificismo, 2 burocracia governamental e a populagio.

No manifesto contra a implantagdo de Angra 3, mostrado na fi-
gura 2, grandes bonecos caricatos ganham a cena e demonstram que
o tempo de “incéndio social” ficou para trs. A auséncia de contetido
ideolégico e polémico, claramente expresso nas mensagens, demonstra
o condicionamento da visibilidade mididtica ao processo de atenuagio
politico-ideolégica das manifestagbes. As frases inscritas nas placas,
dentre as quais destaca-se “Quer respirar, comece a preservar” figuram
mais como pedidos bem-humorados, situados na instincia do desejo,
do uso da linguagem com recurso lidico, do que como enunciados de
ordem ideoldgica e argumentativa expressos.

Figura 2: Manifestagio contra os investimentos brasileiros na
terceira usina nuclear do pais.

Fonte: www.google.com
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Apesar da grande visibilidade adquirida, na midia e, talvez, tam-
bém como conseqiiéncia dela, muitas das manifestages apresentam-se
como breve inspiragio para a tomada de consciéncia. Longe do ati-
vismo que promove a agrega¢io publica, a cena produzida situa-se no
plano contemplativo, caracteristica da sociedade do espeticulo, em que
o poder de fascinagio da imagem, ocupa o espago do debate, da reflexio
€ engajamento.

O dltimo protesto analisado € um ato integrado, organizado em
rede. A manifestagio versava sobre o pedido de atengio 2s vitimas do
acidente com o césio-137, ocorrido em Goidnia, hd 20 anos, e articu-
lou-se com objetivo de frear o programa nacional de investimentos em
energia nuclear. A peculiaridade dessa manifestagiio assenta-se sobre
o planejamento do ato, organizado em uma rede de episédios, um tipo
narrativo, com inicio, meio e fim. As manifestagdes em série ocorreram,
sincronicamente, em pontos diferentes do pais: Rio de Janeiro, Salvador
e Sdo Paulo. A associagio em rede da ONG ressalta a adaptagio dos
integrantes as potencialidades da cultura mididtica, cujas teenologias de
informagiio so utilizadas em prol do fortalecimento e capacidade de
atuagio de pequenos grupos.

No Rio de Janeiro, como pode ser visto, na figura 3, ativistas se
acorrentaram as grades do prédio da Comissio Nacional de Energia
Nuclear ¢ cimentaram uma placa em meméria is vitimas. As imagens
mostram um modo de encenagdo que ganha ritmo cinematogrifico
com a intervengio dos policiais — personagens coadjuvantes do enre-
do. O tipo de narrativa ganha notoriedade, a partir da aglomeragio da
platéia, que contempla a cena sem, no entanto, agregar-se a ela. Um
publico tipico de espeticulos, formado por pessoas que nio se posicio-
nam diante da causa.

Dando continuidade ao protesto integrado, figura 4, os atos
executados, em Salvador e Sdo Paulo, apresentaram-se imbuidos de
caracteristicas Itidico-artisticas e proporcionaram, ainda, mais visi-
bilidade mididtica aoc movimento. Novamente pode ser observada a
presenga do piblico-platéia que aprecia o movimento sem engajar-se
na agao.
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Figura 3: Rio de Janeiro: Manifestagdo em apoio 4s vitimas do Césio-137.

Fonte: www.google.com

Figura 4: Manifestagdes em Salvador ¢ Sao Paulo (respectivamente):
a rede contra o. Césio-137.
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Deitados sobre a escadaria do Teatro Municipal, no centro de Sao
Paulo (foto a direita), cerca de 60 manifestantes simularam a morte
das vitimas com o acidente do césio-137 € os perigos para o aumento
de utilizagfio da energia nuclear no pais. O ato foi acompanhado pelo
Secretirio Estadual do Meio Ambiente, Xico Graziano, cuja presenca
e declaragio figuraram como critério de noticiabilidade na grande mi-
dia, ¢ conferiram importincia publica a0 movimento, Na ocasido, ele
apoiou a causa declarando: O Estado de Sdo Paulo ndo precisa de energia
nuclear que & perigosa ¢ desnecessdria (GREENPEACE, 2008)

Como argumenta Francis Wolff (2005), por suas caracteristicas de
convocagio do passado ao presente e do distante ao préximo, a imagem
pode, algumas vezes, criar a ilusdo de que o que se faz presente € a pré-
pria auséncia, o real. As manifestagoes produzidas, no Rio de Janeiro,
Salvador e Sdo Paulo, apresentam um roteiro de filme, provocando a
sensibilidade do sujeito, tendo em vista o forte poder da imagem no pro-
cesso de reconhecimento subjetivo e ativagdo das emogdes humanas.

Consideragdes Finais

O processo de formagio da denominada cultura da midia passa
pela pritica da mundializa¢io cultural, de um compartilhamento in-
terpessoal e universal de cotidianos, habitos ¢ costumes. A reorienta-
¢do cultural, a partir da globalizagdo, movimentou as relagdes sociais
e, também, as formas de representacio numa constante tramitacio de
papéis sociais.

A constatagio de que o dominio da midia estendeu-se a movimen-
tos alternativos de protegio ao meio ambiente deixa clara a convergén-
cia entre as priticas discursivas de resisténcia e as priticas discursivas
midiéticas, ocasionando, portanto, uma inversio no jogo de relagdes,
cujas regras vio se adaptando is condigGes e necessidades das duas ins-
tincias.

Tomando a comunicagio como instincia resignificativa de priticas
sociais, compreender a cultura gerada pelos processos comunicativos
mididticos, que lhe sio inerentes, é compreender o modo como a so-
ciedade se vé e vé o outre dado seu poder de penetragio e articulagio
social. E compreender que, nesse jogo, pela construgio de identidades
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e papéis sociais hd um jogo politico de medigio de forgas e produgio
de visibilidades.
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8. A questfo ecolbgica na agenda do ensino de
comunicacio

FRANCISCO ]OSE CASTILHOS KARAM

O cientista politico canadense, Marc-Francois Bernier, assenta a
profissio Jornalistica a partir de conceitos que sdo pilares da ativida-
de, entre eles o de legitimidade e o de credibilidade: a) legitimidade é o
reconhecimento social da utilidade do jornalismo no quadro de uma
sociedade pluralista ¢ democritica; b) credibilidade deriva do nivel de
confiang¢a que o publico atribui as informagées difundidas pelos jorna-
listas (BERNIER: 2004). Com tal perspectiva, considera que o jorna-
lista ndo é apenas um comunicador. Para ele, o jornalista, é sobretudo,
um pesquisador, um entrevistador, um investigador que procede uma
forma de interrogatério piblico em nome de seus leitores, ouvintes e
espectadores, ou seja, em nome de quem ele represenza.

Essa visdo contratualista considera que o Jornalismo deve servir ao
interesse publico, favorecer 4 democracia e aos valores humanos base-
ados em informagGes verdadeiras e importantes, prossegue Bernier. E,
com esse espirito, tem o dever primeiro de assegurar a vitalidade da
vida democritica da sociedade, informando seus cidaddos sobre fatos
pertinentes 4 conduta geral e auténoma de sua vida (Idem: 2004).

Embora njo tenha um mandato derivado de qualquer sufrigio
universal, a atividade profissional jornalistica assenta sua legitimidade
em uma espécie de contrato nio formalizado, pelo qual, de um lado,
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ele garantiria a vitalidade da vida democritica e a controvérsia piblica,
nos espagos simbdélicos de reconstrugio do mundo imediato; de outro,
teria garantias de liberdade do oficio, juntamente com o direito pleno
de permitir o direito de escolhas lacidas, baseadas no ato de interrogar
e de informar.

O Jornalismo interroga o poder e, para muitos, &é um contrapoder.
Interroga o poder e é, simultaneamente, um velho e conhecido guarte
poder, A parte do Executivo, Legislativo e Judiciario.

Parece que, assim, 0 Jornalismo tem um papel central na insergio e
manutengio, com certa longevidade, de temas que integram o cotidia-
no e seu desdobramento. Parece-me, portanto, que a agenda social de
conhecimento e de debates sobre temas essenciais, ao género humano,
sejam controversos ou nio; assim tem, no pilar profissional, Jernalismo
uma referéncia comum para os cidaddos. A legitimidade da profissio e
a credibilidade que a mantém como legitimidade se desdobram, no dia-
a-dia das pautas, das coberturas, da apuragio, dos métodos de investi-
gacio, das narrativas, da diversidade de fontes, da precisio de dados e
da fidelidade de versdes. Isto &, o jornalista, como interrogador piiblico,
tem um determinado compromisso. E a escola, como sistematizadora
de conhecimento ¢ de transmissio de experiéncia cumulativa, teérico-
pritica, tem um compromisso com tal perfil profissional.

Nessa arena piblica, o profissional do Jornalismo, assim como o de
outras dreas da Comunicagio, necessita certa bagagem de mundo que o
tempo pode contribuir para preencher. Mas, tem necessidade de certa
bagagem de outros mundos que sdo preenchidas pelo espago préprio do
conhecimento cumulativo € que encontra, na escola, ambiente propicio
para aprendizado e questionamentos, para experimentagbes e ddvidas,
de onde se extraem novos conhecimentos ¢ perspectivas sobre o en-
torno, sobre o passado, o presente e o futuro. O surgimento das escolas
de comunicagio e de suas habilitagdes remete tanto ao dominio con-
ceitual do entorno social e dos pilares de uma profissio, por exemplo,
quanto 2 realizagio da profissio, ainda que por meio da experimentagio
académica, por meio de produgdes que resultam de reflexdes tedricas,
procedimentos éticos, aplicages estéticas e técnicas, disseminadas por
diferentes plataformas tecnoldgicas.

A escola, com seu tempo ndo condicionado is pressdes do mercado
ou do tempo real implacivel do Jornalismo, pode, a0 mesmo tempo que
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permite a produgio, também propiciar uma discussio mais fundamen-
tada, comn vagar, sobre as finalidades profissionais e qual sua relagfo com
a sociedade.

A relagfio Jornalismo-Ecologia é por demais evidente. E, em decor-
réncia disso, a responsabilidade dos profissionais redobra-se neste inicio
de século 21. Trata-se de questdo vital.

Depois de sustentar que as formas de desenvolvimento humano
viio se integrando gradativamente ao presente, Kosik observa que

o processo de integragio é a0 mesmo tempo critica ¢ avaliaggo do
passado. O passado concentrado no presente...cria a natureza hu-
mana, isto €, a ‘substancia’ que inclui tanto a objetividade quanto
a subjetividade, tanto as relagdes materiais e as forgas objetivadas,
quanto a faculdade de ‘ver’ o mundo e de explici-lo por meio dos
vérios modos da subjetividade — cientificamente, artisticamente,
filosoficamente, poeticamente, etc. (Idem: 135).

A responsabilidade dos profissionais jornalistas e da midia, como
um todo aumentam, se levarmos em conta as palavras de Kosik. E se
levarmos em conta que a produgio, em escala industrial, pode signifi-
car tanto mais liberdade de escolha quanto, potencialmente, extinguir
a vida, no planeta, parece que a responsabilidade individual e coletiva é
um conceito que precisa ser revigorado de forma transparente e convic-
ta, € ndo como embalo mercadolégico. Ou, lembrando Apel (x995: 148)

...de lo que hoy se trata, por primera vez en la historia del hombre,
es de asumir la responsabilidad solidaria por las consecuencias y
subconsecuencias a escala mundial de las actividades colectivas
de los hombres ~ como, por ejemplo, la aplicacién industrial de la
ciencia y de la técnica ~ y de organizar esa responsabilidad como
praxis coleetiva.

Ensino

A drea de graduagio em Comunicagio Social e suas habilitagoes,
como Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Relagdes Publicas, cres-
ceu em oferta, significativamente, nos {ltimos 20 anos. Mais de duas
décadas depois da Resolugiio do Conselho Federal de Educagio que
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estabeleceu, em 1984, tronco comum e especifico para os cursos de gra-
duagio e que exigiu laboratérios e experimentagio dos alunos, o nime-
ro de cursos na drea ultrapassa os 700 em todo o pafs.

Isso significa mithares de graduados, disputando vagas em grandes
empresas, em agéncias, em redagbes, em pequenos sindicatos, no tercei-
ro setor, nas assessorias de imprensa e de comunicagio, em instituigSes
publicas e privadas, como universidades, assembléias legislativas, gover-
nos federal, estadual e municipal, sindicatos e federagBes.

A formagio graduada, na 4rea, e, agora, a procura intensiva crescen-
te também pela pés-graduagio, atestam um reconhecimento, ji milenar.
O campo de sistematizagio de estudos, de priticas e de reflexio sobre
elas é cada vez mais valorizado. Embora os indices de desemprego e
de exclusio sociais sejam grandes, no Brasil, € o diploma ndo seja um
salvo-conduto para conseguir algum trabalho, é inegével que € melhor
estudar do que nio estudar.

As dreas chegaram a se dividir em fungio da divisio social do tra-
balho, que exigiu, especialmente, na segunda metade do século zo,a de-
dicagio, em tempo integral, as atividades de pp, rp ¢ jornalismo. Traba-
lhar seus produtos, embali-los qualitativamente e dar dimensio piblica
e imediata a eles, fez com que tais dreas obtivessem reconhecimento,
porque cada uma delas dio visibilidade 4s demais.

O conhecimento e seu desdobramento encontram, na escola, uma
sistematizagfio que nio comega, hoje, mas é resultado do avango tanto
tecnoldgico quanto do ritmo social que produz, atualmente, muito mais
informagdo e produtos.

Para Wolton (2006), o cendrio da sociedade da informagio abriu
um leque bastante grande de novas profissées e atividades vinculadas 4
informagao e 4 comunicagio. Por extensio, a nomenclatura delas tam-
bém aumentou na mesma medida em que a comunicagio “apropria-se”
da sociedade. A necessidade de formagio, nas dreas da Informagio e
da Comunicagio, nfo parece convencer, is vezes, nem MmMesmo quem
as estuda. Talvez, por um problema da estrutura curricular e da énfase
em determinados procedimentos técnicos, em alguns casos simplérios,
que fazem com que o conhecimento préitico e tedrico de dreas como
Medicina, Direito ¢ Engenharia sejam mais valorizados. Isso dificul-
ta o reconhecimento 4 legitimidade de tais profissdes € agravam sua
consolidagdo como ethos que deve ser estimulado e preservado. Mas, as
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escolas, sobretudo as que vinculam sua reflexio 2 produgio resultado
dela, continuam valorizadas, uma vez que o conhecimento acumulado
e sistematizado com qualidade, durante certo periodo de estudos, deve
atestar uma maior capacidade de exercer uma atividade (ética e tecni-
camente, por exemplo) do que aquele que nio passou por tal periodo
(com as excegdes de sempre, seja em dominio apenas de uma drea, ou
de uma ou outra ferramenta).

A preparagio teérica, ética, técnica e estética, disseminada por
quaisquer plataformas tecnolégicas, com a aplicagio da especificidade
de texto ¢ dos métodos e procedimentos de busca, apuragio, investiga-
¢do e edigiio; com as estratégias de distribuicdo e facilitagdo do acesso;
.com os critérios que apontam para a credibilidade (precisao, veracidade,
estabelecimento da controvérsia, responsabilidade e outros) parece que
encontra no campo dos estudos, algo que iniciou desde que surgiram as
primeiras universidades e/ou centros de estudos.

Situemos alguns exemplos de temiticas jornalisticas, que as esco-
las podem, continuamente, abordar, tal como as editoriais ou a seg-
mentagio e organizagbes sociais propdem: a) cobertura de Politica (por
exernplo, local, estadual, federal, internacional, Estado, Poderes Exe-
cutivo, Legislativo, Judicidrio...); b)cobertura de Economia (Estado,
setor privado, sociedade civil, mercado, negécios, agdes, bolsas, consu-
mo, emprego, informalidade...); ¢) cobertura de Policia (criminalidade,
delegacias, FEBEM, tréfico, violéncia, tortura, instituigbes, presidios...);
d) cobertura de Esportes (futebol, vélei, basquete, ténis, gindstica, atle-
tismo...); e} cobertura de Cultura (cinema, teatro, artes pldsticas, litera-
tura, comunicac¢do...); f) cobertura de Ciéncia (descobertas cientificas,
medicina, engenharia, quimica, fisica...); g) cobertura de Comporta-
mento (novos padrdes sociais, grupos minoritdrios, sexualidade, modos
de vida, cotidiano doméstico, casa, bar, pragas, hibitos de lazer e consu-
mo...); h) cobertura de Educagio (municipal, estadual, federal, privada,
ptblica, primeiro, segundo e terceiro graus, fundamental, organizagdo
didatico-pedagdgica, curriculos, conteddos, agdes do Estado, iniciativas
particulares...); i} cobertura de Cidade (trinsito, lazer, urbanizagio, ad-
ministra¢do...); j) cobertura de Internacional (conflitos politicos, étni-
cos, culturais, disputas geopoliticas, territérios, desenvolvimento, fome,
ONU, foruns internacionais, terrorismo, tecnologia, projetos globais,
projetos locais...); k) eobertura de Saide (alimentos, hospitais, seguri-

285



MIDIA, ECOLOGTA E SOCIEDADE

dade, planos de previdéncia, Estado e setor privado, doengas, preven-
¢do, contaminagdes, epidemias, subnutri¢do...); 1) cobertura de Rural
(agricultura, pecudria, éxodo rural, sobrevivéncia no campo, movimen-
tos sociais, latifiindio, produtividade e improdutividade, modos de vida,
programas sociais, tecnologia...); m) ecologia / cobertura ambiental (aque-
cimento global, mudangas geoldgicas, desastres naturais, epidemias, fauna,
Jlora, sustentabilidade...).

Cada uma de tais dreas poderia se subdividir, interminavelmente,
em novas subireas, com coberturas dos subtemas em cada um dos seto-
res de conhecimento e de poder, de movimento do mundo planificado
e do que questiona e tensiona, incessantemente, tal mundo, isto é, dos
que produzem fatos, eventos e versdes por fora do sistema légico e or-

" ganizado de funcionamento social. A escola conseguiria dar conta de
todo o conhecimento de tais dreas?

Parece-me que tal cendrio, além das midias tradicionais ou a grande
midia, exige produgdo e acompanhamento profissional para atentar 4
demanda local ou temdtica de cada pessoa, drea, setor em que se mexem
os interesses € aquilo que afeta o entorno. No caso brasileiro, ji seria
bastante o temdrio que emerge a cada dia, e objeto do tratamento do
tipo jornalistico,

Vejamos um outro pequeno exemplo: 1) Estado: Poder Executivo
— presidencialismo, o voto, as eleigdes, a representagdo; Poder Legisla-
tivo — o Congresso Nacional (a Cdmara dos Deputados ¢ o Senado da
Repiblica; os Poderes estaduais e municipais, os intendentes, o bairro,
os distritos, as subprefeituras (campo e grandes cidades) — a aplica-
¢do constitucional geral e regional; Poder Judicidrio: Supremo Tribu-
nal Federal, Superior Tribunal de Justiga, tribunais regionais federais,
tribunais eleitorais, justi¢a de pequenas causas, f6runs trabalhistas, va-
ras de conciliagio e julgamento, tribunais regionais e superior do tra-
balho; 2) Urbanizagdo: violéncia, emprego/desemprego, mendicincia,
meninos na rua, trinsito, crise aérea, moradia, &xodo rural e sem-teto;
industrializagio, produgio, exportagio e importagdo; narcotrifico, es-
tado paralelo, crueldade e banalizagio da violéncia; 3) o problema da
Terra: produgio pecudria e agricola, produtividade/improdutividade,
propriedade privada, propriedade do Estado, propriedade da Igreja,
ocupagio/invasio de terras, reforma Agriria, distribuigio de terras, a
venda das terras, produgiio agropecudria e principais produtos; 4) Satde:
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indices de mortalidade infantil, longevidade, doengas transmissiveis,
doengas por subnutrigio, morte precoce, subdesenvolvimento fisico e
mental, prevengio e politicas de saide piblica, atendimento publico e
privado, medicamentos, inddstria farmacéutica); 5} Educardo: educa-
¢do infantil, ensino fundamental e médio, ensino superior brasileiro,
ensino publico e ensino pago, analfabetismo, capacitagio para a vida e
o trabalho); 6) Meic ambiente: desenvolvimento da cidade e do campo,
relagio homem-natureza, destruigio de florestas e queimadas, trifico
de madeira, crise de energia brasileira e produgio autdnoma: petréleo,
energia dos mares € do sol, o uso de rios, oceanos e lagoas, a poluigio
e a contaminagdo, a prevengdo ¢ as alternativas; o subsolo e a riqueza
das matas, solo e subsolo brasileiro; 7) Trabalbe: indices de emprego,
subemprego, profissdes e subprofissées, mercados de trabalho e novas
rotinas de sobrevivéncia, saldrio, terceirizagdo, aposentadoria, Previ-
déncia pablica e privada; 8) Cultura: as artes: cinema, teatro, artes plas-
ticas, literatura, musica. A produgdo brasileira, marketing, qualidade
estética, mercantilizagdo, concorréncia com os produtos internacionais
e/ou importados. A imigragdo, as diferentes etnias e o comportamento
social frente a elas — os preconceitos, as diferengas culturais, compor-
tamentais, gastronémicas. As diferentes religies e sua insergao social.
Os regionalismos, as festas populares. As distintas discriminagées; 9)
Ciéncia ¢ tecnologia: autonomia cientifica, verbas, centros de pesquisa,
pesquisa de ponta. Sadde, transgénicos, genética. O mundo conectado,
Internet, midia.

Indo um pouco mais além, como se dé este cotidiano diante dos
estados nacionais e dentro do processo de globalizagdo, diante da so-
ciedade da informagio e do conhecimento, com todas as possibilidades
e limites e negociagfo/imposi¢do no campo internacional? A estrutura
do estado brasileiro, para continuarmos no exemplo local, j4 seria su-
ficiente para demandar um enorme volume de veiculos que emergem
com informagdes para distintos piblicos, j4 que estes sio afetados, a
cada minuto, no seu cotidiano, pelas decisées e desdobramentos delas
no dia-a-dia. As escolas conseguiriam incluir em sua agenda, de forma
continuada, todos estes temas? Certamente, os estudos permanecem
como horizonte de todos que estudam e que depois se formam, tanto
no ensino fundamental como no ensino graduado ou pés-graduado.
Quais seriam os temas centrais de debate contemporéneo, além da teo-
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ria e técnica da 4rea jornalistica que o ensino trata, e além da estética e
ética que exigem conhecimento e procedimento adequdos?

Portanto, nio parece ficil colocar, dentro do ensino de Comunica-
¢d0, o universo de conhecimento cumulativo do passado e de seu des-
dobramento no presente, como forma de permitir mais debate e lucidez
sobre a escolha do futuro. E, assim, parece-me necessério, de ponto-de~
vista profissional, existirem diferentes projetos, em alguns casos especi-
ficamente segmentados no tema, para que haja um preenchimento do
chamado déficit informacional. Mas, também, é necessirio redes que
interliguem e permitam o comentdrio piblico sobre o tema Ecologia. A.
escola ¢, ainda, com seu tempo ndo condicionado — ou pelo menos nio
deveria ser assim — 4s pressdes do tempo profissional, espago préprio
para debate e constituigio de convicgbes e lucidez, de forma a solidifi-
car principios profissionais que relacionem a atividade 4 sociedade.

Isto reforga a idéia de que, sendo o Jornalismo, no caso, uma pro-
fissdo que lida com todas as outras de forma imediata, seja por meio
da pesquisa, da investigagdo, dos métodos, da tradugio de linguagens,
da revelagio imediata de fatos e versdes em escala piiblica, imediata e
planetiria, temas como Ecologia, ambiente e sustentabilidade precisam
estar na agenda permanente do aprendizado e do campo de apropria-
¢do do conhecimento, formulando uma aplicagio tedrico-pritica. Sen-
do o ritmo social tio intenso — e a relevincia e emergéncia de distintos
setores remetendo ao volume inesgotdvel de informagdes didrias ou
imediatas —, € necessirio, parece-me, que tanto o aprendizado resulte
em profissionais capazes de dar conta da especificidade da drea quanto
o aprendizado permita que os futuros profissionais consigam desen-
volver projetos informativos que preencham o déficit social em rela-
¢do a distintas dreas, entre elas esta, estratégica, que envolve ecologia,
ambiente e sobrevivénciz, isto é, presente e futuro. E com tais funda-
mentagdes que, parece-me, o setor especifico deve ser tratado tanto na
graduagio quanto na pds. Simultaneamente, em cursos especificos para
estudantes e profissionais, complementando tanto a formagao graduada
" ou pés-graduada quanto ampliando o continuado renovar do exercicio
profissional por meio de cursos especificos sobre uma ou outra dreas,
tal como a infinitude do conhecimento, das subdreas que o envolvemn ¢
dos campos profissionais que lidam com o conjunto imediato de fatos,
versées e dados que repercutem ¢ t8m conseqiiencia vital na sociedade,
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no presente e futuro. A especializagio é um caminho necessdrio tanto
para o profissional quanto para o estudante. E ela s6 terd eficicia, a
meu ver, se conectada tanto com os valores profissionais trabalhados
no ensino quanto na conexio necessiria, que deve fazer com os outros
campos de formagdo e de produgdo profissional. Talvez, quatro anos
seja pouco. Talvez 20, anos seja pouco. Talvez, o tema seja permanente
por toda a vida. E quem coloca toda a vida no horizonte didrio do cida-
dio? Um profissional, sem divida, ¢ o jornalista. E como se forma um
jornalista?Além da continuidade necessiria de estudos, é relevante que
a escola fundamente convicgdes e ética, estética e técnica. Ele poders,
ao menos como potencialidade, abordar quaisquer dreas essenciais a
vida humana e colocd-la no cotidiano imediato do conjunto das pes-
soas. Um profissional bem formado tem melhores condigbes para tal
exercicio.
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9. Pedagogia da Sustentabilidade:
Comunicacio e Ecologia no Ensino da
Extensio Rural

MARIA SALETT TAUK SANTOS™

Introdugio

“Comunicagio Rural e Ecologia: um Cruzamento Inevitével dos
Anos 90”, este tema marca a primeira aproximagio académica sistema-
tica da Comunicagdo com a Ecologia, no Brasil, e constituiu a propos-
ta do III Seminirio Brasileiro de Comunicagio Rural, realizado pela
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio
(INTERCOM, 1990). As inquietagbes que portearam os debates no
T Semindrio partiram das evidéncias teéricas e empiricas, resultado das
pesquisas realizadas no dmbito das universidades brasileiras, sobre os
efeitos desastrosos provocados, no meio ambiente, pelas politicas volta-
das & modernizagio da agricultura, mas sobretudo apontavamn para uma
perspectiva inovadora:

114. Jornalista, Doutora em Ciéncias da Comunicagio, Professora do Programa de Pés-Gra-
duagio em Extensio Rural e Desenvolvimento Local da UFRPE.

15. O Semindrio ocorreu, no Rio de Janeiro, coordenado pelos professores Angelo Bris Fer-
nandes Callou e Maria Salett Tauk Santos, da Universidade Federal Rural de Pernambu-
co. A esse respeito ver: TAUK SANTOS, M. Salett & CALLOU, A. Bris. Comunicagio
Rural ¢ Ecologia: um cruzamento inevitivel dos anos go. Quinzena Rural, n. 47, p. 4
Recife, UFRPE, julho 1990.
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Os coordenadores do Semindrio tinham em mente que a ques-
tio ecolégica dentro da Comunicagio Rural ndo podia se voltar
apenas para a depredagio da fauna e da flora e para os aspectos
s6cio-econdmicos ai embutidos, mas também para os impactos dessa
depredagdo sobre o homem em termos de sua subjetividade, no

sentido empregado por Félix Guattari (CALLCU, 1999, p. 187).

O aporte de GUATTARI (1993) pareceu util, naquela ocasifio para
pensar o que s¢ passava com as pessoas das cidades inundadas pela Bar-
ragem de Sobradinho, no Nordeste, em relagiio as suas subjetividades,
quando eram obrigadas a abandonar suas casas, seus mortos, suas so-
ciabilidades (CALLOU, 2006).

Para Guattari, atravessamos, no momento atual, a histdria “mais
aterradora do que nunca”, na qual

Nao somente as espécies desaparecem mas também as palavras,
as frases, 0s gestos de solidariedade humana. Tudo é feito no sen-
tido de esmagar, sob uma camada do siléncjo, as hutas de eman-
cipagio das mulheres ¢ dos novos proletirios que constituern os
desempregados, os “marginalizados”, os imigrados (GUATTA-

R, 1993, p. 27).

O enfrentamento dessa crise ecoldgica, na visio do autor, 6 poderi se
dar através de uma revolugio politica, social e cultural, capaz de reorien-
tar os objetivos da produgio de bens materiais e imateriais. Um sistema
de produgdo regulado por uma economia de lucro e por relagées de
poder s6 pode, segundo o autor, levar a absurdos como as tutelas econé-
micas sobre o Terceiro Mundo, cujos resultados “conduzem algumas de
suas regides a uma pauperizagio absoluta e irreversivel” (GUATTARYI,
1993, - 9)-

O autor coloca, portanto, no epicentro da questio ecoldgica nio
apenas razdes de ordem politico-ambientais, como a proliferagio de cen-
trais nucleares, como também as questdes no 4mbito dos valores ético-
culturais, que colocam, num patamar de equivaléncia, os bens materias,
culturais, as dreas naturais, e as rela¢des sociais “sob a dire¢do das mé-
quinas policiais e militares” (GUATTARI, 1993, p. 10).

Para enfrentar essas questdes que considera como efeitos perni-
ciosos do Capitalismo Mundial Integrado, Guattari propde uma Eco-
logia em trés segmentos: ecologia mental, ecologia social e ecologia
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ambiental, que ele chama de “prixis ecolégicas”™. A ecologia social e a
ecologia mental deveriam encarar como problema-chave “a introjegio
do poder repressivo por parte dos oprimidos”. Ele dd, como exemplo, a
dificuldade que enfrentam sindicatos e partidos que na luta para defender
os interesses dos trabalhadores e dos oprimidos, “reproduzem em seu seio
os mesmos modelos patogénicos que, em suas fileiras, entravam toda
liberdade de expressio e de inovagio” (GUATTARI, 1993, p. 32). Nesse
sentido, propde que a ecologia social deverd se ocupar da reconstru-
¢do das relagdes humanas, em todos os niveis, para enfrentar a agdo do
“dominio do capitalismo sobrc o conjunto da vida social, econémica e
cultural do planeta” (GUATTAR]I, 1993, p. 33).

A agido contra esse dominio nfo é mais possivel empreendé-la ape-
nas de fora, através de préticas sindicais e politicas tradicionais, é neces-
sdrio encarar essa luta igualmente no “dominio da ecologia mental, no
seio da vida cotidiana individual, doméstica, de vizinhanga, de criagio e
de ética pessoal” (GUATTARI, 1993, p- 34).

Quanto 2 ecologia ambiental, o autor chama-a para compor uma
ecologia generalizada, alegando que ela deveria deixar de ser vincu-
lada 4 imagem de uma pequena minoria de “amantes da natureza ou
de especialistas diplomados”, na medida em que a questio ambiental
igualmente “pde em causa o conjunto da subjetividade e das formagoes de
poder capitalistico” (GUATTARI, 1993, p. 37).

O principio comum as trés ecologias consiste, em que os territé-
rios existenciais, com os quais elas nos pdem em confronto, nio se dao
como um “em-si”, fechado sobre si mesmo, mas como um “para-si”
precirio, finito. Tal confronto pode-se bifurcar em reiteragBes estrati-
ficadas e mortiferas ou em abertura processual, a partir de préixis que
permitam torné-lo “habitivel por um projeto humano” (GUATTARI,
1993, p. 38). E essa abertura “prixica” a esséncia, segundo o autor, da
arte da “eco”, que foge a todas as formas de domesticar os “territérios
existenciais”, sejam eles as maneiras intimas de ser, o corpo, 0 meio am-
biente, a etnia, as questdes de geragio e de género, a nagdo e os direitos
gerais da humanidade, (GUATTARTI, 1993). E nesse conjunto de “fren-
tes emaranhadas” que deverdo articular-se as novas préticas ecoldgicas.
Para que essas prdticas trabalhem para a humanidade € essencial que
“se organizem em préticas micropoliticas e microsociais” (GUATTA-

RT, 1993, p- 35).
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A partir da perspectiva teérica dos aportes de Guattari sobre a eco-
logia e, com a mesma preocupagiio do autor de fugir 4 criagdo de regras
universais para guiar as praxis ecolégicas, estd sendo construida uma pro-
posta pedagégica para o Ensino da Extensio Rural, nos cursos de Gra-
duagio e de Pés-Graduagao da Universidade Federal de Pernambuco.

Este artigo objetiva analisar a trajetria dessa pedagogia que parte
da compreensdo da Extensio Rural enquanto Comunicagio, no apor-
te de Paulo Freire (1983), e da perspectiva da Comunicagio, enquanto
priticas sociais. Nesse modelo, a ecologia é tomada como campo norteador
das priticas sociais, politicas, econémicas e das subjetividades. O esfor-
¢o tebrico para construir uma pedagogia da Extensio Rural, enquan-
to priticas sociais ecolégicas, sinalizou a necessidade de lagar campos

* teéricos vizinhos que lhe dessem suporte como os estudos culturais, a
teoria do desenvolvimento local, os estudos sobre ¢ popular, o Asso-
ciativismo/Cooperativismo e a Agroecologia.O texto parte, portanto,
dos principais fundamentos dessas teorias, para, em seguida, apontar de
que maneira cada uma contribui para a pedagogia da Extensio Rural
de base ecoldgica.

Estudos Culturais

O aporte dos Estudos Culturais, da Escola Latino-Americana de
Comunicagio, traz para a Extensio Rural a possibilidade de uma re-
visido nos seus conceitos, oferecendo-lhe ferramentas para sair do ar-
caismo das abordagens modernizadoras, propostas pelo difusionismo
tecnoldgico™, e incorporar uma via mais préxima s praticas ecoldgicas.

O primeiro recorte é a nogio da comunicagio como questio de cul-
tura. A cultura constitui o espago onde adquirem sentido os fenémenos
da comunicagfo, a partir da compreensio de que “as préticas culturais sio

116. Sobre as propostas teéricas para a Extensao Rural no aporte dos Estudos Culturais, par-
tindo das criticas a0 modelo difusionista, ver: TAUK SANTOS, M. Salett. Comunica-
¢3o Rural, velho objeto nova abordagem. IN: Comunicagao ¢ informagho: identidades
e fronteiras. (Organizagao: Maria Immacclata V. de Lopes, Divina Frau-Meigs, Maria
Salett Tauk Santos). Sdo Paulo: Intercom; Recife: Bagago, 2000; TAUK SANTOS, M,
Salett. Comunicagio Rural: do difistonismo tecnolégico do desenvolvimento local. Coletd-
nea de Palestras PRORENDA RURAL, Recife: Bagago, 2002.
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0 espago da vida cotidiana, por onde se ressignifica a vida, onde afinal se
situam as matrizes dos sentidos atribuidos 4 vida individual e coletiva”
(HELLER, 1972, p. 17).

A abordagem dos estudos culturais, a partir da indissociabilidade
entre Comunicagio e Cultura, traz como conseqiiéncia o deslocamento
dos sentidos da comunicagdo dos meios para as mediagées, revelando
uma preocupagio com o receptor enquanto sujeito, produtor de senti-
do, a partir das proposi¢des de Jesus Martin-Barbero:

Primeiro a Comunicaggo ¢ questio de cultura, culturas e ndo sé
de ideologias;

Segundo, a Comunicagio é questio de sujeitos, atores e nio s6 de
aparatos e estruturas; '

Terceiro, a Comunicagiio é questio de produgiio € nfo sé de re-

produgio. (MARTIN-BARBEROQ, 1995, p.150)

Essa compreensio se materializa e robustece nos estudos culturais
por meio da opgdo politica que essa perspectiva tedrica faz pelo popular,
sob a influéncia do pensamento de Antonio Gramsci.

A Opgio pelo popular
O popular informa Néstor Garcia Canclini:

nio deve ser apontado como conjunto de objetos (pecas de arte-
sanato ou dangas indigenas) mas sim como uma posigdo e uma
pratica... nenhum objeto tem o seu cariter popular garantido para
sempre porque foi produzido pelo pove ou porque o povo conso-
me eom avidez... E o uso € ndo a origem, a posicio e a capacidade
de suscitar priticas ou representagbes populares, que confere essa

identidade. (GARCIA CANCLINI, 1983, p. 135).

Do aporte gramsciano vio sendo construidas idéias-matrizes que
vio dar os sentidos ao popular contemporineo:
* A compreensio da desigualdade e da subalteridade a que o po-
pular acha-se submetido em relagio 4 produgio e ao consumo
de bens:
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As culturas populares existem porque a reprodugio desigual da
sociedade gera uma apropriagdo desigual da sociedade, dos bens
econdmicos ¢ culturais por parte de diferentes classes ¢ grupos na
produgio e no consumo; uma elaboragdo prépria de suas condi-
¢oes de vida e uma satisfagfio especifica de suas necessidades nos
setores excluidos da participagdo plena no produto social; uma
interagdo conflitiva entre as classes populares com as hegemé-
nicas pela apropriagdo dos bens (GARCIA CANCLINI, 1987,
P- 49)-

* A nogdo do popular que mantém uma certa autonomia, no que
se refere 2 percepgio da realidade e adogio de valores:

Se nio pensarmos no povo como uma massa submissa que se dei-
xa iludir sempre a respeito do que quer, admitiremos que sua de-
pendéncia se deve, em parte, a que encontra na ag3o hegeménica
algo iti] para as suas necessidades. Devido ao fato de que este be-
neficio ndo ¢ inteiramente ilusério, as classes populares emprestam
o seu consenso, coneedem 4 hegemonia uma eerta legitimidade
(GARCIA CANCLINI, 1988, p. 24).

Essas compreensdes dos Estudos Culturais abriram um importante
aporte teérico-metodolégico que sdo os estudos de recepgiio na pers-
pectiva das mediagGes culturais, como catalisadores da relagdo cultura
hegemdnica, culturas populares; da sujeitizagéo do receptor; da aborda-
gem do consumo como espago integrador e constitutivo das identida-
des das classes populares.

Recepgio, mediagGes culturais e consumo

As mediagbes sdo “compreendidas como um conjunto de fatores
que estruturam, organizam e recrganizam a percepgio e a apropriagio
da reatidade social, por parte do receptor” (TAUK SANTOS, 2006,
p-107).

Martin-Barbero (1997), com base em sua concepgio de mediagio,
libera a comunicagio do espago restrito dos meios para o espago da
cultura, mostrando que as mediagées mantém uma relagio direta com
o processo de comunicagio, Na compreensio do autor, as mediagBes se
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manifestam em préticas concretas. Nesse sentido, sio os receptores que
determinam as mediag6es que interferem no processo de comunicagio
(TAUK SANTOS, 2006).

O autor ressalta trés tipos de mediagdes que considera importantes
nos estudos de recepgio, para compreender os fenémenos da comuni-
cago e a cultura: a sociedade, que diz respeito as préticas cotidianas dos su-
jeitos sociais na negociagio dos espagos entre si; a ritualidade, relacionada
&s rotinas que determinam a produgdo de sentido; e a tecnicidade que
se referem as tecnologias da informagio com os meios comunicagio
(MARTIN-BARBERO, 2005).

Outra questdo importante para os Estados Culturais diz respeito ao

_consumo como espago constitutivo das identidades das culturas popu-
lares. Ao considerar o consumo como um desses espagos importantes,
Canclini situa-o em um processo ambivalente. De um lado, considera
que € no ambito do consumo onde se dd “o conflito originado pela par-

ticipagdo desigual na estrutura produtiva, conflito que se prolonga na
distribuigdo dos bens e na satisfagio das necessidades” (CANCLINI,

1988, p. 52). O sentido do consumo seria o da disting@o, particularmente

no dominie do simbélico, segundo a teoria de Pierre Bourdieu.

Por outro lado, Canclini observa que o consume nio constitui ape-
nas um elemento de distingio, ele funciona, igualmente, como fator de
integracio, na medida em que n3o tem por finalidade apenas a posse de
um objeto ou satisfagio de uma necessidade, mas, também, o de definir
valores comuns:

Vivemos um tempo de fraturas e hetcrogeneidade, de comunicages
fluidas das ordens transnacionais da informagfo, da moda ¢ do sa-
ber..., encontrarmos ¢édigos que nos unificam. Porém esses codigos
compartilhados sio cada vez menos o da etnia, ou da nagio onde
nascemos... Urma nacio se define menos, a essa altura, por seus limi-
tes territoriais... Mas, sobrevive como uma comunidade hermenéu-

tica de consumidores (CANCLINI, 1995, p. 61).

Com as mudangas socioculturais decorrentes dos processos da glo-
balizagfo, a perspectiva de pensar as culturas populares de forma re-
lacional 4 cultura hegeménica, mediatizadas pela nogfo de classe, cede
lugar a uma abordagem, considerando-as em processo de hibridizagio
com a cultura massiva. Em conseqiiéncia disso, “o popular se reformula
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como uma posi¢io multipla, representativa de correntes culturais diver-
sas que reivindicam uma inter-comunicagio massiva permanente” (ES-
COSTEGUY, 2001, p. 117). O popular nfio aparece mais como oposto
20 massivo, mas como um modo de atuar nele (Canclini, 1987, apud
ESCOSTEGUY, 2001, p. 111).

A hibridizagdo deriva de processos socioculturais nos quais estru-
turas que existiam de forma separada, combinam-se para gerar novas
estruturas, objetos e priticas (CANCLINI, 1990). Um dos fenémenos
através dos quais a hibridizagio se manifesta, e que constitui o mais
recorrente nas culturas populares, é a reconversio cultural. Ela pode
ocorrer de modo ndo planejado, como resultado de processos migra-
toérios, turisticos ou de intercimbio comunicacional ou econdmico.
'Entretanto, freqiientemente, ela surge da intengio deliberada de re-
converter um cédigo cultural, pré-existente, em novas condigdes de
produgdo e mercado.

Los migrantes campesinos que adaptan sus saberes para trabajar
y consumir em la ciudad y sus artesanias para interessar a com-
pradores urbanos; los obreros que reformulam su cultura laboral
ante fas nuevas tecnologias productivas; los movimientos indige-
nas que renvertan sus demandas em La politica transnacional o
em um discurso ecolégico, y aprenden a comunicarlas por radio y
television (CANCLINI, 1996, p. 3).

A compreensio do popular, no aporte dos Estudos Culturais con-
tribuiu de forma significativa para a formatagio da pedagogia da Ex-
tensdo Rural voltada aos trés tipos de préxis ecolégicas, materializadas
nos deslocamentos realizados pelos programas da disciplina, nos Cursos
de Graduagio e pela pesquisa no Curso de Pés-Graduagio. A Extensio
Rural na UFRPE, que vinha atenta 4 ruptura com a teoria difusionista,
a partir da idéia de Paulo Freire (1983), que defende o didlogo como
pritica comunicativa entre os sujeitos (técnicos e camponeses), avanga
na incorporagio do idedrio dos Estudos Culturais (TAUK SANTOS,
2002). Assim o ensino elege as culturas populares, agricultores familiares;
indios, quilombolas como focos das suas agdes nio na perspectiva do resi-
dual e sim explorando o cardter atual dessas culturas, através das relagées
que mantém com o mercado, com os diferentes tipos de discursos, com
a inddstria cultural nacional e transnacional (LOPES, 1990).
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Nessa perspectiva, a pesquisa em Extensdo Rural na UFRPE in-
corpora o aporte teérico das mediagdes culturais (tecnolc‘)gicas, poli-
ticas, sociais) via estudos de recepgio™, nos quais sdo examinados os
processos de hibridizagdo/reconversio cultural das culturas populares e suas
relagbes com o consumo, no sentido que propde Canclini “de situd-las
nas condigdes industriais de produgio, circulagio e consumo” (CAN-
CLINI, 1983, p. 104}.

O olhar dos Estudos Culturais tem sido til, no modelo pedagégi-
co da Extensdo Rural, tanto para compreender as culturas populares, nos
contextos rurais contemporéneos, submetidos a transformagdes econémi-
cas, sociais e tecnolégicas, quanto para nortear ¢ propor agdes no en-
frentamento da pobreza e a exclustio social, decorrentes das desigualdades
sociais e da concentragio de renda nas tiltimas décadas (KLISKBERG,
2002). Tais fen6menos sdo o resultado do aceleramento dos processos
de globalizagdo da economia, da mundializagao da cultura, da expansio
das politicas neoliberais, e do avango tecnolégico e as conseqiéncias
desses fenémenos nas transformagdes vividas no mundoe do trabalho

(TAUK SANTOS, 2000).

17. Sobre recepgio e culturas populares ver: TAUK SANTOS, M. Salett & NASCIMEN-
TO, Marta R. do desvendando o mapa Noturno:andlise das mediagoes culturais nos es-
tudos de recepgao. Novos Olhares: Sio Paulo, v.5, n%, p 4-11,2000. FRAGOSO, Patricia
Munick de Albuquerque. Identidade ¢ representagées nas culturas populares: uma anilise
das apropriagées do video digital do projeto INFORMAR pelos jovens de comunidades
populares em Pernambuco. 2007 Dissertagio (Programa de Pés-Graduagao em Extensiio
Rural € Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife. PATRIOTA, Nara Silvana Albuquer-
que. Telenovela Malhacio e cotidiano de proviveis extensionistas rurais em formagio: um
estudo de recepgio junto a estudantes do Colégio Agricola Dom Agostinho Tkas-CO-
DAI, em Sio Lourengo da Mata — Pernambuco. 2006, Dissertagio (Programa de Pés-
Graduagio em Extensio Rural e Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife. PERRUCI,
Arthur Emilio da Costa. Extensdo pesqueira, desenvolvimento local e participagio popu-
lar: estudo de recepgio do programa de combate & pobreza rural pelos pescadores familia-
res de Tejucupapo, Goiana-Pernambuco. 2007, Dissertagio (Programa de Pés-Graduagio
em Extensio Rural ¢ Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife. TEIXEIRA, Carla Pa-
tricia Pacheco. Inclusao digital, identidades culturais e desenvolvimenro local: andlise das
apropriagbes do Projeto Tonomundo do Instituro O Futuro por alunos e professores de
Escola Piblica em Aguas Belas — PE. 2007. Dissertagiio (Programa de Pés-Graduagio
em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife. XAVIER, André Luiz
da Silva, Politicas puiblicas para o desenvolvimento local: a recepgio popular da proposta
do Mercadde do Cabe de Santo Agostinlio-PE. 2006, Dissertagio (Programa de Pés-
Graduagio em Extenséio Rural e Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife.
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Novas ruralidades

Entre as transformagdes vividas, no meio rural, estd a ampliagio do
préprio sentido do “rural”, que no passado estava associado ao traba-
tho e ao modo de vida das populagdes que viviam em contextos rurais.
Hoje, existe uma tendéncia a uma homogeneizagio, cada vez maior, nas
formas das populagSes rurais darem sentido as suas vidas no trabalho,
no lazer, na saide, na educagio e até na fé, como resultado da expan-
sdo da cultura massiva (TAUK SANTOS, 2003). O forte processo de
urbanizagio a que estd submetido o espago rural, suscita, como enfatiza
José Graziano Silva (2000), ampliar o rural para além das atividades pro-
dutivas tradicionais (culturas e criagio de animais}, a fim de incluir, no
‘espago agrdrio, a produgio de servigos, (lazer, turismo, preéervagﬁo do
ambiente) e de bens nio-agricolas, come moradia, artesanato e o tra-
balho a domicilio.

O novo cendrio do meio rural exigiu nio apenas novas formas de
interpretagdo teérica, mas sobretudo a necessidade de pensarmos em
préticas de intervengdo para enfrentar os efeitos excludentes engendra-
dos pela globalizagio neoliberal, em territérios rurais. Nessa diregfio, a
pedagogia da Extensio Rural comprometida com as prixis ecoldgicas
incorpora uma metodologia da agiio, no sentido do que propde GUAT-
TARI (1993) de se organizar novas priticas “micropoliticas” e “microso-
ciais”, e assume a posi¢io de mediadora na construgio do desenvolvi-
mento local a partir dos anos de 1ggo. -

Desenvolvimento local

O desenvolvimento local, nessa perspectiva, € considerado “como
um esfor¢o de mobilizagiio de pequenos grupos no municipio, na co~
munidade, no bairro, na rua, a fim de resolver problemas imediatos liga-
dos as questScs de sobrevivéncia econdmica, de democratizagio de de-
cisbes, de promogio da Justiga Social” (TAUK SANTOS, CALLOU,
1995, p- 45). Esse csforgo estd voltado 4 construgio de oportunidades e
de melhores condigdes de vida para as populagdes locais, mobilizando
capacidades e energias endégenas (ARAUJO, 1997); e 4 conquista da
sustentabilidade (FRANCO, 1998).
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Respaldada em diferentes autores, a proposta pedagégica da disci-
plina Extensdo Rural vai sendo construida, incorporando as concepgoes
de desenvolvimento local, enquanto prixis ecoldgicas, voltadas 4 cons-
tru¢do da sustentabilidade.”® Nesse sentido, o desenvolvimento local que
interessa € o que preocupa-se com a construgio de comunidades huma-
nas sustentdveis, que busquem atingir um padrio de organizagio em rede,
dotada de caracteristicas como interdependéncia, parceria e diversidade
(FRANCO, 1998); concentra esforgos na organiza¢fo e capacitagio das
pessoas, dotando-as de conhecimentos e habilidades para que elas pos-
sam gerir seus recursos, por meio da criagio, na sociedade, de espagos de
didlogo, de deliberagdo e de controle (JARA, 2001); contribui para uma
maior participagio dos contextos populares, cujos acessos sio precirios
3 participagdo, favorecendo o controle social sobre o desenvolvimento
a partir do espago local, enquanto “lugar” privilegiado da formagio de
cidaddos (JARA, 1998); busca, portanto, uma mudanga de cultura ¢ de
relacionamentos sociais e institucionais que combinam a viabilidade
econdimica, a qualidade de vida sem causar danos ac meio ambiente;

18. Sobre o desenvolvimento local e cultras populares ver: TAUK SANTOS & CALLOU,
A. Bris. F. Desafios da Comunicagao Rural em tempo de desenvolvimento local. Revista
Signo, ano 2, n°3, Jodo Pessoa: 1993, p 432-447- SILVA, José Carlos de Melo e. Culturas
populares, hibridagdo ¢ novas ruralidades: reconversges culturais na cerimica figurativa
do Alto do Moura, Caruary, Pernambuco. 2007. Dissertagio (Programa de Pés-Gra-
duagio em Extensio Rural e Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife. CARVALHO,
Felipe Eduardo Aradjo de. Extensso pesqueira e desenvolvimento local: a experiéncia
da Secretaria Especial de Agricultura e Pesca da Presidéncia da Repiblica no Estado
de Pernambuco, 2003-2006. 2007. Dissertagio (Programa de Pés-Graduagio em Exten-
sio Rural e Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife. QUEIROZ, Patricia Gouveia de.
Reforma Agriria, turismo rural ¢ desenvolvimento local. Para onde correm as dguas do
assentamente Barra Azul no municipio de Bonito, em Pernambuco? .2006. Dissertagio
(Programa de P6s-Graduagio em Extenséio Rural e Desenvolvimento Local) UFRPE-
Recife. . SANTQ, Fabiana Bandeirm Espirito. Politicas piiblicas para o turismo ¢ de-
senvolvimento local: o programa de regionalizagio do trismo ~ roteiros do Brasil, em
Goiana~PE e a relag@o turismo rural e desenvolvimento local nas concepgdes dos gestores
locais, 2006. Dissertagio (Programa de Pés-Graduagio em Extensio Rural e Desenvol-
vimento Local) UFRPE-Recife. ANDRADE NETO, Austriclinio Bezerra de. Comu-
nicagio e desenvolvimento local: as estratégias de mobilizagdo do programa de combate
4 pobreza rural — Buique — Pernambuco. 2007. Dissertagio (Programa de Pés-Graduagio
em Extensio Rural e Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife. CARNEIRO, Sénia
Quintela, Agricultura familiar, agroecologia, desenvolvimento local e parficipagio da
mulher: um estudo junto ao espage agrecolégico no Bairro das Gragas no Recife. 2007
Dissertagdo (Programa de Pés-Graduagdo em Extensio Rural e Desenvolvimento Local)
UFRPE-Recife.
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promove agdes de mobilizagdo das comunidades locais para o empode-
ramento, construgio da cidadania, fortalecimento das relages de géne-
ro, articulagio de parcerias, acesso 4 assisténcia técnica e construgio de
estratégias de comunicagio para viabilizar todo o processo (CALLOU
& TAUK SANTOS, 2002).

Associativismo / Cooperativismo

Na preocupagio em construir uma pedagogia “capaz de inventar
seus mediadores sociais” (GUATTARI, 1993, p. 15) e suas agbes viabi-
lizadoras de uma ecologia social, a Extensiio Rural propde o associati-
" vismo/cooperativismo™ como estratégia para o desenvolvimento local
sustentdvel.

O cooperativismo favorece “a idéia de raizes locais, de pertenci-
mento, de participagiio, de autonomia, de solidariedade que imprimem
4 potencializagio dos territérios” (MARTINEZ; PIRES, 2002). Além
disso, ele conduz 4 participagdo e inser¢do territorial, considerando que
“as cooperativas permitem o aproveitamento dos recursos autéctones,

119. Sobre associativismo/cooperativismo ver: TAUK SANTOS, Maria Salett & LIMA, M.
da Conceigio Dias. Desafios cooperativos e estratégias de comunicagio das incubado-
ras tecnoldgicas de cooperativas populares, IN: Revista UNIRCOOP v 4, n°r out/z006.
Sherbrooke: IRECUS, Universidade de Sherbrocke, PIRES, M. Luiza Lins ¢ Silva. O
Cooperativismo agricola em questdo: a trama das relagdes entre projeto ¢ prdtica em
cooperativas do nordeste do Brasil e do leste do Canadi. Recife: Massangana, 2004. DO-
ZSA, Denys. Extensio Rural, desenvolvimento local e capiral social: a recepgao da pro-
posta da Incubadora Tecnolégica de Cooperativas Populares da UFPR pelos cooperados
da Cooperativa de Produtores Rurais e Artesfios de Mandirituba - COOPERMANDI
- PR. Disserta¢io (Programa de Pés-Graduacio em Extensiio Rural e Desenvolvimen-
to Local) UFRPE-Recife, VIDAL, Maria Sarah Cordeiro, Extensio rural, agricultura
familiar e cooperativismo: a cooperativa de agricultores familtares organicos — Ecoorga-
nica ~ em questdo. 2007, Dissertacio (Programa de Pés-Graduacio em Extensio Rural
¢ Desenvolvimento Local) UFRPE-Recife, SILVA, Denise Cdssia da. Extensio Rural e
processos de incubago tecnolégica: o caso da agdo da Incubadora Tecnoldgica de Co-
operativas Populares — INCUBACOOP/UFRPE junte i Associagio dos Produtores
Agroecolégicos ¢ moradores das comunidades do Imbé, Marreco e sitios vizinhos. 2007
Dissertagio (Programa de Pés-Graduagio em Extensio Rural & Desenvolvimento Local)
UFRPE-Recife. LEMOS Romeu Baptista Pereira de A Politica Piiblica de Economia
Soliddria com Estratégia de Desenvolvimento Local: o case de Santo André — SP. 2007.
Dissertagio (Programa de Pés-Graduagio em Extensio Rural e Desenvolvimento Local)
UFRPE-Recife.
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20 mesmo tempo em que contribuemn para o desenvolvimento de for-
mas de comportamento democriticas e refor¢am o interesse pela cole-
tividade” (MARTINEZ E PIRES, zo02).

Do ponto de vista da ecologia social, nos contextos populares rurais, o co-
operativismo contribui para a ecologizagdo desses territérios, na medida
em que se volta 4 emancipagio econdémica dos grupos envolvidos, para
atender 4s demandas de eficiéncia e capitalizagio, impostos pela globa-
lizagfo; e 4 emancipagio politica, no que diz respeito ao acesso 4 distri-
bui¢do da riqueza e ampliagdo da democracia (PIRES, 2005).

Agroecologia

A ecologia ambiental ocupa um espago significativo na proposta
pedagégica da Extensdo Rural ¢ tem, na agricultura, o foco principal
das suas preocupagdes tedricas. Nessa perspectiva a sua abordagem par-
te da andlise da crise socioambiental materializada em trés aspectos
principais:

1) “o esgotamento de recursos naturais {redugio da biodiversi-
dade esgotamento de combustivcis fésseis, de dgua potavel); b)
poluigio de ecossistemas, da dgua, da atmosfera com substincias
téxicas que degradam estes meios; ¢) saturagao do meio ambiente
com residuos oriundos de processamentos produtivos e de consu-

mo” (Pefia apud FIGUEIREDO & LIMA, 2006).

Avanga na interpretagio dcssa crise como reflexo de um modelo
econdmico “que busca a maximizagio do lucro, que concentra renda e
eleva os esforgos de produgdo para muito além dos ritmos da nature-
za na recuperagio e regeneragio de seus recursos” (FIGUEIREDO &
LIMA, 2005, p. 127).

Incorpora a perspectiva da sustentabilidade, na agricultura, a partir
da concepgdo da Agenda 21 como a

Manutengio, em longo prazo, dos recursos naturais e da produti-
vidade agricols; o minimo de impactos adversos ao meio ambien-
te; retornos adequados aos produtores; satisfagio das necessida-
des humanas de alimentos e renda; atendimento das necessidades
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sociais das familias e das comunidades rurais (Agenda 21 apud
FIGUEIREDO & LIMA, 2005, p. 128).

Respaldada nos autores cldssicos da agroecologia, como Stephen
Gliessman(2o01), Miguel Altieri(2002) e Eduardo Sevilla Guzmén
(2000), a pedagogia da Extensio Rural defende a transi¢io de uma
agricultura convencional para outia que conserva os recursos naturais
(FIGUEIREDO & LIMA, 2005) e contribui com a sustentabilidade,
propondo o modelo da agricultura agroflorestal. Esse modelo daria su-
porte a um desenvolvimento que objetiva a eqliidade social, a eficiéncia
econdmica ¢ a conservagio dos recursos naturais, priorizando os médios
e pequenos agriculiores (FIGUEIREDO & LIMA, 2005).

Os principios teéricos da agroecologia, que norteiam a pedagogia
da Extensdo, baseiam-se na compreensio de que no se pode separar os
sistemas sociais dos sistemas ecolégicos; cada agroecossistema é conside-
rado singular, com caracterfsticas sociais, politicas e ecolégicas préprias;
apostam no potencial endégeno, para a transformagio das condigbes
locais a partir de uma agfo social coletiva. Guzmdn resume essa me-
todologia ressaltando que ndo se trata de levar solugdes 4 localidade,
sendo de detectar aquelas que existem e acompanham os processos de
transformagio existentes, em uma dinimica participativa (Guzmin,

2000, apud FIGUEIREDO & LIMA, 2006, p. 41).

Finalizando

Sdo virias, complexas e aparentemente diversas, as perspectivas
teéricas que alimentam a pedagogia da sustentabilidade na pesquisa,
na extensio e no ensino da disciplina Extensio Rural, nos cursos de
graduagio e no Programa de Pés-Graduagio em Extensio Rural da
UFRPE.

Um olhar mais atento, entretanto, vai revelar que as préxis “ecol6-
gicas” das ecologias mental, social e ambiental estdo presentes na opgéo
politica pelo popular e na preocupagdo com a sujeitizagdo do receptor,
nos estudos de recepgiio de midia e de politicas ptblicas, em contex-
tos populares rurais; no ensino ¢ na pesquisa sobre o desenvolvimento
local, nas abordagens da participagio popular, da busca do empodera-

304



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS NACIONAIS

mento e da formagio do capital social, das populagdes rurais menos favo-
recidas; no associativismo/cooperativismo, proposto como forma solidéria
de organizagio e de luta contra a exclusdo social; na agroecologia, nor-
teando a construgio de um modelo de desenvolvimento, que atenda
aos principios ecolégicos fundamentais: o principio da precaugio, que
invalida o desenvolvimento de tecnologias, cujos efeitos sobre o meio
ambiente e a satide podem levar a riscos de danos graves e irreversiveis.
E o principio da responsabilidade, central na ética ecoldgica, voltado ao
dever moral de assumirmos o compromisso de prever e evitar os efeitos
destrutivos do presente sobre as geragdes futuras (Pefia apud FIGUEI-~
REDO & LIMA, 2006),

A esses principios, acrescentaria a perspectiva proposta por Guat-
tari, quando afirma que uma verdadeira resposta 4 crise ecolégica tem
que ser operado “a partir de uma revolugio politica, social e cultural,
reorientando os objetivos da produgio de bens materiais e imateriais”
(GUATTARI, 1993, p. 7)- Essa revolugio deveri se processar ndio apenas
nas relagdes de forgas visiveis, mas igualmente nos dominios da sensibili-
dade, da inteligéncia e do desejo.
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10. Politica Nacional de Educa¢io Ambiental e
Ensino de Comunicagio Social:
uma agenda a ser construida

JUCARA GORSKI BRITTES

1. Introdugio

Buscamos, na andlise da Politica Nacional de Educagio Ambien-
tal (PNEA), detectar a forma pela qual o ensino de comunicagio &
contemplado, tomando como corpus analitico a legislagio pertinente e
outros textos oficiais. Acrescentamos 4 metodologia de trabalho uma
série de entrevistas com gestores de tais politicas, 0 que confere a esta
comunicagio um tom de reportagem™, na impossibilidade de, por ora,
apresentar dados rigorosamente cientificos. O estudo se estende para
a abordagem da temdtica socioambiental nos cursos de Comunicagio,
tendo procurado informagdes nas diretrizes curriculares e recomenda-
¢oes formuladas por institui¢des atentas 4 qualidade do ensino nesta
drea. Dada 2 auséncia de dados oficiais sobre a Educagio Ambiental

120, Nossa experiéncia como professora de Jornalismo e como repdrter nos leva a concluir que
a técnica de apuragdo para a elaboragio de reportagens apresenta uma riqueza de estraté-
gias, por cruzamento de dados, variedade de fontes, consulta a2 documentos, entre outros
recursos, que garanten uma boa tradugio do acontecimento ou fendmeno relatado. Se
aprimorada com rigor cientifico poderia ser acrescentada as ferramentas metodoldgicas
disponiveis. Quanto a questio da objetividade, consideragdes feitas a0 Jornalismo sio
vilidas para a pesquisa cientifica, gnardadas as devidas proporgtes.
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(EA) especificas aos cursos em tela, acrescentamos uma enquete junto
a professores de Jornalismo, de quem retiramos informagdes que, se ndo
oferecem um panorama exaustivo, apontam tendéncias a respeito dessa
particularidade.

Nos deparamos com auséncias significativas nas estratégias ado-
tadas pelo Ministério do Meio Ambiente (MMA) para difusio da
PNEA, assim como nas propostas norteadoras do ensino da Comuni-
cagdo e/ou Jornalismo, formuladas por representantes dos profissionais,
dos pesquisadores, dos professores e dos estudantes deste segmento.

Uma das provas de que o direcionamento da politica dd bons resul-
tados & o fato de o ensino fundamental ter respostas positivas aos pro-
positos oficiais, com adeséio ao tema em cerca de 80% das escolas. A re-
alidade, no terceiro grau, é praticamente inversa: aproximadamente 70%
das InstituigBes de Ensino Superior (IES) niio inseriram tal conteddo em
seus cursos. Os dados sdo escassos a respeito das particularidades de tais
iniciativas, estando ainda bastante obscuro o tratamento que vem sendo
dado para “a questio ecolégica na agenda dos cursos de Comunicagio”.

2. Politica Nacional de Educagdo Ambiental — Fundamentos

O Brasil conta com uma politica de educagio ambiental institucio-
nalizada e em movimento de consolida¢o no sistema de ensino formal
e informal. Seus fundamentos apregoam uma educagio permanente,
eontinuada e articulada com os diversos setores da sociedade, principios
gestados ao longo da histéria do ambientalismo local e internacional™.
Caracteriza-se, ainda, por alicergar-se em aportes tedricos, inspirando-
se, explicitamente, na pedagogia de Paulo Freire e na visio de mundo
que admite a complexidade constitutiva dos seres, de Edgard Morin'®,
entre outros tedricos comprometidos com a emancipagio dos seres.

12r. Estas seriam as principais virtudes da Politica Nacional de Educagio Ambiental, desra-
cadas pelo coordenador da Diretoria de Educagio Continuada do Ministério do Meio
Ambiente (MMA), Marcos Sorrentine (entrevistzdo em maio de 2008) e registrado na
documentagio que legitima as agdes de Programas, Leis, Decretos e Tratados.

122. Um dos textos norteadores do pensamento constitutivo da Politica Nacional de Educa-
¢do Ambiental & “Os sete saberes necessdrios 4 educagio do munde”, de Edgard Morin.
Sio eles, respectivamente: as Cegueiras Paradigmaticas, o Conhecimento Pertinente, o
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A transversalidade é um principio que impregna a PNEA e lhe
confere uma dimensio utdpica. Isto porque considera, como parte da
questfio, temas sociais emergentes, tals como ética, pluralidade cultu~
ral, orientagdo sexual, trabalho, consumo e tantos outros que possam ser
pautados pelos gestores locais de iniciativas educacionais. Esses prin-
cipios estdo sintonizados com o Tratado de Educagdo Ambiental para
Sociedades Sustentdveis e de Responsabilidade Global, consagrado du-
rante a Conferéncia das Nag6es Unidas sobre Meio Ambiente e Desen-
volvimento — Rio/gz, conforme ditam as consideragdes a seguir citadas:

Consideramos que a prepara¢io para as mudangas necessirias
depende da compreensdo coletiva da natureza sistémica das cri-
ses que ameagam o futuro do planeta. As causas primarias de
problemas como o aumento da pobreza, da degradagio humana
e ambiental ¢ da violéncia podem ser identificadas no modelo de
civilizagio dominante, que se baseia em superprodugio e super-
consumo para uns € em subconsumo e falta de condigtes para
produzir por partc da grande maioria.

Consideramos que sfo inerentes 2 crise a erosio dos valores bi-
sicos e a alienagio e a ndo-participagio da quase totalidade dos
individuos na construgdo de seu futuro. E fundamental que as co-
munidades planejem e implementem sua préprias alternativas as
politicas vigentes. Dentre essas alternativas estd a necessidade de
aboli¢gdo dos programas de desenvolvimento, ajustes € reformas
econdmicas que mantém o atual medelo de crescimento, com
seus terrfveis efeitos sobre o ambiente e a diversidade de espécies,
incluindo a humana.

Consideramos que a educagdo ambiental deve gerar, com ur-
géncia, mudangas na qualidade de vida e maior consciéncia de
conduta pessoal, assim como harmonia entre os seres humanos e
destes com outras formas de vida.

Chama nossa atengio o processo de ruptura paradigmdtica em
curso, pautado pcla concepgio de cducagio ambiental que podemos

Ensino da Condigiio Humana, o Ensino das Incertezas, a Identidade Terrena, o Ensino
da Compreensao Humana e a Etica do Género Humano. Esti publicado em MORIN,
Edgard et all (orgs). Educagio e Complexidade. Os sete saberes e outros ensaios. Sdo
Paulo, Cortez: 2000.
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vislumbrar nesses textos norteadores, assim como na fala de coorde-
nadores da PNEA™. Vem substituir propésitos calcados em uma ra-
ctonalidade econémica, técnica, por uma racionalidade ambiental, que
apregoa o interesse piblico como finalidade das agdes humanas, em
uma perspectiva holistica.

O conceito de racionalidade ambiental adotado nos tratados dos
quais o Brasil ¢ signatirio, assim como na literatura fundamentadora
da PNEA, pode ser assim explicado:

A racionalidade ambiental ndo ¢ a extensio da légica do merca-
do i capitalizagiio da natureza, mas o resultante de um conjunto
de significagBes, normas, valores, interesses e agoes socioculturais
(...) Isso implica a transformagio dos processos de produgio, dos
valores sociais e das relagbes de poder para construir uma nova
racionalidade produtiva com a gestfo participativa da cidadania.
(LEEF: 20ar, Apud VIEIRA, Jane e MORALIS, Roberto: 2003,

P-44).

E sob tais parimetros que a educagfio ambiental ¢ considerada nos
diversos textos produzidos por seu Orgio Gestor e consagrada nas nor-
mas legais, justificada por uma ética ambiental que considera a integra-
¢io dos saberes e se propde a atender aos vérios sujeitos que compdern
os meios sociais, culturais, raciais e econdrnicos que se preocupam, com
a sustentabilidade sécio-ambiental (MEC: 2007).

Este ¢ o caso da experiéncia social da educagio ambiental no
interior da Secretaria de Educagio Continuada, Alfabetiza-
¢io e Diversidade (Secad), do Ministério da Educagio (Mec),
a0 ressignificar o cuidado para com a diversidade da vida como
valor étco-politico, orientador de um projeto de sociedades am-
bientalmente sustentdveis, idedrio que alimenta a utopia de uma
relagdo simétrica entre interesses das sociedades & 0s processos
ambientais, fugindo da dicotomia estigmatizante ambiente-na-
tureza. (Mec: 2007, p. 1n).

123. O adjetive (ambiental) se substancia na medida em que o idedrio ambientalista revitaliza
a educagio (...) Trecho de entrevista com Marcos Sorrentino.

312



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS NACIONAILS

Constitui o enfoque dado 4 Educagio Ambiental durante a gestio
da ministra Marina Silva™, com vistas 4 “implementagio de Politicas
Publicas estruturadas, capazes de propiciar a emergéncia e o fortaleci-
mento de pessoas e grupos sociais que se educam, cotidianamente, na e
para a construgio da sustentabilidade da Vida, no local, no Brasil e no
Planeta, pautados pela perspectiva de sermos humanos, responséveis e
felizes”.

Por sua vez, o conceito de sustentabilidade’ adotado é “pautado
pelo idedrio ambientalista em toda a sua extensdo e multiplicidade de
vertentes, abrangendo as dimensées econdmicas, ecoldgica, social, poli-
tica, cultural, espacial, ética e espiritual”.

E o que consagra a Lei da Educagio Ambiental (9.795/99) em seus
oito principios bdsicos:

I - 0 enfoque humanista, holistico, democritico e participativo;

IT - a concepgio do meio ambiente em sua totalidade, conside-
rando a interdependéncia entre o mejo natural, o socioeconémico
e o cultural, sob o enfoque da sustentabilidade;

III - o pluralismo de idéias € concepgbes pedagdgicas, na pers-
pectiva da inter, multi e transdisciplinaridade;

IV —avinculagfo entre a ética, a educagio, o trabalho e as priticas
sociais;

V — a garantia de continuidade e permanéncia do processo edu-
cativo;

VI - a permanente avaliagio critica do processo educativo;

VII - a abordagem articulada das questdes ambientais locais, re-
gionais, nacionais e globais;

VIII ~ o reconhecimento e o respeito 4 pluralidade e 2 diversida-
de individual e cultural.

Uma educagiio voltada para essa perspectiva questiona os pressu-
postos filoséficos que sustentam a civilizagio ocidental, como remarca

124. Conforme Relatério de Gestio 2003-2006; p. 6, caderno 1. Brasilia, MMA/PNEA/
DEA:zooy.
125. Idem
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Maria das Gragas Ferreira Lobino (2007). Contrapde-se 4 racionalida-
de mercadolégica dos modelos de desenvolvimento até, entio, predo-
minantes e que exige do ensino uma formagio centrada mais na técnica
do que em valores humanos; uma educagio burocritica, concebida para
preparar sujeitos aptos a responder 4s demandas do mercado, antes de
mais nada. Reforga expectativas de eficiéncia calcadas num profissional
“faz-tudo”, cria o “sujeito multimidia”, cujo perfil torna-se estereétipo
de eficiéncia e competéncia contemporineas.

Projetos educativos pautados pela 16gica do mercado sio herda-
dos de um histérico pedagdgico, do qual pouco temos a nos orgulhar.
Lobino escreve que a cultura escolar burguesa inspirou-se na proposta
de Herbart (x776-1841), que objetivava forjar uma elite sabia, capaz e
competente na tarefa de dominar as massas. Mais adiante, a Escola
Nova, tendo como principal mentor John Dewey (1859-1952), fruto
do aparecimento da sociedade americana, no cendrio mundial, adicio-
na i psicologizagio e desloca o eixo da educagio das questdes macro-
estruturais para o interior da escola, para o aluno e seus problemas
individuais.

Estudiosos do tema analisam que o enfoque pedagégico, adotado,
no Brasil desde a primeira LDB, sob a lideranca de Anisio Teixeira,
aprimora a qualidade de ensino voltada para a elite, em detrimento do
ensino direcionado as camadas menos favorecidas economicamente, ou
seja, excludente. Na seqiiéncia, a Ditadura Militar exigiu medidas para
que o processo educativo fosse coadjuvante na consolidagio de uma
nova ordem politica e econdmica. O Acordo MEC/USAID reordena
o ensino brasileiro. Reforca uma concepgiio da neutralidade da ciéncia
e da técnica, além de dificultar as manifestagbes criativas e singulares.
Os principios do acordo sfio consagrados na Lei 5.540/68 ¢ adotados
pela LDB 5.692/71.J4 a LDB 9.394/96 traz avangos significativos, prin-
cipalmente ao prever a gestio democritica entre seus principios, pro-
movendo, desse modo, uma educagiio descentralizada e participativa.
(LOBINO: 2007)

A tarefa, agora, colocada para a educagio ambiental brasileira,
busca romper com a tendéncia reducionista dos projetos pedagégicos
que predominaram, na histéria nacional, e propde um modelo que
“invista prioritariamente na estrutura e no funcionamento dos siste-
mas sociais; que, ao invés de apontar solugdes no dmbito individual
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¢ de ordem moral e técnica, aponte solugdes no dmbito coletivo e
de ordem politica; que, ao invés de se confundir com uma educagio
conservacionista, assemelhe-se mais 4 educagio popular (...) e almeje
prioritariamente os sujeitos expostos aos riscos ambientais, ¢ as vi-
timas da injustica ambiental e, sobretudo, que coloque, em segundo
plano, conceitos e contetidos biologizantes do processo ensino-apren-
dizagem (...)" "

2.1 Marcos Legais

A primeira iniciativa de institucionalizagfio de uma politica na-
cional para a educagdo ambiental ocorre, em 1973, com a criagio da
Secretaria Especial do Meio Ambiente (SEMA), vinculada i Pre-
sidéncia da Repiblica. Na continuidade, estd a promulgagio da Lei
6.938/81,que institui a Politica Nacional do Meio Ambiente (PNMA).
O documento estabelece a necessidade de se providenciar uma educa-
¢do ambiental em todos os niveis de ensino, incluindo o nao-formal,
voltado para a comunidade, com o intuito de capacitar o conjunto da
sociedade brasileira a ter uma participagiio ativa na defesa do meio
ambiente.

A Constituigio Federal de 1988 reforca esses marcos legais, ao re-
gistrar, no inciso VI, do artigo 225, ser preciso “promover a Educagio
Ambiental em todos os niveis de ensino e a conscientizagio publica
para a preservagio do meio ambiente”.

A estrutura organizacional, hoje, consolidada comegou a delinear-
se durante a preparagio da Rio 92, quando a Comissao Interministerial,
encarregada da tarefa, considera a educagio ambiental um dos instru-
mentos da politica ambiental brasileira. Sdo criadas duas instdncias li-
gadas ao poder executivo destinadas a ocupar-se, exclusivamente, do
tema. Trata-se do Grupo de Trabalho de Educagdo Ambiental do Mi-
nistério da Educacio, desde 1993, denominado Coordenagio-Geral de
Educagio Ambiental (Cogea/Mec) e a Divisio de Educagio Ambien-
tal do Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais
Renoviveis (Ibama). No ano seguinte, é criado o Ministério do Meio
Ambiente (MMA).

Em 1994, em obediéncia as determina¢des da Constitui¢io Fede-
ral e dos compromissos assumidos, durante a Rio/g2, a Presidéncia da
Repiiblica institui o Programa Nacional de Educagio Ambiental (Pro-
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NEA™), envolvendo diversos érgios: Ministério do Meio Ambiente™,
Ministério da Educagio e do Desporto, Ministério da Cultura e Mi-
nistério da Ciéncia ¢ Tecnologia.

Outro momento importante € aprovagio dos Parimetros Curri-
culares Nacionais, pelo Conselho Nacional da Educagio (CNE), em
1997. Resulta das atividades da Cimara Técnica Temporiria de Educa-
¢do Ambiental, nascida no ano anterior — ligada ao Conselho Nacional
do Meio Ambiente (Conama), e do Grupo de Trabalho em Educagio
Ambiental — vinculado ao MMA. Aqui, ji ¢ possivel visualizar os prin-
cipios norteadores da educagio ambiental brasileira, entre os quais, 0 da
transversalidade, ji abordada, anteriormente, neste estudo.

A Lei 9.795/99 formaliza a Politica Nacional de Educa¢io Am-
biental (PNEA). Esta, estrutura-se, atualmente, em quatro eixos:
“Programa Vamos Cuidar do Brasil com as Escolas”; “Enraizamento
da Educa¢io Ambiental no Brasil”; “Normatizagio da Educa¢io Am-
biental no Ensino Formal e Documentagio”; Pesquisa e Avaliagiio,
pelos quais desenvolvem inimeros projetos e atividades. Em paralelo,
executa o “Programa de Formagdo de Educadores/as Ambientais”(Pro-
FEA), com o propésito de envolver toda a populagiio brasileira, e adota
os Coletivos-Educadores como instincias formuladoras e articuladoras
de estratégias educadoras em determinado territério. Os coletivos, que
s90 44 atualmente, surgem por iniciativa da sociedade € se organizam
por tema & por regifo.

O Decreto 4.281, de 2002, regulamenta a Lei 9.795/99, e cria o Or-
gio Gestor da PNEA, constituido pela Diretoria de Educagio Am-
biental do Ministério do Meio Ambiente (DEA/MMA) e pela Co-
ordenagio-Geral de Educagio Ambiental do Ministério da Educagio
(CGEA/MEC) *. E a primeira experiéncia formal de que se tenha
noticia, de um trabalho articulado e integrado entre dois ministérios
com competéncias centrais para a condugio de programas de educagio
ambiental.

126. O ProNea foi construido por meio de consultas piblicas, as quais geraram trés ediges
para esse programa, ertre 2003 € 2004.

127. Na época denominado Ministério do Meio Ambiente, dos Recursos Hidricos e da Ama-
zdnia Legal.

128. O Orggo Gestor ¢ instituido s6 em 2003,
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A mudanga ministerial, de 2004, levou 4 criagao da Secretaria de
Educagiio Continuada, Alfabetizagio e Diversidade (Secad), para onde
o CGEA ¢ transferido. Os érgios gestores passam, entdo, a atuar de
forma integrada com os setores ocupados com a Diversidade, a Educa-
¢do Escolar Indigena e a Educagio no Campo. A politica de educagio
ambiental é assumida, também, pelos médulos de educagdo 4 distincia,
pelo Programa de Educagio de Jovens e Adultos, e passa a integrar as
Orientagdes Curriculares do Ensino Médio. Estaria esbogado, desse
modo, um Sistema Nacional de Educagdo Ambiental, cuja consolida-
¢ao ¢ um dos objetivos declarados™ pelo Orgao Gestor da PNEA.

A titulo de curiosidade, pois ndo analisaremos este aspecto, o or-
gamento da Educagio Ambiental, para o periode de 2003 a 2006™, foi
assim constituido, conforme relatério de gestdo: 11 milhoes de reais pro-
venientes do orcamento do MMA; mais 11 milh6es de reais, de outras
fontes publicas e privadas (entre as quais, se destaca o Fundo Nacional
do Meio Ambiente, com aproximadamente 6 milhdes). A estes valores,
adicionem-se 12 milhées de reais, contingenciados.

Esses recursos beneficiaram 806 institui¢des parceiras e viabiliza-
ram a realizagio de 444 projetos, % dos quais em SP e MG. Quase 50%
dos projetos estio ligados ao programa “Salas Verdes”.

2.3 Comunicagfo ¢ Informac¢io Ambiental

O Orgao Gestor, por intermédio de seu Departamento de Educa-
¢do Ambiental (DEA), criou um subprograma intitulado “Programa
de Educomunicagio Socioambiental”, “para implementar os objetivos
da linha™, entre outras a¢des estruturantes, visando dar condigdes ao
desenvolvimento da comunica¢io educativa ambiental no Brasit {...)".

Este subprograma tem a virtude de disponibilizar toda sorte de
dados e informagbes para o pafs. Deixa, no entanto, uma lacuna im-
portante, que ¢ a auséncia de estratégias dirigidas, especificamente, aos
profissionais da informagio e da comunicagio. Em paralelo as ativi-
dades de Assessoria de Imprensa, preocupa-se em instrumentalizar

129. Conforme Relatério de Gestio z003/2006, p.3.

130. Niio obtivemos dados mats atualizados. Fomos instruidos, por fontes do MIMA, a udlizar
esta informacdo.

131. de comunicagio e informagio ambiental
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as comunidades desprovidas de recursos para que criem seus préprios
circuitos informativos, na linha da comunicagio popular. Em nosso en-
tendimento, essas medidas nio séo suficientes para reverter o desequi-
librio informativo que caracteriza nossa civilizagio. Tanto é que, ainda,
nio conseguiu pautar os cursos regulares de comunicagio.

Nosso argumento toma por base as diretrizes das agSes adotadas
pelo “subprograma”, assim como seus projetos e atividades. De fato,
estdo apresentadas propostas de agdo, mas nio exatamente principios a
serem perseguidos pela atividade, conforme segue:

— Mapeamento da comunicagio ambiental educativa no Brasil,
— Formagio de educomunicadores (as) socioambientais

— Produgéo interativa de conteidos ambientais educativos para
midia massiva, com foco em ridio e televisio,

— Apoio s redes de educagio, comunicagiio e informagic am-
biental,

— Apoio 4 constituigio de estruturas populares/comunitdrias, de
comunicagio e informagio voltadas 4 educagio ambiental,

- Implantagdo de sistema virtual de canais de comunicagio e
contelidos audiovisuais por meio de portal,

— Apoio & formulagio de politicas, programas e projetos estaduais
¢ locais de comunicagio ¢ informagdo e educagdo ambiental, ou
de educomunicagio socioambiental.

O Programa de Educomunicagio se responsabilizou por uma série
de atividades (elencadas logo a seguir), divulgadas pelos Orgﬁos Ges-
tores, em seu balango 2003-2006. Percebe-se o empenho em editar e
socializar informagdes nas mais diversas plataformas informativas, além
da capacitagio de comunidades tradicionais, na utilizagdo de técnicas
comunicativas,

— EA.net: é um portal de produgdes audiovisuais, que tem sido
utilizado para transmissio de eventos, tais como o encontro de
especialistas em EA da Bacia do Prata, em 2006;

— Educagiio ambiental no ar: visa distribuir e veicular produgées
audiovisuais independentes em canais pdbicos de TV, assim
como produgdo de conteiidos em parceria com canais comuni-
tdrios e pablicos;

—Rédio-Escolas Verdes: objetiva realizar oficinas de ridio em co-
munidades tradicionais, capacitando as comunidades na lingua-

318



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS NACIONAIS

gem radiofdnica, produgio de conteddos, gestao de radio-escolas
educadoras, etc.

— Publicagdes: editar séries sobre educomunicagio socicambien-
tal, com fungfo paradidatica.

O Orgiio Gestor conta, ainda nesta rubrica, com o Sistema Brasi-
leiro de Informagdo sobre Meio Ambiente (SIBEA). E um centro de
referéncia virtual, atrelado ao projeto “e.Gov.”, com um banco de dados
elaborado a partir da “Plataforma Lattes” e outras formas de alimen-
tagdo. Sdo encontradas informagdes sobre educadores, alunos, especia-
listas, institui¢des e redes sociais com atuagbes vinculadas 4 temdtica
socioambiental.

Outro servico é o Centro de Informac¢io e Documentagio Am-
biental (CID Ambiental). Funciona como uma biblioteca temdtica que
tem, por finalidade, preservar a memédria institucional do MMA, editar
e divulgar conteddos em viérios tipos de suporte.

Insere-se, ainda, no subprograma, a publicagio de documentos
técnicos, livros que déem suporte aos processes formativos, cartilhas,
folhetos institucionais etc. As publicagdes sfio impressas em papel e
disponibilizadas gratuitamente pela internet.

A composigio do Comité Assessor do Orgio Gestor™ pode indicar
uma das razdes que nos levam a sentir falta de um maior entrosamento
dos gestores da PNEA com a comunicagio socials, leia-se estudantes,
professores, pesquisadores e profissionais de Jornalismo, Publicidade e
Propaganda, para nos limitarmos 4s habilitagées em maior nimero nos
cursos desta subirea do conhecimento.

A Associagdo Brasileira de Imprensa (veja lista completa em nota)
4 ¢ a Gnica institui¢fo, préxima ao segmento em tela, a figurar no gru-

132. O Orgdo Gestor da PNEA conta com o Comité Assessor, considerado instancia de
conrrole social dessa politica publica. £ composto por representantes de 13 setores da
sociedade, com direito a voto direto, e mais quatro entidades, na qualidade de convidadas
especiais.

133. Este trabalho se limita a refletir sobre as habilitagdes mais numerosas e tradicionais nos
cursos de comunicagiio brasileiros, que sio o Jornalismo e a Publicidade e Propaganda.
No entanto, podem ser pertinentes A formagio de profissionais da informagio nas dife-
rentes sub-categorias, como radialismo, cinema, biblioteconomia, assessoria de imprensa,
entre outras.

134. 570 eles: Comisses Estaduais Interinstitucionais de Educagio Ambicntal (CIEAs), Se-
tor produtivo patronal (Confederagio Nacional do Comércio, Confederagio Nacional
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po cleito pelo MMA. Mas, apontariamos outros érgidos que tém se
ocupado mais diretamente com o ensino dos jornalistas, como a Fe-
deracido Nacional dos Jornalistas (FENAJ). Ela congrega os sindicatos
brasileiros e dialoga com as vérias instincias pelo qual a identidade
profissional, as relagSes de trabalho, bem como seu papel na sociedade,
vio sendo plasmadas.

Organizagdes ligadas 4 pesquisa e 20 ensino, também, tém se de-
dicado a estas questdes, inserindo, na pauta, a qualidade do ensino, in-
dicando perfis, pardmetros e principios a serem almejados. Entre elas,
estdo a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comuni-
cagiio (Intercom), a Associagdo Nacional dos Programas de Pés-Gra-
duagio em Comunicagio (Compds) e associages de docentes, como o
Férum Nacional de Professores de Jornalismo (FINPJ). Talvez, possa~
mos considerar uma participagio indireta desse segmento pela presenga
de Centrais Sindicais ¢ da Sociedade Brasileira para o Progresso da
Ciéncia (SBPC) no Comité Assessor. Mas, salvo melhor juizo, nfo hi
uma relagio de troca efetiva entre essas instincias e as ji citadas, embo-
ra também ndo haja conflitos evidentes.

A publicidade e propaganda contam, por exemplo, com o Conse-
lho de Auto-Regulamentac¢io Publicitiria (Conar), uma organizagio
nio-governamental que visa impedir que a publicidade enganosa ou
abusiva cause constrangimento ao consumidor ou 4s empresas. OQutra
instincia ¢ o Conselho Nacional de Propaganda (CNP), cuja finalidade
¢ promover campanhas de propaganda, publicidade e relages piblicas
em favor de causas reconhecidamente de interesse civico-social, com a
colaboragio igualmente voluntiria e gratuita de agéncias de propagan-

das Induistrias, Confederaciio Nacional da Apricultura e Pecudria); Setor produtivo labo-
ral {Central Unica dos Trabalhadores, Forga Sindical, Confederagio Geral dos Trabalha-
dores); Associagio Brasileira de Organizages N2o Governamentais (ABONG); Ordem
dos Advogados do Brasil (OAB); Associagic Nacional dos Municipios e Meio Ambiente
(ANAMMA); Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC); Conselho Na-
cional do Meio Ambiente (CNE); Unise dos Dirigentes Municipais da Educagio (UN-
DIMEY); Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renoviveis
(IBAMA); Associagio Brasileira de Imprensa (ABI); Associagio Brasileira de Entidades
Estaduais de Estado de Mcio Ambiente (ABEME). Convidados Especiais: Rede Bra-
sileira de Educagio Ambiental (REBEAY); Rede Universitdria de Programas de Educagiio
Ambiental (RUPEA); Férum Brasileiro de Organizagoes Nao-Governamentais e Movi-
mentos Sociais (FBOMS); Agenda 21 Brasileira.
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da, servigos auxiliares, veiculos de divulgagio, anunciantes, associagbes
de classe, institui¢bes culturais, entidades religiosas, érgdos dos gover-
nos federal, estadual, municipal. Podemos citar, ainda, a Associagio dos
Profissionais de Propaganda (APPNET), entre outras instituigdes que
podem melhor responder pelo segmento.

2.4 Textos Legais e Comunicag¢io Social

Art. r° Entendem-se por educagio ambiental os processos por
meio dos quais o individuo e a coletividade constroem valores
sociais, conhecimentos, habilidades, atitudes e competéncias vol-
tadas para a conservagio do meio ambiente, bem de uso comum
do povo, essencial 4 sadia qualidade de vida e sua sustentabilida-
de. (Capitulo I, Da Educagiio Ambiental, Lei N° 9.795, de 27 de
abril de 1999).

A defini¢io de Educagio Ambiental, consagrada no primeiro ar-
tigo da lei que a institui, no Brasil, refere-se a processos de construgio
coletiva de valores sociais. Entretanto, quando procuramos pelos atores
sociais nomeados nos textos de leis € tratados, percebemos que, no caso
da comunicagdo, sio consideradas, preferencialmente, as estruturas em-
presariais, sem que tenham sido levados em conta os diferentes saberes
que entram em causa no processo de construgdo de conteddos, tanto
informativos quanto persuasivos. Requereria tratamento diferenciado
para profissionais ¢ proprietdrios dos meios de comunicagdo massivos.

Mais adiante, abordaremos estudos que demonstram a participagio
ativa da midia na formagdo da opinido publica. Por ora, justificamos
nossa critica ao lembramos que a ideologia, a filosofia de agdo que uma
linha editorial pode sugerir ndo reflete, necessariamente, o pensamento
dos profissionais da informagio. Pelo contririo, é recorrente a diver-
géncia entre esses atores, no interior das estruturas empresariais, fato
que pode ser um dos elementos garantidores de maior equilibrio entre
os diversos interesses em jogo, no processo de construgio de noticias e
demais contetidos, ai inseridos os do género persuasivo.

A Lei considera a educagio ambiental um direito de todos ¢
atribui papéis neste processo 4 “totalidade” dos atores sociais, no
terceiro artigo do primeiro capitulo:

321



MiD1A, ECOLOGIA E SOCIEDADE

Art. 3° Como parte do processo educativo mais amplo, todos tém
direito 4 educagio ambiental, ineumbindo:

I —ao Poder Pdblico, nos termos dos arts. 205 e 225 da Constitui-
¢io Federal, definir politieas puiblieas que incorporem a dimensio
ambiental, promover a educagio ambiental em todos os niveis de
ensine ¢ o engajamento da sociedade na conservagio, recupera-
¢io ¢ melhoria do meio ambiente;

II -~ as instituicdes educativas, promover a educagio ambiental
de maneira integrada aos programas educacionais que desenvol-
vem;

III - aos érgdos integrantes do Sisterna Nacional de Meio Am-
biente — SISNAMA, promover ages de edueagio. ambiental in-
tegradas aos programas de conservagio, recuperagio e melhoria
do meio ambiente;

IV—aos meios de comunicagio de massa, colaborar de maneira
ativa e permanente na disseminagio de informagdes e priticas
educativas sobre meio ambiente e incorporar a dimenséo am-
biental em sua programagio;

V —as empresas, entidades de classe, institui¢ées pablicas e priva-
das, promover programas destinados A capacitagiio dos trabalha-
dores, visando 4 melhoria e ao controle efetivo sobre o ambiente
de trabalho, bem como sobre as repercusses do processo produ-
tivo no meio ambiente;

VI - 4 sociedade como um-todo, manter atengio permanente a
formagio de valores, atitudes e habilidades que propiciem a atua-
¢io individual e coletiva voltada para a prevengio, a identificagiio
e a solugdo de problemas ambientais.

O inciso 1V atribui, como se 1& na citagfo acima, responsabilidades
aos meios de comunicagdo social na divulgagio da PNEA. Como ji
observamos, s3o as estruturas empresariais dos meios de comunicagio
massivo que estdio aqui convidadas a parceria.

Encontramos outras referéncias implicitas 3 Comunicagao Social
e seu ensino em sessbes que tratam da educagdo ambiental nio-for-
mal, mas nada especifico quanto 4 educagiio formal, conforme poder
ser conferido:
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Segio Il
Dra Educagio Ambiental no ensino formal

Art.10 A educagio ambiental serd desenvolvida como uma préti-
ca educativa integrada, continua ¢ permanente em todos os niveis
¢ modalidades do ensino formal.

Art. 11 A dimensio ambiental deve constar dos curriculos de
formagdo de professores, em todos os niveis ¢ em todas as dis-
ciplinas.

Parigrafo tnico: Os professores em atividade devem receber for-
magio complementar em suas dreas de atuagdo, com o propésito
de atender adequadamente ao cumprimento dos principios e cb-

jetivos da Politica Nacional de Educagio Ambiental..

Se¢io I
Da Educagio Ambiental Nao-Formal

Art. 13 — Entendem-se por educagio ambiental nio-formal as
agbes e praticas educativas voltadas 4 sensibilizagio da coletivi-
dade sobre as questdes ambientais ¢  sua organizagio e partid-
pagio na defesa da qualidade do meio ambiente,

Parigrafo dnico: O Poder Piiblico, em niveis federal, estadual e
municipal, incentivara:

1—a difusdo, por intermédio dos meios de comunicagiio de mas-
sa, em espagos nobres, de programas e campanhas educativas, e
de informagdes acerca de temas relacionados 20 meio ambiente;

Este texto admite os meios de comunicagio de massa como coad-

juvante do processo ensino-aprendizagem, no entanto, se nio houver

atengdo 4 formagio académica dos profissionais que atuam, nesses ve-

fculos, talvez o caminho se torne mais longo e requeira estratégias de

comunicacdo mais onerosas para que os temas pautados pela politica

de educagio ambiental se transformem em informagio jornalistica, a

partir dos valores-noticia atribuidos aos acontecimentos, como argu-

mentaremos mais adiante,

2.4.1 Diretrizes Curriculares Nacionais para Educagio Ambiental
Merece destaque a proposta de Diretrizes Curriculares Nacio-
nais para a Educagio Ambiental, cuja redagio final foi realizada este
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ano™. Em seu preimbulo, o documento informa cumprir exigéncia le-
gal de fazer-se presente em todos os niveis ¢ modalidades de ensino, em
referéncia ao Axtigo 22, & 1°., Inciso VI da Constituigao Federal.

O texto afirma, tomar por base, a legislagio nacional que estabelece
a PNEA, assim como tratados internacionais dos quais o Brasil € signa-
tario. O mais antigo foi firmado em 1977, no municipio da Geérgia, ex-
Unifio Soviética, oriundo da Conferéncia Intergovernamental de Edu-
cagio Ambiental de Thbilisi, organizado pela Unesco e pelo Programa
de Meio Ambiente da ONU (PNUMA). Aqui, segundo Trajber, estio
as definigBes, os objetivos, os principios e as estratégias para a Educagio
Ambiental que até hoje sio adotados no mundo.

A demanda do Orgiio Gestor da Politica Nacional de Educagio
Ambiental a0 CNE, conforme estd destacado, no decumento, coincide
com a iniciativa da Unesco de implementar a Década da Educagio para
o Desenvolvimento Sustentivel (z005-2014).

A proposta cita um balango dos resultados obtidos pelos programas
implementados, no dmbito da PNEA, nos quais nada encontramos a
respeito dos cursos de Comunicagio. Destaca que a maior parte dos
Estados da Federagio jd possui ou esté elaborando sua Politica Estadu-
al de Educagio Ambiental, com atengio voltada para o ensino formal e
a formagdo de professores.

Dados do Censo Escolar, desenvolvido pela Secad e pelo Instituto
Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP},
sobre o periodo 2001-2004, indicam um ripido crescimento da temati-
ca nos curriculos das escolas do ensino fundamental, tanto pela insergéio
tematica no curriculo quanto em disciplinas especificas. Ndo encontra-
mos referéncias sobre educagio superior neste censo.

As Diretrizes Gerais da proposta, apesar de dirigir-se para todos
os niveis e modalidades de ensino e aprendizagem, atém-se sobre a
educagio bisica, sobre 0 ensino médio e técnico e, nesta Gltima rubrica,
é que encontramos a primeira mengfo 4 comunicagio social, no titulo

135. Em entrevista com Rachel Trajber, responsdvel pela Coordenagio-Geral de Educagio
Ambiental do Mec, recebemos c6pia do documento, em 15 de maio de 2008, que seria
encaminhado nos prédximos dias a0 Conselho Nacional de Educagiio.
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Comunicagio, Artes e Design. Trata-se, porém, de ensino em nivel mé-
dio, na modalidade técnica, como ja foi dito.

No capitulo III, que trata da Educagio Superior, hd referéncia ge-
nérica sobre cursos de bacharelado, tecnologia, especializagio e exten-
sfio das instituigdes publicas e privadas, voltadas para a formagio de
profissionais que atuam nas mais diferentes 4reas. Indica que seja pro-
movida a formagfo inicial e continuada de professores e gestores, com
um elenco de sugestdes a respeito das diretrizes a serem adotadas.

2.4.2 Proposta dos comunicadores

Se a politica oficial apenas tangencia a Educag¢io Ambiental para
comunicadores, estes, por sua vez, também se calam sobre os temas so-
cioambientais. A leitura de dois documentos, elaborados por coletivos de
professores, pesquisadores e profissionais da comunicagio, com vistas
ao aprimoramento do ensino e a outras medidas para a valorizagfio da
categoria e de sua responsabilidade social, ndo mostra referéncias im-
plicitas sobre sustentabilidade ambiental, ecologia ou outra denomina-
¢do que possamos dar ao assunto. Nos referimos ao Programa Nacional
de Estimulo 4 Qualidade de Formagio em Jornalismo, escrito em 1997,
durante um Congresso Nacional Extraordindrio da Fenaj, em parceria
com a Associagio Brasileira de Cursos de Comunicagio Social (Abe-
com), Compés, Executiva Nacional dos Estudantes de Comunicagao
Social (Enecos} e Intercom. _

Outro documento-base para professores, estudantes e profissionais
é a Proposta de Diretrizes Curriculares da Area de Comunicagio Social
e Habilidades Especificas, redigido em 1999, e assinado pelo Curso de
Jornalismo da PUC de Campinas, pela

Fenaj, pelo Férum Nacional de Professores de Jornalismo (FNPJ),
pelo Observatdrio da Imprensa e pelo entdo Grupo de Trabalho de
Jornalismo da Intercom.

Os textos mencionados abordam desde a estrutura fisica das IES
até valores a serem prezados pelos futuros profissionais, e reforgados
pelos contetddos didético-pedagégicos.

Em nossa avaliagio, tal auséncia pode ser contextualizada pela data
de formulagdo das propostas. A PNEA foi instituida quase uma década
depois da redagio das propostas dos comunicélogos, apesar do tema
estar em pauta em outras agendas, ja hd algum tempo.
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2.5 Educa¢io Ambiental e Ensino Superior

Enquanto o Censo Escolar, realizado pelo Inep, aponta que 80%
das escolas de ensino fundamental realizam algum tipo de atividade
na drea de Educagio Ambiental (EA), em nivel superior, a realidade é
bem diferente. A pesquisa “Mapeamento da Educagiio Ambiental, no
Brasil, em Institui¢Ges Brasileiras de Educagio Superior®®”, datada de
2006, detectou a existéncia de 29 cursos de EA, 14 de pés-graduagio
lato sensu e 15 projetos de extensio no ensino de terceiro grau. Nio
encontramos referéncia sobre os cursos de Comunicagio no texto que
apresenta a pesquisa. Temos apenas a indicagiio de que tem sido mais
acolhido pelas Ciéncias Sociais e pela Antropologia.

Cerca de 70% das IES pesquisadas admitem nio haver, em suas

“instituicBes, algum setor ou 6rgdo coordenador da EA. Os 30% res-
tantes demonstram um certo “improviso” nas atividades realizadas, ou
ag¢des isoladas, sem vinculo com pré-reitorias ou diretorias.

A maior parte do piblico dos cursos de especializagio e de exten-
sd0 (53%) € de professores e educadores ligados a educagdo infantil e
bisica, de jovens ¢ adultos.

Como nido hd dados especificos sobre os cursos de Comunicagio bra-
sileiros e a educacio ambiental, realizamos uma enquéte, servindo-nos de
listas de discussio de professores de Jornalismo, posto que nio dispinha-
mos, quando convidados para refletir sobre o tema dessa comunicagio, de
tempo hdbil para uma pesquisa mais rigorosa. Foram mencionadas 14 dis-
ciplinas em cursos de graduagfo, sendo duas laboratoriais, Apareceram dois
cursos de pés-graduagiio, sendo um mestrado, na UFRGS, e um 2 distin-
cia, de atualizagdo profissional. H4 um curso de capacitagio em Jornalismo
¢ Meio Ambiente. Também, houve referéncia a uma agéncia de noticias
especializada no assunto, nas “Faculdades Jorge Amado”, em Salvador.

Hai, sem didvida, indmeras outras iniciativas referentes 20 ensino de
Jornalismo nesta rubrica, além de redes e nicleos de Jornalismo Am-
biental, mas trata-se de atividades nio vinculadas ao ensino formal de
Institui¢ses de Ensino Superior.

No quadro a seguir, descrevem-se as disciplinas levantadas na pes-
quisa realizada.

136. Participaram com respostas aos questiondrios 14 IES puiblicas, 8 privadas de 11 estados
brasileiros.
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Ensino de Comunicagio X Educacio Ambiental (anotagdes iniciais)

NIVEL
1IES RESPON- P
DISCIPLINA MODALI- INICIO
CURSO DADE SAVEL
é{)l; R(SEOSC {;’;:g'il; T_IT; Graduagio | TIlza Girardi 2003
PUC/R] Jornalismo Graduagio André Tri-
Ambiental Eletiva gueiro zo04
UNC-Com. | Jornalismo Rural e Graduacs Jean Vilas
Soc. Jornalismo Ambiental raduagac Boas Souza
UFG -Com. Jornalismo Graduagio Lisbeth
Soc. Ambiental 1° semestre Oliveira
UFG- Com. Comunicagio e 0§ Lisbeth
Soc. Meio Ambiente 2% Semestre Oliveira |
UF(_S';—Com. Video Ambiental Laboratorial Lie:.be.th 2005
oc. Oliveira
Uniube ]oma..hs'mo E..SPE- Graduagie | Mima Tonus
cializado
ECA/USP Al
Depto. Jorna- Jorn smo em Graduagio Wilson
lismo Agrobusiness Optativa Bueno
& Meio Ambiente P
UNIFRA Jornalismo Espe- Graduagio | Glaise Boher
Jorn.e PP cializado I* Laboratorial Palma
UNIDERP Jornalismo Am- Graduacio
Jornalismo biental §
Faculdade Responsabilidade
de Valinhos Social e Meio Graduagio
- Com Soc. PP Ambiente '
UFRGS Comunicagio,
Com. Soc. Priticas Culturais ¢ | Mestrado Ilza Girardi
Meio Ambiente
Comtexto Cormunicagio, Atualizacio Wils
. . . . on
Comunicagiioe | Jornalismo e Meio rofissional Bueno
Pesquisa Ambiente distincia
UNIMEIO ]orn;h;rg;ztidmo Capacitagio
UFT ]omalﬁzﬁl:lAm- Graduagio
UESC**
UESBA™
Fac. Jorge Agéncia de
Amado* Noticias

* temna: sustentabilidade ambiental
** informagbes obtidas em entrevista com professores, ainda nio confirmadas junto as IES
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A Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Faculdade de
Biblioteconomia e Comunicaggo (FABICO), inaugurou, em 2003, o
ensino sobre meio ambiente nos cursos de Comunicagio brasileiros.
A iniciativa é da professora-doutora, Ilza Maria Tourinho Girardi,
responsivel pela disciplina Jornalismo Ambiental. A mesma ministra
a disciplina denominada Comunicagio, Priticas Sociais ¢ Meio Am-
biente no Mestrado em Comunicagio da FABICO.

Qutra iniciativa pioneira é atribuida ao professor André Trigueiro,
em que sob sua responsabilidade est4 “Jornalisme Ambiental”, oferecida
no curso de Comunicacio Social, da PUC do Rio de Janeiro, desde mar-
0 de 2004, como matéria eletiva e aberta a alunos de outros cursos.

~ A Universidade do Contestado (UNC), oferece Jornalismo Rural e
Ambiental na grade do Curso de Comunicagio Social —Jornalismo. Pelas
informagbes obtidas, é lecionada pelo professor Jean Vilas Boas Souza.

Encontramoes, na Universidade Federal de Goids (UFG), trés
matérias na temdtica em tela: Jornalismo Ambiental, Comunicagio e
Meio Ambiente e Video Ambiental, ministradas pela professora Lis-
beth Oliveira. A primeira é oferecida no primeiro semestre, a outra,
no segundo; e a Gltima é laboratorial. A UFG ¢ responsavel também,
pela matéria Meios de Comunicagdo € Meio Ambiente, ministrada no
curso de Especializagdo em Educagio Ambiental, também, lecionada
pela professora Lisbeth Oliveira. Ndo sabemos se este curso é ligado
4 Comunicagao Social. Aparece como sendo oferecido pelo Instituto
de Estudos Sécio-Ambientais da UFG, o que a retiraria desta lista.

O Departamento de Jornalismo e Editoragio da Escola de Comu-
nicacio e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA/USP) oferece a
disciplina Jornalismo em Agrobusiness & Meio Ambiente, ministrada
pelo professor-doutor Wilson Bueno. E optativa e aberta a todos os
graduandos da USP.

Wilson Bueno também ¢€ responsivel pelo curso de atualizag 4o pro-
fissional, 4 distincia, em Comunicagio, Jornalismo e Meio Ambiente.
O curso é realizado pela empresa “Comtexto-Comunicagio e Pesquisa”
¢ ocorre sempre que hd demanda.

O Centro Universitiric Franciscano (UNIFRA), localizado em
Santa Maria, RS, tem duas turmas de Jornalismo Ambiental, no dm-
bito da matéria Jornalismo Especializado. O Curso € de Jornalismo ¢
Publicidade ¢ Propaganda.
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A Universidade para o Desenvolvimento do Estado e da Regido do
Pantanal (Uniderp) conta, em sua graduagio em Jornalismo, com Jor-
nalismo Ambiental. H4 noticias a respeito da abordagem dessa temati-
ca em curso de pés-graduagio, mas nio foi possivel saber, até o presente
momento, se tem liga¢io com o ensino de Comunicagio.

A Faculdade de Ciéncias Administrativas de Valinhos {do grupo
Anhanguera Educacional 5/A) oferece a disciplina Responsabilidade
Social e Meio Ambiente, no Curso de Comunicagao Social, habilitacio
Publicidade € Propaganda.

Encontramos uma IES voltada totalmente para a Educagio Am-
biental, atuando em diversos recortes do conhecimento. E a Universi-
dade Livre do Meio Ambiente (Unimeio), localizada em Santa Maria,
Rio Grande do Sul, onde é ministrado um curso de capacitagio em
Jornalismo € Meio Ambiente.

Tivemos indicagdo a respeito da existéncia de disciplinas com
enfoque em meio ambiente, na Universidade do Sudoeste da Bahia
{UESBA); na Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC), e na
Universidade Federal de Tocantins (UFT). Néo consegnimos informa-
¢oes adicionais em buscas realizadas nos séfes destas IES.

3. Discussoes

Percebemos uma atengdo especial da PNEA aos educadores, prin-
cipalmente os do ensino fundamental. A partir desses multiplicadores,
serd possivel esperar respostas transformadoras para geragdes futuras.
Porém, ndo é possivel ignorar a importéincia da inddstria cultural na
formagdo da opinido publica, o que justificaria esfor¢os direcionados na
formagiao dos profissionais da comunicag¢do {ou da informagdo, confor-
me a classificagio utilizada), desde 0 momento de sua formagio aca-
démica. Esses profissionais sdo potencializadores das idéias circulantes,
das ideologias que as sustentam como demonstram os estudos sobre
esfera puiblica e as teorias do jornalismo mais aceitas.

Temos defendido em estudos anteriores™ que o modelo de comuni-
cagdo, nesse contexto, inseridos recursos tecnolégicos, formas de acesso,

137. Em tese de doutorado da autora. Aparece, tamhém, em comunicagiio apresentado ao NP

329



MIDIA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

conteddos, grau de democratizagio do sistema comunicativo, contribui,
em grande parte, para formar opinides. Nos inspiramos em Habermas,
para quem as oportunidades comunicativas conformam distintos mo-
delos de esfera piiblica. Tanto o equilibrio quanto o desequilibrio in-
formativo depende da competéncia comunicativa dos atores implicados
nos atos de comunicagao. Sdo virtudes distintas das conferidas pelo po-
der ou conquistadas pelo emprego de estratégias bem-sucedidas. Eles
se realizardo se o ato comunicativo obedecer a determinados critérios
que remetem a uma simetria nas chances de escolha e realizagao dos
atos de fala.

O filésofo defende que uma opinifio piiblica, livre de constrangi-
mentos cria condiges para que se forme, em instincias ndo-governamen-
tais, uma opinido critica sobre esta e sobre a vida, de modo geral, dando,
assim, nascimento a chamada sociedade civil. Denominada esfera publi-
ca tedrico-dicursiva, ou esfera publica critica, constitui elemento fun-
damental no modelo de sociedade idealizado pelo filésofo, formada por
sujeitos capazes de comunicagio, imbujdos de uma razio comunicativa.
A procura desse ideal estd o modelo possivel de ser praticado dentro das
estruturas democriticas disponiveis. Ele foi denominado estratégico por
Habermas, no qual as relagbes nfo seriam moldadas pela razdo comu-
nicativa, que prevé equilibrio de oportunidades e de competéncias entre
os sujeitos. Esta se caracteriza pela barganha, pelas trocas e, nio pelo
equilibrio e o entendimento.

O Jornalismo, ou em nosso dialeto, @ midia, desempenha papel essen-
cial para a constituigio da esfera publica. As rotinas das distintas ativida-
des profissionais ligadas a0 campo da comunicagdo social ocupam-se,
de um modo ou de outro, a intermediar o relacionamento entre os ato-
res sociais. Estdo entre os acontecimentos e os sujeitos, entre os pro-
dutos e os consumidores, entre 0s contetidos culturais e seus usudrios,
representando, desse modo, elo essencial entre os componentes da so-
ciedade da informagio. Os contetddos mididticos influem nos processos
de formagio de opinifo, estimulam comportamentos, enfim, podem ser
considerados elementos constitutivos da sociabilidade moderna.

10 {Politicas e estratégias de comunicagio), do XX IV Encontro de Niicleos de Pesquisa
da Intercom.
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Qutras habilitagdes, também, tém importincia para a construgio
da opinido, como a Biblioteconomia, as Relagdes Publicas, a Comuni-
cagdo Organizacional, a Publicidade e Propaganda e toda gama de ati-
vidade que lida com processos comunicativos. Esse conjunto de saberes
serd responsivel pela produgio de conteddos e diferentes tratamentos
que receberd, sejam eles guarda, divulgagio, selegdo, definigio de sis-
temas de acesso, de fluxos, de modelos tecnolégicos e de estratégias
comunicativas.

Podemos exemplificar com a Publicidade e Propaganda. Sua es-
séncia € a utilizagdo de técnicas persuasivas para direcionar o publico
4 tomada de atitudes, desde a compra de uma mercadoria até a adesiio
a conceitos e ideologias, passando por campanhas de interesse piblico

como, por exemplo, o combate a0 mosquito da Dengue. Aperfeicoada
por Goebels, sob 0 comando de Hitler, suas técnicas foram aprimora-
das, desde entio, e amplamente aplicadas na formagio de imagens ins-
titucionais e pessoais, bem como na indugio a atitudes, comportamen-
tos e escolhas. A evolugio do campo profissional trouxe indiscutivel
aprimoramento na aplica¢io dessas ferramentas, como exemplificam a
criagio de cédigos de ética e deontolégicos, para disciplinar a atividade
de acordo com principios ¢ valores coletivos. E a prova de que se trava
um embate entre o interesse econdmico e o interesse piblico, dado que
cabe ao profissional a materializagio das campanhas, assim como a0s
trabalhadores bragais a edificagio de projetos da construgdo civil.

Os paradigmas dominantes nas teorias do Jornalismo emprestam
argumentos para demonstrar o forte vinculo entre o processo de for-
magio de opinido e priticas profissionais, para além dos interesses em-
presariais. Podem aplicar-se, respeitadas as particularidades, aos demais
profissionais da informagdo. Destacamos as teorias da agenda-setting,
newsmaking e gatekepper. A primeira hipdtese sustenta que as pessoas
agendam suas conversas em fungio do que é veiculado na midia. Na
continuidade, os teéricos McCombs e Shaw entendem que, além disso,
as noticias, também, nos dizem como pensar. A tese do newsmaking
define-se como o conjunto de elementos através dos quais os meios
de comunicagio controlam e geram os acontecimentos, selecionados,
por meio de seus valores, supostamente ligados ao interesse piblico.
Os valores-noticia ou critérios de noticiabilidade serdo acionados para
decidir quais acontecimentos deverdo ser transformados em noticia.
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Dependeri, entre outros fatores, da linha editorial do veiculo ¢, em boa
medida, da bagagem cultural do jornalista que elabora o texto, coleta
dados, escolhe fontes, etc. A maior parte dos receptores tende a aceitar
os valores difundidos pelos sistemas informativos sem qualquer critica,
e com cles constrdi sua realidade. Gatekeepers® seriam os editores, re-
porteres, diretores de programagio que, por meio de suas escolhas (que
a hipétese batiza de gates) a respeito do que divulgar, por qual dngulo,
sob qual enfoque, vio filtrando as informagdes que, segundo suas deci-
sBes, comporio o universo do publico, ou segmento deste,

Nelson Traquina observa que dois processos marcam a evolugiio da
atividade jornalistica, e sGo cada vez mais visiveis na sociedade da in-
formagdo: a comercializagio do produto jornalistico e a profissionaliza-

‘g0 dos trabalhadores. Tais processos marcam os vetores emergentes no

campo do Jornalismo que s30 o econdmico e o ideolégico. E a adesdo,
a valorizagio ou a priorizagio do vetor econdmico que leva i definigio
da noticia como negdcio. E ¢ a percepgio da importincia ideolégica
do Jornalismo que definird a noticia como servigo publico. Missio e
identidade, campo ideolégico e campo econdmico, no entanto, nio es-
tdo em podlos opostos — ou ndo deveriam. Mesclam-se, harmonizam-se
ou entram em conflito, conforme estejam situados os atores envolvidos
— profissionais e empregadores. De modo geral, os discursos confun-
dem e enredam os dois conceitos, mas serd preciso observar na pritica
profissional, nas rotinas de trabalho, no respeito conferido ao profis-
sional, nos conteddos divulgados e no fluxo informativo estabelecido,
em que se situa, concretamente, cada um desses elementos da cadeia
produtiva das noticias.

Ao analisar o tratamento mididtico que a temidtica ambiental rece-
be, Wilson Bueno diz que a imprensa brasileira tem feito a apologia do
modelo economicista e agroexportador que contempla a preservagio da
biodiversidade como um entrave ao desenvolvimento. E continua:

Na pritica, ela no tem discutido a fundo as implicagtes da con-
solidagdo desse modelo e tem assumido, ingenuamente, um con-
ceito ‘cosmético’ de sustentabilidade. Seduzida pelo marketing
verde e pelos refeases de empresas que, supostamente praticam a

138. Em tese de David M. White, do ano de 1993,
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chamada gestdo ambiental, a imprensa tem difundido equivoca-
damente esse conceito, legitimando agdes nefastas contra o meio
ambiente. Sem perceber que ambos se respaldam na perspecti-
va da racionalidade econdmica aplicada 4 natureza, vista sempre
como fornecedora de insumos para o sistema de produgio capi-

talista (BUENO, 2003, p. 22).

A indignag¢io do professor Wilson Bueno tem sido compartilhada
por inimeros observadores da midia, ndo se restringindo a0 caso bra-
sileiro. Estudos a respeito da cobertura midiitica das agdes de movi-
mentos sociais de zmbito mundial, cartografados por Erik Neveu (1999),
detectam que o resultado mididtico de tais segmentos da sociedade civil
nio ¢ aleatério e depende diretamente do volume e da estrutura dos re-
cursos disponiveis, sejam recursos financeiros, seja o tamanho do grupo
mobilizado, seja o capital simbélico e cultural suscetivel de ser ativa-
do. Neste sentido, jornalistas e grupos mobilizados encontram-se como
presos a uma corrida armamentista simbélica, na qual cada campo deve
considerar as antecipagbes estratégicas do outro. A trilogia de armas
mobilizadas pelos movimentos sociais (que seria o mimero de integran-
tes, a competéncia técnica midiatica e a espetacularizagfio} se opSem as
ndo menos poderosas armas do mundo jornalistico, ou seja, a capacidade
de contra competéncia por meio da imposigao de regras e formatos e o
recurso as pesquisas de opinifio, como versdo cientifica da wox populi™.

4. Anotagtes Finais

Sem a pretensdo de apresentar conclusées sobre um tema de ta-
manha amplitude, elencamos alguns pontos que passaram a ocupar
nossa atengao, depois da leitura critica da PNEA, registrada nesta co-
munica¢ao.

H4 uma pretensdo transformadora, totalizante, nos postulados da
Educagio Ambiental, j4 determinada pelas leis e tratados que a prece-

139. Trecho de comunicagiio intitulada “Meios de comunicagio na constituicao do espaco
publico ~ a crmergéncia de novos espagos piblicos na cra da informacionalizacio”, In:
XXIII Congresso da Intercom, 2000, Manaus. Intercoin 2000. Manaus: UFM/Intercorn,
2000. v. inico. p. 32-32.
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deram e inspiraram. A proposta é de ruptura com o sistema produtivo,
com a ideologia predominante na contemporaneidade, geradora dos
demais microsistemas e respectivos aparelhos ideolégicos, para atingir
a redengdo do planeta e seus componentes de todos os reinos da exis-
téncia. Tanto que a missdo do Departamento de Educagio Ambiental
inclui “ {...) estimular a ampliagio ¢ o aprofundamento da educagio
ambiental em todos os municipios ¢ setores do pais, contribuindo para
a construgdo de territérios sustentdveis e pessoas atuantes e felizes”.

Tarefa gigante que requer habilidade politica para que, ao menos,
permanega enquanto horizonte norteador. A histéria tem nos mostra-
do projetos de semelhante intencionalidade, descartados com a maior
facilidade pelos defensores (e donos) do status gue, como exemplifica a
" Nova Ordem Mundial para a Informagio e a Comunicagio (Nomic),
concebida e abortada, na década de 1980, com uma vnica cartada dos
Estados Unidos, junto & ONU, com o respaldo da midia.

Nesses quatro anos de efetiva atuagio, construiu estruturas solidas,
no imbito do ensino fundamental, preferencialmente. Volta-se, agora,
para o nivel superior, mas com uma abordagem genérica, sem enfocar
as especificidades de cada grupo de conhecimento, a nfo ser o dos edu-
cadores.

A juventude do projeto nio permitiu a completa identificagio dos
atores “dos mais diversos setores da sociedade”, de cujas parcerias de-
pende grande parte do sucesso do projeto. Demonstra-o a composigio
do Comité Assessor, concebido na condi¢io de instincia de controle
social desta politica piiblica. E o caso da Comunicacio Social, repre-
sentada pela ABI. Existem outras instincias, nas distintas especialida-
des profissionais da comunicagio que, em nossa opinifio, estariam mais
aptas a dialogar com professores, estudantes e profissionais nos estados
e municipios. O resultado dessas auséncias, nfo tio alvissareiro, é de-
monstrado pela falta de informagio sobre os cursos de comunicagio
nos censos realizados para avaliar a adeso das IES 4 PNEA.

O que dizer, entfio, dos demais segmentos da informagio ¢ comu-
nicagdo, sequer nomeados, como a publicidade, as relagoes publicas, a
biblioteconomia, para citar apenas alguns?

Nio hd vestigios de didlogo com comunicadores, os quais, por sua
vez, ndo tém caminhado na dire¢io da PNEA, a nfo ser por iniciati-
vas individuais. A ateng¢do dos comunicélogos lida em suas diretrizes
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curriculares € nas medidas sugeridas para a melhora da qualidade do
ensino, nio tratam da Educagio Ambiental. As propostas merecem ser
atualizadas.

Sugerimos, como um primeiro passo, realizar uma investigagio
apurada para identificar os cursos de Comunicagfio Social que inse-
rem o tema Educagdo Ambiental em suas grades curriculares, e como
o fazem. A enquete que elaboramos, apenas aponta tendéncias, mas
elas niio contradizem a pesquisa do Inep que mapeou a EA nas IES
brasileiras. A partir dai, construir um real didlogo com o segmento,
com vistas a estimular o amadurecimento de uma esfera piblica critica
¢ livre, capaz de absorver a utopia socioambiental.
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1. Amazo6nia Brasileira; O ambientalismo na
agenda medidtica regional

EDILEUSON ALMEIDA™

O mundo é editado e assim ele chega a todos nds; que
sua edigdo obedece a interesses de diferentes tipos, {...)
acabamos por perceber até a nossa pripria realidade do
Jeito que ela foi editada. (Maria Aparecida Baccega)

Considerages introdutérias

Refletir sobre a postura da midia regional quanto 4 temdtica “eco-
logia” é um assunto que exige abordagem continuada e intensa. Sabe-se
que sio desejadas configuragdes alternativas de abordagem medidtica
das “relagdes entre os seres vivos e 0 meio em que vivem” (ANJOS,
2005, P. 333)- Ou seja, € preciso novas formas de editar a nossa realidade,

140. Paper apresentado no XXXI CECOM (Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Comu-
nicagdo) do XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio (INTERCOM),
Natal-RN, Setembro/2008.

141. Jornalista (UFRRY), articulista, pesquisador, mestre em Ciéncias da Comunicagio (USP),
especialista em Docéncia no Ensine Superior {(FAA-RR), € analista de Comunicagio do
Governo de Roraima (licenciado) e professor-assistente do Departamento de Comuni-
cagdo Social (UFRRY}. J4 atua hd quase duas décadas na 4rea da comunicagio (coordena-
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lembrando da necessidade de garantir, ao dominio de todo ser humano,
a informagio para uma atitude positiva e de mudanga na relagio como
o meio-ambiente. Pois, segundo Ramos, “o dominio da informagio estd
diretamente ligada ao poder de interferir e reorientar as relagdes huma-
nas e da sociedade com a natureza” (RAMOS, 1995, p. 14).

E qual tem sido a postura da midia sobre a2 Amazonia brasileira,
diante do desafio de garantir que as “questdes ambientais” cheguem
a0 conhecimento de segmentos da sociedade que nunca tinham tido
acesso a0 tema? Afinal, jornal e televisio, juntos, sdo a “principal fonte
de informagio para expressiva camada da sociedade” (idem, p. 14). E a
riqueza de detalhes possiveis pelo recurso da imagem/texto (jornal) e

~da combinagio audiovisual {televisio) é fundamental para “interferir e
reorientar” as “relagdes” humano/meio-ambiente.

Sem a pretensdo de entrar na discussio sobre o conceito de valor-
noticia para cada midia ou para quaisquer correntes de pensamento,
o que voga € uma terndtica que, por si sé, alcanga maior escala em to-
das as conceituagdes sobre relevincia jornalistica ¢ como informagio
de interesse publico. A Amazdnia é cada vez mais o centro de uma
discussdo que perpassa os limites pan-amazdnicos™™ e ganha espago
em todas as agendas internacionais. No inicio de maio deste ano, por
exemplo, o principe Charles reuniu, em Londres, todos os governadores
da Amazdnia brasileira* para tratar sobre a regiio. A mesma tem sido

¢ao de curso, professor, repérter de Jornal, Ridio € T'V, analista ¢ 2ssessor de comunicagao
social de instituigBes piblicas e privadas). Foi coordenador Geral do Intercom Norte
2008, edilensonalmeida@yahoo.com.br.

142. O territério amazénico, também chamado de Pan-Amazénia, expande-se por § paises
(Bolivia, Brasil, Colémbia, Equador, Guiana, Peru, Suriname e Venezuela) e ocupa uma
drea superior a seis mihdes de quildmetros quadrados. Optou-se por Capobianco, dada
a divergéncia de nimero entre virios autores quanto a drea total da Amazénia: “A Ama-
znia [...] sdo cerca de 5,5 milhdes de km®" (Giansanti, 1998, p. 77); “A Amazénia Conti-
nental ou Pan-Amazénia [...] alcanga %8 milhées de km®” (Mendes, 2001, p. 25); “Pouco
mais de seis milhdes de quilémetros quadrados [...] se estima a 4rca total da Amazénia
{Capobianco, 2001, p. 13).

143. Quase 2/3 (60%) do territério da Amazénia é parte do solo brasileiro (aproximadamente
3,7 milhes de quilsmetros quadrados). E a chamada Amazénia brasileira, que inclui
quase toda 2 regio norte {(Acre, Amapd, Amazonas, Pard, Rondénia, Roraima, com exce-
¢l de Tocantins, que ¢ o sétimo estado da regido norte, mas nio faz parte da Amazénia
brasileira) e parte dos Estados do Maranhio ¢ do Mato Grosso. A mesma ocupa 42%
do territério brasileiro ¢ tem a maior bacia hidrografica do mundo, com seis milhges de
quilémetros.
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pauta ainda na agenda do governo brasileiro em constantes encontros
internacionais e na midia estrangeira, que com bastante regularidade e
intensa freqiéncia, tem tratado sobre a temdtica.

E uma exposigio que levou a revista Jearo (abr/2000, edigdo 118) a
publicar que “falam por ai do nome da Amazénia como uma das trés
marcas mais famosas do mundo. As outras seriam Jesus Cristo € Coca-
Cola”. Numa pesquisa “feita hé alguns anos pelas Nagoes Unidas, em
dezenas de paises, a palavra ‘Amaz6nia’ estava entre as dez mais citadas
pelo grande piblico. (...) a Gnica que ndo movimenta enormes volumes
de recursos”. (GUIMARAES, in: CAPOBIANCO, 2001, p. 349).

Antes de mudar de assunto, vale transcrever a epigrafe do livro de
Armando Dias Mendes (Amazénia — modos de (o)usar, zo01):

O sr. Mancio Ribeiro — Quem melhor pode representi-los (os
interesses amazénicos) do que esses cidaddos que podem devas-
sar aquelles (Sic) vastos horizontes da Amazonia?

O sr. Joio Penido — Onde é essa Amazénia, de que o nobre depu-
tado tanto tem fallado (Sic)?

O st. Mancio Ribeiro — Estude geographia (Sic), que V. Ex. devia
saber desde menino (riso).

{Debate no Parlamento do Império, acs 5 de junho de 1888)
(MENDES, 2001, p. 11)

Hoje, ja ndo é mais segredo o interesse do mundo pelas florestas
tropicais, que concentram a maior biodiversidade entre os ambientes
existentes na Terra, em especial pela Amazdnia, um destes lugares pri-
vilegiados.

Ecologia e midia na Amazonia brasileira

Segundo Furlan e Nucci (1999), hd duzentos mithes de anos
os continentes, hoje divididos, formavam uma sé massa chamada de
“Pangéia”. A divisio comegou a ocorrer por volta de 70 milhdes de
anos. Uma imensa ¢ dnica floresta tropical que unia dreas de todos os
territérios (América do Sul, Africa, Madagéscar, India e Australia)
foi, permanentemente, separada pelos oceanos. Neste longo periodo,
surgiram diferentes espécies de vida nessas dreas, tantas que sé, nesses
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tltimos dois milhdes de anos, ocorreram numerosas formagdes na flora
e na fauna da Amazénia, muitas delas o ser humano ainda desconhece.
E isso continuari ocorrendo. Pode-se dizer que, hd 10 mil anos, a regido
Amazdnica era ocupada por cerrados com “ilhas” de florestas tropicais e,
atualmente ela é coberta por florestas com “ithas” de cerrados e campos.

Também ¢, desse tltimo periodo o registro da presen¢a humana na
regido. Segundo registros bibliograficos, “a presen¢a indigena, na Ama-
zbnia, data de mais de 10 mil anos” (ALMEIDA, 2004, p. I5), enquanto
que o aparecimento dos conquistadores {colonizadores) ocorre na pri-
meira metade do século XVI, com a chegada do espanhol Francisco de
Orellana a regido. “Ciente da importincia da regido, Portugal fundou,
ainda no século XVII, as principais cidades da Amazénia, Sdo Luiz do
' Maranhio e Belém do Pard”. (Idem, p. 15).

Inicia-se um processo de ocupagio, estimulada, a partir do final
da primeira metade do século XIX que culminard com a presenga de
quase 15 milhes de pessoas, na Amazdnia brasileira, no inicio do século
XXI. E mais, isso foi possivel com uma politica governamental de esti-
mulo migratdrio, iniciada no Ciclo da Borracha (1840-1910), ampliada
no periodo “Integragio da Amazdnia” (1960-1980) e intensificada pelos
governantes herdeiros do discurso ocupacionista (a partir de 1980), mas
com interesse em constituir seus “currais eleitorais”.

Ao suprir comentirios sobre o periodo da monocultura da bor-
racha (1844-1910), 0 mesmo nio é possivel quanto ao periodo da “In-
tegracio da Amazonia” (1960-1980), quando a regido foi palco de um
projeto nacional de desenvolvimento de carter geopolitico. “Em um
ritmo acelerado e de larga escala de sua ocupagio, configurando-a como
fronteira de recursos nacional e mundial” (GIANSANTI, 1998, p. 15).
Era um modelo, segundo Guimaries, que tinha como “premissa bésica”
ocupar a regido a todo custo; mas, na verdade, “o modelo de desenvolvi-
mento da Amazénia brasileira gerou, entretanto, todo tipo de distor¢do,
tanto na drea econdmica, quanto na social e politica. (...) base produtiva
pouco sustentével, além de injusta social, ambiental e economicamen-
te (GUIMARAES, In: CAPOBIANCO, 2001, p. 348-349). Continua
prevalecendo a monocultura: madeira, agropecudria (bovinos, princi-
palmente) e grios.

A presenga da midia, na regiso, data também do periodo do Ciclo
da Borracha. O mais antigo veiculo de comunicagdo da Amazdnia é
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de 1851: 0 periédico Cinco de Setembro. Em 1927, foi a vez do Radio.
Naquele ano, Manaus ouvia a Voz de Manaus, a primeira experiéncia
radiofénica na regido. A televisio chegou em 1965, quando Manaus
passou a sediar a emissora de TV a cabo Manauara. Hoje, somente na
capital dos estados da Amazénia Ocidental (Acre, Amazonas, Rondé-
nia e Roraima), por exemplo, onde vivern menos de cinco milhes de
pessoas, concentram-se 20 jornais impressos (didrio e semanal), mais
de 20 emissoras de Ridio (AM/FM), 30 emissoras de televisio de sinal
aberto { VHF/UHF), menos de uma dezena de revistas e intimeros sifes
de noticias.

E da mesma época da intensificagio migratéria (1844) e da chegada
da midia (1851) 4 regifio, o nascimento do termo “ecologia’, segundo
Dutra (2005): “Teria sido empregado pela primeira vez em 1866 (PA-
DUA, 1997: 42) em lingua alemi, pelo zo6logo Emst Haeckel, sob a
forma dkologie, liavendo registros que nos anos de 1870, foi traduzido
para o inglés como ecology, originalmente como secology (WILLIAMS,
1983: 110)” (DUTRA, 2005, p. 108).

Ainda com o auxilio de Dutra, vamos ao conceito de ecologia:

No inicio, tratava-se de um conceito vinculado & nogio de Aabi-
tat, indicando o estudo das relagbes de plantas e animais entre si
e seu habitat. Depois passou a ter uma referéncia social mais am-
pla. Na transformagio de sentido, ecologia passou a vincular-se a
ambiente (environment) e, mais tarde, 20 termo environmenalism
como o estudo da influéncia do meio fisico sobre o desenvolvi-
mento econdmico. Assim, gméientalismo torna-se de uso comum
a partir dos anos 1950 relacionado A conservagdo e preservagdo, as-
sim como as medidas contra a poluigdo. (Idem, p. 108) {grifos do
autor]

Quando se indaga sobre a existéncia de um “discurso ecolégico”.
Dutra lembra a dificuldade em conceituar o que nos parece simples a
primeiro olhar.

Nio ¢ fdcil decifrar certos termos empregados no jogo discur-
sivo que hoje se produz, tendo o meio ambiente como objeto.
A imensa disputa pela produgiio de sentidos nesse embate exige
do pesquisador uma atengfo acurada no trato dessa terminolo-
gia, sem o que o trabalho cientifico terminard, ele também, sob
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o risco de utilizar-se de conceitos diibios, contaminados pelo
senso comum, comprometendo o préprio discurso da cifncia
{Ibidem, 40)

O uso da expressio “ecologia” é quase inexistente nos discursos dos
géneros jornalisticos, mesmo quando se discute a relagdo do seres vivos
com 0 meio ambiente, € mais comum o uso de seus derivados: “eco”,
“ecolégico”, “ecolégica”. E um fato comum, segundo Luiz Fernando
Angerami Ramos (1995), que observou o fendmeno em veiculos im-
pressos ¢ audiovisuais do sudeste brasileiro:

Uma caracteristica marcante, que chama a atengdo de inicio
nos meios pesquisados, é o uso generalizado do.termo “ecolo-
gia” e seus derivados “eco, ecoldgico, ecolégica®. Ultrapassando
o significado cientifico do conceito de ecologia — “O estudo das
caracteristicas do ambiente e das relagbes existentes entrc estes
e os organismos que nele vivem” (BRANCO apud RAMOS)
— esses termos transformaram-se, pau.latinamente, numa sintese
referencial sobre tudo que envolve o0 mejio ambiente e a discussao
ambiental, passando a ser empregados de forma indiscriminada,
assurmnindo significados distintos — ora abrangentes, ora restriti-
vos — conforme o contexto em que se encaixam. (RAMOS, 1995,

P-95)-

Para a prépria midia, ainda segundo ele, “a nogiio de ‘ecologia’ ga-
nhou uma dimensfio mais abrangente, constituindo-se numa represen-
tagdo social de tudo o que se refere 4 problemitica ambiental.” (Ramos,
1995, p. 97). Porém, na midia regional, é mais comum a aplicaggio dos
termos “preservagio ambiental” ou “destruigio ambiental”.

Um século depois, a partir de 1950, 0s trés temas voltam a caminhar
juntos. A Amazdnia comega a tornar-se conhecida, mundialmente, os
meios de comunicagdo diversificam ¢ espalham-se, rapidamente, por
todo o territério brasileiro e a expressio “ambientalismo” torna-se de
uso comum. Passado esse tempo de ocupagio e ampliado a presenga
da midia na regiio, é possivel observar, nas mensagens dos meios de
comunicagio de massa, que atuam na regiio, a representagio da relagio
homem/meio ambiente? Hi um discurso “ecolégico” presente na agen-
da mediética regional?
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O ambientalismo na agenda medidtica regional

A presenga da midia, na Amazénia, ¢ liderada pela televisio, o ve-
iculo mais popular e mais poderoso da regido. Até mesmo o ridio ji
nio tem o mesmo alcance, penetragio, popularidade e prestigio, agora,
reservados quase exclusivamente 3 TV. “A televisio tem uma espécie de
monopdlio de fato sobre a formagao das cabegas de uma parcela muito
importante da populacio.” (BOURDIEU, 1997, p. 23)

Segundo a dltima Pesquisa Nacional por Amostragem de Domici-
lio (PNAD), realizada em 2005 pelo IBGE, a televisdo estd presente em
quase 90% dos domicilios da Regiio Norte (acima da média nacional
que é de 87,7%). A TV s6 perde em popularidade para o fogao, que
lidera a lista de bens em domicilios com 97,4%, mas dexa para trds a
geladeira (84,8%) e o aparelho de ridio (82,8%).

Diferentemente dos demais veiculos de comunicagio que operam,
na regiio, (principalmente emissoras de ridio e jornais impressos), a te-
levisio é o emissor com penetragio em quase 100% dos municipios nos
estados da regido. No caso, é preciso ressaltar que nem todos os canais
de televisio sdo captados nas regides distantes da capital, mas também
que, mesmo nos lugares mais longinquos da Amazénia, ¢ sempre pos-
sive] receber o sinal de uma emissora de televisdo. Para os portadores
de antena parabdlica, a situagio € mais cdomoda; devido 4 capacidade de
recepgio, é possivel captar o sinal de todos os canais de TV aberta que
operam, no Brasil, e até nos pais vizinhos.

Em 2001, a0 coletar dados para a elaboragio de dissertagao de mes-
trado, selecionei matérias (reportagens, noticias, entrevistas, etc.), nos
telejornais de quatro emissoras repetidoras da Rede Globo (T'V Ama-
zonas, T'V Rondénia, TV Acre, TV Roraima), cujo critério era referén-
cia a temas que abordavam a “preservagio ambiental” ou “destruigdo
ambiental”. Foram assistidos e analisados a 65 programas, exibidos no
periodo de 22 a 29 de maio de 2002.

O que vai se encontrar ¢ um desleixo pelo tema, nio se leva em
consideragdo a participagio da populagio, “fundamental para que se
possa implantar um novo padrio de desenvolvimento com equilibrio
ambiental, visando atingir uma efetiva melhoria na qualidade de vida.”

(Ramos, 1995, p. 14)
O material gravado somou quase 18 horas de duragao (aproximada-
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mente 1.100 minutos). Do total de 532 reportagens exibidas, em 65 pro-
gramas, menos de 20% de todo esse tempo é ocupado por matérias que,
de alguma forma, levam a alguma reflexdo sobre a questio ambiental.

Sdo matérias que falam sobre a¢des e politicas de planejamento
voltadas ao desenvolvimento sustentivel: “Governo Federal discute
atuagio conjunta na Amazdnia, para definir estratégia para o desenvol-
vimento sustentavel da regifio” ou “Governo organiza a I Feira Interna-
cional da Amazénia, em Brasilia”, cujo objetivo é “vender a Amazdnia
no Exterior”, mostrando suas oportunidades de investimentos nos no-
ves estados. Uma matéria do Programa regional “Bom Dia Amazd-
nia’, de 27/5/2002, anuncia que a “busca pela vocagio econémica” é uma
constante, na maioria dos municipios Amazoénicos para, em seguida,
mostrar a experiéncia do municipio amazonense Anamd, localizado a
120 quildmetros de Manaus. Esse municipio descobriu na fibra uma
importante fonte de renda, mais uma “esperan¢a econdmica”. Os mo-
radores do municipio destacam a preocupagio com a preservagio am-
biental e o envolvimento da comunidade na produgzo de fibras.

Outra parte das matérias mostra o desrespeito aos limites da natu-
reza ¢ 3 omissdo do poder publico. Também, quando a natureza reclama
a presenga predatdria a seu modo, mostra os moradores procurando “as
autoridades” em busca de solugdo para o velho problema que ji virou
cena comum: “Chuvas provocam transbordamento de igarapé, causando
alagamentos ¢ desabrigados”, anuncia o programa AC TV r* Edigio,
de 23/5/2002. Outro exemplo: “Lixo polui igarapé que abastece cidade
acreana’, que € a chamada de apresentacio de matéria exibida no Pro-
grama Amazdnia em Revista, de 29/5/2002. Na matéria, um agricultor
diz: “tenho medo de tomar essa dgua”; o representante do poder piiblico
reconhece a existéncia do problema e admite que a Prefeitura de Taraua-
cd (responsével pela coleta e tratamento do lixo) usa o local como lixeira
piblica. “Por sua condi¢fio de ‘espeticuld’, parece que o mais importante
na informagfo passa a ser aquilo que ela tem de atragfio, de entreteni-
mento.” (BACCEGA, in: LOPES E BUONANNO, 2005, p. 227)

A questio ambiental, na maioria das abordagens é fruto de pautas
provenientes do poder puiblico: “Equipamento digital ajuda a avaliar os
indices de poluigio provocados pelos carros, em Manaus”; “Carimbo
ambiental é langado pelos Correios e Governo de Rondénia”; “Tribu-
nal de Contas de Roraima suspende licitagio do Governo estadual para
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adquirir 650 mil mudas de acécia, alegando falta de estudo de impacto
ambiental”; etc. A partir dessas fontes, é que sio editadas a realidade
“dando-lhe novo significado, atendendo a determinado interesse, bus-
cando um determinado objetivo, fazendo valer um determinado ponto
de vista. (Idem, p. 223)

Enquanto a maioria das matérias dé énfase e até destaque is ativi-
dades do poder piiblico, um nimero bem pequeno abre espago para os
demais atores sociais participarem do problema, como ocorre no Bom
Dia Amazbnia, de 24/5/2002: “Lideres partidirios e de ONGs ligados
4 protegio ambiental se reinem em Manaus para elaborar carta sobre o
tema, a ser enviada ao futuro presidente”. E o que Bourdieu chama de
“censura invisivel”:

O acesso 4 televisdo tem como contrapartida uma formidivel
censura, uma perda de autonomia ligada, entre outras coisas, ao
fato de que o assunto € imposto, de que as condigdes da comu-
nicagio sdo impostas e, sobretudo, de que 2 limitacio do tempo
impde ao discurso restrigbes tais que é pouco provivel que algu-
ma coisa possa ser dita. (BOURDIEU, x997, p. 19)

Para Dutra, a televisio € “o dispositivo que, por sua capacidade de
viabilizar os acontecimentos, possui condigées também centrais de pro-
dugio das verdades [grifo do autor] com as quais nos deparamos no
dia-a-dia. (DUTRA, 2005, 31)

Reflexbes

Longe de manipular {Teoria Hipodérmica) ou de persuadir (Te-
oria dos Efeitos), segundo Dutra, o discurso informativo da midia, na
Amazdnia estd mais préxima do que Shaw (1970) chama de “hipétese
da agenda setting”, ou seja, os mass media “descrevendo e precisando a
realidade exterior, apresentam ao publico uma lista daquilo sobre que
é necessirio ter uma opinifo e discutir, dentro do pressuposto de que a
grande parte das percepgGes que as pessoas tém a realidade social lhes é
fornecida pela midia”. (Apud DUTRA, 20053, 35)

O que se observa é que continua valendo, na regido, uma postura
que preza pelo sensacional na selegio do acontecimento que serd no-
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ticiado, com a devida carga de dramaticidade necessdria para pé-lo {o
acontecimento) em cena, ou seja, na midia. “O principio de selegio é a
busca do sensacional, do espetacular. A televisio convida & dramatiza-
¢do, no duplo sentido: pde em cena, em imagens, um acontecimento e
exagera-lhe a importincia, a gravidade, e o cardter dramdtico, trigico.”
(BOURDIEU, 1997, p. 25)

Dai, nos vem um questionamento: Qual a origem dessa liberdade
(da imprensa, por extensdo do jornalista) na selegfio do acontecimento?
Antes de qualquer resposta movida por conceitos e/ou pré-conceitos,
¢ bom lembrar que a prépria sociedade é quern di 4 imprensa o poder
de decidir o que selecionar, editar e apresentar. Segundo Kunczik, “as
decisdes scletivas do jornalista sdo responsaveis pelo que se considera
importante e digno de ser noticiado” (KUNCZIK, 201, p. 250}

Quando se trata da imagem da Amazdnia, na midia, o intelectu-
al amazonense, Mircio Souza, diz que a2 mesma tem sido vitima das

» i

, “esterilizagdo de suas lutas” e “neutralizagio das vozes

“simplificagdes
regionais”.

Afastando-se os entulhos promocionais, as falicias da publicida-
de e a manipulagio dos noticidrios de acordo com os interesses
econdmicos, nota-se que 2 Amazdnia vem sendo guase sempre
vitima, repetidamente abatida pelas simplificacBes, pela esterili-
zagio de suas lutas e neutralizagio das vozes regionais. Sem a
necessiria serenidade, e visio critica da questdo a partir de um
projeto de sociedade nacional, os brasileiros deixam-se levar pela
perplexidade quando nfio sucumbem definitivamente a propa-
ganda. (SOUZA, In: Revistas de Estudos Avangados — IEA/
USP, p. 31).
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2. Ambientalismo mididtico: estudo de caso de
trés jornais didrios paranaenses

MARCIO FERNANDES™

Como uma patologia do mundo contemporéneo, a Teoria do Espe-
lho mantém seu vigor no Estado do Parang, no mesmo instante em que
dezenas de paradigmas se diluem nesta época pés-moderna, marcada
que ¢é pela relativizagdo dos preceitos coletivos consagrados. Nascida
no comego do século passado, a Teoria do Espelho progrediu como
uma corrente do pensamento e das priticas jornalisticas que intentava
elaborar um roteiro técnico para a escrita de uma noticia, de modo a
tornar o profissional da drea um sujeito alineado de sua espacialidade
social, desejando, em tltima instincia, que isso contribuisse para en-
tregar 4 opinido publica um produto de qualidade — calcada em valores
como objetividade, isengfio e independéncia, livre das paixdes e da fé. A
partir desse arcabougo (TRAQUINA, 1993, p. 133), 2 Teoria do Espelho
tem marcado o fazer jornalistico, imprimindo, nele, determinadas ca-
racteristicas, incluindo-se ai a necessidade do repérter ou do veiculo de
meramente denunciarem um acontecimento ilegal, sem preocupagio
em apresentar, 20 mMesmMo tempo, uma proposigio, por exemplo, para a
resolugdo do problema em questio.

144. Universidade Estadual do Centro-Oeste (Unicentro)
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E neste cendrio que o artigo em questdo se apresenta, na medida
em que acompanha a cobertura ambientalista protagonizada pelos trés
maiores didrios do Parand (em termos de circulagfo, a saber Gazeta do
Povo, O Estado do Parani e Folha de Londrina), durante cinco domin-
gos dos meses de margo e abril de 2008 (totalizando aproximadamente
6o dias), mensurando em que patamar, ilustra-se, os veiculos escolhidos
recorriam 2 Teoria do Espelho como instrumento de validagio de seus
textos. Para além disso, 0 monitoramento incluia a intengo de verifi-
car quanto do material impresso, nas paginas, era de produgio prépria
e quanto se dava por meio de agéncias noticiosas, incluindo somente
o que o jargio jornalistico denomina coloride local; essa Gltima, como
sendo a condigio de um recurso de credibilidade jornalistica, ji que as
agéncias, companhias de grande porte em geral, costumam desfrutar de
acesso ¢ confianga de fontes jornalisticas conhecidas e respeitadas na-
cional e internacionalmente. O levantamento também mensura quanto
ao cardter do noticidrio apresentado, se denunciativo ou propositivo,
ou mesmo tido como neutro, além de avaliar, na edigdo como um todo,
qual a relevincia do noticidrio ambiental nos referidos periédicos, em
relagdo a espagos como Politica, Educagio e outros temas tradicionais.

1. Notas sobre Ambientalismo Mididtico

Menos de duas décadas sc passaram, desde que a conservagio am-
biental entrou em voga na imprensa brasileira, impulsionada por even-
tos — como a conferéncia global Eco’g2 —, por documentos —vide o Pro-
tocolo de Kyoto, langado pela Organizagio das Nages Unidas (ONU),
em 1988 — ou acontecimentos, tal qual o desmatamento crescente da
Floresta Amazénica. Nesta fragio de tempo, uma editoria especifica
foi criada pela midia impressa; cadernos especiais passaram a circular,
alguns em papel reciclivel, como AN Verde, do matutino catarinense .4
Noticia; profissionais se especializaram, assim como a repérter e editora
Liana John, uma expoente brasileira ainda hoje; e, nio raro, capas de
periédicos Brasil afora passaram a estampar abusos ambientais de toda
espécie pelo territério nacional.

No dmbito do Parani, um vigoroso Estado do ponto de vista da
produgio agricola, dos manufaturados industriais, da educagfo superior
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e das atragbes desejosas de preservagio ambiental, o cendrio se repe-
tiu. No periodo de 6o dias mencionado anteriormente, 33 reportagens
acabaram sendo levadas a pdblico, somando-se os espagos editoriais
dos trés didrios em questdo, o que significa média de 2,2 noticias por
edicio.

Do ponto de vista quantitativo, o patamar é considerdve], na medida
em que pressupde regularidade de cobertura temitica e, se levarmos em
conta o processo de transi¢do de pensamento mencionado anteriormen-

te pela qual passa a coletividade, KUNCZIK (1997, p. 316) ensina que

Se a estrutura de valores de uma sociedade estd em estado de
mudanga, sio especialmente grandes as possibilidades de que os
meios de comunicagfio de massa alcancem e influenciem direta-
mente as pessoas da maneira como desejam os comunicadores.
Virios estudos demonstram a importéincia dos meios de comuni-
cagio de massa para formar opinides sobre novos assuntos.

O Meio Ambiente mididtico, claro, é um novo assunto por estes
tempos. O periodo de transitoriedade tem sido apontado por diversos
pensadores contemporineos. Manuel Calvo HERNANDO, autor es-
panhol, durante conferéncia em 2002 no 1° Congresso Internacional de
Divulgagio Cientifica, na Universidade de Sio Paulo (USP), defendeu
que “hd a necessidade de que a sociedade passe a participar do conhe-
cimento cientifico, de seus beneficios e de seus problemas, além de pro-
mover um didlogo razoavel entre aqueles que tém, sob sua responsabi-
lidade, a atividade cientifica e o resto dos cidadios”. Mesmo que ndo na
escala desejada por muitos militantes da chamada ‘causa verde’, o did~
logo tem se mostrado continuo, nas duas décadas antes mencionadas,
ainda que, conforme pode ser observado adiante, neste texto, a partir da
verificagdo dos jornais paranaenses, a qualidade seja discutivel.

O prépric HERNANDO aponta dificuldades para o avangar dessa
conversa entre autoridades ambjentais e sociedade geral, com palavras
remetedoras & poesia de Antdnio Carlos Belchior, o célebre cantor bra-
sileiro para quem ‘a minha alucinagio é suportar o dia-a-dia e meu
delitio € a experiéncia com coisas reais’. Eis:

Parecem evidentes, em todo o mundo, as dificuldades de se fa-
zer um jornalismo cientifico rigoroso, exigente ¢ responsivel,
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obrigado a competir, na atualidade didria, com guerras, desas-
tres naturais, crimes, escindalos de diversos tipos, crises politicas,
econdmicas ou socials, idas e vindas de personalidades do entre-
tenimento e do esporte, e até das pseudociéncias, perturbadoras
que sdo para o individuo ¢ para a sociedade, mas que gozam do
atrativo do misterioso e do irracional. Desvelar os mistérios do
universo, enriquecer o conhecimento e melhorar a qualidade de
vida s3o alguns dos objetivos do investigador cientifico (HER-
NANDQ, 2002, tradugio livre).

Nio ¢ dificil verificar, nas estampas matutinas, a percepgio de
HERNANDO. Ha 30 de abril de 2008, a edi¢do dominical do peri-
6dico “Folha de Londrina” trazia em sua capa uma manchete sobre
produgio de biocombustiveis, a partir de etanol, um tema notadamente
contemporineo e de grande abrangéncia coletiva. O assunto, entretan-
to, ficava ofuscado ou, a0 menos, perdia parte do brilho noticioso, quan-
do deparado com uma chamada de capa envolvendo a morte da crianga
Isabella Nardoni, em um caso de homicidio de extrema comogio no
Brasil, no primeiro semestre do ano.

Exce¢des, claro, podem ser notadas no corpus temporal em questio,
em aspectos quantitativos (tomando-se por base o destaque especial
na pagina) — em 23 de margo, O Estade do Parand trouxe i pdgina or
a manchete ‘Risco de nova epidemia de dengue no PR/, apresentando
como complemento uma fotografia-cliché para o assunto, o de um per-
sonagem manuseando um vaso de plantas. Nio fosse isso suficiente, o
teor da reportagem, 4 pdgina 23, relegava, a segundo plano, a relevincia
da cena da capa, j4 que uma estatistica ali apresentada dizia que os
recipientes pldsticos eram responsdveis por 43,74% dos criadouros do
mosquito, cabendo aos vasos apenas 18,87% dos casos.

De modo consciente ou nio, o simbolo imagético em questio é
recorrente na imprensa brasileira, nos dltimos anos, quando se trata
do tema Dengue, como um instrumento influenciado pela Teoria do
Espelho, como um recurso técnico que tenta apresentar a realidade tal
qual ela €. As coberturas recorrentes de Dengue (e seus chavdes), alids,
s30 um subproduto do Ambientalismo Midiético criado e fortificado
nas tltimas duas décadas.
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2. Um panorama regional paranaense

Entre margo e abril de 2008, cinco edi¢des foram acompanhadas
dos standards Gazeta do Pove e Iolha de Londrina e do tabléide O Esta-
do do Parand, todos didrios de influéncia estadual. Levou-se em conta
somente a cobertura editorial concernente 4s reportagens, desconside-
rando espagos opinativos como colunas e cartas de leitores. Os textos
assim foram classificados:

1. Por Editoria

2. Fonte de produgio (agéncia de noticias ou redagio propria)
3. Cariter positivo, negativo ou neutro

4. Proposi¢ao ou nio de solugdes

2.1 Gazeta do Povo

Periédico de maior expressio no cendrio didrio paranaense, a Gaze-
ta veiculou 11 reportagens nas cinco edigdes, de margo e abril, mapeadas,
quatro delas, na editoria “Mundo”, caracteristica explicivel por sua in-
tengio de se apresentar ao leitorado como um jornal de visdo em larga
escala. Qutras quatro estavam no espago Parand, enquanto “Vida & Ci-
dadania” reteve duas reportagens. A dltima ficou por conta de Cidade.

Dos 11 textos, 72,7% foram produzidos pelos profissionais da Ga-
zeta, deixando para as agéncias os 273% restantes. Cabe ressaltar que,
dentre as quatro matérias vinculadas a “Mundo”, duas eram escritas
por colaboradores do jornal, um deles radicado em Londres (o outro,
em Curitiba, sede do periédico). Em termos comparativos, os 72,7% da
Gazeta eram pouco acima dos 63,2% d’'O Estado do Parani e dos 66,6%
da Folha de Londrina.

No terceiro itemn avaliado, cinco tinham cardter de dentncia, en-
quanto quatro podiam ser consideradas neutras. As duas restantes eram
positivas. Finalmente, no tltimo tépico estudado, cinco traziam aos lei-
tores conteido propositivo, o que indicava uma taxa de 45,6%. Também,
comparativamente, o Estado ostentava o percentual de 36,9%.

Na esfera dos temas, a cobertura da Gazeta do Powvo, assim como
nos outros dois veiculos em questio, era bastante ampliada — capaz de
abarcar desde um texto curto sobre fiscalizagio de tubulagdo de esgoto
nas praias paranaenses até algo sobre a entrada em funcionamento de
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Hector, um novo e supercomputador da Universidade de Edimburgo
(Gri-Bretanha), capaz de criar modelos de clima, para estudos aero-
nduticos. Qutra reportagem apresentava um cendrio bastante abran-
gente das relagdes entre Aquecimento Global e a produgio planetéria
de vinhos. A Dengue, claro, era assunto recorrente, também, ora trazen-
do enfoque politico, ora dramas de bairros inteiros e pessoas, sobretudo
dos municipios de Curitiba e Rio de Janeiro.

Umn estilo mais personalista de escrita e concepgiio visual um tanto
informal, como uma tentativa de tornar o discurso mais coloquial, tam-
bém podia ser notado na Gazeta, como na matéria Curitiba esquentou.
A culpa € sua, de 30 de margo, a qual publicava uma infografia chamada
O que leva ao agquecimento, com layout ndo-computadorizado (mas de
tragos feitos a mio), explicando que mais fontes de energia (utilizagio
de aparelhos de ar condicionado, dentre outros), prédios ¢ asfalto sdo
agentes provocadores da eleva¢io da temperatura média local.

Em outra ponta da pauta, ainda na edigio do dia 30, a editoria
“Mundo” deixava 3 mostra uma reportagem sobre a proposta polémica
de um escritério arquitetdnico londrino de erguer, na capital inglesa,
uma torre de 500 andares capaz de abrigar Yoo mil moradores, dotada
de parques, sistema piblico de transportes e recicladora de dgua e de-
tritos.

A diversidade de enfoques e pensamentos na midia jornalistica
teve, outrora, sua defesa feita pelo mesmo HERNANDO, na citada
conferéncia (2002), a0 estipular que (tradugio livre)

E também missdo do comunicador da Ciéncia ajudar a sociedade
a combater seus medos, originados na violéncia, no urbanismo
selvagem, na erosdo da paisagem e na precariedade e vulnerabili-
dade que a cidade impé&e hoje ao ser humano.

A titica de operar com diversidade de coberturas, por parte da Ga-
zeta, ainda que ndo oferega grandes espagos para manifestagoes de seus
leitores, na mesma edigdo (uma dificuldade histérica do meio Jornal),
pode ser vista com olhar positivo, por trazer ao leitorado dngulos distin-
tos de temas enfreligados a partir de espagos geogréficos diferenciados
— de Curitiba a Londres, recorde-se. Luiz MARTINS (2006, p. 40),em
artigo para a revista Comunicagio e Espago Publico, dizia que
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Concebemos como esfera piblica o préprio processo da busca
social, coletiva, institucional e, portanto, dialégica, do bem co-
mum, o que implica, necessariamente, conflito, debate, polémica.
Alids, a polémica ¢ uma caracteristica intrinseca 2 existéncia de
uma esfera piiblica, constituindo-se essa uma espécie de agonis-
tica prépria do processo democrético.

Obviamente, a nogdo de esfera piblica é muito mais abrangente
do que o simples veicular de reportagens em papel, mas ha de se con-
siderar a validade da cobertura variada da Gazera, como um ponto de
partida inicial para levar as pessoass de toda ordem a reflex6es sobre
Ambientalismo e, espera-se, como ato continuo, priticas em favor do
bem comum.

2.2 O Estado do Parand

Segundo titulo em importincia, na midia impressa do PR, O Es-
tado, se apresentou, neste levantamento, como o veiculo com maior
nimero de noticias publicadas relativas ac tema em questiio — rg repor-
tagens espalhadas por cinco edigdes.

Da quantia total, a editoria Ciéncia & Tecnologia (C & T') somou
seis textos (equivalentes a 31,6%). Cidade e Pais ficaram com cinco e
quatro, respectivamente (o que equivale a 26,3% € 21%, na mesma seqii-
éncia). As cinco restantes estavam com “Mundo” (uma) e “Economia”
(trés). .
E engano, entretanto, pensar que a divisdo espacial distinta da Ga-
zeta (que n3o dispde de uma editoria denominada Ciéncia & Tecnolo-
gia, por exemplo) seja um sintoma de que a cobertura Jocal dos temas
ecolégicos seja algo mais representativo. Com C & T, O Estado ia de
buracos negros na cobertura climdtica da Amazénia ao acimulo de lixo,
nas vias publicas da cidade italiana de Ndpoles, um problema recorrente
por 14, segundo a pégina 12 de 23 de margo passado.

Sob a otica da fonte de produgdo textual, como informado, pouco
acima, no descritivo da Gazetz, 63,2% eram originados de agéncias, en-
quanto que, da totalidade, 52,6% eram consideradas negativas (aumento
da epidemia de Dengue, caos no trinsito curitibano, crise energética,
etc}, a0 passo que seis podiam ser denominadas neutras.

De positivas, as trés restantes, dentre elas, um interessante enfoque
sobre as potencialidade do édleo de xisto, como eventual substituto de
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6leo de combustivel em inddstrias, hospitais e hotéis. Quanto 4 propo-
sitividade ou ndo de solugdes para os desmandos indicados, nos textos,
apenas 36,9% das 19 noticias tinham algum conteddo 2 base de conse-
Ihos para equacionar os problemas.

Uma das distingdes d’'O Estado em relagio ao concorrente esti na
fonte das noticias adquiridas de organismos externos. A Agéncia Fapesp
serviu de base para duas das matérias. Vinculada 4 Fundagdo de Amparo a
Pesquisa do Estado de Sio Paulo, a unidade forneceu material jornalistico
internacional — um texto sobre a elevagio dos mares e outro quanto ao
espalhamento de areia pelos oceanos. Na Gazeta, as reportagens interna-
cionais vinham de veiculos esseneialmente comerciais, como o didrio The
. Guardian, origem dos escritos acerca do computador Hector. A Agéncia
Br (ABr), ligada ao sistema federal de Comunicagio, teve uma reporta-
gem aproveitada, enquanto que as demais eram oriundas das agéncias
Globo e Estado, dois players respeitiveis no cenério verde-amarelo.

Quanto aos assuntos locais, o espirito de Agenda-Setting também
era evidente — Amazdnia e fluxo do trinsito de Curitiba figuravam na
lista. SOUSA (2002, p. 158) diz que a Agenda-Setting é um “teoria que
procura explicar um certo tipo de efeitos cumulativos a curto prazo que
resultam da abordagem de assuntos concretos por parte da comunica-
¢d0 soeial”.

Logo a seguir, complementa SOUSA, a Midia “tem a capacidade
ndo intencional de agendar temas que sio objeto de debate piiblico a
cada momento”, algo bastante nitido, quando se trata da questdo ama-
z0nica, por exemplo.

Reitera-se aqui, entretanto, que a miscelinea de sub-temas do
Ambientalismo Mididtico deve ser encarado como algo benéfico a co-
letividade. Restringir o dngulo de visiio sobre assuntos relevantes da
pauta contemporinea nio deve, tanto quanto possivel, ser missio do
profissional do Jornalismo. HERNANDO (2002) refor¢a que Ciéncia
e Tecnologia devem ser segmentos ao alcance geral facilmente. Em suas
palavras, explica que (tradugo livre)

A divulgagio ¢ um mandato da Sociedade, da Justica e da Etica,
para que todos nds — comunicadores, cientistas, professores, en-
genheiros ¢ outros diversos tipos de profissionais comprometidos
com tudo isso —, estamos diante de uma série de desafios, sejamos
capazes de por a Ciéneia e a Tecnologia a servigo de todos.
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2.3 Folha de Londrina

Periédico didrio de maior representatividade, no interior do Parand,
e com alguma influéncia na Capital, a Folba de Londrina, dos trés jor-
nais acompanhados, apresenta o pior cendrio, em termos quantitativos
— apenas trés matérias. Sob a luz da qualidade, os textos versavam sobre
o debate internacional envolvendo a produgio de etanol em terras bra-
sileiras onde, supostamente, seria possivel plantar alimentos destinados
ao consumo humano; sobre a propalada Masdar, tida como a primeira
cidade completamente verde do globo, nas cercanias de Abu Dhabi,
Emirados Arabes; e, por fim, a simpética chdcara dos irmfos Benatto,
uma propriedade encravada no centro da cidade de Londrina, o maior
municipio do interior do Estado. Os trés materiais foram publicados
em distintos espagos do jornal, a saber Economia, Imobilidria e Geral.

Da trinca de reportagens, duas eram advindas de servigos de agén-
cias noticiosas, enquanto que o petfil da propriedade dos Benatto era
obra de um colaborador da Folha. No que se referia 4 imagem deixada,
ao final de cada leitura, duas eram positivas e uma, neutra. Paralelamen-
te, somente uma continha caracteristicas propositivas.

3. Um cendrio comparativo
A seguir, um cendrio comparado dos quatro itens analisados, acima

descritos, envolvendo Gazeta do Pove, O Estado do Parand e Folha de
Londrina:
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Quadro 1
Veiculo Distribuigao dos textos Em%
por Editoria {nimeros
arredondados)
Gazeta do Povo Mundo 36,4
Parani 36,4
Vida 8 Cidadania 18,2
Cidade 9,0
O Estado do Parand Ciéncia 8¢ Tecnologia 35,6
Cidade 26,3
Pafs 21,0
Economia 15,8
Mundo 5.3
Folha de Loondrina Economia 33,4
Geral 33:3
Imobilidria 333
Quadro 2
Veiculo Fonte de produgio Em %
(ndmeros
arredondados)
Gazeta do Povo Agéncia de noticias 72,7
Equipe prépria 27,3
O Estado do Parand Ageéncia de noticias 63,2
Equipe prépria 36,8
Folha de Londrina Agéncia de noticias 66,7
Equipe prépria 33,3
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Quadro 3
Veiculo Caridter da noticia Em%
{nimeros
arredondados)
Gazeta do Povo Positiva 18,2
Negativa 4555
Neutra 36,3
O Estado do Parani Positiva 15,8
Negativa 52,6
Neutra 35,6
Folha de L.ondrina ° Positiva 66,7
Negativa -
Neutra 333
Quadro 4
Veiculo Proposigio de solugdes Em %
{nimeros
arredondados)
Gazeta do Povo Sim 455
Nio 54,5
O Estado do Parand Sim 63,2
Nio 36,8
Folha de Londrina Sim 333
NﬁO 6617

4. Caminhos do Ambientalismo Mididtico

A despeito da crise de identidade que persegue a midia impressa
didria, hd pelo menos uma década, quando a convergéncia das midias
comegou a tomar o mercado de rolddo, o cendrio do Ambientalismo
Mididtico, no Parand, nio pode ser considerado amplamente negativo,
a julgar pelos dados coletados no presente artigo.

361



Mf{DIA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

Mesmo que, a partir de uma amostragem aleatéria, hd de se consi-
derar o cendrio como representativo, por apresentar ao conhecimento
piblico um perfil dos trés maiores jornais do Estado, em circulagio e
prestigio.

A saber, é cabivel destacar, como pontos positivos, a regularidade
das coberturas aos domingos, principal dia da semana para o leitorado,
exceglo feita 2 Folha de Londrina; em muitos casos, reportagens tendo
como gancho inicial a Ecologia ocuparam a pégina inteira e, em quatro
edigbes, renderam a manchete dominical.

Um segundo aspecto salutar pode ser lido, a partir do quadro 4, ex-
plicitado no tépico acima, ji que, em O Estads, quase dois tergos das re-
portagens traziam solugdes possiveis para os temas ali abordados, volume

' que, na Gazeta, baixa para 45,5%, uma quantia considerivel. Autores vin-
culados ao Civic Journalism,como Jan SCHAFFER e Davis MERRITT,
citados por FERNANDES (2002, p. 96-108}, argumentam que ¢ dever
da Imprensa contemporéinea um papel mais pré-ativo, em detrimento do
mero denunciar, deixando ao Poder Publico a resolugdo geral das ques-
toes coletivas, sem incentivar as gentes comuns a operar com isso,

Como divida, fica uma questdo para apreciagdo geral: conforme
notado no quadro 1, nenhum dos trés veiculos dispde, em seus jornais
dominicais, de editoria especifica para a drea ambiental, o que pode ser
considerado ruim, na medida em que, mesmo uma quantidade conside-
rével de conteddo, em um unico dia, sendo veiculada, pode passar sem
grande percepgio, devido 4 diluigdo espacial desse material. Em contra-
ponto, hd de avaliar o qudo benéfica essa descentralizagio pode ser, jé
que, a0 se espraiar, tende a atingir partes bastante distintas do leitorado,
sabido que é que aqueles a manusear um jornal tém niveis distintos de
interesse por editoria.

Negativamente, o periodo temporal analisado, no presente levan-
tamento, indica o excesso de dependéncia de agéncias noticiosas, em
detrimento dos assuntos locais, sempre mais sinestésicos para com o
leitor. Via de regra, as areias que se movem pelos mares tendem a sen-
sibilizar menos alguém do que o mau cheiro de um rio que divide uma
avenida, no qual esse mesmo alguém transita com regularidade.

Outro item a ser revisto pelos periédicos tem relagfio com o quadro
3, tocante aos baixos indices de noticias positivas. A favor de tal pos-
tulado, recorda TRAQUINA (2004, p. 147), hi o argumento de que o
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profissional do Jornalismo retrata meramente a realidade, “contar o que
aconteceu, doa a quem doer”.

Contudo, no instante em que a sociedade se encontra neste periodo
de transigio da valores e parimetros, cabe ao jornalista uma releitura
de seus preceitos e priticas. Quanto ao propalado colerido local que os
didrios em questio poderiam ou deveriam protagonizar, quanto a de-
terminados temas, pouco se viu, como nas coberturas de Dengue e na
elevagiio da temperatura média da drea urbana de Curitiba. Compa-
rativamente a outras editorias, Ecologia ainda é pouco espagosa, algo
que se nota — e este € apenas um exemplo ~ no recém-adotado projeto
grifico da Gazeta do Povo, o qual distingue Meio Ambiente como uma
_editoria semanal, de uma pégina, em média.

Jorge Pedro SOUSA (2002, p.17) d4 pistas de um novo caminho a
ser seguido, ao ponderar

Idcologia, da cultura, do meio fisico e tecnoldgico e da histéria. O
paradigma explicativo que desenhei: as noticias sdo um artefato
construido pela interagio de varias forgas, que podemos situar ao
nivel das pessoas, do sistema social (...).

SOUSA considera que os meios de comunicagdo de massa tém
uma forga considerdvel quando atribuem determinado sentido is ocor-
réncias da vida coletiva ¢ mesmo da individual. Tal sentido, portanto,
deve ser melhor aproveitado pela Imprensa geral, passando a retratar,
em suas paginas, de papel, as boas priticas ambientais, tio ardorosa-
mente defendidas, nos tltimos 20 anos, por dreas do conhecimento
como a Administragio.

Tal desafio, de operar também com o que é positivo, em termos
ambientais, ¢ um desafio especialmente convidativo para regiGes menos
desenvolvidas economicamente, como a América Latina. Visiondrio,
José Marques de MELO (1998, p. 333) cita um estudo de Marco OR-
DONEZ (1972), denominado A Comunicagio coletiva e o desenvolvi-
mento cultural, no qual

Quando a Imprensa didria se preocupa com temas de dimensio
cultural ¢ cientifica nem sempre demonstra alinhamento com as
politicas de desenvolvimento nacional e tampouco assume um
papel de respaldo 4 mudanga social.
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A fala de ORDONEZ, reitera-se, é de 1972, mas de uma atualidade
impressionante. Nos tempos atuais, para além de politicas partidirias e
questdes econdmicas privadas, alinhar-se com a Sustentabilidade Am-
biental € um quesito de sobrevivéncia digna da coletividade global.

Tomando-se essa assertiva como instincia final, o panorama deli-
neado, nas péginas anteriores sobre os trés didrios paranaenses deixa,
claro, a desejar. Mas, 0 quadro nio é pior do que se imagina. E hd espa-
¢os para ampla melhora, pr6-Natureza, a ser desfrutada pelas préximas
geragbes.

5. Referéncias

FERNANDES, Mircio. Jornalismo Civico: um estudo comparade dos mo-
delos brasileiro e americano. In: Jornalismo no século X3{1 — a cidadania. BAR-
BOSA, Marialva; HOHLFELDT, Antonio. Porto Alegre: Mercado Aberto,
2002
FOLHA DE LONDRINA. Londrina: Empresa Jornalistica Folha de Lon-
drina, 2008, didrio
GAZETA DO POVO. Curitiba: Rede Paranaense de Comunicagio (RPC),
2008, didrio
HERNANDO, Manuel Calvo. A divulgacio cientifica e os desafios do novo
século. In: CONGRESSO INTERNACIONAL DE DIVULGACAO
CIENTIFICA, 1, 2002, Sdo Paulo, Anais..., Sio Paulo, Edigio dos Autores,
2002 '
KUNCZIK, Michael. Conceitos de Jornalismo. S3c Paulo: Edusp, 1997
MARTINS, Luiz. Jornalismo, espago publico e esfera piiblica, hoje. Comu-
nicagio e Espago Piiblico: editora. Cidade, n. r e 2, p. 36-47, 2006
MELQ, José Marques. Teoria da Comunicagio: paradigmas latino-america-
nos. Petrépolis: Vozes, 1998
O ESTADO DO PARANA. Curitiba: O Estado do Parans, 2008, didrio
SQUSA, Jorge Pedro. Teorias da Noticia e do Jornalismo. Chapecé: Argos,
2002,
TRAQUINA, Nelson {org). Jornalismo: questdes, teorias e “estdrias”. Lisboa:
veja, 1993

. Teorias do Jornalisme — Porque as noticias sio como sio, volume r.
Florianépolis: Insular, 2004

364



3. A cuia rodou o Centro-Oeste:
Ciéncias da Comunicagdo no Brasil Central,
um mosaico sem rejunte

BRUNO AUGUSTO AMADOR BARRETO'

A primeira divisfio regional brasileira acontece em 1913, nela, a entdo
regidgo Central, compreendia os atuais estados de Goids, Mato Grosso,
Mato Grosso do Sul, Tocantins e Rondénia. Em 1940, 2 Regido Centro
incorpora o estado de Minas Gerais. Apenas, em 1943, surge nomen-
clatura Centro-Qeste, em uma nova divisdo a regifio desmembra os
hoje estados de Rondénia e Minas Gerais. Nas divisdes seguintes, 1950
e 1970, 0 Centro-Oeste nio sofre readequagdes de tamanho, mas com
a nova Constituigiio, de 1988, 0 estado de Goids ¢ dividido e Tocantins
é incorporado a0 Norte.

As seis divisdes do pais em varios “Brasis” levaram em considera-
¢Ao, primeiramente, apenas aspectos fisicos, como vegetagdo, clima e
relevo; apés fatores socioecondmicos. Hoje o Centro-Oeste € a segunda
maior regido brasileira, com 1.606.445,5 km?, paradoxalmente, possui a
menor populagio, 11.636.728 (2000).

Na Regido, encontramos quatro grandes biomas: a Amazdnia,
maior floresta tropical do planeta, presente no norte do estado do Mato

145. Presidente da Comissio organizadora do X Congresso Brasileiro de Cigncias da Comuni-
cagdo na Regifio Centro-Oeste; coordenador dos cursos de Comunicagio Social do Cen-
tro Universitiric da Grande Dourados/TUNIGRAN ~ Dourados/MS, bruno@unigran.br
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Grosso; a Mata Atldntica, a maior diversidade botinica do mundo, é
a formagio mais ameagada da regido, representava 17,53% da drea total
de Mato Grosso do Sul e 3,37% de Goids, hoje, nio passam de 0,50%
e 0,27% dos respectivos estados; o Cerrado, a segunda maior floresta
brasileira, € a maior da Regido Centro-Oeste, presente em todos os seus
estados e na Capital do pais; e o Pantanal, maior planicie inundével da
Terra, bioma exclusivo desta Regifio do pais, estd presente nos estados
do Mato Grosso e do Mato Grosso do Sul, e também nos paises vi-
zinhos Paraguai e Bolivia, suas principais cidade sio Cdceres (MT),
Cuiabi (MT) e Corumbi (MS), considerada a Capital do Pantanal.

- Comunicagio Centroestina

A regiio Centro-Oeste nio encontra no campo comunicacional
fortes lagos como nos aspectos geopoliticos e socioeconémicos. O pen-
samento comunicacional do Centro-Oeste é um mosaico sem rejunte.
A Comunicagio Social possui pouco intercimbio na regido.

Os eventos académicos em Ciéncias da Comunicagio no Centro-
Oeste possuem “prestigio” regional, mas, geralmente, nio englobam a
regido de fato, sdo caracterizados com participagdes esporidicas dos es-
tados em palestras e mesas-redondas; mas, ainda, com pouca represen-
tagdo de profissionais, professores ¢ académicos de forma equilibrada
entre os estados. Os eventos, geralmente, sdo de cardter local e alguns
poucos estaduais.

Campo Grande, Goidnia e Cuiabd estdo mais “préximas” do eixo
Rio-530 Paulo que entre si, aspecto também encontrado no interior.
Qual a semethanga entre os meios de comunicagio de Dourados/MS
com 0 mercado comunicacional paulistano? Obviamente, sdo poucas,
ja as cidades Dourados, Rondondpolis/MT e Rio Verde/GO possuem
aproximadamente a mesma populagio e economia e com veiculos de
comunicagio semethantes, No entanto, o didlogo entre essas cidades
é nulo. Igualmente, Campo Grande, Goiénia e Cuiab4 possuem fortes
semelhangas em seus respectivos meios de comunicagio ¢ o intercim-
bio na academia também nio ocorre. A prépria populagio, cultural-
mente, nio se enxerga como regido, diferente do que ocorre no Sul,
Norte e Nordeste do pais.
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Como relatam Gushiken e Possari (2007:121) 0 estado-da-arte da
pesquisa em Comunicagiio, no Centro-Oeste, ainda possui pouca sis-
tematizagfo e institucionalizagio. Este processo foi iniciado em 1974, “a
partir da implantagfo de programas de pés-graduagio na Universida-
de de Brasilia, mestrado e doutorado”. Brasilia € um “oasis”, na regigo,
com grande volume de pesquisas, impar no Centro-Oeste. O segundo
mestrado em Comunicagio da regido foi criado apenas no ano passado
(2007}, na Universidade Federal de Goids; Mato Grosso e Mato Grosso
do Sul ainda ndo possuem programas stricfe sensu. Em 2008, surge o
primeiro programa em uma IES privada na Universidade Catélica de
Brasilia.

A professora do Departamento de Comunicag¢io da Universida-
de Federal de Mato Grosso, Maria Helena Antunes (1999: 247), hd
dez anos, quando se comemorou os 20 anos da Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares em Ciéncias da Comunicagio (INTER-
COM), j4 mostrava preocupa¢io e elucidava o estado da pesquisa em
Comunicagio no Centro-Oeste. Em seu estudo, fez um levantamento
de 1974, com as primeiras pesquisas na UnB, até 1997, sobre a pesquisa
na drea em dez escolas da regido. Obteve os seguintes resultados: DF:
1oz pesquisas, GO: 15; MS: 18; ¢ MT: 40, totalizando 175 pesquisas.
Destacam-se as produgtes de Brasilia, por ser a dinica cidade, na época,
a possuir um programa na drea, e a UFMT que, em 1997, desenvolveu
um Mestrado Interinstitucional em Comunicagio em convénio ECA/
USP. As outras pesquisas foram realizadas em programas afins, como
as pesquisas realizadas no Mestrado em Educagio da UFMS com en-
foque na Comunicagio.

As escolas de Comunicagio, no Centro-Oeste, possuem uma con-
siderdvel produgdo académica, realizam anualmente coléquios, semi-
nérios, mostras, debates, dentre outros. No entanto, estes trabalhos de
iniciagfo cientifica e produgdes laboratoriais ficam, na maior parte dos
casos, restritos 2 prépria institui¢fio de ensino, “o campo cientifico da
Comunicagfo se constitui pelo trabalho individual de pesquisadores ou
nticleos isolados em departamentos académicos ou em programas de
pés-graduagdo de 4reas afins” (GUSHIKEN E POSSARI, 2007:122).

Segundo o Ministério da Educaggo, as universidades federais do
Centro-Oeste comegaram a oferecer cursos em Comunicagio Social,

no final da década de 60 — Universidade Federal de Goids, 1968; Uni-
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versidade de Brasilia, 1g71; Universidade Federal de Mato Grosso do
Sul, 1989; e Universidade Federal de Mato Grosso, 190. No inicio do
século XX, com o aumento do nimero de institui¢des de ensino e de
cursos superiores, em todo o pais, houve uma descentralizagdo dos cur-
sos de Comunicagio Social das capitais, com o crescimento de cursos
no interior. .

Até meados da década de go, 0s cursos na drea concentravam-se
basicamente em Brasilia, Campo Grande, Cuiabi e Goiénia. Hoje, te-
mos habilita¢des de Comunicagio sendo ofertadas em Goids, nas cida-
des de Anipolis, Luziinia, Rubijataba e Rio Verde; em Mato Grosso,
em Alto Araguaia, Rondonépolis, Sinop e Virzea Grande; em Mato
Grosso do Sul, em Dourados, Trés Lagoas e Seviria; e no Distrito Fe-
'deral em Aguas Claras, Gama, Guari e Taguatinga.

Atualmente, existem 105 cursos, entre bacharelados e tecnolégicos,
na drea Comunicagio Social, em 50 institui¢es de ensino da Regido
Centro-Oeste™, assim divididos:

DF GO MT MS | Total
IES com cursos de Co- 15 16 09 10 50
municagio Social
Habilitagdes em Jorna- 10 o8 o7 oy 32
lismo
Habilitacées em Publici- 15 10 05 o7 37
dade _
Habilitagses em Relagdes o2 04 or oI o8
Piblicas
Outras habilitagoes 04 o2 o1 oz o9
Cursos Tecnolégicos o3 11 00 05 19
Total de cursos 34 35 14 22 10§

Com apenas trés IES oferecendo programas de pds-graduagio
stricto sensu € uma demanda de mais de 100 cursos, a regido carece de
mestres e doutores em Comunicacio. Esta situagio dificulta a abertura
de nicleos de pesquisa com fomento de 6rgios federais, como CNPq e

146. Segundo atualizagio feita, em maio de 2008, pela comissio organizadora do X IN-
TERCOM Centro-Oeste, com informagées do Ministério da Educagao e das respec-
tivas IES.

368



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS REGIONAIS

CAPES, dado a0 reduzido mimero de doutores. O problema é agrava-
do, se considerarmos o pequeno apoio 4 pesquisa dos respectivos 6rgios
de fomento estaduais. Das so institui¢es da regido, apenas 11 sio uni-
versidades, faculdades isoladas e centros universitirios e ndo possuem
obriga¢io legal com a pesquisa, o que minimiza ainda mais a sua rea-
lizagdo.

No entanto, mesmo com as dificuldades apresentadas e, longe dos
centros hegemonicos, estes cursos tém mudado a forma de pensar e fa-
zer Comunicagio em todo o Centro-Qeste, principalmente no interior.

Em cidades como Dourados, que possui cursos de Comunicagio,
h4 apenas cinco anos, dezenas de profissionais que atuam nos veiculos
de comunicagio hd mais de 20 anos, vém para a academia capacitar-se
e aperfei¢oar-se. As transformagdes, neste caso, sdo nitidas nos telejor-
nais, ridios, sifes, assessorias de imprensa e jornais impressos locais.

Intercom Centro-Oeste: possivel e necessdrio

Neste cendrio multifacetado, plural € a0 mesmo tempo homogé-
neo, a etapa regional da Intercom incentiva a pesquisa e a produgio
laboratorial na regiio, cumpre um papel fundamental de aproximagio
e didlogo entre os nossos cursos e os estados. Assume uma lacuna que
permite o intercimbio de estudos em Ciéncias da Comunicagéio de for-
ma sistematizada e institucionalizada no Centro-Oeste.

O INTERCOM Centro-Oeste surge como Simpésio Regional da
Pesquisa em Comunicagio (SIPEC) em 1992. A criagio dos SIPECs
descentraliza as atividades da INTERCOM.

Desde a sua criagdo, os SIPECs se consolidaram como um f6-
rum por meio do qual profissionais e estudantes tém a oportunidade
de expor publicamente o resultado de suas atividades, sejam pesquisas
individuais, projetos institucionais, trabalhos de iniciagfio cientifica ou
monografias de conclusio de cursos.

Idealizados para acontecerem, com intervalos de dois anos, em
cada uma das regides brasileiras, os SIPECs permitem a disseminagio
do conhecimento e a apresentagio do que se produz em todo o Pais,
além das produgdes originadas no eixo Rio-53o0 Paulo. INTERCOM:

2002, 47).
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Este férum que compartilha e dissemina a comunicagio no Centro-
Oeste se consolida como principal evento cientifico da regio, reunindo
profissionais, professores, pesquisadores e académicos de Jornalismo,
Publicidade, Relagses Piiblicas, Editoragio, Cinema e Video, Ridio e
TV e demais dreas da Comunicagio Social dos estados de Goids, Mato
Grosso, Mato Grosso do Sul e do Distrito Federal.

No inicio, os SIPECs possufam uma abrangéncia mais local, até
institucional, com pouca participagio dos estados. Nos tltimos anos,
amplia seu piblico, paulatinamente, e comega ter participagio de todos
os estados. No entanto, em uma regido com pouco didlogo e inter-
cimbio, o evento ainda nio estd na pauta de muitos cursos do Centro-

Oeste, a importincia do papel e da oportunidade que o evento oferece
" ainda é pouco difundida.

A organizagio do Congresso INTERCOM CO ¢ complexa e de
logistica dificil. Reunir, em uma mesma data, representantes de trés es-
tados e do DF, organizar caravanas de académicos, alojamento, alimen-
tagfio, hospedagem, passagens, horirios, conciliar palestrantes, fechar a
programagio ¢ a divulgagdo em uma regiio com distincias superiores
a de muitos paises europeus, por exemplo, é um tanto moroso e exige
grande esforgo de equipe. Arrecadar fundos para a realizagio é uma
novela 4 parte. As empresas privadas, em geral, possuem pouco interes-
se em apoiar eventos académicos e as FAPs (Fundagoes de Amparo a
Pesquisa), disponibilizam pouco ou nenhum recurso, as receitas depen-
dem da Instituigfio realizadora e dos poderes ptiblicos. Quando orga-
nizada em IES publicas, os recursos sdo limitados; quando organizada
em escolas privadas, falta maturidade académica de muitas instituigdes,
que colocain a légica capitalista e a concorréncia acima dos interesses
académicos e do intercimbio das pesquisas.

Um evento que tem tudo para dar errado, a adversidade, o im-
proviso € o inesperado sio maiores que qualquer planejamento: a
ministra de Estado que faria a abertura oficial do congresso, manter
demissao dias antes; uma das maiores organizagdes nio-governamen-
tais do planeta pode deslocar o seu palestrante para a Alemanha, uma
semana antes da data combinada; um grupo de estudantes, que vém
ein caravana, pode encontrar uma ponte caida, na estrada, ¢ atrasar a
sua viagem e uma outra caravana pode atolar na estrada. No entanto,
assim como parece ter uma forga lutando para que tudo dé errado,
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tem uma outra bem maior que puxa para o trilho e tudo sai melhor
que o planejado.

Parece até ficgo, mas as situagdes narradas sio reais e aconteceram
na organizagio do evento em 2008, apds 1é-las, provavelmente, nio terd
vontade de organizar um evento destes. Entretanto, ao ver um énibus
lotado de académicos estacionar em frente ao prédio do credenciamen-
to, apds andar mais de 8oo quildmetros e ver descer dezenas de jovens
com barro até nos cabelos, por terem eles préprios desatolado o énibus
e enxergi-los sorrindo, s6 querendo tomar um banho para irem para as
palestras, nio ¢ propaganda de cartio de crédito, mas nio tem prego.
Mostra 2 forga do centroestino, nos prova de que investindo e acredi-
tando, 0o INTERCOM Centro-Oeste é possivel, ndo sé possivel como
necessério nesta regido.

Com essa viso ¢ filosofia, em 2008, comemoramos e organizamos
a décima edigio do INTERCOM Centro-Oeste, realizado pela pri-
meira vez fora de uma capital. Dourados/MS foi a cidade-sede, apés o
evento ter acontecido, nas nove edigbes anteriores, em Campo Grande,
Goidnia, Cuiabd e Distrito Federal, sdo elas:

Local/Data Realizagio

1 SIPEC — Brasilia/iggz Universidade de Brasilia

II SIPEC - Campo Grande/1995 Universidade Federal de Mato
Grosso do Sul

111 SIPEC — Cuiabi/1gg7 Universidade Federal de Mato
Grosso

IV SIPEC — Brasilia/1998 Universidade Catélica de Brasilia
e UnB

V SIPEC - Goidnia/1999 Universidade Federal de Goiss

VI SIPEC - Brasilia/2002 Instituto de Educagiio Superior de
Brasila

VII SIPEC - Goidnia/2005 Universidade Federal de Goids

VIII INTERCOM CO - Campo | UFMS, UNIDERP, UCDB ¢ Es-

Grande/2006 ticio

IX INTERCOM CO — Cuiabi/2007 | Universidade Catélica de Brasilia
e UnB

X INTERCOM CO - Dourados/ | Centro Universitirio da Grande

2008 Dourados
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A Marca Intercom Co

Além da descentralizagio geogrifica das discussées, o evento mere-
ceu destague no grande investimento que recebeu quanto a divulgagio.
A logomarca do Congresso, que estampou uma cuia de tereré, hibito
cultural sul-mato-grossense de influéncia paraguaia, foi levada a tedo
Centro-Oeste e atingiu, ainda, outras regides, o retormno foi o nimero
recorde de inscritos e a diversidade das discussdes.

A estratégia de divulgagdo do X Congresso Brasileiro de Ci-
éncias da Comunicagio na Regifo Centro-QOeste comegou mais de
um ano antes do evento e contou com virias ferramentas. Todas as
_ campanhas realizadas ficaram sob a geréncia da Comissdo Organi-
zadora e da Agéncia Experimental de Propaganda da UNIGRAN
— Publigran:

* Logomarca: para o plano de divulgagio, a primeira coisa a ser
pensada foi a criagiio da logomarca do evento, que estamparia todas as
pegas e comunicagdes, a cuia de tereré, azul e amarela virou uma mar-
ca registrada e correu o pais, foi massivamente divulgada em diversos
meios, hoje, dificilmente um aluno de comunicagio centroestino que vé
4 cuia ndo ird reconhecé-la;

* Boletins quinzenais virtuais: informagodes atualizadas, quinzenal-
mente sobre os preparativos e noticias sobre a Intercom Centro-Oes-
te, como palestrantes, alojamentos, dicas de como chegar a Dourados,
onde ficar, descontos aos congressistas, na cidade, dentre outros. Os tex-
tos dos boletins foram do Laboratério de Jornalismo da UNIGRAN
— LabJor;

» Mala direta: enviada a todas 3s IES do Centro-Oeste com carta-
zes ¢ “folders” para a divulgagio nas respectivas instituigoes;

* Mailing: um levantamento de todos os cursos de Comunicagio
da regifo foi realizado com e-mail de seus dirigentes, assim como a
relagdo de todos os sifes, jornais e diretérios académicos. Essa relagio
serviu para o envio, quase didrios, de noticias e informagdes sobre o
evento, assim como o envio dos Boletins,

+ Sites: dois “sites” foram criados, um para a INTERCOM (www.
unigran.br/intercomco2008) e outro para a EXPOCOM (www.uni-
gran.br/expocomeo); neles, os congressistas encontram noticias, infor-
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magbes sobre o evento, contatos, inscrigdes, divulgagio, hospedagens,
programagio, regulamentos ¢ categorias da EXPOCOM. Ambos fo-
ram muito acessados e atualizados semanalmente;

« E-mail: nesta regido de grandes distdncias 0 e-mail foi um gran-
de aliado, assim como os sifes, INTERCOM e EXPOCOM possuem
e-mails préprios, intercomco@unigran.br e expocomco@unigran.br, fo-
ram muito usados pelos congressistas para tirarem duvidas e receberem
informagdes. Nos dias préximos ao evento, recebfamos uma média de
50 e-mails/dia, uma equipe foi formada apenas para tirar as duvidas e
responder os e-mails;

« Spots: virias propagandas para ridio foram feitas e divulgadas em
emissoras comerciais e universitirias da regido; :

* Orkut: duas comunidades e um perfil foram criados; como o pi-
blico majoritirio do evento é de jovens estudantes, essas ferramentas
tiveram um grande sucesso. Tornaram-se um férum de encontro, deba-
tes, discussGes e tira-dividas dos congressistas. A comunidade do IN-
TERCOM CO possui, atualmente, 193 membros ¢ o perfil 219 amigos;
a comunidade da EXPOCOM conta com 107 membros. Uma equipe
de alunos ficou responsivel em gerir as comunidades e o perfil;

* Camisetas: aproximadamente 250 camisetas exclusivas foram
confeccionadas com a logomarca do evento;

* Cuias: algumas cuias em aluminio e couro foram feitas para dis-
tribuir entre os palestrantes, fortalecendo a nossa marca;

« Qutdoor: 13 outdoors foram feitos no formato 3 x g metros ¢ fixados
nas cidades de Campo Grande, Cuiabd, Dourados ¢ Campo Grande.
Uma midia de forte impacto e com um bom retorno;

* Assessoria de Imprensa: um verdadeiro “QG” foi montado para di-
vulgar material do X INTERCOM, dezenas de noticias e reportagens
foram difundias em viérios veiculos da regifo. Quantificar o material
divulgado nos sites de todo o Centro-Oeste e nos jornais impressos dos
outros estados €, praticamente, imensurivel, optamos por fazer um le-
vantamento do material veiculado apenas nos jornais impressos do Es-
tado de Mato Grosso do Sul, especificamente Didrio MS e O Progresso,
para termos um pardmetro do espago e da divulgagio que o evento teve
no estado-sede. Chegamos i estrondosa marca de 2.182 centimetros/co-
luna de material jornalistico divulgado apenas nos dois jornais, muitos
com chamadas de capa, como no dia da abertura do congresso, que a
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noticia ocupou quase meia pigina da capa do jornal Didrio MS, um dos
principais do interior do estado.

* Departamento de Publicidade: além do material jornalistico, pegas
publicitirias e teasers do evento foram feitos e divulgados em midias
“on-line”, em praticamente todos os sites da Grande Dourados, e em
jornais impressos. Apenas nos jornais Didrio MS ¢ O Progresse ocupa-
mos a marca de mais de 730 centimetros/coluna de publicidade;

* Revista: os alunos de jornalismo da UNIGRAN fizeram uma
revista exclusiva para o evento, 2.000 exemplares foram impressos €
divulgados entre os congressistas e as IES da regifio. Nela, os partici-
pantes encontraram; um texto de apresentagio do evento, uma repor-
tagem sobre o tema “Midia, Ecologia e Sociedade”, um. histérico da
INTERCOM, uma noticia sobre a contribuigdo de Dourados ao even-
to, o compromisso da UNIGRAN na regido e o incentivo 4 pesquisa
no Centro-Oeste. Trouxe dicas de restaurantes, um histérico sobre a
erva-mate e o preparo do tereré, um mapa ilustrado da cidade com pon-
tos turfsticos, a ecologia em Dourados, a temitica indigena e algumas
das agbes desenvolvidas nas aldeias pela UNIGRAN, o movimento de
compras, na fronteira com o Paraguai, a pirataria e uma reportagem
sobre Bonito/MS, que fecha a edigio;

* Livro-programa: com 70 piginas, o livro do evento foi distribuido
entre todos os congressistas e a algumas bibliotecas da regido. No livro,
os participantes encontram um texto de boas-vindas dos organizadores
do evento, a comissdo organizadora, os dirigentes da INTERCOM e
da UNIGRAN, as comissdes cientificas dos GTs, o Jiri da Expocom
Centro-Oeste, a programagio do evento, os resumos dos trabalhos
apresentados no “Iniciacom” e no “Inovcom”, os trabalhos concorrentes
da Expocom CO, o ementirio das oficinas e os enderegos e informa-
¢oes da sede do evento;

* Reunido com os coordenadores do MS: desde quando foi anuncia-
da como sede, a comissdo organizadora buscou uma articulagio com
todos os cursos do Centro-Oeste, no més de margo, financiada pela
UNIGRAN, uma reunifo foi feita na cidade de Dourados com todos
os Coordenadores e representante de cursos de Comunicagdo Social
do estado. A proposta de organizagio do evento foi apresentada aos
coordenadores que contribuiram na construgiio da programagio. Os
coordenadores de outros estados, também, foram ouvidos via e-mail
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e telefone, os, aproximadamente, oo coordenadores da regiio, foram
contatados pessoalmente pelo presidente da comissio organizadora do
evento, criando parceiras, construindo mesas-redondas, oficinas e fe-
chando caravanas das respectivas institui¢des;

* Panfletos: 18.000 panfletos foram distribuidos apenas na cidade
de Dourados, com informagdes sobre 0 evento para toda a sociedade;

« Stand: A divulgagio do evento, na cidade de Dourados, foi consi-
derével, com o plano de midia local, grande parte da populagio recebeu
informag&es sobre o evento. Um S7#nd com propagandas e informages
sobre 0 X INTERCOM CO foi montado em uma das maiores feiras
do Centro-Oeste, a 44* Expoagro (Exposigio Agropecudria e Indus-
trial de Dourados), durante os 10 dias de feira, de 15 a 25 de maio de
2008, por onde passaram segundo organizadores da feira, aproximada-
mente 70 mil pessoas. A cidade de Dourados “parou” para a realizagio
do evento, Cidade Educadora teve apoio do Governo do Estado, da
Prefeitura Municipal e da Cimara de Vereadores, a Intercom Centro-
Opeste teve grande contribuigdo dos setores piiblicos e da sociedade lo-
cal, prande parte das rodas de conversa, durante a semana do evento, era
o Intercom, tivemnos apoio de diversos setores da sociedade;

» Banners: aproximadamente 20 danners de 9o x 150 cm foram dis-
tribuidos entre os cursos de Comunicagio do Mato Grosso do Sul,
em algumas faculdades de Brasilia ¢ em diversos pontos da cidade de
Dourados; )

* Cartgo: assim que anunciada sede, ainda em 2007, um cartio Pre-
mium com 5.000 unidades, foi desenvolvido com a apresentagio do
X INTERCOM Centro-Oeste, distribuido durante o0 INTERCOM
Nacional em Santos/SP,

» Folder/Cinema: durante dois meses, semanalmente, uma pega pu-
blicitiria sobre o evento ocupava meia pigina do folder do cinema da
cidade;

* Ecobag: mais de 700 bolsas ecoldgicas foram confeccionadas e
entregues aos congressistas. A bolsa em algodio cru, além da logomarca
do evento, trouxe a mensagem “Tenho compromisse com o meio am-
biente. Uso sacolas retorniveis”;

* Divulgagio nas IES locais: todos os cursos de éreas afins da Uni-
versidade Estadual de Mato Grosso do Sul e da Universidade Federal

da Grande Dourados foram visitados, nas duas institui¢bes, a comissio
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organizadora contou com ¢ apoio das respectivas Pré-Reitorias de Ex-
tensdo, alunos destas IES participaram do evento;

» Colunas didrias: durante os trés dias de evento, em parceria com
os jornais Didrio MS e O Progresso, o LabJor da UNIGRAN confeccio-
nou uma coluna didria “Boletim INTERCOM?” com meia pigina/dia
nos dois jornais; nela, todas as informagdes do evento, no dia anterior,
eram publicadas. Os jornais também disponibilizaram 300 exemplares/
dia dos seus jornais para distribuigfio entre os congressistas;

« Cobertura on-line: conjuntamente aos sifes de noticias locais, os
alunos do curso de Jornalismo da UNIGRAN produziram noticias
para diversos portais durante o evento;

. * Cobertura Radiofénica: também, em parceria com os veiculos lo-

cais (Rddio Cidade FM, Rddio Coragdo e Ridio Boa Nova), diariamente,
com trés insergdes didrias de cinco minutos cada, durante todo o even-
to, um boletim radiofénico foi produzido e veiculado com noticias do
CONgresso;

« Alogjamento: hospedagem nio € bem uma estratégia de divulgagio,
mas no Intercom Centro-Oeste, foi uma grande estratégia de marke-
ting. Muitos académicos nio teriam tido condigdes de ficar em hotéis
e o alojamento possibilitou, nada menos que 100 jovens participar do
evento;

* Programa de TV: o programa laboratorial televisivo dos cursos de
Comunicagio Social da UNIGRAN, TV Aberta, produziu um progra-
ma especial sobre o INTERCOM, na sexta-feira do evento, veiculado
em uma rede aberta para todo o sul do estado de Mato Grosso do Sul;

« Noite de Prémios: fortalecendo a marca da Expocom Centro-Oes-
te, uma grande noite de entrega de prémios foi organizada em uma
casa noturna de Dourados, com aproximadamente 600 congressistas
presentes. A festa foi animada com direito 4 torcida dos estados, muni-
dos até de bandeiras, tapete vermelho e com choro na hora de receber o
prémio, a noite de premiagio foi uma grande confraternizagio entre os
académicos de todos os estados participantes;

» Troféus: uma cuia azul e amarela, em ago inox com base de vidro,
sustentou o troféu entregue aos melhores em cada categoria da Expo-
com ¢ aos palestrantes.
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X Intercom Co: um marco

A cuia rodou o Centro-Oeste. Somente com uma grande estra-
tégia de divulgagio, foi possivel criar intercimbio e didlogo, na regido,
e reunir um publico recorde de congressistas em um evento no Cen-
tro-Oeste. O X Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio, na
Regido Centro-Oeste, marca nio apenas por ser a décima edi¢io, mas
por fortalecer a “marca Intercom Centro-Oeste”, por fomentar a divul-
gagdo da pesquisa em nossos estados e por incluir o evento na agenda
de muitos cursos de comunicagio do MT, MS, GO ¢ DE.

Reunir um publico de quase 800 congressistas, em uma cidade do
interior da regifo, comn a menor populagio do pais, € reflexo da divulga-
¢do e do trabalbo da comissdo organizadora, formada por:

PRESIDENCIA

Coordenador Geral
Bruno Augusto Amador Barreto

Vice-Coordenador
Alfredo Barbara Neto

Representante da INTERCOM na Regido Centro-Oeste
Nelia R. Del Bianco
COORDENACOES

Coordenagio Cientifica
Marija Alice Campagnoli Otre ¢ Nara Sgarbi

Coordenagio da Expocom
Erika Batista

Coordenagio de Oficinas
Gabriela Mangelardo Luciano
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Coordenagio de Programacio
Bruno Augusto Amador Barreto

Coordenagao de Divulgagio
Luis Benedetti

Coordenagio Financeira

Gabrielle Pagliusi

Assessoria de Cornunicagio
Maria Cristine Medeiros

Apoio -

Publigran — Agéncia Experimental de Propaganda da UNIGRAN
Labjor — Laboratério de Jornalismo da UNIGRAN

DMU - Departamento de Multimidia da UNIGRAN

Decom — Departamento de Comunicagio da UNIGRAN

Investir nos jovens foi o grande diferencial do evento, os congressos
regionais da INTERCOM tém a participagio majoritiria de académi-
co0s. No X INTERCOM Centro-Oeste, 83% dos congressistas eram es-
tudantes de graduagfo, 10% professores e profissionais, 4% convidados e
2% sécios da INTERCOM.

Ao todo, 669 pessoas fizeram sua inscrigio pelo sistemna “on-line
da INTERCOM, 100 a fizeram pessdalmentc e 50 foram convidadas.
Durante o INTERCOM regional de 2008, 0 Centro-Oeste teve “dez”
estados, além dos trés da regido e do Distrito Federal, o evento contou
participantes de Minas Gerais, Pard, Rondénia, Parand, Sio Paulo e
Rio de Janeiro, assim distribuidos:

»

Mato Grosso do Sul 70%
Goiis 10.8%
Mato Grosso 9.4%
Distrito Federal 5.4%
Qutros estados 4%

Naturalmente, principalmente pelas distincias da regifo, o con-
gresso tem mais participantes do estado-sede, entretanto, 30% equivale
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mais de 200 participantes de outros estados, dentre estes, grande par-
te veio, a0 congresso, apresentar trabalhos na “Expocom”, “Inovcom”
¢ “Iniciacom”, o que mostra o intercimbio € o espago que o evento
possibilita na regido.

Programagio da décima edigio

Durante os dia 5, 6 ¢ 7 de junho de 2008, muita erva-mate, cuias e
4gua gelada estiveram presentes nas rodas de tereré, na pauta das con-
versas: 0 INTERCOM CO 2008. A programagio do evento buscou
a articulagdo de cinco atores da sociedade e suas interfaces i temitica
central Midia, Ecologia e Sociedade, sio eles: 1} academia, 2} profis-
sionais/entidades de classe, 3) meios de comunicagio, 4} organizagdes
nio-governamentais e 5} poder publico. Apenas este dltimo nio se fez
presente no congresso, todos os secretdrios de meio ambiente dos esta-
dos de Goids, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e Distrito Federal fo-
ram convidados para participarem da mesa: “Ambientalismo Mididtico:
a¢bes do poder publico”, no entanto, ndo aceitaram o convite, alegando
problemas de agenda. A ex-ministra do Meio Ambiente, senadora Ma-
rina Silva, também foi convidada e sua assessoria recusou o convite.

A academia foi fortemente representada, no evento, por professo-
res, pesquisadores e académicos de todos os estados do Centro-Oeste.
Em parceria com os Sindicatos dos Jornalistas da Grande Dourados, de
Mato Grosso, de Mato Grosso do Sul de Goiis e da Federagio Nacio-
nal dos Jornalistas (FENAJ) e com os sindicatos das agéncias de Publi-
cidade de Dourados e MS, duas mesas foram realizadas. O convénio da
INTERCOM com o Globo Universidade e a parceria da organizagio
local, com a Rede Mato-grossense de Televisio, permitiu o didlogo com
o0s mejos de comunicagio em virios momentos. E a presenga do Nicleo
de Ecojornalistas dos Matos mostra a visio do terceiro setor.

Um dia antes do evento, na quarta-feira, o4 de junho, foi realizado
o IT Encontro de Professores de Jornalismo do Mato Grosso do Sul,em
parceria com o Férum Nacional de Professores de Jornalismo (FINPJ).
O atual vice-presidente da FNPJ, Prof. Dr. Juliano Carvatho, foi o con-
ferencista do evento e falou sobre o mercado de trabaltho ¢ o ensino
de Jornalismo. Carvalho apontou a importincia da interagdo que as
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universidades devem estabelecer com as empresas jornalisticas, para
aproximar a formagio académica da realidade do mercado de trabalho.
“E preciso avaliar a relagiio do ensino com o mercado de trabalho, a
identidade da midia ¢ a identidade regional”, reiterou.

Na manhi de quinta-feira (03), o X Congresso Brasileiro de Ci-
éncias da Comunicagdo, na Regido Centro-Oeste, iniciou o credencia-
mento, recebendo estudantes e caravanas de diversas cidades do pais,
como Goiania, Alto Araguaia, Ji Parand, Campo Grande, Brasilia, den-
tre outros. A primeira mesa— redonda: “Experiéncias em Comunicagio
Socioambiental”, contou com a parceria do Nicleo de Ecojornalistas
dos Matos, os comunicadores Yara Medeiros, Allison Ishy, Patricia
Zerlotti e Gisele Neuls falaram sobre a necessidade de abrir um espago
de didlogos entre os comunicadores do Mato Grosso e Mato Grosso do
Sul. “Temos o papel de capacitar jornalistas para entenderem melhor o
ambiente em que vivem e para que possam fazer melhores perguntas;
sentirem-se sensiveis € educados, ambientalmente, com nog¢ées do que
¢ uma boa pauta ambiental e uma boa cobertura jornalistica nessa 4rea,”
afirma Medeiros, coordenadora do Nucleo.,

O Prof. Dr. Eron Brun fez a primeira conferéncia do evento, “Mi-
dia, Ecologia e Sociedade” — tema do X INTERCOM da Regidio Cen-
tro-Oeste, O professor alerta que a os meios de comunicagdo néo estio
usando seus recursos para contribuir com a educagio ambiental, “a mi-
dia procura priorizar mais as catistrofes ambientais, isso € importante
também, mas ela esquece o outro lado, que € a cobertura permanente,
o jornalismo explicativo, interpretativo, educativo, nds precisamos, no
Brasil, de alfabetizagio ecolégica, ¢ ¢ impossivel alfabetizar s6 pelas
escolas, e a midia chega ficil 4 sociedade,” completa.

Na abertura solene, organizada na noite de quinta-feira, estiveram
presentes, na mesa, a Reitora do Centro Universitirio da Grande Dou-
rados (UNIGRAN), Rosa Maria I’ Amato De Déa, o vice-governa-
dor de Mato Grosso do Sul, Murilo Zauith, presidente honoririo da
UNIGRAN, as doutoras Anamaria Fadu! e Nélia Del Bianco, mem-
bros do Conselho Curador da INTERCOM, o representante da Rede
Mato-grossense de Televisio, Euildes Arcanjo, a palestrante da noite,
Elizabeth Pazito Brandio, ¢ o coordenador geral do X INTERCOM
Centro-Oeste, Bruno Augusto A. Barreto. A Reitora, na abertura ofi-
cial, destacou as responsabilidades sociais e éticas dos profissionais da
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Comunicagio em relagdo a conservagio ambiental, aspecto também
salientado pelo vice-governador, “a comunicagio move o mundo hoje,
os académicos e professores da drea tém grande responsabilidade nas
mios’.

Ap6s a abertura, foi realizada a conferéncia “Comunicagio Publica
e Cidadania”, com a Profa. Dra. Elizabeth Pazito Brandio. Na palestra,
a professora destacou que Comunicagio Publica é aquela que ¢ feita
para o cidaddo e esclarece que o governo também pode fazer comuni-
cagdo publica, mas que ela ndo ¢ sindnima de governo. Para Brandio,
um 6timo exemplo de comunicagio publica é o jornal feito por jovens
indigenas, nas aldeias de Dourados, que esclarece e permite o acesso aos
meios de comunicagio aos menos favorecidos.

Para comemorar as dez edigées do evento, na regiio, fm debatido,
na manhi de sexta-feira (06), a contribuigdo dos eventos ac ensino,
pesquisa e extensio das instituigdes de MT, MS, GO e DF. Os ulti-
mos coordenadores dos eventos, Profa. Dra. Nélia Del Bianco (Goia-
nia/200s), Profa. Dra. Daniela Ota (Campo Grande/2006}; Prof. Ms.
Afrinio Motta (Cuiabid/2007) e Prof. Ddo. Bruno Augusto A. Barreto
{Dourados/2008) fizeram um levantamento dos desafios e perspectivas
da INTERCOM no Centro-Oeste. Os participantes salientaram que
em um pais de distincias continentais e muitas fronteiras, limita-se 2
participagdo em eventos nacionais. A interiorizagio e regionalizagio
dos debates criam, portanto, espagos para professores ¢ académicos co-
municarem trabalhos relacionados 3 midia, e servem como incentivo &
pesquisa no interior. Da mesa, surgiu a idéia de langar um livro sobre o
evento na regifo, que ji estd sendo organizado.

Biomas e comportamento da Comunicagdo Social, no Centro-
Qeste, foram os temas de debate das mesas-redondas da tarde de sexta-
feira. Na terceira mesa, os professores ¢ pesquisadores, representantes
de cada estado da regifo, Joubert Lobato Evangelista (UFMT), Nélia
Del Bianco (UnB), Lisbeth Oliveira (UFG) e Eron Brum (UFMS)
discutiram “A questfo ecol6gica na agenda da pesquisa e do ensino em
Comunicagio no Centro-QOeste”. Comentaram sobre a necessidade de
inserir o tema “ecologia” na matriz curricular dos cursos e o que pode
ser feito para o desenvolvimento da drea na comunicagio. A quarta
mesa-redonda, organizada em parceria com a Universidade Federal da
Grande Dourados (UFGD), contou com os biblogos e ecélogos Josué

381



MIDIA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

Raizer, Fibio de Oliveira Roque, Jairo Campos Gaona, Joelson Gongal-
ves Pereira ¢ Valter Vieira Alves Janior, todos professores~doutores da
UFGD, que explanaram sobre a “Expansio do cultivo de cana-de-agi-
car nos ecossistemas sul-mato-grossenses: impactos na biodiversidade.”

Na noite de sexta-feira, a programagio foi pautada pelas parcerias
com a Globo Universidade e a Rede-Mato-grossense de Televisio. A
jornalista Vera Tris Paternostro, redatora-chefe do Globo News, fez a con-
feréncia “A diversidade da produgio jornalistica na contemporaneidade,”
falando sobre as caracteristicas dos veiculos de comunicagio sob a dtica
das transformagdes das novas tecnologias. O debate foi intermediado
pela conselheira do INTERCOM, Profa. Dra. Anamaria Fadul e pela
jornalista Alessandra Oberling, da Globo Universidade. Apés a apresen-

' tagdo, a quinta mesa-redonda era formada por profissionais das afiliadas
da Rede Globo de Mato Grosso e Mato Grosso do Sul. O repérter
da TV Morena, Honério Jacometo, o editor regional de Jornalismo da
TV Morena e professor da UNIGRAN, Anténio Marcos Espricido, e
o gerente de Jornalismo de Cuiabd, Nélio Brandao, falam sobre “Meio
Ambiente e Midia: o papel da televisio regional no Centro-Oeste”.

No sibado (07) pela manhi, o espago foi dos sindicatos das agéncias
de Publicidade e de Jornalismo da regido. A sexta mesa, “Perspectivas
e Desafios do Jornalismo no Centro-Oeste”, foi composta pelos repre-
sentantes dos sindicatos dos jornalistas de MS, Clayton Sales; Sinjor-
gran de Dourados, Luis Carlos Luciano; de MT, Adriana Nascimento
e pelo representante da FENA], José Carlos Torves. Estiveram presen-
tes, na ultima mesa do evento, “Perspectivas e Desafios da Publicidade,
no Centro-Oeste”, os publicitdrios Rogério Kovaleski, Marcelo Pirani,
Paulo Ajax, Clarice Zanoni Fontes e Paulo Lobo.

Além das mesas-redondas e das conferéneias o evento contou com
um grande nimero de oficinas e grupos de trabalhos:

Ofcoms: diversidade na pritica comunicacional

Durante o X Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio
da Regiio Centro-Oeste, o intercimbio entre a teoria ¢ a pritica foi

147. Com participagio da Coordenadora das Oficinas do INTERCOM Centro-Oeste 2008,
Profa. Gabriela Mangelardo Luciano
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garantido com a realizagdo de oficinas e mini-cursos. Estudantes, pro-
fessores e profissionais tiveram um leque de 15 temas diferentes para
escolher.

Divididas em duas modalidades: Oficina Metodolégica (focali-
zando métodos ¢ técnicas de pesquisa, produgdo, difusio) e Oficina
Tecnoldgica (centrada em processos de aplicagio de tecnologia para o
desenvolvimento de produtos mididticos), as OFCOMs tiveram como
um de seus principais objetivos, proporcionar a troca de experiéncia
entre os participantes ¢ ampliar as discussBes referentes a pratica da
Comunicaggo.

Além do cuidado na escolha dos temas a serem desenvolvidos, a
Comissio Organizadora se preocupou em abrir espago para os profes-
sores € profissionais da regido Centro-Oeste participarem efetivamente
da programagio com oficinas ¢ mini-cursos.

As temiticas programadas envolvem assuntos relacionados ao Ci-
nema, Educomunica¢io, Fotografia, Jornalismo, Publicidade & Propa-
ganda e Relagbes Piiblicas € exploraram, ainda, a riqueza da interdisci-
plinaridade com oficinas relacionadas 2 Economia, Gestdo Ambiental
e Saide Vocal. Toda essa diversidade s6 pdde ser alcangada gragas 4
disponibilidade ¢ empenho de todos que se prontificaram a dividir seu
conhecimento por meio dessas oficinas.

A organizagio agradece i colaboragio do académico Mauro Usa-
novih (ULBRA/RO), da relages publicas, Ana Flivia Fernandes, da
jornalista e educomunicadora do Cesmar, Ellen Nayara Kotai, e dos
professores Adriano Santos (FCG), Ademir Baena (UNIGRAN),
Afrinio Motta (UFMT), Chahine Abdo Sater (UNIGRAN), Filipe
Torrezan (UNIGRAN), Gabrielle Pagliusi (UINIGRAN), Lucas San-
tiago (UNIGRAN), Nélia Del Bianco (UnB), Raquel Tuller (Faculda-
de Esticio de 54), Rosemeire Navarro (UNIGRAN), Rute Josgrilberg
(UNIGRAN) e Ulisfldvio Oliveira (UCDRB).

Todos os “oficineiros”, assim como seus participantes, foram pe-
cas fundamentais na conquista de uma programagio variada e diversa,
proposta do Intercom Centro-Oeste 2008, que se inspirou na diver-
sidade natural da regido para atingir o objetivo de realizar um evento
para todos.
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Exposigao da pesquisa regional: Iniciacom e Inovcom™®

O Intercom Centro-Oeste 2008 vem num momento de bastante
otimismo, oferecer espago para divulgagio de trabalhos cientificos pro-
duzidos por alunos de graduagdo, a partir do INICIACOM, e por gra-
duados, mestres, doutores ou pés-graduandos, a partir do INOVCOM.

Foram 50 trabalhos enviados e 42 aprovados para a apresentagio
nos Grupos de Trabalho (GTs). Destes, 54% foram produzidos para
o Inovcom e 46% para o Iniciacom. A grande participagio de alunos
de graduagdo com suas iniciagbes cientificas € vista de maneira muito
positiva. Acreditamos que o estimulo ao desenvolvimento de pesquisa
dentro dos cursos de graduagio, certamente refletird num futuro pro-
missor para a Pesquisa em Comunicagdo no Centro-Oeste.

Outro fator importante de se destacar quanto 2 4rea cientifica, € a
diversidade de temas e abordagens dos trabathos enviados. Diversidade
que enxergamos em cada estado e que promoveram um amplo espago
de debates para os congressistas.

Parabenizamos e agradecemos aos pesquisadores inscritos pelos es-
forgos em favor de uma comunicagdo mais forte e plural, e esperamos
que as discussdes tenham sido tdo produtivas como se fizeram as pro-
dugbes. Neste espago privilegiado do Intercom Centro-QOeste, fizemos
mais do que assistir a apresentagdes. Intercambiamos, geramos e adqui-
rimos conhecimento. Apenas, dessa forma, um congresso de tal porte se
faz importante para o Centro-Oeste.

Expocom Centro-Oeste 20084

Fomentar e incentivar a produgio da pesquisa experimental dos
académicos das universidades ¢ a proposta da Expocom, assim como
apoiar e promover a apresentagio dos trabathos produzidos, deixando-
os visiveis a toda comunidade, como disseminador de novos e largos
debates referentes s pertinentes habilitagdes.

148. Com participagio da Coordenadora da Cientifica do INTERCOM Centro-Qeste 2008,
Profa. Ms. Maria Alice Campagnoli Otre

149. Com participagio da Coordenadora da EXPOCOM Centro-Oeste 2008, Profa. Erika
Patricia Batista
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Em contrapartida, os alunos se projetam, no cendrio da pesquisa,
por meio de suas produgdes, garantindo uma discussio holistica no que
tange 4 Comunicagiio Social e suas respectivas extensdes. Os melhores
trabalhos expostos receberam o passaporte para a Expocom Nacional, o
maior evento realizado entre comunicadores, pesquisadores, profissio-
nais e estudantes da comunicagdo.

Com a temitica “Melhor que produzir é Expor”, os estudantes de
graduagdo da regido Centro-Oeste reuniram cerca de 6o trabalhos de
16 institui¢des, divididos em cinco categorias: Audiovisual, Publicidade
e Propaganda, Jornalismo, Relag6es Piblicas e Areas Emergentes que,
por sua vez, sio subdivididos em 48 modalidades.

Na modalidade de Relagdes Publicas, dois trabalhos foram inscri-
tos na categoria Terceiro Setor. J4, em Areas Emergentes, uma nova
categoria agregada 4 programagio 2008, para atender as novas tendén-
cias tecnoldgicas atreladas 4 Comunicagio, oito (08) trabalhos foram
apresentados.

Treze trabalhos totalizaram os participantes da modalidade Pu-
blicidade e Propaganda, subdivida em sete categorias. Apreendendo
o campo Audiovisual mais 1z projetos. O maior nimero de projetos
submetidos contempla o Jornalismo, com 23 permeados por oito mo-
dalidades.

Os nimeros apresentados sio conquistas das IES que representam
os estados; Mato Grosso do Sul, Mato Grosso, Goids e Brasilia mos-~
trando que, cada vez mais, as institui¢des propéem o entrelagamento
do conhecimento em prol do fomento  pesquisa em todos os dmbitos
do saber.

Em 2008, 30% das institui¢bes do Centro-Oeste participaram da
EXPOCOM Regjonal:

1. Centro Universitario de Brasilia
2. Centro Universitirio da Grande Dourados — Unigran
Centro Universitario Luterano Ji-Parana (Universidade Lute-

W

rana)
. Centro Universitirio Unieuro
Faculdade Anhanguera de Dourados
. Faculdade Aves Faria
Faculdade Esticio de S4 — Campo Grande

N o p
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8. UNIP — Campus Brasilia
9. Universidade Catdlica de Brasilia
10.Universidade de Brasilia
11, Universidade do Estado do Mato Grosso
12. Universidade Dom Bosco
13. Universidade Federal de Goids
14.Universidade Federal do Mato Grosso
15. Universidade Federal Mato Grosso Sul
16.Universidade para o Desenvolvimento do Estado ¢ da Regisio
do Pantanal

Classificados no Centro-Oeste para a EXPOCOM ‘Nacional em

Natal/RIN:
Categoria Audiovisual
Modalidade Académico(s) Titulo IES UF
’ . ) Programa Agro- UNI-
TV e Video Camila Tornasi Ambiente DERP MS
Dramitico H;,?::; Igac::;::c Gostosas Online | UCDB | MS
Categoria Areas Emergentes
Modalidade Académico(s) Tiwlo IES UF
Renato Cirino Vozniop}:h —tRc—
Audivisual | Machado A Pe- | oo™ | gpG | GO
reira da Sabedoria
Popular
Meméria: A
Educativo Ederson Serra histéria de Dou- FAD MS
rados contada por
sua gente
Artistico Rodrigo Pereira A poesia & UNB DF
Mercadolé- . Spot comercial UNI-
gica Marcos Bonilha Lanches Marvim | DERP MS

386




MIDIOLOGIA AMEBIENTAL! PERSPECTIVAS REGIONAIS

Categoria Publicidade ¢ Propaganda

Modalidade Académico(s) Titulo IES UF
Agéncia Pe-
Institucional | Danise Alves Ridel | dagégica mais | UCDB | MS
Comunicagiio
Combate 2
Merchax'ldmng Willian Rorato m’olt?nua do- FAD | MS
Social méstica contra
crianga
Audiovisual Natalia Ridos Histdéria FES MS
Godoy
- Loredana Fabiula . UNI-
Digital Vargas Café e Cia GRAN MS
™ . . Dia da Res-
Midia Alterna- | - Ariane Pina Fer- | 0\ cvde | UCDB | Ms
tiva Folkimidia reira Moreira .
Social
Mercadolégico Ménica C;frol.me Planejamento UFMT | MT
Breunig Power Ponto
Categoria Jornalismo
Modalidade Académico(s) Titulo IES UF
Plano de Comuni-
. Maira Gabriel | cag¢io para Comissdo
Assessorta Heinen Pastoral da Terra/ UFG | GO
Regional Goids
Impresso Birbara Lins Revista Campus UNB DF
Repérter
O uso da ferramenta
) Yara Cristina Blog como instru- UNI-
Tnformativo Dosso mento para educa- | DERP MS
¢do ambiental
Sonoro | Cleomar Almeida | 7082maVozda | 4yps | 5o
Gente
Se essa rua fosse
Audiovisual | Anne Maggama minha... Um novo FES | MS
olhar a rua 14 de
] Click Pan 2007: Um
Digital Adriano Mé.rqucz outro lado do jorna- | UFG | GO
Leite ) .
lismo esportivo
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Classificacao por estado
UF Prémios
MS I
GO ‘ 4
DF 2
MT 1

A contribuigio do interior

Sediar o X Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio,
~ na Regiio Centro-Oeste, fortaleceu o intercimbio da pesquisa, da
extensio ¢ do ensino em nossa regido e nosso objetivo principal foi
alcangado.

O evento, realizado entre o dia Mundial do Meio Ambiente e da
Ecologia e o dia Nacional da Liberdade de Imprensa, o5 ¢ 07 de junho
de 2008, respectivamente, nio terminou. Suas discussdes e contribui-
¢bes permanecerao. Esperamos que Midia, Ecologia e Sociedade no
Centro-Oeste estejam articulados na realizagio de agdes em prol de
uma sociedade sustentivel.
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4. Nordeste Verde: Um Panorama da Agenda
Mididtica sobre Meio Ambiente na Regido™®

ROSEANE ARCANJO PINHEIRO®'

r. Introdugio

A Universidade Federal do Maranhio—UUFMA, a Associagio Ma-
ranhense de Imprensa—~AMI e a Sociedade Brasileira de Estudos In-
terdisciplinares da Comunicago-Intercom realizaram, entre 1z a 14 de
junho de 2008, 0 X Congresso Nordeste de Ciéncias da Comunicagio—
Intercom Nordeste, em S3o Luis-MA, com o tema “Midia, Ecologia e
Sociedade”. O evento recebeu mais de x.200 inscrigdes de professores,
pesquisadores, estudantes e profissionais. Realizado no Centro de Con-
vengdes da Capital, compreendeu mesas-redondas, oficinas, sessfo com
temas livres, apresentagio de trabalhos cientificos no Iniciacom (traba-
lhos da iniciagdo cientifica) e Inovcom (trabalhos da pés-graduagio)

15¢. Trabalho apresentado no XXXI Cicle de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio, re-
alizado no dia 4 de serembro de 2008, no campus da Universidade Federal do Rio Grande
do Norte, durante XXXI Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio-Intercom
2008,

151 Jornalista, Mestre em Comunicagio Social pela Universidade Metodista de S3o Pau-
lo. Professora do Curso de Jornalismo da Universidade Federal do Maranhdo-UFMA-
Campus Imperatiz. £ autora de pesquisa sobre histéria da midia, jornalismo, ensino da
comunicagio, midia regional e redes mididticas. Email: roseane_arcanjo@yahoo.com.br
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e de produtos mididticos no Expocom. Foram inscritos 262 trabathos,
sendo 107 no Expocom e 155 no Iniciacom e Inovcom. Na organizagio
e realizagio do evento participaram mais de 50 pessoas, entre profis-
sionais e professores. Além disso, 60 alunos da UFMA, Faculdade Sio
Luis, Centro Universitirio do Maranhio—Uniceuma, atuaram como
monitores no congresso.

Na abertura do Congresso, foi langado o selo do Bicentenirio da
Imprensa Brasileira (1808-2008), em parceria com os Correios, uma
atividade do Nucleo Maranhense da Rede Alfredo de Carvalho, que
estd em atividade desde 2003. A rede é um movimento nacional pela
preservagdo da histéria da midia brasileira, congregando instituigdes de

_ ensino, organizagdes de classe e demais interessados pela temdtica.

Participaram da Sessdo Solene de Abertura o reitor da Universi-
dade Federal do Maranhio, Prof. Dr. Natalino Salgado; o Chefe do
Departamento de Comunicagio Social da UFMA, Prof. Dr. Francis-
co Gongalves; a presidente da Associagio Maranhense de Imprensa,
jornalista Wal Oliveira; a diretora de Relagtes Institucionais da Fe-
deragdo Nacional dos Jornalistas-Fenaj, Edvinia Kdtia Sousa Silva; a
coordenadora cientifica do X Intercom Nordeste, profa. Roseane Ar-
canjo Pinheiro; a secretdria municipal de Comunicagio, Andréa Viana,
representante do Prefeito de Sdo Luis; ¢ o presidente da Fundagio de
Pesquisa e Desenvolvimento Tecnolégico do Maranhio-Fapema, prof.
Dr. Sofiane Labidi.

Ocorreram nove mesas-redondas, nos dias 12,13 e 14, com a partici-
pagio da jornalista Beatriz Bissio, co-fundadora dos Cadernos do Ter-
ceiro Mundo e ativista ambiental; do jornalista da Ecoagéncia Soliddria
de Noticias Ambientais, Reges Schwaab; do prof. Dr. Moacir Barbosa,
da Universidade Federal do Rio Grande do Nordeste; do presidente da
Associagdo Brasileira da Propriedade Intelectual dos Jornalistas Pro-
fissionais, Paulo Cannabrava; do presidente da Intercom, Prof. Dr. José
Marques de Melo; da presidente da Rede Alfredo de Carvalho, profa.
Dra. Marialva Barbosa; do presidente da Sociedade Brasileira de Pes-
quisadores em Jornalismo, prof. Dr. Carlos Franciscato, entre outros.

As oficinas, ministradas por professores e profissionais, compre-
enderam seis temas: “Produgio de video para wed”; “Fotojornalismo e
documentarismo”; “Apresentagio e locugdo para ridio e TV"; “Misica

Eletronica”™ “Relagdes Piblicas e Identidade Cultural”e “Empreededo-
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rismo Criativo”. A Sessfo de Temas Livres, com demandas de professo-
res e profissionais da Comunicagdo, abordou temas a seguir: “politicas,
redes cientificas e sociedades cientificas”; “Os desafios do Telejornalis-
mo no século XXI7; “Formagio do Jornalismo” e “Cédigo de Etica”;
“Jornalismo Ambiental”; “Propriedade intelectual dos jornalistas” e a
“Liberdade de expressio e resisténcia na América Latina”.

O evento representou um marco importante para a comunidade
cientifica local, pois colocou o Estado do Maranhdo na rota dos eventos
cientificos, no campo da comunicagio, bem como iniciou os prepara-
tivos para a comemoragio dos 1o anos da Associagio Maranhense de
Imprensa—AMI, que acontece em setembro de 2009, e para os 40 anos
‘do Curso de Comunicagio Social da Universidade, em 2o0r0. Um dos
cursos mais antigos da regido Nordeste, o curso de Comunicagio Social
da UFMA, cuja primeira turma comegou em 1970, estd em um mo-
mento de maturidade académica, ao mobilizar esforgos para consolidar
uma equipe de professores-doutores e niicleos de pesquisa. Compreen-
de, hoje, trés habilitages: Jornalismo, Ridio e TV e Relagdes Publicas.
Ha4 menos de dois anos, a Universidade fundou o Curso de Jornalismo,
no Campus de Imperatriz, localizado na regido Oeste, o primeiro desta
drea ofertado em institui¢do publica no interior do Estado.

O Curso de Comunicagio Social redne seis doutores e cinco do-
centes doutorandos, sinalizando expressivo potencial gerador de novos
conhecimentos em Comunicagdo, com destaque para estudos em Jor-
nalismo. Atualmente, a instituigdo est organizando através de convénio
institucional o primeiro Mestrado em Comunicagio, em parceria com
a Universidade Federal Fluminense-UFF. Ainda, na pés-graduagio,
sob a coordenagio da profa. Dra. Ester Marques, estd em andamento
mais uma turma da Especializa¢io em Jornalismo Cultural, espago de
debates das questdes culturais e suas interfaces com os cendrios social,
politico € econémico.

Prestes a completar uma década, a Associagio Maranhense de Im-
prensa é referencial, no Estado, para a mobilizacio de jornalistas e ra-
dialistas em féruns de discussdo a respeito da formagio profissional e
dos desafios da comunicagio, enquanto campo do conhecimento. Em
2006, organizou o IV Encontro Nacional de Histéria da Midia, em Séo
Luis, com o apoio da Rede Alfredo de Carvalho, reunindo, na capital
ludovicense, cerca de joo trabalhos cientificos e 500 participantes em
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torno do tema da Censura na trajetéria da midia brasileira. Em 2008,
foi co-realizadora do X Intexcom Nordeste ao lado da UFMA e Inter-
com, fazendo com que o evento fosse o tinico do pais realizado por uma
institui¢do de classe e uma institui¢io de ensino superior. Presidido
pela jornalista Waldenice Oliveira, a associagiio mobilizou os meios de
comunicagéo locais para a divulgagio através de antncios (T'V, radic e
jornal) e da cobertura jornalistica do evento, dessa forma, envolvendo a
sociedade nos quase trés dias de congresso e contribuindo para a articu-
lagio entre os comunicadores e os demais segmentos sociais.

2. Os Protagonistas da Agenda Verde em Agio

Dezenove universidades, faculdades ou centros universitirios da
Regido Nordeste participaram do X Congresso Nordeste de Ciéncias
da Comunicagio através da inscrigio de alunos e docentes no evento
e, principalmente pelo envio de trabalhos aos grupos Expocom, Ini-
ciacom e Inovcom, totalizando 262 produgdes. As institui¢des que se
destacaram em nimero de congressos ¢ trabalhos foram a Universidade
Federal do Rio Grande do Norte; Universidade de Fortaleza-Unifo;
a Universidade Potiguar; Universidade Federal da Bahia; Universida-
de Federal do Maranhio; Faculdade Social da Bahia e Faculdade Sdo
Luis.

No Expocom, cuja premiagio regional alavanca trabalhos para o
certame nacional que em 2008, serd na Universidade Federal do Rio
Grande do Norte, foram totalizados 107 trabalhos, tendo como ca-
tegorias mais concorridas o Jornalismo (38); Audiovisual (26); Areas
Emergentes (20). As categorias Publicidade e Propaganda e Relagoes
Piblicas receberam, respectivamente, 17 e 6 trabalhos. Esse quadro si-
naliza uma movimentagdo na pesquisa em Comunicagio, no sentido de
transitar entre as dreas tradicionais, como o Jornalismo e o Audiovisual,
e avangar em projetos relacionados 2 tecnologia € 4 multimidia, evi-
denciando a articulagzo dos cursos de Comunicagfo da regifo com os
novos panoramas calcados no desenvolvimento dos aparatos digitais e
no impacto dessas transformag&es na sociedade.

Quanto # premiagio regional do Expocom, das 19 instituigGes de
ensino superior participantes, 1o concentram os melhores trabalhos. E
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sintomdtico notar que é sio Universidades Federais, mantenedoras da
hegemonia das instituigSes piblicas nos eventos cientificos. Entretanto,
nota-se que a pesquisa em Comunicagio e a participa¢io dos cursos de
Comunicagio estd dando passos importantes no 4mbitos dos curses da
rede particular, situagio que pode estar impulsionada pela vontade de
consolidar a imagem de ensino com credibilidade e pela formagio dos
professores com mestrado ¢ doutorado que migram das publicas para
as particulares, situagdo renovadora do processo de ensino-aprendiza-
gem. 530 os casos da Universidade de Forteleza~Unifor e Universidade
Potiguar, de Natal-RN. Entre as Federais, obtiveram éxito a Universi-
dade Federal do Rio Grande do Norte, Universidade Federal do Ceard,
Universidade Federal do Maranhio, Universidade Federal da Bahia,
Universidade Federal do Recéncavo Batano e Universidade Federal da

Paraiba. Segue, abaixo, 0 quadro com os resultados:

Intercom Nordeste — Premiagac do Expocom 2008

Institui¢do de ensino Niimero de traba-
Ihos premiados

Universidade TFederal do Rioc Grande do Norte- o
UFRN

Universidade de Fortaleza-Unifor 9
Universidade Potiguar-Natal 5
Universidade Federal do Ceard-UFC 5
Universidade Federal do Maranhio 4
Universidade Federal da Bahia 4
Faculdade Social da Bahia 3
Universidade Federal do Recéncavo Baiano 2
Centro Universitirio da Bahia 1
Universidade Federal da Paraiba 1

Total 45

O X Congresso Nordeste de Ciéncias da Comunicagio vem atrain-
do a cada ano, um mimero maior de participantes. Em 2006, realizado
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pela Universidade Federal de Alagoas, compreendeu cerca de 600 par-
ticipantes (GAIA, ALCIDES, 2006). Em 2007, promovido em Sal-
vador, pela Universidade Federal da Bahia, cerca de goo congressistas
(DALMONTE, 2007). Em 2008, sediado em Sdo Luis-MA, o niimero
de inscritos superou os 1.z00. Consolida-se, assim, a vocagdo da regido
Nordeste para a produgio cientifica e crescente mobilizagio em.torno
da valorizagdo das Ciéncias da Comunicagio, como campo singular de
conhecimento, eixc da atuagio académica e das priticas profissionais.
A regido vem despontando desde que sediou a primeiro nicleo de
pesquisa em comunicagio no pais, o Instituto de Ciéncias da Infor-
magio-Icinform, fundado pelo jornalista e professor Luiz Beltrio, em
1963, na Universidade Catdlica de Pernambuco, que se tornou pari-
‘metro para outras instituigdes congéneres (MARQUES DE MELO,
2006). Outra iniciativa que evidencia seu histérico de protagonista é
o primeiro levantamento acerca da midia impressa brasileira, sob a li-
deranga do pesquisador pernambucano Alfredo de Carvalho, em 1908

(MARQUES DE MELO, zo07).

3. Entre Pautas e Focos: Uma Agenda Multifacetada

Pautar 0 meic ambiente em pesquisas da Comunicagio é um
desafio em razio do tema complexo que perpassa dreas diversas, tais
como a Geografia, a Biologia, a Antropologia, a Sociologia, a Politica,
a Histéria, entre outras. No X Intercom-Nordeste, os trabalhos apre-
sentados, focados na temdtica geral do congresso, apresentam multiplas
perspectivas da interagio entre os fenémenos comunicacionalis € a re-
alidade ambiental, na Regifio Nordeste, onde cruzam-se investimentos
gigantescos em empreendimentos de mineradoras; avango do turismo e
seu impacto no cotidianoc e nas manifestagdes culturais locais, politicas
publicas timidas para abarcar a exploragio desenfreada dos recursos
naturais e o cendric de exclusio social, principalmente no interior dos
estados e nas periferias das capitais.

Os estudos elaborados pelos alunos e professores no Iniciacom,
voltado para fomentar a pesquisa, na graduagio, sob a orientagio de
docentes pesquisadores, congregou trabalhos com énfase na comunica-
¢io e o meio ambiente no ciberespago, a exemplo de ROSAS (2008) e
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SENA (z008), sobre ciberativismo e a informaggo ambiental na midia
eletronica. Outras iniciativas focaram as estratégias de comunicagio
de produtos do mercado e de projetos governamentais relacionados 2
questio ambiental, tais como em BRANDAOQ (2008}, SOARES (2008)
e SILVA (2008), autores de trabalhos sobre a “Natura Ekos”, projeto
Tamar e a instalagio da Usina de Estreito, no Maranhdo. Frisa-se, tam-
bém, a pesquisa de FERREIRA (2008), cuja abordagem referiu-se is
interfaces comunicativas engendradas pelos movimentos ecolégicos.

O Jornalismo Ambiental foi um dos principais temas que articula-
ram a comunicagiio € a ecologia no Inovcom, grupo com pesquisas da
pés-graduagio em comunicagio. BARROS (2008) discorreu sobre o
Jornalismo Ambiental, no Brasil e em Portugal, com um olhar inicial
sobre essa prética. A atuagio das rddios comunitirias e os projetos de
comunicagio em comunidades para preservagio ambiental foram abor-
dados por NUNES (2008) e SANTOS (2008).

O discurso dos grupos mididticos hegemdnicos sobre a ecologia
foi tema das pesquisas de CAVALCANTI (2008) a respeito da co-
bertura do Jornalismo Ambiental, nos jornais do Piaui, € da iniciativa
de COELHO (2008), focada na imagem construida pela revista Veja
e suas capas sobre a2 Amazdnia. A publicidade verde nZo ficou de fora,
através da campanha publicitiria Pré-Lengéis Maranhenses, como Sé-
tima Maravilha do Mundo Natural, cujas relagdes dialégicas e efeitos
de sentido foram analisados por RODRIGUES (z2008).

No quesito produtos mididticos, a Expocom reuniu projetos de
diferentes matizes sobre a ecologia. Entre eles, o video Rio Tocantins
(SANTOS, 2008), da Universidade Federal do Maranhio, na categoria
jornalismo/modalidade diversional. Na modalidade diversional, esteve o
trabalho “Didrio de uma Floresta Seca” (REIS, 2008). A vida de comuni-
dades foi tema do projeto de RIBEIRO (2008), na categoria jornalismo/
modalidade opinativo, da Universidade Federal do Recéncavo Baiano,
sobre a vida dos pescadores da Ponte de ID. Pedro II. Também FREITAS
et al (2008) abordaram, na categoria publicidade e propaganda/processo
institucional, projeto sobre os direitos dos indigenas do Cear4.

O desenvolvimento sustentivel foi tema do trabalho de BARROS
et al (2008), na categoria Publicidade e Propaganda/produto impresso,
sob o titulo “Investimento para sua empresa e o planeta”. Priticas edu-
cativas que respeitam o meio ambiente foi tema do projeto de RODRI-
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GUES et al (2008), na categoria de Relagdes Publicas, na modalidade
produto governamental. O trabalho explanou sobre as “Politicas de Ge-
renciamento de Residuos e Coleta Seletiva de Lixo para a Universidade
Federal do Ceard”.

Enquanto nas comunicagdes cientificas, os enfoques versavam so-
bre produtos e os discursos sobre a temitica ambiental, nas mesas-re-
dondas, o tema central do congresso foi colocado em discussao: Midia,
Ecologia e Sociedade. A contribuigdo do trabalho dos profissionais da
Comunicagio, os desafios politicos e econbémicos, a investimento na
formagio direcionada as questées ambientais foram abordados, durante
os debates realizados nos dias 12, 13 € 14 de junho. No dia 13, na Ses-
sao de Temas Livres, destacaram-se sete mesas-redondas; entre elas, as
' estratégias de comunicagio da Vale e os projetos dessa drea, explana-
dos pelos integrantes da Assessoria de Comunicagio da empresa em
mesa-redonda especifica, e a responsabilidade ¢ ética na cobertura do
Jornalismo Ambiental discutido em debate, organizado pela Alianga
Internacional de Jornalistas— se¢io Maranhio.

4. Consideragdes finais

O fortalecimento da cidadania e o aperfeicoamento da democracia,
no pais, sdo caminhos que exigem a participagio ativa da sociedade na
tomada de decisdo em organizagdes plblicas ou privadas. O meio am-
biente entra, neste cendrio, como tema-chave para a qualidade de vida
da populagio, o desenvolvimento racional e o crescimento econémico
pautado por maior justiga social. Os comunicadores (jornalistas, radia-
listas, relagées publicas, publicitdrios) nfo poderiam ficar de fora desse
processo, colaborando ao pautar o debate piiblico acerca de projetos que
geram riquezas e impactos na vida das comunidades.

Ao tocar neste tema, o X Congresso Nordeste de Ciéncias da Co-
municagio trouxe para o front dos profissionais, professores e alunos
idéias, projetos, experiéncias ¢ novos olhares sobre a articulagio entre
midia, ecologia e a sociedade. A produgdo cientifica compartilhada no
congresso em comunicagdes cientificas e os pontos de vistas delineados,
nas mesas-redondas, e palestras indicam a crescente preocupagio com
problemas e dilemas enfrentados pelo pais na seara ambiental,

398



MIDIOLOGIA AMBIENTAL: PERSPECTIVAS REGIONAIS

Enquanto importantes contribuigdes, as pesquisas apresentadas,
no evento, abarcaram perspectivas sobre a postura da “grande midia”,
a preservagio dos recursos naturais, as estratégias de comunicagio de
segmentos sociais hegemdnicos e ndo-hegemdnicos e as a¢des governa-
mentais, tais como projetos de conservagio ou investimentos em fontes
de energia. Percebe-se que sio trabalhos pontuais e especificos, concer-
nentes a realidades distintas, mas cabem enfoques mais diferenciados,
focando alguns questionamentos: de que forma os cursos de Comuni-
cagiio tratam a questdo ambiental em suas estruturas curriculares? Sao
discutidas as formas de intervengio dos comunicadores principalmente
nos conglomerados midiiticos ou apenas discorre-se sobre agbes em
meios alternativos? Como fazer cobertura jornalistica, campanhas e
projetos em cendrios, onde a questio ambiental imbrica-se de forma
mais intensa com interesses econdmicos, politicos e privados?

E necessirio ampliar o leque de abordagens, partindo dos discur-
sos, passando por propostas de renovagdo das priticas profissionais,
analisando seus avangos e recuos, pautando as discusses no interior
dos cursos de Comunicagio Social sobre a formagfio e compromisso
dos profissionais com o destino da sociedade, com suas escolhas € o
futuro da nagdo. E necessirio credenciar profissionais com uma visio
ativa, com postura pré-ativa e ciente do papel, muitas vezes, decisivo
em multiplos espagos sociais. Nio basta tratar o meio ambiente como
um tema ocasional no rol de atividades dos comunicadores, € necessirio
ampliar a compressio sobre o desenvolvimento sustentével e assumir
a fungo de protagonistas e nio meros coadjuvantes e contribuir para
discussdes mais amplas e concretas no seio da sociedade.
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5. Jornalismo, meméria e meio ambiente
em Alagoas

MAGNOLIA REJANE ANDRADE DOS SANTOQS?
ROSSANA VIANA GAIA™

1. O eco de um pioneiro no prémio ambiental de Jornalismo

A Histéria do Jornalismo Ambiental, em Alagoas, tem um débi-
to com o escritor, antropdlogo, revoluciondrio e farmacéutico Octdvio
Brandio do Rego (1890-1980). Ao nomear o primeiro prémio destinado
a matérias ambientais como “Octdvio Brandfo”, a Associagiio Brasileira
de Engenharia Ambiental, no estado (ABES/AL), recupera 4 cena pii-
blica este alagoano que foi pioneiro na discussio multidisciplinar sobre
os recursos naturais do Estado e do seu potencial petrolifero.

Durante toda sua longa vida, é importante registrar que Octdvio
Brandio foi alijado do reconhecimento desta sua atuagio pelos seus
préprios conterraneos. Na verdade, Octévio Brandde teve uma impor-
tincia muito maior para vida brasileira como um dos fundadores do
Partido Comunista Brasileiro {antigo PCB, hoje PPS) e, portanto, sua
militincia teve um papel fundamental na luta pela democratizagio e

152. Jornalista, professora do Departamento de Comunicagio Social da Universidade Fe-
deral de Alagoas/UFAL; doutora em Comunicagie e Semistica pela PUC/SP. E-mail:
magnoliasantos@hotmail.com

153. Jornalista, professora do Centro Federal de Educagio Tecnolégica de Alagoas/Cefet-AL
na Coordenadoria de Design; doutora em Lingiiistica pela Universidade Federal de Ala-
goas. E-mail: rogaia@uol.com.br
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justiga social nos anos mais duros do Brasil do Século XX. Mesmo as-
sim, sua obra, como um, todo foi esquecida, como afirma Majella™:

As obras de Octdvio Brandiio nunca foram publicadas por edi-
toras que as colocassern 4 venda nas principais livrarias do Bra-
sil. Para isso h4 explicagdo: a feroz persegui¢do politica a que foi
submetido. Em 1978, antes de o autor morrer, o livro Combates
¢ Batalhas foi publicado pela Editora Alfa-Omega, que o distri-
buiu nacionalmente (BRANDAO, 2007, 12).

Embora amasse profundamente sua terra natal, Octavio Brandio
viveu em exilio permanente, primeiro no Rio de Janeiro; em seguida,
na Unido Soviética e, finalmente, no Rio de Janeiro novamente. Ala-
'goas ndo suportou a convivéncia com esse filho talentoso e idealista,
detentor de uma sensibilidade critica agugada. Em 1917, a0s 21 anos de
idade, Octdvio Branddo relatava a sua preocupagio com a preservagio
do ecossistema de Alagoas no livro “Canais ¢ Lagoas”. No segundo
preficio da obra, escrito em 1949, ele mesmo reconhecia que:

Assim, hoje, como em 1g16-1917, 0 autor protesta com veeméncia e
indignagdo eontra o abandono da Terra e o abandono do Homem,
¢ chama o povo brasileiro 4 luta pelas suas reivindicages, pela so-
Tugdo dos grandes problemas nacionais (BRANDAOQ, 2001, 18).

Esta obra pode ser definida como um registro apaixonado sobre sua
terra natal — Terra com letra maidscula ~ feito a partir de suas obser-
vagdes sobre a regido dos rios, canais e lagoas do Estado. A descoberta
do potencial dos recursos naturais locais nio resultaram em um simples
didrio de viagem, mas sim em uma profissio de fé e de demincia contra
as agdes de devastaciio da época e que, passados quase cem anos, conti-
nuam nio s6 atuais, quanto mais dramdticas e universais.

2. Jornalismo Ambiental em Alagoas

O Estado de Alagoas, com uma drea de 27767 Km? e uma po-
pulagio de mais de 3 milhes de habitantes, ¢ um dos estados mais

154. Recorte do preficio do livio O Caminke, de Octivio Brandio (2007).
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privilegiades do Nordeste brasileiro, em se tratando de belezas natu-
rais. S50 mais de 400 Km de dguas salgadas ¢ doces, envolvendo 230
Km de litoral pontilhado de praias adornadas por vastos coqueirais.
Além desse cendrio litordneo, é preciso considerar ainda cerca de 200
Km do majestoso rio Sdo Francisce, que banha, entre outras, as cidades
histéricas de Piranhas e Penedo. Ainda apresenta 17 lagoas, sendo as
principais, a lagoa Mundai e 2 Manguaba (SALLES, 1993; UNIAM-
BIENTE, on-line).

Toda essa exuberincia natural nio passou despercebida, no passa-
do, pelo olhar arguto de Octavio Brandio. Hoje, ela tornou-se o mote
de politicos, economistas ¢ investidores estrangeiros, que nela véem,

~além dos lucros, uma espécie de panacéia para a solugao do atraso social
da maioria da populagio, com o desenvolvimento da inddstria turistica,
incluindo também o turismo rural, o de aventura ¢ o ecolégico. Como
mediador das demandas sociais, o Jornalismo repercute este momento
propicio para desenvolvimento de pautas nessa perspectiva, bem como
a organizagio dos profissionais especializados, através do patrocinie do
setor empresarial. Ainda nio é possivel falarmos de editores de meio-
ambiente em Alagoas, mas a recente criagfo do Nucleo de Ecojornalis-
tas nos permite indicar que estio sendo langadas as condigbes para que
isso acorra nos préximos anos.

2.1. O prémio Octdvio Brandao de Jornalismo

A histéria do prémio Octavio Brandio de Jornalismo comega, em
2004, por iniciativa da Associagio Brasileira de Engenharia Sanitiria
(ABES), sendo patrocinado pela Braskem, empresa petroquimica ins-
talada em Alagoas, mas com sede na Bahia. O evento conta com o
apoio do Sindicato de Jornalista, sendo hoje uma das referéncias do
jornalismo ambiental alagoano, ao lado do j4 tradicional Prémio Banco
do Brasil/Petrobris de Jornalismo, no dmbito das revelagbes de talentos
da drea de Comunicagao. O nome Octédvio Brandio foi escolhido como
uma homenagem ao pioneirismo do jornalista, politico e escritor ala-
goano que se preocupava nio sé a exploragio dos recursos naturais de
Alagoas, mas também com os seus habitantes, principalmente, com as
condi¢des de sobrevivéncia do povo trabalhador.

Desde sua primeira edigdo (2003/2004), 0 prémio mobiliza a ca-
tegoria profissional em torno da temitica. Nos prémios iniciais, nfio
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constam dados quantitativos, mas, desde 2007, 2 ABES e o Sindicato
dos Jornalistas de Alagoas, apresentam crescimento significativo dos
inscritos. Assimn, sua importincia € ressaltada por se constituir em uma
forma de tornar visivel a temdtica de meio ambiente como atividade
sistemdtica e estratégica. Os meios de comunicagio em Alagoas ainda
nio investiram em editorias especificas para a temitica, no entanto, a
organizagio dos jornalistas através do sindicato local pode transformar
essa idéia em realidade.

Em sua premiagio inaugural (2003/2004), o resultado foi o seguin-
te: na categoria Jornalismo Impresso Texto, o trabalho escolhido foi
“Complexo Lagunar Mundai/Manguaba: da destrui¢io 4 esperanga”,
de Niviane Rodrigues (Tribuna de Alagoas); ¢ no Telejornalismo, te-
mos a matéria “Murici: A mata virando carvio”, de Fabiola Aguiar e
equipe (TV Gazeta). Na segunda edigiio (2004/2005), a premiagio foi
para Jornalismo Impresso Texto, com dois vencedores, “Iransposigio é
obra eleitoreira de Lula”, de Fernando Aravjo e Elessandra Aragjo (Ex-
tra); e “Agua: um mergulho na fonte da vida”, de Fernando Coelho dos
Santos Jinior (Gazeta de Alagoas); no Jornalismo Impresso Imagem, a
matéria escolhida foi “Convivendo com o lixo”, do fotégrafo Pablo de
Luca (Tribuna de Alagoas); e no Telejornalismo, temos “Transposigio
do Rio Sio Francisco: impactos ambientais e sociais”, de José Amorim
Neto e equipe (TV Gazeta).

Na terceira edigio (2005/2006), na categoria Jornalismo Impresso
Texto, foi premiada a matéria “Degradagio ameaga pantanal alagoano”,
de Fernando Coelho dos Santos Janior (Gazeta de Alagoas); no Jorna-
lismo Impresso Imagem “Vergel do lixo”, de Pablo de Luca (Tribuna
de Alagoas); e no Telejornalismo, a escolha foi para “A restinga pede
socorro”, de José Amorim Neto e equipe (TV Gazeta).

Os dados sobre a quarta edig¢io do prémio (2006/2007) sio limita-
dos, uma vez que as matérias inscritas nio constamn na sede da ABES.
No site do Youtube, identificamos trés videos relativos 4 entrega do pré-
mio e que destacamos a seguir. O primeiro deles, de aproximadamente
sete minutos, no link <http://www.youtube.com/watch?v=zaPU_JT_
39M>, destaca cenas da festa de entrega do IV Prémio, com registros
dos primeiros colocados apenas nas categorias jornalismo impresso
foto, vencida pelo jornalista Pablo de Luca com o trabatho “Agua pot-
vel, esgoto e lixo: tudo junto” e, na categoria telejornalismo, foi vence-
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Tlustragio r: O site da ABES-AL indica as categorias premiadas na segunda
edigao e os nomes dos vencedores.
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Fonte: <http://www.abes.al.org.br/premiooz.htm

dora a jornalista Michelle Barros com a matéria “Rio Paraiba do Meio”,
da TV Gazeta.

Estdo, também, identificados no video, os classificados em segundo
e terceiro lugares nas trés categorias. O vice-presidente da ABES, o
engenheiro Ricardo Vieira, explicou, em entrevista exclusiva para esta
pesquisa, que as falhas sobre citacdes dos premidos decorrem da au-
séncia de metodologia necessiria, uma vez que todo o trabalho ¢ de-
senvolvido em forma de voluntariado, sendo ele préprio, muitas vezes,
o autor dos videos e das fotografias. A empresa Integral Comunicagio
também atua, contratada pela Braskem, para promover parte das agdes
comunicativas.

Uma andlise estatistica dos prémios revela que a TV Gazeta detém
a hegemonia sobre os prémios de televisio, com 100% dos primeiros
lugares. Este ano, a empresa recebeu um troféu especial da ABES-AL,
por ter sido a instituigio com maior nimero de matérias escritas no
prémio. Na drea do jornalismo impresso, o troféu ficou com a empresa
“O Jornal”.

Nestas edi¢des iniciais, pudemos identificar oito eixos temiticos
que se destacam nas matérias premiadas, sobretudo em nosso recorte
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de pesquisa que envolve apenas os primeiros colocados em cada cate-
goria. Essas temdticas foram assim categorizadas: lixo e degradagio,
rios, lagoas, mata atlantica, Rio Sdo Francisco, restinga e dgua potavel.
Uma investigagdo mais qualitativa pode ser desenvolvida, em pesquisas
futuras, a partir da ampliagio do corpus. Na sede da ABES, o acervo é
guardado de forma ndo sistemdtica e precisa de pesquisadores volunti-
rios da drea de Comunicagfio para salvaguardar o que estd disponivel.

Em 2008, o prémio apresentou a quinta versio € contou com a
inscrigdo de 71 trabalhos de 35 jornalistas, um crescimento expressivo
em relagdo a 2007, quando 48 jornalistas inscreveram trabalhos, con-
forme indicou o Sindicato dos Jornalistas de Alagoas em informativo
para os associados. Atualmente, o prémio contempla as seguintes dre-
as: telejornalismo (reportagem), jornalismo impresso/texto, jornalismo
impresso/imagem e reportagem cinematogrifica. Em cada uma dessas
categorias, os trés primeiros colocados recebem o troféu e uma premia-
¢do em dinheiro.

Tlustragio 2: O prémio chegou ao Yuotube, com o voluntariado da ABES.
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Fonte: <http://www.youtube.com/results?search_query=%22Pr%Ci%A.Amio+Octavio+Bran
d%C3%Az0%22&search_type=»>
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A ABES ¢ a Braskem nfo somente premiam, mas também promo-
vem, anualmente, a organizagio de semindrios que ampliem o debate
sobre a importincia de pautas sobre meio-ambiente entre os jornalis-
tas alagoanos. Entre os jornalistas que inscreveram trabalhos de forma
sisterndtica no prémio, destaca-se o repérter fotogrifico Pablo de Luca
que atua na midia impressa e que, também, desenvolve atividades como
free-lancer. Pablo de Luca comentou, em entrevista concedida para esta
pesquisa, que ele utiliza os prémios de jornalismo para dar visibilidade
aos trabathos que desenvolve em seu cotidiano.

Em sua quinta versio, o primeiro lugar da categoria jornalismo im-
presso imagem foi a foto intitulada “Comércio de madeira devasta mata
em Alagoas”, veiculada no jornal Gazeta de Alagoas em 12 de agosto de
2007. O premiado foi o repérter Severino Carvalho Gomes. Na categoria
repérter cinematogréfico, o trabalho vencedor foi a matéria “Assoreamento
do Sio Francisco’, veiculada em 26 de maio de 2007 de autoria do repor-
ter Falcon Barros. Na categoria jornalismo impresso-texto, foi vencedor
o trabalho “Economia verde que venceu a exclusio” de autoria de Milena
Andrade e publicada em “O Joral”, no dia 30 de margo deste ano.

Na categoria telejornalismo a “Gazeta” foi vencedora pela quinta
vez consecutiva com o trabatho “Criadouro de unigo dos palmares polui
manacial e causa doengas”, matéria veiculada, em oito de janeiro iltimo,
e assinada pela repérter Michele Garzieira. Este ano, a organizagio do
prémio ofereceu duas mengSes honrosas em telejornalismo para duas
matérias veiculadas na TV Gazcta. A primeira delas intitulada “Asso-
reamento Velho Chico”, de autoria de Mauro Anchieta e “Fésseis/Ser-
tdo”, de Luciene Carvalho e Falcon Barros.

2.2. O NEJ-AL

Fruto da repercussio do “Prémio Octavio Brandao de Jornalismo
Ambiental”, foi criado, em julho de 2007, o Niicleo de Ecojornalistas
de Alagoas (NEJ-AL), uma organizagio nio-governamental que redne
jornalistas atuantes no mercado ou simpiticos 4 causa da preservagio
do meio-ambiente, conforme indica o size oficial do grupo. Desde en-
tdo, o NEJ-AL tem realizado uma série de atividades para a melhor
qualificagdo dos profissionais na cobertura da temética.
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Figura 3: O repérter fotogrifico Pablo de Luca recebe o prémio em 2004 do
entio presidente do Sindicato dos Jornalistas, Antonio Pereira.

Figura 4: Os jornalistas percorrem trilha da mata atéintica de Murici com
apoto de equipe técnica do IIMA e do IBAMA.

Fonte: Sindicato dos Jornalistas de Alagoas
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Este ano, o NE] promoveu, no dia 26 de maio tltimo, com apoio da
ABES e patrocinio da Braskem, uma visita exploratéria de jornalistas
alagoanos a uma trilha da reserva de Mata Atlintica existente no mu-
nicipio de Murici (a 50 quildmetros de Maceié). No dia 31 de maio, data
da entrega do Prémio, um semindrio com o jornalista Vilmar Sidnei
Berna, fundado da Rede Brasileira de Informagdes Ambientais (Rebia)
e autor do Portal do Meio Ambiente, discutiu a responsabilidade so-
cial dos profissionais da comunicaggo visando a uma formagio cidadi
ambiental.

2.3. Governo langa campanha ambiental

~ Dentro desse clima propicio para a discussdo da temdtica ecolé-
gicas, o governo alagoano langou uma campanha direcionada a pre-
servagio do meio-ambiente, através da Secretaria Estadual de Meio
Ambiente e dos Recursos Hidrico, com apoio do Instituto Zumbi dos
Palmares (IZP). Participam também do projeto a Universidade Federal
de Alagoas (UFAL), através do Instituto de Geografia, Desenvolvi-
mento ¢ Meio Ambiente, o Instituto do Meio Ambiente (IMA) e a
Companhia de Saneamento Bésico de Alagoas (CASAL). A campa-
nha tem como siggan “Preserve a vida — Nio permita que ela entre
em extingfo”, visando desenvolver a responsabilidade social com o for-
necimento de informagdes priticas e solugbes que envolvam os vérios
aspectos da ecologia.

Com duragio de 12 meses, a campanha tem como identidade vi-
sual a imagem a seguir e estd sendo veiculada nas ridios oficiais do
estado: Difusora AM e Educativa FM. Segundo o IZP, os programas
terZo o seguinte roteiro: primeiro, uma vinheta anuncia o programa e,
em seguida um locutor aborda um tema. Na seqiiéncia, um especialista
destaca algum aspecto do assunto abordado e o locutor encerra o de-
bate com uma sugestdo pritica para o ouvinte. O programa é sempre
encerrado com o slogan da campanha: “Nio permita que a vida entre
em extingdo”.

A campanha prevé uma série de agbes educomunicativas, que in-
cluem um ciclo de palestras, no espago Cultural “Linda Mascarenhas”,
abertas ao publico. Na TV Educativa, haverd nio somente a exibigio
dos videos institucionais da campanha, mas também a cobertura jor-
nalistica das palestras. No IZP, existe o projeto para implantagio de
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Figura 3: Preservagio da dgua e do verde, estimulo 4 reciclagem e aos cuida-
dos com animais

Preserve a vida
N&o permita que ela entre em extingao

Fonte: Setor de Publicidade do IZP

coleta seletiva e a redugio do consumo de papel, de 4gua e de energia
elétrica. Além disso, o material de escritério deverd, paulatinamente, ser
substituido por material reciclado.

Consideragbes finais

Um dos problemas que detectamos na pesquisa sobre o “Prémio
Octivio Branddo” é a auséncia de um local adequado para o acervo, e de
metodologia para conservagio das matérias jornalisticas e das fitas de
video, atualmente, sem condig¢des para exibigio. Na visita que fizemos
ao local, sugerimos que o material imagético, preservado em fitas com
bolor, fossem transferido para CD. O servigo poderia ser solicitado,
através de uma proposta técnica 4 Braskem. Além disso, na ABES, es-
tio apenas as matérias inscritas em 2004 € em 2005. O esforgo volun-
tario da equipe € louvével, sobretudo porque o prémio transformou-se
em referéncia local para os jornalistas e estimulou uma série de matérias
que abordam os problemas do meio ambiente.

Uma vez que a iniciativa do prémio ¢ de voluntariado, verifica-se,
aqui, um potencial para pesquisas futuras nos cursos de Comunicagio
Social, assim como a elaboragio de projetos de pesquisas de iniciagdo
cientifica que contemplem a salvaguarda deste material de forma a
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orientar a equipe da ABES sobre formas adequadas de acondiciona-
mento do material e sua transformagio em acervo de pesquisa aberto a
estudantes de virios niveis de ensino. O engajamento de jornalistas vin-
culados ao NEJ, professores e alunos de cursos de Comunicagio, bem
como empresas da drea, pode ser vital para a preservagio dos materiais
selecionados e premiados.

O grande paradoxo do prémio estd no fato de, a0 mesmo tempo, ele
receber 0 nome de um grande questionador dos problemas ambientais,
de ter sido idealizado por entidade representativa de trabalhadores (a
ABES) com apoio do sindicato de jornalistas, cuja resisténcia e criti-
ca sempre foi uma marca; e ser, também, financiado pela Braskem. A
empresa nasceu, em Alagoas, com o nome “Salgema” e as negociagdes
péra ser implantada, no litoral alagoano, 4 época ainda selvagem, foram
intermediadas, nos anos 70, por um dos presidentes militares, Ernesto
Geisel. Posteriormente, mudou sua razao social para Trikem e, por alti-
mo, Braskem, mudando, também, o endereco fiscal para a Bahia.

Ha poucos dados cientificos disponiveis sobre os impactos da atu-
agdo desta empresa, em Alagoas, que possam ser verificados na midia.
Evidentemente, verifica-se, entre as matérias inscritas no prémio, a au-
séncia de qualquer discussido sobre os proviveis efeitos poluentes da
sua atuac¢do na drea da Praia do Sobral e que engloba a comunidade
do Pontal da Barra. No entanto, nio ¢ possivel deixar de reconhecer o
mérito do prémio por ter possibilitado ao cendrio jornalistico local uma
mobiliza¢go sistemdtica em torno do debate ecolégico.
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6. A pesquisa em comunicagio: meio ambiente
e ecologia na regifio sul

ROSA MARIA CARDOSO DALLA COSTA™

Introdugio

A regido Sul do pafs sentiu, de forma significativa, as mudangas
ocoerridas no ensino superior brasileiro a partir dos anos 9o, em especial
no que diz respeito 4 drea de Comunicagio Social. Além da explosio
dos cursos de graduagio e, conseqgiientemente, do seu nimero de vagas,
houve um aumento, também, da demanda por cursos de pds-gradua-
¢do, provocada pelo maior nimero de formandos da drea e pelas novas
possibilidades que o mercado passava a oferecer.

Se para a graduagio, a abertura de novos cursos pode ndo ser tio
dificil, o mesmo nfo ocorre na pés-graduagio. Até o inicio dos anos
2000, havia um vazio entre Sio Paulo e Porto Alegre, no que diz res-
peito aos cursos de Mestrado e Doutorado. Os estados do Parand ¢

155. Pds-Doutoranda em Comunicagio Social pela Maison des Sciences de CHomme — Paris
Nord, Franga, sob a erientagio do Prof. Dr. Pierre Moelgin. Doutora em Ciéncias da In-
formaggo e da Comunicagio pela Université Saint Denis, Paris VIII, Franga, Professora
¢ Pesquisadora do Departamento de Comunicagio Social e do Programa de P6s-Gradu-
agio em Educagio da Universidade Federal do Parand.
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Santa Catarina nio ofereciam cursos de pds-graduagio Strictu Semsu
em Comunicagio Social e os professores que trabalhavam em seus
cursos de graduagio, na sua maior parte, tinham baixa titulagdo, eram
pés-graduados em outros estados ou ainda faziam seus cursos em dreas
afins como a Educagio, a Sociologia, a Histéria ou a Lingiiistica. Os
tnicos trés cursos existentes estavam em Porto Alegre, na PUC-RS e
na Unisinos, cujos mestrados tiveram inicio, em 1994, ¢ na UFRGS,
cujo inicio foi em 1996 .

A partir do ano 2000, hd uma mudanga neste cendrio. A Univer-
sidade Tuiuti, do Paran, cria o primeiro mestrado em Comunicagio
do estado e mais, recentemente, nos anos de 2006 € 2007, foram apro-

“vados os cursos de pds-graduagio na Universidade Federal de Santa
Maria, no RS, na Universidade Federal de Santa Catarina, em 5C e
na Universidade Estadual de Londrina, no PR. De tal forma que, em
2008, estdo registrados na Capes sete programas de pés-graduagio em
Comunicagio Social, dois no Parand, um em Santa Catarina, na drea de
Jornalismo e quatro outros no Rio Grande do Sul.

O presente texto analisa a produgio desses programas de pds-gra-
duagiio, no que diz respeito 4 pesquisa sobre Comunicagio ¢ Ecolo-
gia. Neste panorama, vamos acrescentar o Programa de Doutorado em
Meio Ambiente*, da Universidade Federal do Parani, que tem no seu
corpo docente uma professora do departamento de Comunicagéio So-
cial da Instituigdo, que desenvolve suas pesquisas nesta 4rea, tendo feito
sua tese sobre as estratégias de comunicagio do “Projeto Lixo que ndo
é Lixo”, da Prefeitura Municipal de Curitiba.

Inicialmente, o texto apresentard um panorama destes cursos e
suas linhas de pesquisa, identificando nelas os trabalhos que podem
ser enquadrados nesta temidtica, bem como os trabalhos ou grupos de
pesquisa de seus professores orientadores. Em seguida, o texto pro-
curari fazer uma anilise dessa produgdo, considerando sua relagio
com as habilitagdes da drea: Jornalismo, Relagdes Publicas, Publici-
dade e Propaganda. A partir dai, a reflexdo vai identificar os objetos

156. Embora nio seja em Comunicagio Social, esse programa é interdisciplinar e aceita alunos
de vérias dreas de conhecimento, inclusive os de Comunicagiio Social, que nZo tém muitas
opgdes de pos-graduagio no Estade.
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de pesquisa desses trabalhos e as referéncias bibliogrificas que o fun-
damentam. Finalmente, vamos apresentar o que podemos chamar de
o estado da arte da pesquisa em comunicagio e ecologia, na regido
Sul do pais, através da anilise do referencial teérico utilizado e das
publicagdes na drea.

1 Os programas de pés-graduagio e suas linhas de pesquisa

O quadro abaixo apresenta um panorama dos cursos de pés-gra-
duagdo, hoje na regifio sul, a data de sua criagdo, suas dreas de con-
‘centragio e suas linhas de pesquisa. Além da confirmagio de que to-
dos esses programas sdo recentes na regifio, portanto, tém ainda uma
produgdo reduzida, a andlise desse panorama nos permite constatar,
primeiramente, que em nenhuma delas o termo “ecologia” ou termos
a ele relacionados, como meio ambiente e natureza, estido explicita-
mente mencionados. Excetuando o programa de doutorado em Meio
Ambiente da UFPR™ que, como o nome diz, tem a ecologia como
principal objeto, nio necessariamente ligado 4 Comunicagio, nenhum
outro anuncia a temdtica. Fizemos, entdo, uma andlise das ementas
de cada uma das linhas de pesquisa mencionadas, para identificar a
presenga ou ndo da referida temética. Novamente, o termo “ecologia”
nio aparece mencionado em nenhuma linha de pesquisa, embora no
Programa de Mestrado da UFSC, na linha Fundamentos do Jornalis-
mo, a professora Gislene da Silva realize pesquisas sobre o conceito de
natureza na imprensa.

157. O programa ndo foi inseride no quadro, pois ndo é especifico em Comunicagio
Social.
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Quadro 1 — Cursos de pos-graduagic em Comunicagio Social na regido sul

Programa/ | NIVEL | INICIO | ESTADO | ARFADE | LINHASDEPESQUISA
Instituicio CONCEN-
TRACAO
PUC-RS M 1994 RS Priticas e 1-Praticas Culturais nas
— Pontificia D 1999 Culturas da | Midias, comportamentos
Universida- Comunica- e imagindrios da socieda-
de Catélica ¢io de da comunicagio
do RS 2-Priticas Profissionais ¢
Processos sécio-politicos
nas midias ¢ na comuni-
cagio das organizacGes
UNISINOS M 1994 RS Processos 1-Midias e Processos
D 1999 Mididticos Audiovisuais
2-Linguagem e préticas
jornalisticas
3— Cultura, cidadania ¢
tecnologia da comuni-
cagiio
4-Midiatizagio e Proces-
508 Socials
UFRGS M 1996 RS Comunica- | r-Comunicagio, re-
D 2000 ¢io e Infor- | presentagdes e priticas
macio culturais
z2-Informago,tecnologia
¢ praticas sociais
Universida- M 2000 PR Processos 1-Estratégias discursisvas
de Tuiuti do Comunica- ¢ efeito de sentido comu-
Parand cionais nicacionais
2-0 cinematogrifico ¢
suas interfaces
3-Comunicagio e Tec-
neologia
Universida- M 2006 RS Comunica- 1-Midia e Identidades
de Federal ¢ao Midid- Contemporineas
de Santa tica 2-Midia ¢ Estratégias
Maria Comunicacionais
Universida- M 2007 5C Jornalismo r-Fundamentos do Jor~
de Federal malismo
de Santa 2-Processos e Produtos
Catarina Jornalisticos
Universida- M 2008 PR Comunica- r-Imagem e Midia
de Estadual ¢do Visual 2-Linguagem e poéticas
de Londrina fotogrificas

Fonte: Elaboragio do autor, a partir dos dados dos sites dos programas.
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2 As dissertagdes e teses sobre o tema

Embora nio explicitamente mencionada, nas linhas de pesquisa,
procuramos saber se nas dissertagdes e teses defendidas, nessas institui-
¢Bes, a relagio entre comunicagio e ecologia ou meio ambiente podia
ser identificada nos seus titulos.

Segundo pesquisa realizada nos, sifes dos programas™ acima men-
cionados, foram encontradas sete dissertagdes de mestrado e trés teses
de doutorado, cujos titulos apresentam uma relagéo explicita entre co-
municagio e ecologia. No quadro abaixo, procuramos apresentar esses
trabalhos e as palavras-chaves indicadas pelos autores™.

Quadro 2 — Dissertagbes e teses defendidas nos programas de pés-graduagio

em Comunicagio na regido sul 2000-2007

Titulo

Autor

Palavras-chave

A Comunicagio da temitica
ambiental como expressio do
pensamento complexo: um es-
tudo exploratério no jornalismo
gatcho. Dissertagio (PUC-RS,
2005)

Aluno: Mirio Eu-
génio Villas-Boas
da Rocha

Professor: Beatriz
Dornelles

Comunicagio, Jor-
nalismo Ambiental,
Teoria da Noticia

Comunicagio e Meio Ambiente

Aluno: Litge Zam-

Comunicagio, Meio

na midia impressa: Poder, cul- berlan Ambiente, Ecolo-
tura ¢ Ideosfera — um didlogo Professor: Roberto | gia, Complexidade,
complexo. Dissertagio (PUC- José Ramos Transdisciplinari-
RS, 2003) . dade
O problema ambiental provoca- | Aluno: Jean Carlos | (nzo disponivel)
do pelos dejetos suinos no Alto | Porto Vilas Boas
Uruguai catarinense sob a 6tica | Souza
da comunicagio e da cultura. Professor: Ilza
Dissertacio (UFRGS, 2005) Maria Tourinho

Girardi

A recepeiio das informagdes
jornalisticas ambientais do
programa Globo Rural: os sen-
tidos produzidos por agriculto-
res familiares do municipio de
Santa Rosa. Dissertagio (UFR-
GS, 20035)

Aluno: Patricia
Kolling

Professor: Tlza
Girardi

{ndo disponivel}

158. No size da Unisinos estdo disponiveis apenas as dissertagdes ¢ teses a partir de 2005, peri-
odo que foi considerado para elaboragio deste quadro.
159. Em algumas dissertages, as palavras-chave niio estio mencionadas.
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Piginas Verdes — A presenga da
emogio no jornalismo especia-
lizado em meio ambiente: uma
andlise da secio de entrevistas
pingue-pongue da revista ecolo-
gia e desenvolvimento. Disser-

tagio (UFRGS, 2005)

Aluno: Simone
Schmidt

Profesor: Ilza
Maria Tourinho
Girardi

{ndo disponivel}

O discurso jornalistice da sus-
tentabilidade em programas de
ridio sobre o meio ambiente:

Aluno: Reges Toni
Schwabb

Jornalismo, Radio-
jornalismo, Susten-
tabiidade, Discurso

uma anilise de quadro mun- Professor: Ilza Jornalistico

do sustentdvel e do programa Maria Tourinhe

Guaiba Ecologia. Dissertagiio Girardi

(UFRGS, 2000)

O olhar jornalistico sobre o Alune: Carine Jornalismo Am-
meio ambiente: um estudo das Massierer biental, Rotina de
rotinas de produgdo dos jornais Produgic, Teoria do
Zero Hora e Correio do Povo. Professor: Ilza Newsmaking

Dissertacio (UFRGS, 2007)

Maria Girardi

Ecologia na Publicidade: do
argumento persuasivo 4 prixis
empresarial. Tese de doutorado

(PUC-RS, 2005)

Aluno: Rosa de
Oliveira Freitas
Sacchet

Professor: Neusa
Demartini Gomes

{ndo disponivel)

Estudo comparado do enqua-
dramento e do discurso jornalis-
tico sobre a Amazénia na revis-
ta Veja, Time e The Econormist.

Aluno: Maria
Cristina Gomes da
Silva

Professor: Jacques

Amazénia, Florestas
Tropicais, Jorna-
lisiro, Enquadra-
mento, Anilise do

Tese de doutorade (PUC-RS, Alkalaj Waimberg | discurso

2003)

Comunicagio, Ambiente Us- Aluno: Myrian {ngo disponivel)
bano e Desenvolvimentos para Regina Del Vechio

a compreensio do papel da de Lima

informago na gestio do lixo
em Curitiba. Tese de doutorado

(UFPR, 2002)

Professor: Fran-
cisco de Assis
Mendonga, Wilson
da Costa Bueno e
Dimas Floriani

Fonte: Elaboragzo do autor, a partir dos séZes das universidades.

Dos dez trabalhos analisados, dois nio apresentam palavras-chave,
no final de seus resumos, € trés ndo tém seus textos disponiveis para
consulta online. Dos cinco restantes, todos apresentam nas palavras-
chave pelo menos uma ligada 4 4rea da comunicagio (comunicagio,
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jornalismo, andlise do discurso, radiojornalismo e teoria da noticia). Jd
os termos indicados ligados a temitica da “ecologia” sio: Amazdnia,
Florestas Tropicais, Jornalismo Ambiental, Sustentabilidade, Meio
Ambiente e Ecologia).

Pela andlise dos titulos, também, é possivel perceber que dos dez
trabalhos, em sete aparece uma mengio 4 habilitagao Jornalismo, um
a habilitagio Publicidade ¢ Propaganda; um menciona o termo “in-
formagdo”, que ndo identifica necessariamente uma habilitaggio e outro
menciona os termos “comunicagdo” e “cultura’, apontando para uma
analise mais préxima da teoria da comunicagio. Dos trabalhos que
apontam para a 4rea do Jornalismo, prevalece a anilise do discurso que
a midia faz sobre a ecologia, através de varios de seus produtos: “jor-
nalismo gaticho” como um todo, “midia impressa”, revistas Féja, Timee
The Economist, programa de radio sobre meio ambiente, revista Ecolo-
gia e Desenvolvimento, jornais Zero Hora e Correio do Pove. Em todos
eles, aparece um interesse em se compreender como a midia aborda o
tema. Finalmente, ainda relacionado a0 Jornalismo, hd um estudo de
recepgio do programa junto as familias de agricultores do municipio
de Santa Rosa. O trabalho que menciona a drea de Publicidade aponta
para uma andlise da ecologia na publicidade, através do seu argumento
persuasivo, O trabalho mais voltado para a teoria da comunicagio, pro-
cura analisar a comunica¢do da temdtica ambiental como expressio do
pensamento complexo.

Procuramos analisar se era possivel perceber algum indicativo dessa
produgio em relagio ao ano em que foram feitas as defesas. Como os
cursos 540 muito recentes — as primeiras dissertages de mestrado fo-
ram concluidas a partir de lgg6 e as teses de doutorado a partir de 2002
— esse critério ainda nfioc nos permite tirar conclusdes significativas. Ve-
rificou-se que o maior nimero das defesas foi realizado, em 200g5; sete,
uma foi defendida em 2000, outra em 2002 € outra em 2007.

3. Professores orientadores, suas pesquisas e publicagbes
A anilise dos trabalhos produzidos nos levou a investigar se a
produgio e a drea de atuagiio dos professores orientadores tinham ou

nido relagio com a temdtica da “comunicagio” e da “ecologia’. Primei-
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ramente, constamos que na UFRGS, embora niio tenha no programa
uma linha especifica de pesquisa sobre comunicagio e meio ambiente,
todos os trabalhos foram orientados pela mesma professora, Dra. Tlza
Maria Tourinho Girardi. A andlise do seu curriculo /atfes mostra que
seu objeto de pesquisa € o Jornalismo Ambiental, pois a maior parte de
sua produgfio cientifica é nesta drea e que inclusive, recebeu prémios
também ligados a essa drea de interesse. Ou seja, a produgio das pes-
quisas de seus alunos pode estar integrada as suas préprias pesquisas e
pode representar um grupo de interesse pelo tema em questdo, inserido
numa das linhas de pesquisa do programa, no caso a linha Comunica-
¢io, representagdes € praticas culturais.

Ja os demais professores, tém objetos variados do universo da Co-
municagio Social, como Jornalismo, Publicidade, relagao midia, ideolo-
gia e ooder, jornalismo Comunitério e jornalismo Cientifico. Os quatro
de professores da PUC-RS, que orientaram os trabalhos mencionados
na Tabela 1, pertencem a mesma linha de Pesquisa: Praticas Profissio-
nais e Processos sociopoliticos e nas midias e na Comunicagio das Or-
ganizagoes. Apenas no programa de doutorado em Meio Ambiente, da
UFPR, os professores orientadores da tese produzida sobre comunica-
¢30 € meio ambiente, t8m como objeto de pesquisa o meio ambiente
e a epistemologia ambiental. Neste caso, havia um comité orientador
formado por trés professores, dois da 4rea da Sociologia ¢ um da de Co-
municagdo, mais precisamente, comunicagio cientifica. Assim, mesmo
antes de se analisar as referéncias utilizadas em tais trabathos, podemos
auferir que tais referéncias se inserem, prioritariamente, no escopo de
obras especificas da Comunicagio Social, pois sdo essas obras que fun-
damentam as linhas de pesquisa nos quais estdo inseridas.

4 As referéncias utilizadas

A anilise das referéncias tedricas utilizadas identificou, de uma
maneira geral'®, trés grupos de obras: as de Comunicagio Social, pro-

160. Liziane do Espirito Santo Soares em sua dissertagao de Mestrado, defendida na PUC-RS
faz um inventirio da pesquisa em Comunicagdo Social na Instituigdo e apresenta uma rigo-
rosa classificagiio das obras utilizadas nas dissertagdes e teses produzidas. Nesse inventirio,
estiio inseridas as pesquisas que mencionames aqui sobre comunicagio e ecologia.
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priamente ditas, englobando as obras de teoria da comunicagio e as
especificas sobre discurso jornalistico ou publicitdrio; as de ciéncias so-
ciais, englobando obras sobre a sociedade tecnolégica, a comunicagio
e a cultura, na sociedade de massas, entre outros; e as obras referentes
4 temitica do meio ambiente, englobando algumas que relacionam co-
municagio e meio ambiente,

Entre elas, prevalece o nimero de obras identificadas como liga-
das as Ciéncias Sociais cujos autores mais utilizados sdo Edgar Morin,
Michel Maffesoli, Otdvio lanni, Renato Ortiz, Néstor Garcia Canclini
e Karl Marx. No que diz respeito as obras identificadas como sendo
especificas da drea de Comunicagio Social, destacam-se obras sobre
jornalismo e comunicagio cientifica, em especial as do autor Wilson
da Costa Bueno. Foram encontrados virios titulos, como os de anilise
de discurso jornalistico, préticas de reportagem sobre o meio ambiente
e autores, como Mattelart, Genro, Medina, Marques de Melo, Beltrio,
Chaparro, entre outros™, Segundo Soares (2004, p.103) prevalecem as
obras cujos autores sdo identificados como sendo das Correntes Cultu-
rolégicas e mididticas, seguidos dos autores ligados 4 Mass Communi-
cation research e, finalmente, aos ligados 4 Pesquisa Critica®.

Verificou-se, também, que as referéncias sobre meio ambiente e
ecologia englobam documentos e leis sobre meio ambiente € obras mais
gerais, como Meio Ambiente no século 21, de André Trigueiro (2003) ou
A Invengido Ecoldgica: narrativa e trajetéria da educagio ambiental, no
Brasil, de Isabel Cristina de Moura Carvalho (2002).

Em todas as dissertagdes e teses analisadas, prevalecem as referén-
cias da drea de comunicagio, seguidas pelas obras identificadas como
pertencendo as Ciéncias Sociais de uma maneira mais geral e, final-
mente, em menor nimero, as obras especificas da drea de meio ambien-
te e ecologia. Essa constatagio reforga o fato de que a temdtica do meio
ambiente e a ecologia niio é tema prioritirio em nenhuma das linhas de
pesquisa existente nos programas da regido sul, nem tdo pouco, objeto
de estudo de seus professores. Quando aparece como tema de pesquisa,
insere-se ¢ se subordina is orientacdes teéricas das respectivas linhas.

161, Optamos por mencionar apenas as dissertages e teses nas quats tals obras estdo citadas ¢
devidamente referenciadas.

162. Soares cita, também, trabalhos que identifica como sendo da categoria Estudos Hists-
ricos e Juridicos, mas que ndo se referem ao nosso objeto de andlise, que ¢ o da pesquisa
ligada & comunicagio e meio ambiente.
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5 Publicacgoes

A PUC-RS e a UFRGS, cujos programas de pds-graduagio sio
mais antigos, sdo as institui¢des que tém também maior nimero de
publicagdes, destancando-se entre elas a revista Eletrénica In fexto, da
UFRGS e a Revista Famecos, da PUC-RS. Mas, sio poucos os artigos
cuja temndtica remete i relagdo entre comunicagio e meio ambiente,
como pode ser observado no quadro abaixo.

Quadro 3 — Relagio das publicacdes dos programas de pés-graduagio em
Comunicagfio na regio sul

Instituigio | Publicagiio Titulo Autor Data
UFRGS Revista Eletrd- | Aatuagio daim- | Fernan- | Ed.rz2
nica In Texto prensa ¢ a constru- | da Rios | Jan/2005
ISNN 1807-8583 | ¢iio de problemas | Petrarca
(desde 1997) saciais: os conflitos

argumentativos em
torno das semen-
tes transgénicas
no RS

PUC-RS Revista Famecos | General Motorse | Maria Ed.7de
ISSN 1980-3729 | Meio Ambiente Cristina | Nov/gy
(desde lgg4} Vda
Silva
PUC-RS Revista Famecos | A comunicagio Luciane | Ed. 26
ISSN 1980-3729 | subjacente i cultu- | Lucas Abr/2005
ra do desperdicio: | dos

o desenvolvimento | Santos
sustentdvel como

linha de fratura
na produgao capi-
talista.
UNISI- Revista Fron- Comunicagio Luciane | Volyn®s
NOS-RS | teiras™ ¢ Consumo Lucas Set/dez
Sustentivel: das dos 200§
entrelinhas do Santos

capitalismo leve ao
enquadramento da
sustentabilidade
na midia

163. Disponivel para consulta a partir do volume 6 n°r de jan/jun, 2004.
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UNISI- Revista Fron- O agendamento Jane Vol.gn*r
NOS-RS | teiras na perspectiva das | Mazza- | Jan/abr
fontes no campo rino 2007

jornalistico:obser-
vando fazeres do
movimento sécio

ambiental
UNISI- Revista Eletrd- | Niao tem nenhum
NOS-RS nica artigo sobre ca-
Verso ¢ Rever- | municagio e meio
so't ambiente
UFSC Revista Estudos | Jornalismo e Meio | Nimero | V.III n°2
de Jornalismoe | Ambiente espe- 2%em/
Midia cial da 2006
(desde 2004} revista
- virios
autores
UTP Revista online Nio tem nenhum
Interin artigo sobre co-
ISSN 1980-5276 | municagio e meio
(desde z006) ambiente

UFSM Nio tem ne-
nhuma revista

UEL Nao tem ne-
nhuma revista

Fonte: Elabora¢io do autor, a partir dos sites das universidades.

O quadro reforga as informagdes, aqui apresentadas, sobre os cursos
de pés-graduagio na regido sul. Recém-criados, tais cursos ainda t¢m
poucas publicagbes ¢ a temdtica da comunicagio e meio ambiente ndo
termn presenga significativa em nenhuma delas. Nem mesmo as duas ins-
tituigdes gaichas, cujos cursos sio mais antigos, a PUC-RS, a Unisinos
e a UFRGS, tém publicagdes relacionadas s pesquisas desenvolvidas
por seus alunos nos cursos de mestrado e doutorado sobre o tema.

A excegdo estd no nimero especial da revista Estudos de Jornalkis-
mo ¢ Midia, criada em 2004, pelo curso de Jornalismo da UFSC, trés
anos antes da criagio do seu programa de mestrado. Com um nidmero
exclusivo dedicado ao tema “Jornalismo e Meio Ambiente”, a edigfio
apresenta artigos com abordagens diferenciadas, tais como a questio

164. Migrou para a base digital a partir de 2003.
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da cobertura jornalistica sobre os transgénicos, a midia-educagio, no
contexto do aquecimento global, o jornalismo cientifico e ambiental no
ensino das ciéncias e as mensagens sobre a dgua no telejornal EPTYV,
entre outros.

Consideraces finais

Procuramos apresentar, aqui, um panorama geral da pesquisa so-
bre o tema “comunicagio e meio ambiente” desenvolvida, na regifo sul
do pais, e o fizemos por meio da andlise da produgdo dos seus cursos
de pés-graduagio. Como tais cursos sdo recentes — alguns deles estdo
comegando agora suas primeiras turmas — sua produgio ainda é relati-
vamente pequena. Verificamos que as linhas de pesquisa neles inseridas
nio contemplam expressamente o tema em questio ¢ que os trabalbos
realizados, nesta drea, tém como objeto principal o discurso jornalistico
sobre o meio ambiente ou questbes a ele relacionadas. Ou seja, o meio
ambiente aparece relacionado aos objetos de pesquisa das linhas encon-
tradas, sejam elas voltadas para a pritica profissional ou para a reflexdo
mais teorica sobre a Comunicagio Social.

Para os professores orientadores, a temitica também € secundd-
ria e s6 aparece em fungio de um interesse especifico da drea da Co-
municagdo Social, como por exemplo, a cobertura de um determinado
acontecimento ligado ao meio ambiente ou o estudo de recepgio de
um determinado programa sobre o tema. Apenas duas professoras es-
tudam especificamente a relagio entre comunicagdo e meio ambiente,
a professora Ilza Maria Tourinho Girardi, da UFRGS, que orientou
os trabalhos da institui¢do acima mencionados e a professora Gislene
da Silva, da UFSC, que pesquisa o conceito de natureza na imprensa,
mas que ainda ndo orientou nenhum trabalho de pés-graduagio, pois o
curso de Mestrado da sua instituiggo foi criado em agosto de zo007.

Orientados por professores da drea de Comunicagio Social e in-
seridos em linhas de pesquisa, que tém a comunicagio como princi-
pal objeto, os alunos dos trabalhos aqui analisados, utilizaram em suas
pesquisas majoritariamente referenciais tedricos da grande area da co-
municagdo ¢ sua relagdo com a sociedade, referenciais mais especificos
sobre os veiculos escolhidos — impresso ou audiovisual, e em menor
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quantidade obras da drea de meio ambiente ou ecologia. Finalmente,
as publicagdes sobre o tema também espelham essa pequena e recente
produgio académica na regido.

Vale ressaltar que a questdo ambiental nfo tem, para a regido sul, a
mesma importéincia que tem, por exemplo, para a regido Norte. Apesar
disso, a questio dos transgénicos, amplamente abordada pela midia, nos
ultimos anos, jd aparece como fonte de interesse para a pesquisa sobre a
relagfio comunicagio € meio ambiente. Além disso, a andlise, aqui apre-
sentada considerou apenas os trabalhos que mencionavam no titulo os
termos “comunicagio”, “meio ambiente” ou “ecologia”, desconsiderando
outros mais genéricos que podem ter implicitamente relagio com essa
temitica. .

Portanto, a presente anilise é acima de tudo descritiva e ndo tem
condi¢des de emitir qualquer juizo de valor sobre os trabalhos men-
cionados. Na medida em que descreve, faz algumas constatagdes que
podem ser aprofundadas em um estudo mais especifico ¢ detalhado.
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7. Midia e Ecologia: o estado da arte da
pesquisa em comunicagio no Norte do Brasil

MARIA ATAIDE MALCHER™S

LEANDRO RAPHAEL NASCIMENTO DE PAULA™S

Neste texto, apresentamos resultado do levantamento analitico so-
bre as investigagdes de produgdes académicas, no Norte do pals, que
tratam do tema “midia ¢ ecologia”. Considerando esses eixos como nor-
teadores, ¢ importante destacar.que o conceito de ecologia serd apro-
priado a partir de sua importéncia no contexto da discussdo sobre meio
ambiente percebido, nesse trabalho, como dimensio que integra ques-
toes das esferas social, natural e bioldgica. Da mesma forma, o conceito
de midia € trabalhado e percebido como uma das mais importantes me-
diagbes da sociedade contemporinea, materializada através dos meios
de comunicagio massiva, sejam eles apresentados nas formas impressa,
radiofénica, audiovisual, digital etc. Assim, a proposta, a partir de um
mapeamento qualitativo e quantitativo, foi analisar as pesquisas que

165. Maria Araide Malcher € professora da Universidade Federal do Pard, coordenadora do
Projeto de Pesquisa, fomentado pelo CNPq, Ciéncia ¢ Comunicagio na Amazénia CIE-
Cz wwwi.ufpa.br/ciecz; Academia Amazénia e lider do Grupo de Pesquisa em Audiovi-
sual e Cultura-GPAC, ataidemalcher@uol.com.br

166. Leandro Raphael Nascimento de Paula graduado em Biologia, aluno de Curso de Publi-
cidade da Faculdade de Comunicagio da UFPA, ¢ bolsista do projeto CIECz € da Aca-
demia Amazdnia. Pesquisador do Grupo de Pesquisa em Audiovisual e Cultura-GPAC.
raphael-1@uol.com.br
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elegeram como eixos norteadores midia e ecologia e as questdes que
cercam essas dimensdes sociais.

Esses eixos temdticos sdo extremamente pertinentes para uma re-
gifio que possui, como uma de suas maiores riquezas, 2 Amazonia, um
dos trunfos para o “futuro do planeta’. Na Amaz6nia, reside a “grande
esperanga da humanidade”, ela atrai olhares do mundo inteiro por seu
potencial natural e por sua diversidade cultural. O poder de gerar po-
lémicas, em Ambito nacional e internacional, nas discussbes que envol-
vem o destino desse “imensurével tesouro natural” tem como excelente
ilustrativo a matéria de capa da Revista Isto ¢ da dltima semana de
maio, edigdo 2012 de 28-5-2008. A chamada é 4 Amazénia & nossal Com

. & por que o Brasil deve reagir de imediato & nova pressdo da comunidade
internacional que quer tomar o controle de pulmao do planeta’.

No espago nobre da revista, destinado 4 matéria de capa “mazdnia
a soberania estd em xeque. Avangam na comunidade mundial as propostas
para internacionalizagdo do maior tesouro verde do Brasil. Uma resposta
urgente se faz necessdria’, assinada por Octévio Costa, estiio seis paginas
que tentam elucidar a necessidade de manter a soberania do Brasil nas
questbes que cercam a Amazdnia, resgatando questdes discutidas, hd
décadas e, recorrentemente, nas pautas acionadas pela agenda mididti-
ca como, por exemplo, a internacionaliza¢io da Amazénia. O objetivo
deste trabalho nfo é analisar a matéria referenciada, mas cabe aqui um
pequeno comentirio, nela sfo evidentes as marcas dos discursos recor-
rentes sobre essa regido e que sio destacados nos trabalhos cientificos
aqui analisados.

Por essa indiscutivel importéncia e pela complexidade dessa regido,
¢ natural que muitos estudos busquem o entendimento da agfo da midia
como principal fonte de informagio e disseminagiio dos discursos sobre
essa realidade. O que, no entanto, nos levou a essa empreitada, foi tentar
perceber a orientagio dos estudos sobre midia e ecologia desenvolvidos
por pesquisadores da regifio Norte. Ndo hd divida de que vérios sdo os
trabalhos que tratam de questées, nessa drea, mas nossa busca foi, nesse
primeiro momento, identificar os trabalhos realizados por pesquisa-
dores e estudiosos residentes*” na regido. Orientar o mapeamento, a

167. Sd0 considerados residentes, para este levantamento, os pesquisadores que nasceram ou
moram nesta 1egido, cuja producio cientifica seja voltada para midia ¢ meio ambiente.
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partir dessa opgio, tem como objetivo perceber o olhar particular desse
agente que, sem ddvida, traz marcas especificas sobre as problematicas
que envolvern midia e ecologia no Norte do Brasil. Esta foi a tentativa:
perceber caracteristicas préprias do local, a partir do olhar dos que aqui
produzem, vivem e, portanto, formam o contexto social dessa regjdo.
Além disso, os estudiosos locais, ou 0s que mantém relagdes préximas
e sistemiticas com a regido, destacam, em seus estudos, os olhares en-
viesados langados de fora para dentro da Amazénia por grande parte
dos que discutem seu destino. Esses olhares, na maioria das vezes, estio
direcionados para sua importincia natural, sua exuberncia, seus vazios
humanos, centrados na discussio da incapacidade “nativa” de gestiio e
.gerenciamento de suas ricas potencialidades (Dutra, 2005). Partindo
dessa perspectiva, todos os trabalhos realizados por pesquisadores de
fora da regido Norte, dedicados aos assuntos eleitos, nio foram consi-
derados no levantamento quantitativo.

Balango quantitativo

Para alcangar o objetivo proposto, foram realizadas buscas em ban-
cos de dados disponiveis na infernef, dos quais foram selecionados tra-
balhos que atendessem a opgio adotada. Apenas nos bancos de dados
da Coordenagio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior-
Capes, do Repositério Institucional da Intercom e da Portcom-Repos-
com, da Revista Brasileira de Inovagio Cientifica em Comunicagio-
Inovcom, na Biblioteca Geral da Universidade Federal do Pard e no
acervo da sua Faculdade de Comunicagio, foram encontrados traba-
lhos. Para mapear a trajetéria dos pesquisadores, recorremos a base de
dados da plataforma La#tes, banco de dados do Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico-CNPq. Nesse rastreamen-
to, a produgio encontra-se configurada da seguinte forma: duas teses,
nove dissertagdes, nove trabalhos de conclusio de curso (TCC), vinte
artigos e quatro livros, como segue:

Além deles, os pesquisadores de outros estados que trabalharam com ¢ tema ¢ na época
de suas produgbes travaram contato com este contexto social e atualmente residem na
regido Norte.
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sil, levantamento: mar¢o a maio 2008 — Universo

T
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Mapa da produgio cientifica midia e ecologia no Norte do Bra-
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Sob o fogo cruzado das Luciana Miran- 2004
campanhas: ambientalismo, | da Costa®
comunicagio e agricultura
familiar na prevengio ac
fogo acidental na Amazénia.

2 | A redescoberta mididtica da | Manuel José Tese PA | 2003
Amazénia: sedutoras reite- | Sena Dutra
ragbes dos discursos sobre a
natureza.

3 | Para além da Informagdo: Rosane Maria | Disser- | PA | 2006
dilemas e desafios 4 partici- | Albino Stein- | tagdo
pacio. brenner

4 | Ciclo de comunicagio e Marise Teles Disser- |PA | 2000
transferéncia da informagio | Conduri tagio
na drea de meio ambiente:
um estudo de caso — o Ni-
cleo de Meio Ambiente da
Universidade Federal do
Pari.

5 Comunicagio e Desenvolvi- | Cefas Gongal- | Disser- | AM | 2002
mento Sustentdvel ves de Siqueira | tagdo

6 | Imagens da Selva: Comu- Edileuson San- | Disser- | RR | 2004
nicagio e Desenvolvimento | tos Almeida tagdo
Sustentivel na Amazénia
Brasileira.

7 | Rede Amazbnica de Radio e | Eula Dantas Disser- | AM | zo00
Televisdo e seu processo de | Taveira Cabral | tagio
regionalizacio (1968 a 1998).

8 | Osjornais como cendrio das | Silvia Hiromi | Disser- [PA | 2006
disputas da exploragio da Fujiyoshi tagao
biodiversidade na Amazania.

9 | Leituras da Floresta—a Vanja Joice Disser- |PA | 2002
construgio da Amazéniana | Bispo Santos tagao
midia impressa brasileira.

10 | Oincéndio florestal naim- | Vangela Maria | Disser- | CE* | 2003
prensa roraimense. Isidore de Mo- | tagio

rais
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11 | Jornalismo, meio ambiente ¢ | Maria Schirley | Disser- | R§* | zo03
Amazbdnia. Luft tacio
12 | A Amazédnia sob o olhar de | Moana Luride | TCC PA | 2006
quadrinhistas... Almeida
13 | Os sentides do meio am- ‘Thiago Almeida | TCC PA | 2006
biente no Quarto Jornalismo. | Batros
14 | Aquecendo o debate am- Adriana Fradi- | TCC PA | 2007
biental... que Gongalves
15 | Em defesa do verde... Luiz Augusto | TCC PA | 2007
Seguin Dias e
Silva
16 | A midia e 0 macrozonea- Fernando Alves | TCC PA | 2007
mento ecoldgico. do Nascimento
Junior
17 | Quanto Vale 2 Amazonia? Irna Renatada | TCC PA | 2006
Rocha Caval-
cante
Tatiana Lins da
Silva
18 | Revista Paysage. Rosana Teresi- | TCC PA | 2002
nha de Oliveira
Silva
19 | Uma andlise da midia local. | Karla Ferreira | TCC PA |zo003
20 | O Papel da Imprensa no Andrea Lia TCC PA | 2002
combate ao tréfico de ani- Castro Ama-
mais. ZOnas
Luciana Lopes
da Silva Fon-
seca
21 | A construgio das préticas Neusa Gonzaga | ARTI- | PA | 2006
de comunicagio social sob o | de Santana GOS§
ponto de vista da reflexdo in- | Pressler
terdisciplinar: Meio ambien-
te, midia e desenvolvimento
sustentdvel na Amazonia a
partir da década de go.
22 | Estratégias de comunicagio | Vinia Beatriz | ARTI- | RO | zo006
na facilitagdo de processo Vasconcelos de | GOS

de pestio ambiental em
comunidades ribeirinhas do
Rio Madeira, Porto Velho
— Rondénia.

Oliveira
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23 | Eco-marketing, desenvolvi~ | Luiza Elayne | ARTI- | AM | 200:1
mento sustentivel e Ama- Azevedo Lu- GOS
z6nia? india
24 | Comunica¢do no Plangja- Oliveira, ARTI- |RO | 2002
mento Participativo para o | V.B.V,; Rodri- | GOS
Desenvolvimento Susten- gues, V.G.5,;
tivel do Assentamento Asa | Medeiros, .M
do Avido, Machadinho do
Qeste — Rondénia.
25 | Mulher, Pesca e Ambiente. | Denise Macha- | ARTI- | PA | 2002
do Cardoso GOS
26 | Iracema encontra as mulhe- | Keyla Negrio |ARTI- |PA | 2004
res da mata: reflexdes sobre GOS5
as visualidades no mundo
amazdnico.
27 | Discurso Politico e BR163: | Elaide Martins | ARTI- |PA | zo06
Falas ¢ Siléncios dos Atores da Cunha GOS
da Comissde Permanente dz Edna Castro
Amaziénia no Senado.
28 | Site Piatam: Pesquisa Cien- | Denise de Al- | ARTI- { AM | 2006
tifica ¢ Tecnologia da Comu- | meida e Silva GOS
nica¢io em Simbiose. da Cunha
Jackson Colares
da Silva
Maria Suelen
Ribeiro dos
Reis
Edson Ricardo
Soares Pereira
da Cunha
Brunna Ri-
chelly Lima
Rocha
Lilia Valessa
Mendonga da
Silva
Rachel Reis
Mouriao
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2g | Piatamzinho: Estruturagic | Maria de Na- | ARTI- | AM | 2006
e Desenvolvimento deu um | zaré Pinheiro GOS
Site Infanto-Juvenil para Ferreira
Educagio Ambiental. Denise de Al-
meida e Silva
da Cunha
Rachel Reis
Mourdo
Maria Suelen
Ribeiro dos
Reis
Jackson Colares
da Silva
Brunna Ri-
chelly Lima
Rocha
Litia Valessa
Mendonga da
Silva
Romilda Ca-
muru
30 | “Amazénia” na Fronteira Rosane A. ARTI- |PA | 2007
entre a Ciéncia e a Midia: Steinbrenner GOS
Submissdo ou Superagio do
Mito?
31 | Os Novos Caminhos do Jor- | Aleta Tereza ARTI- |AC | 2007
nalismo Ambiental Acreano: | Dreves GOS
Os Blogs como Pauteiros da Wagner Costa
Midia. .
32 | A Amazénia na TV, produ- | Manuel José ARTI- |PA |2001
¢do de sentido € o discurso | Sena Dutra GOS
da ecologia.
33 | Pensando em TV ¢ biodi- Manuel José ARTI- |PA | 2003
versidade, existe mesmo um | Sena Dutra GOS
discurso ecolégico?
34 | Sob fogo cruzado, a con- Luciana Costa | ARTI- |PA | 2003
cepeio e a recepeio das Miranda GOS

campanhas de prevengio a
incéndios florestais no Esta-
do do Pard.
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35 | Sob fogo cruzado: disputas | Luciana Costa | ARTI- |PA | 2004
simbadlicas nas campanhas de | Miranda GOs
prevengio a incéndios flores-
tais na Amazdnia,

36 | Comunicagfo, Ciéncia, Meio | Manuel José ARTI- |PA | 2004
Ambiente: o desafio do did- | Sena Dutra GOS
logo inter-disciplinas. .

37 | Amazdnia em Chamas: Luciana Costa | ARTI- |PA | zoos
anglise discursiva da cober- | Miranda GOS§
tura da imprensa sobre meio
ambiente (r975-2002).

38 | Midia e apropriagio de sabe- | Manuel José ARTI- |PA | 2006
res tradicionais: a recorréncia | Sena Dutra GOs
de um discurso de afirmagio
¢ de negagio estratégicas.

39 | Discurso Verde: Palavras que | Luciana Costa | ARTI- |PA | 2006
nfio convencem: uma andlise | Miranda GOs
da Recepgio das Campanhas
de Prevengio a Incéndios
Florestais na Amazdnia.

40 | Comunicagdo ¢ preservagdo | Luciana Costa | ARTI- |PA | 2001
ambiental, um estudo sobre o | Miranda GOSs
uso da comunicagio por ér-
gios governamentais ¢ orga-
nizagdes ndo governamentais
na prevengdo de queimadas
no estado do Para.

41 | Comunicagdo e protegio Luciana Costa | ARTI- |PA | 2002
ambiental: um estudo de Miranda GOS
recepgio das campanhas
educativas de prevengio a
incéndios florestats no estado
do Pard.

42 | A Natureza da TV:uma lei- | Manuel José LIVRO |PA | 2005
tura dos discursos da midia | Sena Dutra
sobre a Amazénia, biodiver-
sidade, povos da floresta...

43 | O discurso ecolégico na tele- | Manuel José LIVRO |PA |1994
visdo: um caso em estudo. Sena Dutra

44 | Ramal dos doidos: o interior | Manuel José LIVRO |PA |88
da Amazdnia visto por um Sena Dutra

reporter.
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45 | Comunicagiic & meio am- | Luciana Costa | LIVRO |PA | 2006
biente: a andlise das campa- | Miranda
nhas de prevengio a incén-

dios florestais na Amazénia.

*Pesquisadoras que produziram sobre o tema “midia e meio ambiente na regiio Norte” e sio
professoras em universidades da regido, portanto foram mantidas na pesquisa quantitativa.

E interessante perceber que toda produgio mapeada, ou scja, dis-
pounivel na rede e nos acervos consultados, foi publicada a partir do ano
2000. Uma das razdes dos trabalhos datarem desse periodo pode ter
como justificativa a recente disponibiliza¢io desses bancos conectados
4 infernet ¢, sendo assim, o acesso possivel apenas aos trabalhos mais
tecentes. Mas, podemos ter como outro indicativo as politicas implan-
tadas, no pais, nos anos de 1990, ou seja, essas produgdes poderiam ser
encaradas como resultados de agdes impulsionadas a partir da criggdo
de programas, instituigbes e cursos de formagdo académica voltados para
temdtica meio ambiente. Nesses anos, iniciam-se as politicas ambientais
no Brasil. (Costa, 2006, p. 94, 100-01). Isso explicaria as datas recentes
dos trabalhos, ji que a estruturagio de um campo de estudo se di de
forma paulatina e demanda décadas para seu amadurecimento, por-
tanto, as produgdes, nessas dreas, podem ser resultantes, também, das
a¢Oes de institucionalizacio implementadas na década de 1990. Com-
preendendo que a institucionalizagio é elemento essencial 4 constru-
¢ao de um campo de estudo, pois transforma memérias individuais em
memérias coletivas, uma das formas de socializacio dos eonhecimen-
tos gerados e acumulados em uma drea do saber, poderiamos conside-
rar essas produgdes colheitas das agées implementadas ao longo desses
anos. (Malcher, zoor1).

Na etapa quantitativa, detectamos a existéncia de trabalhos de cin-
co Estados que integram a regido Norte. Nio encontramos, no entanto,
registros de trabalhos oriundos dos Estados do Amapé e do Tocan-
tins. O nimero de Trabalhos de Conclusio de Cursos -TCCs - séo
referentes, exclusivamente a produgio da Universidade Federal do Pard
—UFPA — /ldcus, onde foi gerado o mapeamento. A justificativa para
termos mapeado apenas a produgio dessa Universidade se dé por es-
ses estarem, os T'CCs, geralmente, restritos aos acervos das instituigbes
de ensino nas quais foram gerados. E pequeno o nimero de trabalhos
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desse tipo disponivel, na rede e, na maioria das vezes, esses estudos ndo
sdo sequer catalogados nas bases de dados das bibliotecas de suas insti-
tuigbes, tornando o acesso a essa produgdo restrita ao local de origem.
Esses fatores comprometem a consulta a esses trabalhos, que se confi-
guram como primeiros esforgos de um pesquisador iniciante. Se consi-
derarmos, ainda, que alguns desses trabalhos trazem questionamentos
e apresentam propostas inovadoras, deixamos, assim, de ampliar nossas
chances de entendermos as configuragdes desse periodo considerado
como de transigdes dificeis de entender e de percorrer, no qual é necessdrio
Voltar & coisas simples, a capacidade de formular perguntas simples, pergun-
tas que, como, Einstein costumauva dizer, 56 uma crianga pode fazer mas que,
depois de feitas, sdo capazes de trazer uma Juz nova & nossa perplexidade
(Sousa, 1999, p. 6).

Um olhar qualitativo sobre a produgio cientifica no Norte do pais

Do universo apresentado, ndo foi possivel ter acesso ao conteddo
integral de todos os trabalhos. Sendo assim, utilizamos, no caso das
dissertagbes, seus resumos. () mesmo acontecendo com os TCCs.
Diante dos empecilhos comuns a4 um mapeamento como esse, ¢ bus-
cando equilibrio entre o material a ser analisado qualitativamente, re-
alizamos o segundo recorte e estabelecemos para compor nosso corpus
duas teses®® que deram origem aos dois livros analisados, trés resumos
de dissertagoes, obedecendo ao critério de analisar um por Estado. No
caso dos TCCs, além de trabalharmos com os resumos, analisamos um
trabalho na integra, jd que todos tiveram o mesmo centro de produgio.
Com os artigos, consideramos quatro para andlise, obedecendo ao mes-
mo critério de privilegiar um artigo por Estado. O corpus compreende
doze trabalhos, nos quais a proposta foi identificar objetos de estudos,

168. A tese defendida por Manuel José Sena Dutra foi premiada, na Intercom 2004 como
melhor trabalho de Doutorado do Brasil e, no mesmo ano, recebeu reconhecimento idén-
tico em nivel regional, alcangando o prémio do Niicleo de Altos Amazénicos — NAE. A
tese de Luciana Miranda Costa recebeu, em 2005, 0 reconhecimento, em nivel nacional,
como melhor Tese de Doutorado em Sociologia, recebendo o prémio Sober €, em 2004,
obteve o mesmo reconhecimento regional, concedido pelo Nicleo de Altos Amazénicos

- NAE.
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problemiticas, orientagdo tedrico-metodolégicas, hipéteses, amostra,
procedimentos ¢ técnicas de pesquisas, resultados, autores e obras fun-
damentais (Jacks; Menezes, 2005).

As teses e 0s livros analisados

A Redescoberta mididtica da Amazonia: sedutoras reiteragGes
dos discursos sobre a natureza” e “A natureza da 'T'V: uma leitura
dos discursos da midia sobre a Amazdnia, biodiversidade, povos
da floresta...

Dutra (2005) compreende 2 Amazénia como um espago histérico,
geogrifico e humano sobre o qual foram produzidos diversos sentidos e,
ainda hoje, é palco de disputa discursiva de ONGs, midia, madeireiros,
entre outros. Em sua investigagio, o autor optou pelos sentidos do real
produzidos pela midia televisiva, por suas caracteristicas comunicacio-
nais, que utiliza a sedugfo como elemento fundamental na constituigio
de seu discurso, tornando-a um dos fortes agentes no agendamento de
temas para o universo receptor.

Seu corpus foi composto por quatro emissdes da Rede Globo: Glo-
bo Ecologia, exibido em dezembro de 1992; séric Amazdnia, inserida
no Telecurso 2000, entre 10 de julho e 10 de setembro de 1999; Globo
Repérter, exibido em 24 de agosto de 2001; € 0 programa “Brasil por
Natureza”, de 16 de fevereiro de z2000.

Dutra destaca, nos produtos mididticos analisados, o predominio
da linguagem de documentirio, porém, o corpo textual mantém a ten-
déncia verificada para a televisdo, ou seja, a mistura de virios géneros.
A caracteristica hibrida do préprio meio, possibilitando a mistura de
géneros, orienta o enfoque interdisciplinar tomado pelo autor.

Para entender o discurso televisivo atual, o pesquisador foi buscar
nos relatos histéricos sobre a Amazonia elementos para tentar estabe-
lecer uma genealogia dos discursos atuais. Para tal, utilizou a anilise
do discurso midiitico, adaptada a partir de Verdn (apud Dutra, 2005),
orientado pela definigdo de discurso de Foucault (apud Dutra, 200).

A andlise buscou identificar, discutir e compreender, no discurso
da midia, os enunciados referentes aos recursos naturais € aos povos
da floresta (seringueiros, coletores, ribeirinhos...) Entender como eles
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resgatam elementos constitutivos de textos histéricos preeedentes, que
fazem parte do imagindrio coletivo, através de novas enunciagées, liga~
das aqueles relatos histéricos, porém, sempre se atualizando e se recon-
textualizando.

Esses relatos constituem parte do imaginirio sobre a regido. Dutra
compreende imagindrio a partir de Jupiasst (apud Dutra, 2005) como
um conjunto de representagies, de crengas e de desgjos, assim como de sen-
timentos por meic dos quais um individuo ou grupe de individuos véem a
realidade e a si mesmos. Fica evidente a importincia do imagindrio para
as formagdes discursivas sobre a Amazonia e as identidades culturais
locais.

As diversas falas sobre a Amaz6nia, segundo o autor, prendem-se
em {caracterizam-se por) fendmenos de reiteragio de discursos sobre
0§ recursos naturais, colocando a regiio como um lugar de exuberincia
fisica, com abundancia de haveres ¢ lugar.a ser descoberto, onde repou-
sam possiveis solugbes para males como 0 cancer e outras doengas, além
de, logicamente, pega-chave na discussio ecolégica. Um lugar de vazio
humano, no qual indios e demais povos da floresta sao invisibilizados e
tomados como ineptos para dar racionalidade econdmica aos recursos
abundantes da regido.

Ambas as enunciagbes retomam, de forma fragmentdria, o que o
autor contextualiza como o “discurso colonialista”, estruturando-o de
outra forma, mas nio rompendo com ele. Fala que colocava a Amazd-
nia como um lugar exdtico, por vezes paradisfaco, em outras o inferno
verde, de qualquer perspectiva, um lugar parado no tempo, no qual po-
dem estar as respostas para problemas que lhe sio externos, portanto,
sujeita a descobertas e conquistas.

Seguindo essa linha discursiva, os produtos mididticos apresentam
a Amazdnia a partir de nogdes re-produzidas de reserva, de selvagem,
de mistérios, de biodiversidade e de patriménio genético da Terra. Es-
ses também com uma visdo dividida, ora entre a exuberincia do verde
da floresta, um territério a ser descoberto pelos brasileiros, ora como
patriménio do planeta ameagado de extingdo, fazendo parecer que a
floresta estd com seus dias contados.

Do discurso colonial também remonta a nogio de que os nativos,
na época os indios, atualmente eles e os povos da floresta, seriam inep-
tos e preguigosos; em vez de sujeitos, seriam objetos, incorporados 4
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paisagem pitoresca da regifio €, conseqlientemente, também congela-
dos no tempo. Imagem mantida nos discursos contemporineos, nos
quais esses atores sociais sdo midiatizados como diferentes, exdticos.
Ignorando que tais atores estio em contato, a seu proprio modo, com o
contexto global e, como descreve Garcia-Canclini (1995, p.236), desco-
nhecendo a rapidez com que eles vivenciam essas transi¢oes e o amplo
arco de negociagdes em que eles se movem.

Nos discursos da exuberincia da natureza amazdnica e da insignifi-
cincia humana, em sua atualizag¢do dos discursos midiaticos sobre a re~
gifo,a Amazdnia deixa de ser vista como uma disponibilidade e torna-se
uma indispensabilidade. A incorporagio de elementos de outros campos,
como a politica e a economia, para a legitimagiio do discurso midiatico,
demonstra um aprofundamento dessas antigas representacdes.

Dutra (2005) alerta para a exigéncia de entender em qual discur-
so primirio, determinado de forma relativamente precisa, os discursos
miditicos contemporineos se apéiam, a necessidade de discutir a sua
persisténcia € o porqué dessa persisténcia. Além disso, aponta para a
necessidade de apoiar discursos, como os do Férum Social Pan-Ama-
zdnico, que se contraponham ao hegemdnico, e entender como esses
outros discursos sobre a Amazénia retiram a primazia daqueles.

Sob ¢ fogo cruzado das campanhas: ambientalismo, comunicagio
¢ agricultura familiar na prevengio ao fogo acidental na Amazé-
nia” e “ Comunicagdo € Meio Ambiente: a andlise das campanhas
de prevengfo a incéndios na Amazénia.

Na investigagio, que deu origem ao livro, a pesquisadora trabatha,
como Dutra, em uma perspectiva interdisciplinar. Seu objeto de estu-
do foi constituido a partir das campanhas de prevengdo ao fogo acidental
implementadas por drgdos governamentais ¢ ndo-governamentais {Costa
2006, p. 27). Partindo da problemdtica da reducdo pouco expressiva do ni-
mere de focos de calor captados por imagens de sarélites, provenientes das
prdticas de queimadas por parte de agricultores familiares, apesar do imple-
mento e intensificagdo das campanhbas a partir de 1998 (Costa, 2006, p. 27-
8). Dessa problemitica deriva a hipétese que norteia todo o trabalho.

Costa (2006) elegeu para compor o corpus de sua anélise as cam-~
panhas produzidas, coordenadas e implementadas por quatro proje-
tos: “O Proteger” (Grupo de Trabalho Amazénico — GTA), o “PGAI
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Queimadas” (Secretaria de Estado de Ciéncia e Tecnologia do Pard),
“O Bom Manejo” (Instituto de Pesquisa Ambiental da Amazénia —
PAM) e “Fogo Emergéncia Cronica” (ONG Amigos da Terra). Para
responder ao seu questionamento, a pesquisadora trabalhou teérica
e metodologicamente com os conceitos de campo, habitus € poder
simbélico de Pierre Bourdier e, a partir desses, construiu toda a ani-
lise dos campos estudados — Ambiental e da Agricultura Familiar.
Para analisar os sentidos produzidos pelos discursos préprios de cada
urna das esferas sociais estudadas, a autora, municiou-se de conceitos
estabelecidos nas obras de Michel de Certeau. Assim, orientada por
esse autor, aliando a esse autor os que tratam dos assuntos pertinentes
a20s campos estudados, a pesquisadora teceu sua anélise, apreciando os
discursos decorrentes dessas inter-relagdes. Jd na busca de entender
as questdes que envolvem o complexo processo de comunicagio, en-
tendido como uma construgio constituida por diferentes agentes que
atuam ativamente no processo, sua andlise abarcou os pélos da produ-
¢40, passando pela circulagio e se completando na recepgio. Este lti-
mo pélo, um dos mais caros ao autor escolhido, Martin-Barbero, que
entende a recepgio ndo como um lugar de chegada, mas sim o lugar
por exceléncia da construgio e da ressignificagdo, possibilitadas pelas
diferentes mediagGes, proporcionando, assim, as construgdes de sen-
tidos ¢ efetivando o processo comunicacional. Martin-Barbero (2001)
entende a comunicagio como processo continuo, dinimico, produto
de trocas, negociagdes e ressiginificagbes de sentidos, contextualizada
em espago social, no qual a cultural ¢ um dos maiores vetores para sua
concretude, recebendo, dessa forma, influéncias constantes das esferas
politica e econdmica.

Costa (2006, p.32) utilizou em sua pesquisa documentos produzidos
pelas instituiges responsduveis pelos projetos; material produzide por essa
instituicOes e destinados ao publico externo (folders, livretos e programa-
ges dos prajetos e suas respectivas campanhas); ‘material de apoio” produzi-
do e distribuido/veiculado para os destinatdrios das campanhas (cartilhas,
cartazes, calenddrios, outdoors, bonés, camisetas, pegas radiofénicas e pegas
em videos); entrevistas realizadas com agentes sociais envolvidos nas es-
Jeras de produgio, circulagio e recepeao das informagies. Além de matérias
publicadas em jornais e revistas referentes a ocorréncia de “fogo acidental”
na Amazinia.
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Ao corpus da pesquisa, Costa aliou os resultados das entrevistas re-
alizadas, a partir de roteiro semi-estruturado, com os agentes que com-
pdem os campos estudados.

Para concluir sua andlise, a pesquisadora destaca, como resultados
de sua investigagio, o estudo das estratégias comunicacionais utilizadas
nas campanhas e indica o quanto elas estdao presas a visdes tedricas que
entendem o receptor como um local de chegada da informagio e, ainda,
como agente passivo no processo de construgio da comunicagio.

Portanto, as conclusées desta pesquisa sobre as campanpas de prevengdo
ao fogo acidental na Amazénia e particularmente no Pard (...) sdo experi-
éncias pautadas muito mais na imagem e nas necessidades pressupostas pelo

_emissor sobre o destinatdrio, do que campanhas que conhepam.as agées que
a receppdo realizada como respostas ds informagées ofertadas (...) (Costa,
2006, p. 292).

A autora destaca, também, a contribuigfio dessas campanhas e indica
suas limitagdes, propondo caminhos para construgéio do processo comu-
nicacional que ndo se encerra no fornecimento de informagbes, mas que
se concretiza quando hi construgio de sentidos, a partir das inter-relagoes
tecidas entre os diferentes agentes em um contexto social dindmico.

As estratégias utilizadas pelas instituicoes responsdveis pelas campanbas,
predominantemente do campo ambiental, tém obtido relative éxito na gene-
ralizagdo dos principais valores caros a este campo, porém, parece ser esse 0
limite que se pode atingir. O "alerta” ambiental foi compreendide pelos agri-
cultores familiares, mas uma mudanga s6 se  fard sentir quando as campanbas
incorporarem as demandas ¢ valores do campo da agricultura familiar, ou
seja, quando se abrir verdadeiramente um espago para interlocugdo que rom-
pa o modelo informacional de comunicagdo (...) (Costa, 2006, p. 293).

As dissertagtes
“Rede Amazdnica de Rddio ¢ Televisdo ¢ seu processo de regionalizaggo
(1968-r998)".

Neste estudo, Cabral (2000) elege como objeto de andlise o proces-

so de regionalizagio do grupo de midia “Rede Amazdnica de Ridio e
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Televisao”, como forma de responder a0 questionamento: como seu deu
o processo de regionalizacio, sua constituigfo, sua estruturagio e suas
estratégias mercadolégicas e comunicacionais. A autora analisa, assim,
a construgio do grupo e sua expansio pelos Estados da Regido Norte,
por meio de uma pesquisa exploratéria que compreende trés décadas
(1968-1998) da trajetéria desse grupo mididtico. Como conclusio de
sua pesquisa, a estudiosa destaca que o grupo ndo possui o perfil de
empresa familiar, assinalando sua diferenciagio de outros modelos de
empresas do género no Brasil. Segundo a autora, outra particularidade
da Rede Amazonica se dd em sua constituigdo por se ter estrutura-
do independente da politica do Estado da Amazdnia. Suas estratégias
de ampliagdo, orientadas pela visdo mercadolbgica, sdo direcionadas 4
.Regida Norte centradas no compromisso com a Amaxénia. A Amazonia e
as questdes que a envolvem sio elementos estratégicos de crescimento
para o grupo que, nos @itimos anos, passou 4 divuigar a Amazénia para
o Brasil e América Latina através de um canal aberto de satélite ¢ para os
Estados Unidos e Alemanha através de parcerias com a TV acabo CNIN e a
TV aberta Deutsche Welle (Cabral, 2000).

‘Imagens da Selva: televisdo ¢ desenvolvimento sustentdvel na Amaxinia
brasileira”.

Partindo da problemitica de como perceber o papel desempenhado
pela midia na promogio do Desenvolvimento Sustentdvel da Amazénia
brasileira, Almeida (2003) elegeu como objeto de estudo os contetddos
da programagio televisiva, tendo como corpus de pesquisa os telejornais
didrios das emissoras da Rede Amazénica de Televisao, veiculados em
quatro pragas: Manaus, Porto Velho, Rio Branco e Boa Vista. Seu re-
corte foi delimitado a partir da andlise das veiculagdes compreendidas
no periodo de 22 a 29 de maio de 2002. Para operacionalizagio da pes-
quisa, o estudioso utilizou a técnica da Anilise de Conteddo, buscando
apreender como era apropriado e utilizado o conceito de “desenvolvi-
mento sustentivel” na produgio veiculada por essa rede. Os resultados
dessa anilise indicam

O raro tempo dedicado por estas emissoras para tratar sobre de-
senvolvimento sustentivel; o conceito aparece apenas de forma
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fragmentada e isolada; a presen¢a maciga da autoridade publi-
ca (poderes executivos federal, estadual, municipal) expée uma
postura parcial frente 4 situagiio, em que o interesse econdémico
prevalece como emergencial e indispensivel; também é parcial
o tratamento dispensado na programagio aos graves problemas
sociais; como é parcial o tempo dedicado 4 questio ambiental;
em meio a tal estado de coisas, nio resta divida sobre a falta de
comprometimento desse poderoso veiculo de comunicagio com
a questdo do desenvolvimento sustentdvel, fundamental para o

futuro da regidio {Almeida, 2003).

“Os Jornais como Cendrio de Disputas da Exploragdo da Biodiversidade na
Amazinia.”

Na investigagdo empreendida por Fujiyoshi (2006), a preocupagio
recaiu na andlise da imagem que a imprensa brasileira apresenta sobre as
disputas de interesses dos diversos atores envolvidos na exploragdo da biodi-
versidade na Amazénia. Como objeto de estudo, a pesquisadora elegeu
dois veiculos impressos, os jornais “Folha de S. Paulo”, representante da
cobertura de prestigio nacional, ¢ “O liberal”, sediado em Belém, capital do
Estado do Pard, representando a cobertura de prestigio regional, O recorte
estabelecido para a anilise foi circunscrito ao periodo de 2000 2 2003 €
seu corpus foi composto por 765 matérias jornalisticas relacionadas as dreas
de bigprospecgdo e bioteenologia. Na proposta, a autora teve como meta
extrapolar as dimens6es qualitativas e quantitativas da investigagio,
apresentando como resultado uma andlise geral dos argumentos dos ato~
res evidentes na midia. Para tanto, 2 pesquisadora considerou diversas
varjdveis com o objetivo de obter um panorama da cobertura jornalistica
sobre os temas propostos. Resultante dessa construgio metodoldgica, a
pesquisadora apresenta

“Irés dossiés sobre assuntos relevantes que evidenciam os dife-
rentes argumentos dos atores envolvidos nas disputas colocadas
em piiblico pela imprensa: 1) 2 polémica sobre o acordo entre a
organizagio social Bioamazénia e a multinacional sui¢a Novar-
tis para desenvolver pesquisas de bioprospecgdo na Amazénia; 2)
o debate sobre o registro da marca “cupuagu” € o requerimento
da patente do processo de fabricagfio do cupulate pela empresa
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japonesa Asahi Foods; e 3) abordagens sobre estudos de biopros-
pecgdo ¢ a biopirataria na regido amazodnica. Ressaltando em sua
andlise a forma como foi encarada a constituigio do campo da
imprensa, como ¢ cendrio onde os atores comparecem ¢ apresen-
tam seus argumentos ao publico. Sob a perspectiva da construgio
social do que se torna conhecido como “fato”, a proposta foi reve-
lar a interagio entre esses diversos atores ¢ a prépria imprensa. Os
jornais foram considerados neste trabalho como cendrio e, tam-
bém, como atores que participam das controvérsias. A imprensa
foi o lugar onde os atores compareceram, ganharam espago ¢ voz,
argumentando em favor de seus interesses especificos e moldan-
do o que veio a ser conhecido como a exploragdo da biodiversi-
dade na Amazdnia. A pesquisa pretende somar seus esforgos as
reflexGes sobre a imagem e o3 valores apresentados nos jornais
sobre os temas bioprospec¢fio € biotecnclogia na Amazénia, con-
siderando suas possiveis influéncias sobre a opinifio piiblica € o
direcicnamento da politica cientifica e tecnolégica do pais.

OsTCCS

No levantamento realizado, junto a0 acervo da Faculdade de Co-
municagio, como explicitado anteriormente, apenas um trabalho foi
eleito para andlise mais aprofundada. No entanto, é interessante desta-
car os objetos mididticos analisados nos nove trabalhos consultados: um
deles elege como objeto de estudo o quadrinho, um outro, os sites € os
sete restantes tém como objeto de estudo os jornais e revistas impressos.
O método mais utilizado nas investigagges é a Andlise do Discurso.

“Aquecendo o debate ambiental: como o Jornal O Liberal noti-
ciou o ‘Buracd’ da Camada de Ozénio, O Efeito Estufa ¢ 0 Aque-
cimento Global”.

Gongalves conduz seu estudo, buscando compreender as relages
entre meio ambiente e sociedade como esferas que se integram. Sua
proposta foi analisar o tratamento dado ao assunto “meio ambiente” em
um produto jornalistico. Para isso, elegeu o jornal impresso “O Liberal”.
Para delimitar as temdticas que orientariam a busca, a autora selecionou
trés temas: “buraco na camada de 0z6nio”, “efeito estufa” e “aquecimen-
to global”. Seu objetivo foi estudar aspectos qualitativos e quantitativos
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das matérias publicadas, utilizando o método da Andlise do Discurso
como ferramenta de investigagdo e compreensdo de produtos jornalisticos
descrevendo o processo de inserg@o do meio ambiente com pauta jornalistica
na midia (Gongalves, 2007). O corpus dessa pesquisa foi composto por
91 matérias publicadas, no periodo de julho de 1987 a julho de 1988 para
tratar da temdtica: “buraco na camada de ozdnio”. Para o tema “efeito
estufa”, o recorte ficou compreendido, no periodo de julho de 1997 a ju-
nho de 1998; ja para o tema aquecimento global, o perfodo escolhido foi
de julho de 2006 a junho de 2007. A partir do rastreamento realizado,
indicativos foram apresentados ao final de sua andlise. Nesses aponta-
mentos, a autora indica aumento quantitativo da cobertura midiitica
sobre o tema “meio ambiente” no periédico escolhido, destacando que
grande parte das matérias sdo geradas por agéncias nacionais e inter-
nacionais, Qutro indicativo que ressalta, no trabalho, é a questio do
destaque dado a Amazdnia, apenas no século XXI, quando ganka aura de
dltimo recanto de floresta tropical guardada no mundo (Gongalves, 2007, p.
50). Duas vozes majoritirias sio evidenciadas como resultado da andli-
se: a dos pesquisadores e a dos politicos. A autora percebe, também, um
fortalecimento nos discursos das ONGs. Esses e outros indicativos pude-
ram ser apreendidos nesse estudo e a pesquisadora encerra seu trabalho
com a seguinte consideragio: observa-se além do incremento quantitativo
de um periodo para o outro, uma mudanga na maneira de abordar a temdtica
ambiental: de uma timida cobertura da década de 8o, passa-se a década de
90, monotemdtica e repetitiva, culminando nos anos 2000, que se¢ destaca
pela utilizagdo do termo “aquecimento global” de maneira indiscriminada
(Gongalves, 2007, p.51).

Os Artigos
A construgo das prdticas de comunicagdo social sob o ponto de vista da re-
flexao interdisciplinar: Meio ambiente, midia e desenvolvimento sustentdvel
na Amazénia a partir da década de 9o’
Nesse artigo, Pressler apresenta resultados parciais de sua proposta
de doutorado, que tem como objeto de estudo a andlise da prdticas de co-

municagdo soctal utilizadas pelas fundagies de cooperagdo internacional que
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[inanciam projetos de meio ambiente, vinculados as relagbes construidas nesse
campo social e divulgados na midia impressa, na Amazénia, desde da década
de go. Os questionamentos que buscard elucidar sao: Como os resultados
dps projefos de cooperagdo internacional relacionados ao meio ambiente se
infegram & politica de desenvolvimento sustentdvel local? Coma as politicas
puiblicas sdo incorporadas as diretrizes provenientes de programas de coope-
ragdo internacional? De que forma a midia ¢ a pressdo internacional agem
e influenciam as agoes dos fundos de cooperagdo internacional que atuam na
Amazénia? (Pressler, 2006). Para responder as esses questionamentos, a
autora utilizard, como método de investigagio, a Andlise do Discurso, a
partir a corrente de estudo da Escola Francesa, tendo como orientagdes
tedricas Michel Pécheux aliado a Pierre Bourdieu e demais autores re-
‘quisitados, principalmente, priorizando a abordagem interdisciplinar.
O corpus para andlise serd composto por matérias da midia impressa,
além das andlises documentas, bibliogrificas, entrevistas ¢ questiond-
rios. Seu recorte incidird sobre o periodo de 1995 a 2005.

‘Estratégias de comunicagdo na facilitagdo de processo de gestdo ambiental
em comunidades ribeirinkas do Rio Madeira, Porto Velho — Rondénia’”.

Tendo como objeto de estudo z andlise das estratégias de comuni-
cagdo ¢ de educagdo adotadas nas oficinas integradas, ofertadas 4 popu-
lagdo ribeirinha e trabalhando na vertente freiriana, que defende que
em toda construgio de saber é necessirio estabelecer uma relagdo dia-
légica que permita a participagdo de todos os agentes envolvidos no
processo, a autora apresenta, nesse texto, o resultado de observagtes
empiricas efetuadas em oficinas integradas, realizadas no ano de 200s.
Nessas oficinas, foram utilizadas estratégias que integram dindmicas de
grupo, empregadas para sensibilizagio e capacitagio, ¢ a mdsica como
ferramenta auxiliar na reflexio das dindmicas, caracterizando, assim,
as oficinas como espago comunicacional. A proposta é perceber se o
que € oferecido 4s comunidades ribeirinhas ¢ eficaz como estratégia de
comunicagio e se essas dinimicas tornam-se elementos facilitadores
do processo de gestio ambiental. Em sua andlise, a preocupagio recat
na avaliagio dos métodos empregados e os resultados alcangados com
objetivo de aprimorar a metodologia, contribuindo para promover a in-
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sergio de principios da Educagfio Ambiental, no processo de Pesquisa
¢ Transferéncia de Tecnologia, em comunidades ribeirinhas, sistema-
tizando, assim, métodos e procedimentos que possam ser empregados
em outras comunidades, de modo a aumentar suas capacidades de ad-
ministrar 0 uso dos recursos naturais de maneira sustentivel. A autora
indica os resultados alcangados, nas oficinas realizadas, assinalando as
mudangas sofridas, motivando a busca pela populagiio local de novos
conhecimentos.

“Eco-marketing, desenvolvimento sustentdvel e Amazinia?”

Luindia estrutura esse ensaio a partir de trés dimensdes: a Amazonia,
suas populagdes tradicionais e seus produtos verdes/commodities, a partir
das quais apresenta alguns questionamentos. O que vem ser o eco-marke~
ting? Como interrelaciond-lo corn as ameagas ecolégicas? Como modelar
novos paradigmas, mesmo com a vigéncia do paradigma tecnoeconé-
mico? Quais serfam seus pressupostos? Suas intervengdes? Seus atores?
E qual o papel do eco-marketing dentro desse 4mbito? Como pode um
Saber tradicional” ser defendido e valorizado e, a0 mesmo tempo, ofe-
recer sustentabilidade econdmica aos seus povos? Como fica o direito
de propriedade intelectual desses povos? Como recompensi-los? Como
reordenar esses servigos ecoldgicos dos saberes tradicionais dentro de um
novo cédigo-eco-étnico-ético? Como o eco-marketing, através de seus
produtos naturais/commodities, o ecodesenvolvimento e/ou desenvolvi-
mento sustentivel poderdo contribuir para a autonomia dos povos da
floresta? Como redesenhar novos cendrios? Baseados em que premissas?
A partir desses questionamentos, a autora apresenta trés consideragGes
norteadoras para estabelecer o debate. 1. E preciso fugir de se considerar
a floresta Amazénica como banco genético inerente & biodiversidade animal
¢ vegetal ¢ que para cuidar desse banco devam ser invocados cuidados espe-
ciais e intervengies externas, de cunko internacionalizante. 2. E preciso afas-
tar a ameaga das provocages geapoliticas, cunbada na expressdo mdxima da
incapacidade dos povos amazénicos de conservarem a regido, portanto, sendo
primordial algum grau de intervengdo. 3. Precisamos fugir das teses da Ama-
Zonia constituir-se em paradigmas de soberania compartilhada, de patriménio
comum da humanidade e da moratéria ecoldgica (Luindia 2001).
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Os Nowos Caminhos do Jornalismo Ambiental Acreano: Os Blogs como
Pauteiros da Midia

Neste artigo, Dreves e Costa partem do seguinte questionamento:
Qual a relevincia dos &logs como instrumentos para discussio de te-
mas referentes a0 meio ambiente, no Acre, e como se constituem como
fonte de pesquisa para os leitores? Para responder ao questionamento
proposto, escolhem o 4/g do Altino como objeto de estudo. Para and-
lise do objeto escolhido, utilizam as técnicas do método do estudo de
caso. Tendo como hipétese gue o jornalismo ambiental ndo deve somen-
te informar, e sim orientar de forma eficaz a partir do referencial de vida
sustentdvel, demonstram a importdncia dos blogs como instrumento para
“discussdo de temas referentes ao meio ambiente, no Acre, e, de banco de dados
ou fonte de pesquisas para os leitores, verificando a qualidade da mesma e o
seu potencigl enquanto uma producdo que pode complementar as ferramentas
utilizadas pelo jornalismo on-line atualmente. Os pesquisadores anali-
saram o &log escolhido, tendo como instrumental teérico principal os
trabalhos de Raquel Recuero € Jan Alyne Silva. Como resultado desse
estudo, os autores tecem consideragbes que indicam ser o &/og potencial
produtor de informagio noticiosa, debatedor desta informagéo, banco
de dados para pesquisa e, em alguns casos, servir de pauta para veiculos
de comunicagéo. Destacaram, ainda, ter os blogs funcde mais abrangente
que mero entretenimento ¢ que esses ndo substituirdo o jornalismo on-line,
mas sdo importantes veiculos de informagdo.

Balango parcial do levantamento

Neste levantamento, percebemos, nos trabalhos, a predomindncia
das problemiticas locais o que indica a contribuigdo indiscutivel dessas
pesquisas para o entendimento das temadticas “midia” e “ecologia” em
um pais tdo particular e diversificado como o nosso. As pesquisas anali-
sadas, realizadas nos diferentes estados que integram a regido, ao inves-
tigarem as temdticas propostas, o fazem em um contexto mais amplo,
centrando seus esforgos em elucidar questdes ligadas ao meio ambiente
¢ 4 sociedade; nesse panorama, a presenga da Amazénia é recorrente.
Da mesma forma, as produgdes mapeadas ndo deixam de destacar a
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presenga, nos discursos mididticos, da manutengio de estereétipos so-
bre a regido e seus habitantes. E interessante perceber, na amostra tra-
balhada a inexisténcia de trabalhos que tenham como objeto de estudo
o ridio, apesar de ser esta uma das midias mais utilizadas nessa regio.
Outro indicativo que pode ser apreendido desse levantamento, é o da
impossibilidade de acessarmos trabathos que se dedicam i discussdo de
midia e ecologia em dois Estados da regifo.

Ao iniciarmos este levantamento, acreditdvamos que poderiamos,
em poucos meses, ter acesso aos conteidos dos trabalhos rastreados,
porém com a proximidade da finalizagio do prazo para sua entrega,
percebemos a dificil tarefa a qual nos propusemos. Ter acesso 4 pro-
dugio cientifica, no pais, ainda é uma grande dificuldade, os trabalhos
continuam tendo circulagdo restrita, “confinados”as bibliotecas das ins-
titui¢des de origem. A divulgagfio cientifica continua tendo como um
dos grandes aliados para sua efetivagio os encontros cientificos e seus
veiculos de comunicagio (portais). Evidentemente, atualmente, temos
a Internet como grande auxiliar, nessa tarefa, a facilidade proporcionada
de acesso aos bancos de dados das agéncias de fomentos e aos demais
sites que disponibilizam trabalhos académicos sdo, sem divida, ferra-
mentas que viabilizam a realizagfo dessa empreitada. No entanto, esses
recursos sdo ainda insuficientes para levantamentos mais analiticos que
pretendam apresentar o estado da arte de uma determinada 4rea de es-
tudo e que, portanto, necessitam avaliar as produg¢des de forma integral
para melhor apreensio de suas contribuigbes. Em decorréncia dessas
dificuldades, entendemos que o que, aqui e agora, apresentamos seja o
inicio de um trabalho que deve ser complementado com anlises mais
acuradas. No futuro, quem sabe, ampliar esse levantamento, enrique-
cendo a andlise ¢ estabelecendo comparagdes entre o que é produzido
pelos pesquisadores daqui e os demais estudos dos pesquisadores ex-
ternos 4 regido, que direcionam seus olhares para questdes de midia e
ecologia locais.

Os meios de comunicagio, na contemporaneidade, sdo as mais po-
derosas mediages e, como tal, tém exercido forte poder no agenda-
mento de temas que subsidiam as discussdes nas mais diferentes 4reas.
Desde a Conferéncia de Estocolmo, em 1972, 2 questio ambiental to-
mou impulso, no mundo inteiro, e tem sido pauta das diferentes cober-
turas mididticas. E crescente a necessidade de se pensar o equilibrio do
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planeta niio como algo estanque, voltado unicamente as questdes que
envolvem a flora, a fauna, mas sim a partir do conceito ampliado de
“ecologia”, que percebe 0 homem como integrante ativo desse universo
e pega-chave para a tio almejada harmonia e nessa busca as diferentes
midias devem ser grandes aliadas. Nessa perspectiva, muitos olhares
serdo acionados para encontrar caminhos para transpor esse desafio e
os estudiosos da midia e ecologia tém muito a contribuir parz o alcance
dessa meta.
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8. A questdo ecolbgica na agenda da pesquisa
em comunicagio da Regido Centro-Oeste

NELIA R. DEL BLANCO™?

Abordar a questao ecolégica na agenda da pesquisa em Comunica-
¢io da regido Centro-Oeste, remete, obrigatoriamente, 4 compreensio
do Cerrado e do Pantanal, enquanto biomas e espagos sociogeogrificos
ameagados de destruigdo pela forma de ocupagio, notadamente pelo
avango da soja, da cana-de-agicar e o extrativismo predatério. Estima-
tivas da ONG “Conservagio Internacional do Brasil””® indicam que
1,% da 4rea de cerrado, mais de dois milhdes de hectares, sic devasta-
dos atualmente. A continuar neste ritmo, a ONG prevé que até 2030 0
cerrado estard extinto, exceto pela drea reduzida, ocupada por unidades
de conservagiio ¢ terras indigenas. Pelo menos 54,9% da 4rea original do
Cerrado estd devastada. No Distrito Federal, 73,8% da vegetagao nativa
foi perdida. Em Goiis, dois tergos das 4reas j4 foram desmatados.

De acordo com estudos da “Conservagio Internacional”, quase
17% da vegetagdo original do Pantanal ji foi transformada; a taxa de
devastagio média anual é de 2,3%. A continuar assim, 45 anos serio

169. Professora da Faculdade de Comunicagio da Universidade de Brasilia, Doutora em Co-
municag#o, pela ECA-USP, na drea de concentragio jomalismo; Mestre em Comunica-
¢do pela UnB. Ex-coordenadora do GT Radio da Intercom no periodo de 1995-1999.
170. Site da instituigdo: http:/fwww.conservation.org.br/onde/cerrado/

453



MIDIA, ECOLOGIA E SOCIEDADE

suficientes para que a vegetacio original desaparega, a considerar que,
hoje 45%, da regifio j4 sofreu algum tipo de alteragdo. A instalagio de
hidrelétricas, nos afluentes dos principais rios e a construgio de hidro-
via, no rio Paraguai, além da produgio agricola desordenada, sio fatores
de risco 4 integridade do Pantanal apontados por estudos e pesquisas
da WWEF—Brasil. ™ _

As relagdes entre homem e natureza, invariavelmente permeadas
por conflitos, desequilibrios e contrates inerentes 4 natureza do proces-
so de urbanizagdo, na sociedade capitalista, tém sido objeto freqiien-
te de matérias em jornais e revistas da regifio. Ndo raro, a cobertura
jornalfstica é eivada pelo discurso alarmista que mais acentua o vicio
pela tragédia, pelas ameagas e riscos a0 meio ambiente do que pela
‘conscientizagio em prol da preservagdo. Fora do ambito do Aard news,
os cadernos semanais dos principais jornais do Centro-Oeste, dedi-
cados ao desenvolvimento agricola, apresentam uma cobertura em sen-
tido oposto. Dirigidos a produtores rurais, os suplementos, em parte,
minimizam a questio dos riscos para ressaltar o valor do meio ambiente
para a produgio agricola. O mesmo se observa nos principais canais de
TV da regido, onde hd programas especiais que tratam dos problemas
de cultivo e manejo; apresentam informagées sobre novas tecnologias,
experiéncias bem-sucedidas de produtores locais e indicadores do mer-
cado aggicola.

Embora a questio ecoldgica esteja presente, na midia, com relativa
freqiiéncia é curioso observar que o tema é abordado de forma timi-
da no conjunto da pesquisa em comunicagio na regido Centro~Oeste.
Tal constatagio é evidente quando se analisa o volume de produgio
de teses, dissertagoes, grupos de pesquisa registrados no CNPq, a par-
ticipagio de pesquisadores em Congressos da Intercom e as linhas de
investigacio dos trés programas de pés-graduagio em comunicagio da
regido.

171. Relatério Planera Vivo 2006, WWF-Brasil, disponivel no endereco hrtp:/fwww.wwiorg.
br/informacoes/index.cfmPuNewsID=4420

172. Alguns exemplos de jornais que publicam cadernos dirigidos ao proprietirio rural: O Fo-
pular, de Goidnia; Jornal Gazeta de Cuiabd no Mato Grosso; Jornal de Brasilia; Correio
do Estado de Campo Grande, entre outros.
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Producio de teses e dissertagbes

Ao consultar o banco de curriculos de pesquisadores da Plataforma
Lattes do CPNq e os bancos de teses dos programas de pés-gradua-
¢0 em comunicagiio e dreas afins, utilizando as palavras-chave “Midia,
Ecologia e Sociedade”, foram identificados nove pesquisadores douto-
res com produgio cientifica na drea, Desse grupo, cinco deles desenvol-
veram teses sobre a temdtica de 1999-2007:

Quadro 1 —Teses de pesquisadores da regido Centro-Oeste

Ano Pesquisador Titulo da Tese Programa de

pos-graduacio

1999 Antonio Teixeira de Atores e discur- Doutorado em
Barros (IESB e Cama- | sos ecoldgicos no Sociologia da

ra Federal) Brasil: UnB

2001 | Dione Moura (UnB) | Do Campo Cienti- | Doutorado em

fico ao Jornalismo Ciéncias da
Cientifico: O dis- Informagio da
curso scbre o valor UnB
da Floresta Ama-

zdnica,

2002 | Desirée Cipriano Ra- Comunicagio e Doutorado em
belo (atuou na UFMS, | mobilizagdo soctal: Comunica-
atualmente estd UFES) | 2 Agenda 21 local ¢3o Social da

de Vitéria (ES) UMESP

2002 Myrian Regina Del Comunicagio, Doutorado em

Vecchio de Lima Ambiente Urbano | Meio Ambiente
{(MEC) e Desenvolvimento: | e Desenvolvi-
elementos paraa | mento da UFPR
compreensio do
papel da informa-
¢do na gestdo do
lixo em Curitiba.
2004 | Jorge Antonio Menna Comunicagio e Doutorado em
Duarte (Embrapa/Se- Tecnologia na Comuniea-
eom Palicio do Pla- Cadeia Produtiva ¢io Social da
nalto) da Soja ern Mato UMESP
Grosso
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E curioso observar que apenas duas das cinco teses mencionadas

foram desenvolvidas em programa de pés-graduagio em Comunicagio.

As demais estdo vinculadas a programas das dreas de ciéncias humanas

e ciéncias sociais aplicadas.

Quando se avalia as dissertagdes desenvolvidas sobre a temdtica,
¢ clara a tendéncia de se realizar a pesquisa em programas de cariter
interdisciplinar como se pode notar no quadro abaixo:

Quadro 2 - Dissertages de pesquisadores da regifio Centro-oeste

Ano Pesquisador Titulo da Dissertagio Programa d(:' pos®
graduagio
e rano | Mcio ambiente de
na UEMS. ata- Mato Grosso do Sul Mestrado em
1996 alment ,e v na Midia - as possibi- Educagio da
UF;S)S ® | lidades educativas do UEMS
jornal impressos
gfa];;:ndz (1:\;;1:2?_ A produgiio da noticia Mestrado em
1999 telro f&truch sobre ciéncia e tecnolo- | Comunicagio da
(Embrapa) gia na EMBRAPA. UnB
. Mestrado Pro-
Fabio Luis Vinha | © 10 de Comunica- | g ool em Pro-
200 Mari (publiciti- ¢do para o VITPAN Jucio e Gesta
3 arl (publicita . . . ugdo e (restao
] ~ Vitelo Orgénico do - .
rio) Pantanal Agroindustrial da
Uniderp (MS)
Diagnéstico da em-
presa de agronegécios ﬁMCSt:ido PIr)o -_
Chahine Abdo Viacampus para a ssmin em "ro
2004 | ¢ . . - duggo e Gestio
ater (jornalista) | elaboragio do seu pro- . .
jeto de comunicagio e Ag;?duszrhx;.sl;)ia
marketing i
Impactos causados pela Mestrado em
) atividade da pecudria meio b;): te e
Elio de Castro na mata ciliar do Rio am e
2004 . ) ., desenvolvimento
Paulino Aporé no municipio . .
a1 regional da Uni-
de Cassilindia — Mato derp (MS)
Grosso do Sul. P
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O Parque Estadual das Mestrado em
Virzeas do Rio Ivinhe- | meio ambiente e
Vanusa Menega- B .
2004 27 Braga ma-MS: A execugio desenvolvimento
& do Plano de Manejoe | regional da Uni-
o Papel da Midia. derp (MS)
Comunicagio e desen-
volvimento sustentdvel: Mestrado em
Camila Hilde- influéncia da midia no | meio ambiente e
2004 | brand Gazal For- comportamento do desenvolvimento
taleza (jornalista) | consumidor classe “A” | regional da Uni-
em Campo Grande. derp (MS)
MS
O jornalismo didrio Mesuad? em
Marcos Rezende meio ambiente e
. de Campo Grandee a .
2005 | Morandi (jorna- _ desenvolvimento
. relagio com a Agenda . :
lista) 21 local regional da Uni-
derp (M)
Mestrado em
Cristiano Mi- A midia e o ambiente: | meioc ambiente e
2005 | randa Cupertino | estudodecasono Rio | desenvolvimento
{(jornalista) Taquari regional da Uni-
derp {(MS)
Modificagio do ecos~
sxstcfrfa Lagoa Itatla-m Mestrado em
e andlise da percepgio meio ambiente e
200 Evelyn Iris Leite | ambiental da comuni- desenvolvimento
7 Morales dade do seu entorno esen .
ix regional da Uni-
na regiso urbana do derp (MS)
Bandeira, Campo P
Grande -

Das dez dissertagdes identificadas, apenas uma foi desenvolvida em

programa de Comunicagio. A maioria teve origem no Programa de
Mestrado em Meio Ambiente ¢ Desenvolvimento Regional da Uni-
versidade para o Desenvolvimento do Estado e da Regifio do Pantanal

— UNIDERP — e sob a orientag¢o do professor da Eron Brum, oriundo

da drea de Comunicagiio Social.

Esse fendmeno pode ser explicado, em parte, pelo processo de for-

magio dos programas de pds-graduagio em Comunicagio na regiio.

Por quase 30 anos, o mestrado da Universidade de Brasilia reinou so-

litirio. A emergéncia de novos cursos de pés-graduagio acontece so-
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mente a partir de 2006. Da forma como foram definidas as dreas de
concentragio desses programas, as relagdes entre midia e ecologia nio
aparecem, explicitamente, como objeto de investigagio.

Quadro 3 —Programas de pés-graduagao em Comunicagio na regiio Cen-

municagdo a partir da
observagio dos fendme-
nos intrfnsecos 4 comuni-
cagdo enquanto processo,
situando-os histérica e
epistemologicamente,
justificando as abor-
dagens e as tendéncias
teéricas € metodologicas,
de forma a avangar na
circunscrigdo do campo
da comunicagio como
ciéncia, destacando a
valorizagdio da formagio
docente e as possibilida-
des de insercdo transfor-
madora nos processos da
comumnicacio.

tro-Oeste
UF | Programa | Nivel Area de concentragio Linhas de pesquisa
DF. | Comu- DO Comunicagdo e Sociedade * Jornalismo e
nicagio MS — Tem coma objetivo a Sociedade
TUnB investigacdo das priticas, | * Politicas de Co-
(1974) processos, produtos, ins- municagio
tituigbes e tecnologias do | * Imagem € Som
campo da Comunicagio e | *Teorias ¢ Tecno-
suas relagdes com as esfe- | logias da Comuni-
ras politicas, econdémicas cagiio
e culturais das sociedades
contemporineas.:
DF | Comu- MS Processos Comunica- * Processos Co-
nicagio cionais —Tem como municacionais na
UCB objetivo a produgio de Cultura Midatica
(z007) conhecimento em Co- * Processos Co-

municacionais nas
Organizagdes
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GO | Comu-~ MS Comunicagio, cultura * Midia e cida-

nicagio e cidadania —Tem por dania
UFG objetivos o estudo da * Midia e cultura
{2006) relagdo entre midia e pro-
cessos de sociabilidade,

socializagio e exercicio
da cidadania politica nas
sociedades contempora-
neas; ¢ o estudo da pro-
dugio cultural mididtica
em suas interfaces com

a dindmica cultural das

sociedades contempori-
neas, com relevo sobre

questdes de identidade,

diversidade cultural,
multiculturalismo € glo-
balizagdo.

Pelo escopo da drea de concentragio e das linhas de pesquisa, é evi-
dente que hd potencial para atrair pesquisadores interessados na anlise
do discurso e estratégias de cobertura jornalistica sobre a temdtica am-
biental, a considerar que os programas estdo direcionados ao estudo da
produgdo mididtica e suas interfaces com a dinimica social, as esferas
de poder politico e econdémico. No entanto, a investigagio sobre midia
e ecologia poderd surgir se houver interesse por parte de alunos de pés-
graduagfio ou de professores que tenham desenvolvido tese ou projeto
de pesquisa. Como € o caso da pés-graduagio em Comunicagio da
UnB, em que a professora Dione Moura coordena o projeto “Jornalis-
mo Ambiental na Era do Risco Cientifico e Tecnol6gico e Ambiental”,
na linha de pesquisa Jornalismo e Sociedade, cujo objetivo é o estudo
do fendmeno da intermediagio das instituigdes de Comunicagdo, na
produgio da noticia, a partir da observagio da cobertura da imprensa
sobre o evento Rio+1o. A proposta consiste em investigar as rotinas e
estratégias de produgio de noticias ambientais e o agendamento pro-
movido pelo Terceiro Setor, como a ONG WWI-Brasil. Em execugio,
hd mais de trés anos, o projeto ainda niio foi concluido.

Por outro lado, a pesquisa sobre a questiio ecolégica e a midia tém
potencial para prosperar em programas interdisciplinares, a exemplo do
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Mestrado em Meio Ambiente e Desenvolvimento Regional da UNI-
DERP. Desde a criagio do programa em 2002, foram defendidas 64
dissertages, sendo que sete delas estio relacionadas i questio da co-
bertura da midia e a utilizagdo dos meios de Comunicagio em estraté-
gias de educagio ambiental. O programa agrega em seu corpo docente,
bidlogos, ambientalistas, pedagogos, jornalistas, gedgrafos e utiliza das
virias metodologias disponiveis em ciéncias naturais e sociais, para dar
conta da pesquisa sobre as principais questSes socioecondmicas, cultu-
rais e naturais do Pantanal. A proposta do mestrado ¢ formar pesqui-
sadores que possam colaborar com o desenvolvimento regional, atu-
ando seja em projetos de iniciativa publica ou privada e em programas
de governo relacionados ao diagndstico, monitoramento e politicas de
 disseminagdo e integragio de informagdes para a conservagio e uso

sustentivel da biodiversidade do Pantanal.

Essa forte insergdo da UNIDERF, na discussio da questio ecolégi-
ca do Pantanal, reflete uma articulagio maior de instituigbes piblicas e
privadas de ensino superior do Centro-Qeste que integram a “Rede de
Parcelas Permanentes dos Biomas Cerrado e Pantanal”, iniciativa do
Programa Nacional de Florestas (PNF) da Secretaria de Biodiversida-
de e Florestas do Ministério do Meio Ambiente e Recursos Hidricos.
O objetivo da rede ¢ fazer monitoramento freqiiente desses biomas,
considerado a grande “caixa d’igua brasileira”, por alimentarem bacias
hidrogréficas que correm o pafs de norte a sul.

Por estar inserido no 4mbito de uma instituigio comprometido com
o local, 6 Mestrado em Meio Ambiente e Desenvolvimento Regional
crion um espago interdisciplinar de pesquisa favoravel 4 aproximagio
da comunicagio, enquanto drea de conhecimento, com o propdsito es-
tudar os processos € modos de produgio de suportes e contetidos da
midia da regido sobre meio ambiente.

A contribui¢io da pesquisa do Centro-Qeste

Para avaliar a contribuigiio como a pesquisa em Comunicagio, no
Centro-Oeste, reflete sobre a questiio ecoldgica, é necessirio lembrar
que o programa de pés-graduagio em Comunicagio da UnB teve sua

origem, de certa forma, associada 4 pesquisa sobre Comunicagio e De-
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senvolvimento, envolvendo, especialmente a questio agricola. Criado
em julho de 1974, com o apoio da Embrapa, da CIDA. (érgio oficial
canadense) e do CRUCIA (um consércio de universidades norte-ame-
ricanas), o programa de Mestrado, enfatizava o estudo de problemas de
comunicagio e desenvolvimento social, procurando formar estrategistas
de comunicagio capazes de formular programas e planos para o uso dos
meios € mensagens em institui¢des voltadas para o desenvolvimento.
Neste periodo inicial, os discentes do curso inclujam assessores e técni-
cos de Comunicagio Social de érgios governamentais, especialmente
da Embrapa, jornalistas profissionais, pesquisadores e professores de
Comunicagio de nivel superior, que buscavam, na pés-graduagio, ca-
pacitagdo técnica e metodoldgica para a compreensio dos complexos
problemas da comunicagio social na sociedade.

Na primeira década de funcionamento do programa, foram desen-
volvidas 13 dissertagdes que tiveram como objeto de interesse a exten-
sdo rural, no Brasil, a difusio e adogfio de inovagbes na agricultura, a
efetividade da comunicagio na promogio de agdes de modernizagio do
campo, entre outros aspectos. A malor parte dos trabalhos tratava de
entender o nivel de comunicagio entre agricultores, suas organizagdes e
extensionistas rurais. Predominava o enfoque teérico difusionista, con-
cepgio mecanicista, unidirecional e vertical dos processos comunicacio-
nais com o propésito de conquistar a eficicia na difusiio de inovagbes
tecnoldgicas para aumentar a produgio e a modernizar o campo.

No final da década de 70, 0 programa comega a discutir a proposta
alternativa para a comunicagio difusionista-produtivista do educador
Paulo Freire, que defendia o processo dialégico entre extensionistas e
agricultores, de modo a permitir a reciprocidade, a troca de conheci-
mentos € nio apenas a transmissdo de informagdes. Essa perspectiva
passa a orientar as dissertagSes que foram defendidas até 1983.

A partir das abordagens teéricas criticas e culturalistas dos anos 8o,
a pés-graduagio em Comunicagio da UnB, abandona em definitivo os
estudos sobre comunicagio, extensio rural e agricultura para abrigar
propostas de anilise relacionadas das praticas, produtos, instituigdes e
tecnologias do campo da Comunicagio e suas relagdes com a cultura e
a sociedade.

Nessa mudanga, 0s poucos estudos realizados, relacionados ao meio
ambiente até 2007, na comunicagio da UnB, estiveram direcionados 4
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andlise da cobertura da midia sobre o tema, ressaltando aspectos do
jornalismo cientifico, especialmente as dificuldades dos profissionais de
lidarem com informagées técnicas complexas, interpretagdes cientificas
conflitantes e interesses sociais, éticos, econdémicos nem sempre evi-
dentes.

A mesma tendéncia seguem os estudos realizados, a partir de zo00,
nos programas de Ciéncias da Informagio e Sociologia da UnB, po-
rém, agregando 2 discussio a nogfo de valor de uso e de troca do meio
ambiente ¢ as peculiaridades da divulgacio de noticias que envolvem
situagdes de riscos e danos.

A tendéncia atual da investigagio, na regido Centro-Oeste, € a and-

lise das relages de poder no discurso sobre ecologia, no Brasil, produ-
* zido pela comunidade cientifica, com énfase nas implicacdes sociais ¢
politicas relativas 4 cobertura jornalistica de acontecimentos que envol-
vem conceitos relacionados ao valor do meio ambiente, danos e riscos
presentes nos processos de ocupagio humana. O foco de interesse estd
no estudo das representagdes da midia sobre a questio ambiental, ou
seja, na forma de produgdo de sentidos e significados, a partir das infor-
magdes veiculadas nos meios de comunicagio.

A expressio dessa tendéncia estd manifesta no dnico grupo de pes-
quisa da regido, registrado no CNPq, que trata do estudo das midias

ambientais, sob a lideranga da professora da Universidade Federal do
Mato Grosso do Sul, Greicy Mara Franga.

Quadro 4 ~ Grupes de pesquisa sobre Midia, ecologia e sociedade na regido
Centro-Oeste

UF Grupo_ de Linha de Pesquisa Pesquisadores
pesquisa
MS [ Midias Am- | Analisa a produgio dos meiosde |  David Triguei-
bientais comunicagio a cerca da ciéncia e ro dos Santos
(2005) tecnologia com énfase para a co- * Greicy Mara
municagio ambiental. Objetivos de Franca
estudar, identificar e desenvolver * José Gehilson
técnicas de jornalismo ambiental da Silva

digital no intuito de contribuir « Daniela Cris-
para a criagio de uma linguagem tiane Ota
mais apropriada para a produgic * José Marcio

do jornalismo ambiental na web. Licerre
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uzando um pesquisador faz a diferenca
pesq ¢

O pesquisador de destaque, na drea de midia, ecologia, meio am-
biente da regido Centro-Oeste ¢, sem dtvida, o professor da UNI-
DERP Eron Brum. Mestre e doutor em Ciéncia da Comunicagio, pela
ECA/USP, professor do Mestrado em Meio Ambiente e Desenvolvi-
mento Regional, esse jornalista do Mato Grosso do Sul, formado pela
Universidade Catélica de Santos, faz diferenga ao encarar o desafio da
interdisciplinaridade ao orientar dissertagbes fora de um programa de
pos-graduagio em Comunicagio. Para o professor, significou enfrentar
a dificuldade de linguagem, problemas no ritmo de pesquisa e a falta de
repert6rio numa drea diferente de sua formagio bésica para estabelecer
o efetivo dilogo entre campos de conhecimento diversos. Dificulda-
des superadas a partir do entendimento de que a interdisciplinaridade
¢ uma opgio metodolégica, uma pritica que permite cruzar dreas de
conhecimento com légicas diferentes para colaborar com o estudo da
construgio de sentidos sobre o Pantanal, 2 partir das informagdes vei-
culadas pela midia.

Nos tltimos dez anos de sua longa carreira de docente ¢ pesquisador,
Eron Brum tem se dedicado a entender a cultura e 0 meio ambiente do
homem do Pantanal e do Cerrado, e os impactos da comunicagfo e da
informagio nas rela¢des do homem com o meio ambiente. Sobre o tema,
j4 publicou oito artigos cientificos em periédicos, onze capitulos; apre-
sentou oito textos em congressos cientificos e organizou dois livros.

A obra de referéncia na sua carreira é ¢ livro “A midia do Pantanal,
MS - o papel da comunicagio na constru¢io do conhecimento ambien-
tal” (2001), uma coletinea de doze artigos cientificos de pesquisadores
da regido, sendo oito de Comunica¢io Social e quatro de pesquisadores
de outras dreas: Educagio, Educagio Ambiental, Letras e Turismo. Na
apresentagio do livro, Eron Brum aponta o caminho que a pesquisa so-
bre o tema deve seguir: “mais do que uma investigagio pontual, trata-se
da implantagio de uma linha de pesquisa interdisciplinar, com enfoque
holistico, que pretende fazer uma ampla leitura dessa regifio declarada
pela UNESCO, em dezembro de 2000, Reserva Natural da Biosfera e
Patriménio da Humanidade, entre outros motivos, porque é a maior
area alagdvel do Planeta”. Ao reunir estudos de distintas dreas do co-
nhecimento, o livro oferece aos pesquisadores da regito uma reflexiio
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consistente, teoricamente sobre o papel que a midia desempenha na
construgiio de uma base de entendimento coletivo sobre o desenvolvi-
mento sustentivel.

Quadro § — Principal produggo cientifica de Eron Brum sobre

midia e ecologia'?
Ano Categoria Titulo Co-autores
2001 Livro (org) A midia do Pantanal Regina Frias
Artigo Con- O Pantanal que a Midia ndo
2002 | gresso Inter-
mostra
¢com
Comunicagdo e Desenvolvi- Camila Hil-
Artigo Revis- | mento Sustentivel: Influén- | debrand Gazal
2005 ta IMES cia da Midia no Comporta- Fortaleza
mento do Consumidor.
Gladis S. Linha-
N . res Tomiazzo
w005 | Limo(org) | COTnicasto ReBEOS | yors Marques
ovimento de Melo, Maria
Cristina Gobbi
Artigo Con- dexat? Pantanal: o ]o_rna— Gladis S. Linha-
2006 | gressoInter- | lismo distante do ambiente \
res Tomiazzo
com
Ademir Kleber
2006 Livio (org) Meio Ambiente e Produgio Morbeck de
g Interdiseiplinar Oliveira, Silvio
Favero
Artigo Con- | Cheia, 1soIa-m.1§3r.1to €secaios | o oo Linha-
2007 | gresso Inter- | estragos mididticos no Pan- res Tomiazzo
com tanal Sul-matogrossense.

Apontamentos finais

O levantamento, aqui apresentado, certamente pode conter omis-
sbes e auséncias de citagies. Nio por ato deliberado da autora, mas por
forga do cariter fragmentério, disperso ¢ impreciso das informagdes

173. Fonte: Curriculo Lattes do professor Eron Brum disponivel no enderego http://buscarex-
tual.enpq.br/buscatextual/visualizacv.jspid=K4720548P3
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disponiveis em diferentes bases de dados em universidades, Intercom e
CNPq. Ainda, assim, representam um fragmento de uma realidade que
precisa ser melhor estudada.

Com base nas informagdes, aqui apresentadas, observa-se que a
questio ecoldgica na agenda da pesquisa em comunicagio da Regido
Centro-Oeste, ainda é timida, a considerar pela produgdo de teses, dis-
sertagdes e artigos. Os programas de pés-graduagiio da drea tém poten-
cial para desenvolver pesquisas sobre o tema pelo escopo de sua drea
de concentragio. No entanto, para que isso se torne efetivo, o interesse
terd de surgir dos pés-graduandos ou de professores que, isoladamente,
dedicam-se a0 estudo da questio. £ interessante observar que a pes-
quisa sobre ecologia € midia tem melhor desenvolvimento em progra-
‘mas interdisciplinares, a exemplo do Mestrado em Meio Ambiente €
Desenvolvimento Regional da UNIDERP. Ainda que esse mestrado
registre uma produgio regular e sistemdtica, o mérito estd, sem duvida,
na atuagio do singular do professor Eron Brum, no sentido de esta-
belecer a ponte entre os campos de estudo da comunicagio € o meio
ambiente. Uma atuagio que contraria o ditado popular: uma andorinha
faz o verdo, no Pantanal.
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Mas uma antologia é também um
balanco. No nosso caso, o balanco do
estado da arte de um determinado
campo, num certo momento. O
presente volume, neste sentido, é
registro do presente e documento para
o futuro.

Um Ultimo mérito, entdo, emerge: o
tour de force de se publicar o livro no
momento exato em que se realiza o
XXXI Ciclo de Estudos Interdisciplinares
da Comunicacdo. E um livro datado,
sim, neste sentido. Mas, enfim, o que
fazer, se vivemos na e da Historia?

Antonio Hohlfeldt
Integrante do PPGCOM da PUCRS



José Marques de Melo retine neste livro, com maestria,
pesquisadores de diversos paises, principalmente ibero-
americanos, promovendo, assim, um inventario critico das
diversidade e pluralidade brasileiras da cultura e também
das potencialidades dos meios de comunicagao de massa.

Intelectuais de diversos campos de conhecimento
discutem em seus textos, o ambientalismo brasileiro com
importantes estudos e pesquisas desenvolvidas em
escolas de comunicagdo do pais, resgatando as
peculiaridades regionais juntamente com as problematicas
socio-midiaticas.

Osvando J. de Morais
Universidade de Sorocaba - UNISO
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