Ariane Pereira | iris Tomita | Layse Nascimento | Marcio Fernandes (Orgs.)

Fatos do passado na
midia do presente:

rastros historicos e
restos memoraveis



Conselho Editorial INTERCOM

Diretor Editorial
Osvando J. de Morais

Presidente

Raquel Paiva (UFR])

Muniz Sodré (UFR]))

Maria Teresa Quiroz (Universidade de Lima/Felafacs)
José Manuel Rebelo (ISCTE, Lisboa)

Luciano Arcella (Universidade d” Aquila, Italia)
Alexandre Barbalho (UFCE)

Moha Hajji (UFR)

Marcio Guerra (UFJT)

Marialva Barbosa(UFF)

Luis C. Martino (UNB)

Nelia Del Bianco (UNB)

Pedro Russi (UNB)

Etienne Samain (UNICAMP)

Norval Baitello (PUCSP)

Olgaria Matos (UNISO)

Paulo Schettino (UNISO)

Giovandro Ferreira (UFBA)

Ana Silvia Medula (UNESP Bauru)

Juremir Machado da Silva (PUCRS)

Erick Felinto (UER])

Alex Primo (UFRS)

Christa Berger (UNISINOS)

Afonso Albuquerque (UFF)

Cicilia M. Krohling Peruzzo (Univ. Metodista)

Fatos do passado na midia do presente:
rastros historicos e restos memoraveis

Organizagio
Ariane Pereira

Iris Tomita

Layse Nascimento
Marcio Fernandes

Capa, projeto grafico e diagramagio
Lucas Gomes Thiméteo

Sao Paulo, abril de 2011
ISBN 978-85-88537-72-9
Alguns direitos reservados. Venda proibida.

S G

INTERCOM UNIRENTRG

e-livros PARANA



Fatos do passado na
midia do presente:

rastros historicos e
restos memoraveis







7 L]
Sumadrio
PARTE 1: Historia e Memdria na Midia Impressa

1. Jornalismo paranaense no inicio do século XX: o Didrio da Tarde escrevendo a
histéria da imprensa
Karina Janz WOITOWICZ

2. Hstado do Iguagu: apontamentos sobre personagens relevantes e coberturas
regulares da Imprensa

Gabriel BALDISSERA

Marcio FERNANDES

3. A imprensa e a constru¢ao da meméria: ditadura militar de 1964, fragmentos e
razdes do siléncio
Layse Pereira Soares do NASCIMENTO

4. O estabelecimento dos fatos: “rastros memoriais” da Folha de S.Paulo durante o regime
militar no Brasil
André Bonsanto DIAS



5. A cobertura do caderno Iustrada dos festivais independentes no Brasil
Wyllian CORREA

6. Um exemplo de jornalismo literario: a revista Tarja
Reynaldo CASTRO

7. Aquecimento global e efeito estufa nas paginas de [¢ja: tom de alarme e urgéncia
nos discursos que navegam pela binomio esperanca-descrenca
Ariane PEREIRA

8. Imprensa feminina e representacdes sociais: a mulher na revista Grande Hotel
Nincia Cecilia Ribas Borges TEIXEIRA

9. A resisténcia das mulheres através da imprensa: feminismo e ativismo midiatico
nos anos 1970-80 no Brasil
Karina Janz WOITOWICZ

PARTE 2: Histdria ¢ Memdria na Midia Audiovisnal
1. Fotografia, memoria e poder: as disputas por opera¢oes memoraveis na Revolta

dos Posseiros de 1956
Everly PEGORARO



2. O uso da imagem na midia impressa em Belém: percurso e configuracao
Netilia Silva dos Anjos SEIXAS

3. ATV publica no Para
Maria Ataide MALCHER

4. Memoria e Histéria: as minisséries como restos do passado
Marialva Carlos BARBOSA

5. Debates nas campanhas presidenciais: Brasil 1989-2010
Maria Berenice da Costa MACHADO

6. Cerveja X Refrigerante: apontamentos sobre 40 anos de similaridades na estética
de suas propagandas

Sergio KULAK

Marcio FERNANDES

7. Pistas para (re)construir uma histéria da radiodifusdo em Jujuy, Argentina
Marcelo BRUNET



PARTE 3: Reflexcdes acerca da relacdo entre Historia, Memdria e Midia

1. Teorias da publicidade na América Latina: a perspectiva da recep¢iao em Eliseo
Verén
Rodolfo Rorato LONDERO

2. Acesso aos bens culturais, diversidade cultural e politicas publicas
Clatdia Herte de MORAES

3. Educacio e comunica¢io nos movimentos sociais rurais
Emerson dos Santos DIAS

4. Estudos Culturais urbanos na América Latina: comunicagio, cidade e politica
Alejandra GARCIA VARGAS; Patria ROMAN-VELASQUEZ

5. O relato como noticia e histéria: a relacio entre moradores e Tenentistas durante a
ocupagio de Foz do Iguagu

Emerson dos Santos DIAS

Sobre os autores



Prefdacio

Uma das mais importantes dreas do conhecimento neste século 21, as
Ciéncias da Comunicac¢ao tém recebido a devida atencao no ambito da Universidade
Estadual do Centro-Oeste (Unicentro) nos dltimos anos. A propria entrega deste
e-book - denominado Fatos do passado na midia do presente: rastros histéricos e
restos memoraveis - a comunidade académica brasileira e internacional ¢ um excelente
demonstrativo disso.

Avisdoinstitucional da Unicentro para o universo comunicacional é clara: todas
as acOes devem ser pautadas pela integracdo Ensino-Pesquisa-Extensio, operando-se
em rede tanto quanto possivel, tanto do ponto de vista de conteddos como sob a 6tica
geografica - vale ressaltar que, por estes tempos, a area de Comunica¢ao da Unicentro
mantém ou estd fomentando lacos com parceiros da Argentina, Chile, Portugal ¢
Espanha, dentre outros pontos do planeta. Em paralelo, também nos dltimos anos,
diversos livros englobando a Comunicacdo e outros campos tém sido publicados
com o apoio da Unicentro, demonstrando que ¢ possivel sim, a partir do interior de
um Hstado (neste caso, o Parand) se produzir conhecimento, em busca da exceléncia
cientifica.

Ademais, nossos alunos e egressos de Comunicacio Social cada vez mais
se destacam em diversas midias e partes do Brasil, fruto também de um processo
permanente de qualificacio docente e dos agentes universitarios. Cabe dizer que,

em 20006, a area de Comunica¢io da Unicentro possuia dois professores efetivos -



um mestre ¢ um especialista. Até 2013, este nimero deve ser transformado em 13
docentes concursados, 10 dos quais doutores.

Em um cenario assim, torna-se dificil (e, muito provavelmente, desnecessatio)
apontar se esta ou aquela acdo ¢ mais importante dentro deste projeto de
desenvolvimento comunicacional que a Unicentro esta estimulando. O mais correto é
pensar (e defender sempre) que, juntos, cresceremos com a devida qualidade que tem
pautado nossa Universidade nos ultimos anos.

Boa leitura,

Vitor Hugo Zanette ¢ Aldo Nelson Bona, reitor e vice-reitor da Unicentro,

respectivamente
Abril de 2011
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Apresentacao Geral

Trés anos nos separam de maio de 2008. Data em que a Universidade Estad-
ual do Centro-Oeste (Unicentro), através do Grupo de Guarapuava, como seria desig-
nado mais parte pelo professor José Marques de Melo — quando da indicacio (vence-
dora) do Prémio Luiz Beltrdo de Ciéncias da Comunicag¢do 2009, na categoria Grupo
Inovador —, organiza e sedia o Intercom Sul daquele ano. Evento que fomentou as
discussoes que resultaram nos trés primeiros exemplares da colecdo 3C — Conversas
Contemporaneas em Comunicagdo: Retratos Midiaticos do Meio Ambiente — Gestos
de Interpretacio, Retratos Transdisciplinares e Retratos Sociais da Midia, organizados
por professores do grupo e convidados de outras institui¢oes.

De 14 até aqui, outros dois exemplares se juntaram a colegdo: Recortes bra-
sileiros de ativismo midiatico e Cidadania, manifestacGes culturais e questdes de géne-
ro. Além disso, o mesmo grupo também organizou o e-book Jornalismo Reflexivo
— visdes tedrico-metodoldgicas de autores do sul brasileiro, publicado pela Intercom,
abrindo a cole¢do Intercom E-livros. A mesma que, agora, publica Fatos do passado
na midia do presente: rastros histéricos e restos memoraveis.

Assim, estes organizadores tém a satisfacdo, de mesmo estando no interior do
Parand, longe dos grande centros e institui¢des, mais uma vez suscitar discussdes na

area da Comunicagao. Afinal, acreditamos que o debate ¢ a reflexdo é que nos levarao

4 uma pratica comunicacional, bem como a um ensino a uma pesquisa mais efetivos.

Os organizadores.
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Apresentacao Parte 1

Professores, pesquisadores, académicos e profissionais da Comunicacao, do
Parana e de Santa Catarina, se reuniram em junho de 2010 para refletir e debater
acerca da histéria da midia. Discussdes que, pensamos a época, ndo poderiam ficar
restritas as salas de aula da Unicentro (Universidade Estadual do Centro-Oeste), onde
foi realizado o I Encontro Parana-Santa Catarina de Historia da Midia; deveriam
extrapolar as dependéncias da universidade, suscitar novos debates...

Dessa maneira, pensamos que, a partir das discussoes, os resumos-expandidos
apresentados poderiam ser ampliados e publicados em livro, em formato eletronico.
E assim, os autores foram convidados a produzir artigos para o e-book. Mas nao
s6 eles... Pesquisadores de outros estados do Brasil e da Argentina também foram
convidados a escrever. Reflexdes que hoje estao presentes em Fatos do passado na midia
do presente: rastros historicos e restos memordveis.

E-book que, para fins de organizacio, foi dividido em trés partes: Histdria
¢ Memdria na Midia Impressa — composta por 9 artigos; Histdria ¢ Menmidria na Midia
Audiovisnal — que engloba 7 textos; e Reflextes acerca da relagao entre Histdria, Memdria e
Midia — formada por mais 5 artigos.

“Jornalismo paranaense no inicio do século XX: o Didrio da Tarde escrevendo
a historia da imprensa”, de autoria de Karina Janz Woitowicz, é o artigo de abertura da

primeira parte. Nele, a autora paranaense procura analisar as principais caracteristicas

15



(em se tratando tanto de forma quanto de conteido) do jornal mais antigo do Parana,
nos primeiros anos do século XX, a fim de compreender o espago construido pelo
jornalismo para ‘dizet’ a realidade em meio aos acontecimentos de uma época.

O artigo seguinte, de Gabriel Baldissera e Marcio Fernandes, “Estado
do Iguacu: apontamentos sobre personagens relevantes e coberturas regulares da
imprensa”, reflete sobre a patticipacio, a favor ou contra, da imprensa do sul do Brasil
ao longo das campanhas pro-criagdo do Estado do Iguacu, sobretudo a partir da
década de 1960.

Mesmo periodo a que se dedica a professora Layse Nascimento em sua
pesquisa que resultou em “A imprensa e a construciao da memoria: ditadura militar de
1964, fragmentos e razdes do siléncio”. Neste artigo, o de nimero trés da primeiro
parte, ela toma como objeto artigos publicados pela Folha de S. Paulo, em 2010, e pela
revista Realidade, em 1967, para demonstrar que, se de um lado, ha uma preocupagio
com a selecdo de fragmentos de meméria, de outro, o que se procura é controlar a
memoria que serd recuperada no futuro.

A ditadura militar brasileira e a mesma Folha de S. Paulo também fazem parte
da reflexdo seguinte: “O estabelecimento dos fatos: ‘rastros memoriais’ da Folha de
S. Paulo durante o regime militar no Brasil, de André Bonsanto Dias, que procura
analisar algumas “visdes” sobre a atuacdo do jornal durante o regime, perspectivas
essas que, para o autor, sdo apenas fragmentos de um passado e evidenciam uma

meméria sempre seletiva que é, portanto, portadora de uma identidade propria.
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A Folha de S. Paulo continua a ser analisada no artigo 5 dessa primeira parte:
“A cobertura do caderno Ilustrada dos festivais independentes no Brasil”, de Willian
Correa que questiona os lagos entre jornalismo e inddstria cultural e como essa relagao
pode ser percebida na cobertura de uma producdo cultural “alternativa” ou, nas
palavras do autor, além dessa logica.

O jornalismo cultural, s6 que o praticado na Argentina, ¢ o tema da reflexdo
de Reynaldo de Castro, intitulada “Um exemplo de jornalismo literario: a revista Tarja”.
Tal texto discorre sobre o impacto na midia andina da revista Tarja, considerada pelo
autor como o mais original produto grafico da histéria da imprensa dos Andes e
da Argentina, cujas influencias, 50 anos depois, ainda se fazem sentir no jornalismo
daquele pais.

Da revista Tarja para a revista /g/a, do jornalismo cultural para o jornalismo
ambiental. Assim, o sétimo artigo dessa primeira parte - “Aquecimento global e efeito
estufa nas paginas de I"ga: o tom de alarme e urgéncia nos discursos que navegam
pelo binémio esperanca-desesperanca”, de Ariane Pereira — trata de como, ao longo
dos anos, de 2006 a 2009, a revista de maior circulacao nacional,variou o tom dos
discursos jornalisticos acerca do meio-ambiente, variando do “caos climeatico” as
“possiveis solugdes para o planeta”.

Outra revista, a Grande Hotel, é o objeto de estudo de Nincia Cecilia Ribas
Borges Teixeira, em “Imprensa feminina e representagdes sociais: a mulher na revista

Grande Hotel”, oitavo artigo dessa primeira parte. Para a autora, as revistas femininas sao
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importantes fontes de pesquisa para quem quer estudar a evolu¢ao da mulher dentro
da sociedade. Afinal, para cla, essas revistas agem como espelhos do comportamento
feminino e também como incentivadoras de mudancgas de comportamento.

Também falando de imprensa feminina, Karina Janz Woitowicz encerra a
primeira parte de Fatos do passado na midia do presente: rastros historicos e restos memoraveis,
com “A resisténcia das mulheres através da imprensa: feminismo e ativismo midatico
nos anos 1970-80 no Brasil”. Nele, a autora procura demonstrar como o movimento
feminista, na medida em que se constitui como um espago de resisténcia e luta em
defesa das mulheres, passa a incorporar em suas a¢Ges diversas praticas relacionadas
aos processos midiaticos, promovendo, assim, o debate sobre as causas do feminismo
a partir da publicizagdao de determinados assuntos na esfera publica.

Essas sio os temas discutidos em Histéria e memoria na midia impressa. Boa

leitura!
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Jornalismo paranaense no inicio do século XX:

O Didrio da Tarde escrevendo a historia da imprensa
Karina Janz Woitowicz

Jornalismo e construcio da historia

A partir de uma perspectiva que entende a imprensa como pratica social e
instrumento de constitui¢do de modos de viver e pensar, o presente texto procura
analisar as principais caracterfsticas (em se tratando tanto de forma quanto de
conteddo) do jornal Didrio da Tarde, mais antigo do Parana, nos primeiros anos do
século XX, a fim de compreender o espago construido pelo jornalismo para ‘dizer’ a
realidade em meio aos acontecimentos de uma época.

Sabe-se que a leitura de um jornal desgastado pelo tempo ¢ capaz de revelar
uma série de caracteristicas de um contexto mais amplo sobre o qual este mesmo
jornal atua. Portanto, apontando para uma via de mio dupla, pretendemos esbogar
possiveis “intromissdes” da imprensa na sociedade curitibana e também do povo nas
paginas dos jornais, tendo em vista o didlogo entre histéria e sociedade no jornalismo
paranaense.

Para estabelecer esta relacio, torna-se necessario recuperar historicamente o
papel do jornalismo na sociedade brasileira, lancando mio de referéncias pontuais

sobre 0 modo como se fez jornalismo nesta época e a importincia da imprensa
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enquanto unico meio de informacio e transmissio de idéias e valores. Afinal, a
passagem do século XIX — que vivenciou grandes transformagdes como a aboli¢ao da
escraviddo, a proclamagdo da Republica, a ampliagdo acelerada do mercado interno e a
imigragdo em massa, s6 para listar os momentos mais expressivos — para o século XX
corresponde ao perfodo de formagao da imprensa nacional, isto é, da transformacao
de jornais que passavam de experiéncias isoladas ¢ aventuras passageiras a grandes ¢
estaveis empresas. A imprensa periddica, nesse contexto, ao ‘construit’ espacos urbanos
e participar de multiplas disputas sociais, pode ser pensada como uma experiéncia
cultural, espaco de idéias e agdes que se insere e se articula no cotidiano dos brasileiros.

De maneira mais ou menos acelerada, as cidades passam a sentir as
transformacoes nos espagos urbanos e a efervescéncia de idéias e habitos culturais.
A imprensa, ao servir de mediadora e impulsionadora destas mudancas, torna-se uma
dimensao importante da experiéncia social, um espaco privilegiado para compreender
os modos de viver e conviver em sociedade.

Através da investigacdo de algumas marcas presentes na folha de maior
circulacio do Parand, busca-se perceber a presenca do jornalismo na vida social e os

tracos de sociabilidade que ultrapassam os limites do papel.

Forma e fazer jornalistico: a imprensa brasileira no inicio do século XX
Para melhor compreender as formas de ser e de dizer da imprensa paranaense,

assim como a sua representatividade no periodo estudado, é importante ter presente
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um cenario mais amplo da pratica jornalistica realizada no Brasil no infcio do século
XX, quando o pais vivencia o crescimento demografico e o processo de urbanizacao
das cidades. Nio por acaso, a imprensa se insere no cotidiano da sociedade e participa
ativamente dos acontecimentos que marcaram a historia contemporanea. Interessa-nos,
portanto, levantar algumas referéncias sobre este importante momento da imprensa
em transicdo, identificando possiveis marcas deste ‘fazer’ jornalistico nas paginas do
Didrio da Tarde e percebendo em que medida a imprensa traduzia tendéncias, tensoes
e formas de sociabilidade.

Mesmo considerando os diferentes ritmos de desenvolvimento do jornalismo
no territorio nacional - e sendo o Parana ironicamente o ultimo estado a registrar a
presenca da tipografia, em 1854 -, serdo utilizadas para esta recuperagao historica obras
que registram e discutem as etapas evolutivas do jornalismo, mais especificamente no
que se refere a0 momento de passagem da imprensa ‘artesanal’ para o modo ‘industrial’
de se fazer jornalismo.

De um modo geral, menciona-se que, até meados do século XIX, a imprensa,
tanto a oficial ou oficiosa como a de oposicio, caracteriza-se por um grande
envolvimento com as disputas politicas, atuando como uma espécie de tribuna de
luta contra ou a favor das diversas causas que empolgam o pais. Os jornais, ainda que
nao descartassem o interesse em vendas e andncios, eram feitos para veicular uma
determinada mensagem, que podia ser de interesse pessoal, politico ou literario do

proprio jornalista ou de algum grupo que ele representasse.
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Conforme analisa Gisela Taschner, em estudo sobre o grupo Fo/bas,

Sido muito freqiientes, nos estudos sobre a imprensa, as referéncias

7, “porque gosta”,
a0 seu carater “ndo-profissional”, “ndo-burocratico”, a sua “vida
boémia”. Mas a logica que preside a elaboragio da mensagem

pode ser também a l6gica politica: defender ou atacar determinada

ao jornalista “antigo”, que escreve “com paixao

causa ou elemento do sistema de poder ou o proprio sistema de
poder. (TASCHNER, 1992, p.29)

Esta ‘logica’ pautada no posicionamento politico confere ao jornalismo
praticado até o final do século XIX um carater de parcialidade e comprometimento;
ndo concretamente com a informacio, mas com as aliangas polarizadas nas correntes
liberal e conservadora que ‘agiam’ na imprensa. Segundo Francisco Ridiger, “o regime
jornalistico dominante, que ndo pode ser compreendido fora das relacSes sociais
vigentes, seguia as regras e finalidades ditadas pela racionalidade politica” (RUDIGER,
1993, p.45).

A partir de fins do século XIX, algumas mudangas se fizeram sentir na
imprensa. Nao apenas em se tratando do desenvolvimento das técnicas de produgao,
com a utilizacio da litografia e da gravura, como também na légica de mercado
que passou a reger a atividade jornalistica. As inova¢oes tecnoldgicas - utilizacao de
maquinas rotativas, linotipos e surgimento das bobinas de papel - também influiram
sobre as caracteristicas dos jornais, que evoluiram para o formato standard e puderam

ampliar suas tiragens, aproximando-se do modo de producio ‘industrial’. De outro
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lado, os jornais, a0 assumirem contornos mais empresariais, dao inicio a modificagoes
no processo do trabalho e no préprio estilo, adotando o jornalismo literario noticioso
(que teve seu apogeu entre os anos de 1890 a 1920) e especializando-se na discussao
de assuntos de atualidade, desvinculando-se gradualmente do comprometimento
doutrinario.

Sabe-se que esta imprensa pautava-se essencialmente nos telegramas oficiais
e em uma forma ‘romanceada’ de se fazer jornalismo, verificada pelo uso abusivo de
adjetivos e por narrativas e retoricas proximas ao discurso literario (como cronicas e
artigos). Foi a partir da década de 1880 que, dentro deste ‘padrio’ jornalistico, ocorreu
a proliferacio de jornais, com o crescimento de assinaturas e de anuncios; neste
periodo, intensificaram-se os 6rgaos de imprensa, partindo da necessidade de ‘fazer a
opinido’ nas paginas dos periédicos.

Nos fins do século XIX, um importante marco para o desenvolvimento da
imprensa ¢é registrado: “a imprensa artesanal estava sendo substituida pela imprensa
industrial; a imprensa aproxima-se, pouco a pouco, dos padroes e das caracteristicas
peculiares a uma sociedade burguesa” (SODRE, 1999, p.261). Passou-se, entdo, a
caracterizar o jornalismo como empresa, da pequena a grande, e a compra da opiniao
tornou-se parte da rotina dos jornais.

Sobre este momento de transicdo na forma e na feitura jornalistica, Luiz
Garcia observa que “foi preciso esperar pelo século XX para que nascesse o jornal/
empresa — politicamente mais ativo, mas ja trabalhando a informac¢ao como mercadoria

a ser vendida pelo seu valor intrinseco, e nao pelo servigo que representasse para quem
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a veiculava” (RITO, 1989, p.31). O movimento de expansao da imprensa torna visivel
a participacio da sociedade nas paginas dos jornais, que passam a servir como focos
de formulacio e articulacdo de concepg¢des, praticas culturais e difusio de projetos.

Dados e textos recuperados no estudo de Sevcenko possibilitam apreender
algumas pistas sobre a estrutura social da nagao na virada do século XX: o numero de
analfabetos no Brasil, segundo estatistica oficial, era, em uma populacio de 14.333.915
habitantes, de 12.213.356, isto ¢, sabiam ler apenas 16 ou 17 em 100 brasileiros. Entre
os pafses presumidos de civilizados, dificil seria encontrar tio alta propor¢ao de
iletrados, o que permite concluir que o que se produzia era “uma literatura de poucos,
interessada a poucos” (SEVCENKO, 1983, p.88). O analfabetismo quase total da
populag¢io brasileira neste momento historico impedia, assim, o desenvolvimento de
um amplo mercado editorial.

Em contrapartida, o desenvolvimento do jornalismo representa um fenémeno
marcante na area cultural, com repercussoes sobre o comportamento da sociedade.
Trata-se da ‘idade de ouro da imprensa’ o mercado em expansio, a adogdo de novas
técnicas de impressao e edi¢do, que permitiam o barateamento da imprensa, além do
acabamento mais apurado e o tratamento literario e simples da matéria intensificaram
o consumo de produtos culturais pelo publico.

As mudangas experienciadas pela imprensa no perfodo marcam um momento
da histéria do Brasil em que a sociedade e o periodismo passaram a manter vinculos de
reciprocidade mais definidos, uma vez que o jornal traduz e participa do movimento

de transformagdo da sociedade e permite ‘intromissdes’ do povo em suas paginas.
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Interessa, portanto, compreender a escrita como espaco em permanente relagdo com a
politica e a organizagao dos brasileiros, servindo como campo de (re)constitui¢do das

dinamicas que regem a sociedade.

Imprensa e cotidiano paranaense em (trans) formagao

O presente texto convida a um mergulho no tempo através das paginas de
jornais antigos. O cenario? O ambiente da imprensa que se desenvolveu na capital
paranaense nas primeiras décadas do século XX. O foco de interesse? Descobrir como
os diversos setores da sociedade produzem, traduzem e alteram a realidade através do
trabalho com as noticias. O caminhor? O proprio jornal, entendendo-o como agente
dos processos de transformacio por ele noticiados.'

No entanto, para compreender e decifrar algumas marcas do jornalismo
paranaense através da leitura do DT, torna-se necessario situar historicamente o
desenvolvimento da imprensa paranaense e a presenca do jornal no contexto do
periodo. Sendo o Parana o ultimo estado brasileiro a contar com o surgimento da
imprensa - e tendo como registro deste marco a implantacdo da “Typographia
Paranaense” em Curitiba, de onde safa, em 1° de abril de 1854, o primeiro nimero do
jornal O Dezenove de Dezentbro - somente em 1884 foi possivel conhecer a primeira folha
didria. A partir desta data registra-se na histéria da imprensa paranaense a proliferacao
de jornais de diferentes grupos e estilos, como os de imigrantes, clubes, folhas literarias

e esportivas.

1 Nos trechos transctitos do jornal Didrio da Tarde, preservou-se o sentido original dos textos, ainda que a grafia tenha
sido adaptada 2 linguagem atual.
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Pode-se dizer que o jornal Didrio da Tarde acompanhou e participou de
maneira significativa dos principais acontecimentos da histéria do Parana desde o
seu surgimento, em 18 de marco de 1889. Mais do que isso, o jornal representou
um veiculo de informagdo e transmissao da cultura, da sociabilidade e da trajetoria
politica da capital paranaense, servindo como porta-voz de tendéncias, tensdes e
posicionamentos da sociedade em momentos distintos da vida publica.

Osvaldo Pilotto reproduz o objetivo do fundador do Didrio da Tarde, Estacio
Correia, a0 fazer circular um jornal “em virtude da necessidade que sente o nosso
Estado de uma folha que seja, entre as lutas partidarias, um elemento ponderativo”.
Com um estilo popular, manifestando os problemas e as conquistas da capital e
traduzindo o seu processo de desenvolvimento, o jornal consolida-se como a folha
de maior circulagdo no Parani. Mesmo passando por mudangas de diretoria e linha
editorial, o reconhecimento do jornal junto ao publico transparece nos espacos
dedicados as correspondéncias e na cobertura dos fatos, em que o jornal anuncia
“estar sempre junto ao povo, refletindo o seu sentir, nos momentos de prazer como
nos dias de luto e sofrimento” (06/10/1913).

Em relacdo aos demais jornais existentes na época, o DT figura como o mais
avanc¢ado tecnicamente, assim como o que mantém maior adesdao e reconhecimento
publico. O préprio jornal, ao divulgar as qualidades de sua producio, aponta aspectos

da formagio e organizacio da imprensa paranaense:
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O “Diario da Tarde” é um jornal moderno, bem feito, noticioso,
redigido com elevado critério, variado e que a gente lé com prazer
e fica satisfeito de ter bem empregado os 100 réis de seu custo.
O servico telegrafico nada deixa a desejar; os assuntos tratados
que requerem a emissdo de conceitos sdo feitos com elevacdo
de anilise, sem paixGes e a sua redacdo conhece o cumprimento
do dever da imprensa no guiar o juizo politico, o faz de modo
a calar no espirito a verdade e a justeza dos seus comentatios.
(04/12/1912).

Neste quadro da imprensa em fase de expansdo e desenvolvimento, o Diario
da Tarde assume representativo destaque, investindo em correspondentes de diversas
cidades e noticiando os problemas e conquistas de diferentes regides do Estado.
Pode-se dizer, baseando-se na representatividade do jornal na época, que as relagoes
entre a imprensa e a sociedade paranaense vao se acentuando de tal forma que, em
determinados momentos, o jornal define-se como mediador dos interesses do povo
e dos poderes que orientam os rumos dos acontecimentos. Igualmente interessante
¢ analisar como a histéria da imprensa é contada e tematizada pelo préprio jornal.
Tlustram esta questdo os textos sobre a mudanca de propriedade do jornal e do
desenvolvimento técnico que se operam no periddico; nesta perspectiva, o Diario da
Tarde anuncia a mudanca de 4 para 8 paginas, sendo o primeiro do Estado a fazer a
tiragem com este nimero. Acontece, neste momento, uma ampla reformulacio do
jornal, com a implantacio e ampliagao de agéncias urbanas e suburbanas nos principais
bairros da cidade e agentes no interior e no litoral. O jornal noticia com otimismo este

marco para a imprensa, em 1912:
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Esta folha inicia, hoje, a sua publicacio com oito paginas,
diariamente. B, pois, o Didrio da Tarde o primeiro jornal, no Estado,
que faz a sua tiragem com tal nimero de paginas. Era essa uma
necessidade nossa e do publico. Nossa, porque nio podfamos
atender, convenientemente, 20 numeroso servico de anuincios
com que somos favorecidos, bem como a outras publica¢oes;
do publico, porque niao nos era dado, com quatro paginas
apenas, satisfazermos os contratos de publicagdes ineditoriais
nem desenvolver a parte noticiosa. Fizemos agora aquisi¢io
de mais uma espléndida maquina linotipo — Mergenthaler —
sistema americano, de maneira que, com as outras maquinas
de composi¢io que ja possuimos, encontramo-nos aparelhados
para fazer frente a qualquer exigéncia do servico. Estamos
em negociagdes com uma maquina rotativa de impressao,
que sera a primeira que o Parana vai possuir. Com a rotativa,
poderemos desenvolver ainda mais o Didrio da Tarde, que, como
véem os nossos leitores, ndo poupa esforcos nem sacrificios
para corresponder a aceitagdo publica, tornando-se um jornal
moderno e que procura, sempre, atender aos interesses do povo
com o auxilio do qual vive, desdobrando-se em atividades pelo
engrandecimento da terra paranaense. (27/09/1912)

O texto traz, além do desenvolvimento técnico comemorado pelo jornal, referéncias
que mostram o proprio desenvolvimento da capital. Ao que tudo indica, a ampliagao
do servico revela uma demanda maior de anuncios e noticias (nesta ordem,
evidentemente), e da prépria formagiao de um publico letrado que faz do jornal um

espaco de dialogo entre temas comuns.
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Mas, que relacido o jornal estabelece com a vida cotidiana dos paranaenses?
De acordo com o recenseamento de 1900, divulgado por Romario Martins (s/d), a
populagio total do Parana era de 331.509 habitantes, sendo a maioria residente em
areas rurais, superando os 450.000 habitantes nos primeiros anos da década de 1910.
Registros da época recuperados por Silvia Aradjo descrevem a capital como um centro
onde existiam mais de 30 sociedades, clubes e instituicbes de ordem popular, seis
colégios particulares, cinco livrarias, nove tipografias, uma litografia, oito jornais, dois
dos quais eram diarios (ARAUJO, 1992, p.39).

Dados mais precisos ou impressdes sobre o cenario da capital e do Estado,
enquanto assuntos presentes em praticamente todas as edi¢es, aparecem também
como registros do proprio desenvolvimento paranaense, evidenciando os lagos entre

o jornalismo e a vida urbana.

Tragos e caligrafias do Didrio da Tarde

Analisar o0 modo como o periddico se estrutura e organiza seus assuntos ¢
formas de dizer, no contexto da vida curitibana, pode ser representativo para uma
leitura da imprensa paranaense. “Stereotypado e impresso em machinas rotativas
Marinoni”, o Didrio da Tarde assume papel importante junto a opinido publica (letrada)
especialmente em seu editorial na primeira pagina - que, via de regra, ¢ a matéria
principal -, discutindo polémicas ou acontecimentos relevantes da vida cotidiana. Um
recurso marcante nessa imprensa é o uso do telégrafo, que se expressa na abertura

da noticia sob a nomeacio de “Pelo Telegrapho”, um servico especial do jornal. As
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noticias por correspondéncia, tanto nacionais quanto internacionais, ocupavam uma
parte consideravel, pois o periédico mantinha correspondentes em diversas cidades
do Estado — como Castro, Ponta Grossa, Paranagua, etc — que informavam sobre
politica e assuntos policiais, em sua maioria, ou reproduziam noticias nacionais, do
exterior ou anuncios oficiais.
Outro recurso utilizado pelos jornais da época era a citagio/transcricio do noticiario
de outros 6rgios de imprensa, fossem eles da propria cidade, fossem do interior, de
outros estados ou paises. O Didrio da Tarde tem como principais fontes os jornais O
Paiz e Correio da Manba, ambos do Rio, que desse modo repassam informagdes sobre
as decisOes e os fatos recentes da capital federal.

Vale lembrar que, no menu dos jornais, a literatura também nao podia faltar.
Vinha sob a forma de textos avulsos, em verso e prosa, ou de folhetins que se revelaram
uma febre na imprensa. Para Maria Céres Spinola Castro, no ensaio “A aventura da
imprensa”, os folhetins sdo a expressdo do atraso técnico dos jornais brasileiros, na
medida em que preenchiam as lacunas das coberturas dos acontecimentos politicos
que dificilmente poderiam ser acompanhados com as técnicas disponiveis (CASTRO
etal., 1997, p.23).

Verificando o processo de transformacio da imprensa no qual ela evolui de
uma fase politica, panfletaria e literaria para uma fase em que o jornal assume o carater
de empreendimento, pode-se identificar também no DT o crescimento do noticiario

local — ao lado das se¢oes de telegramas, das cronicas, dos folhetins — abordando

30



varios aspectos da vida da cidade, explorando elementos do cotidiano. Aparecem
secdes dedicadas as reclamagdes de moradores sobre problemas da cidade, registros
de epidemias e indicagdes de providéncias tomadas pelo governo, noticias diversas
de assuntos politicos, agenda cultural e coluna social. Enfim, um menu variado que
inclui assuntos relativos a vida nacional e local, tragando o papel e as caracteristicas da

imprensa no momento em pauta.

Queixas do povo construindo um espago publico na imprensa

O didlogo ¢ a relagdo entre o jornal e a sociedade paranaense se faz presente
nao apenas na publicacao de dados estatisticos sobre o desenvolvimento da capital,
noticias politicas ou policiais e servicos de utilidade publica. Ha, também, um espago
relevante de produgido simbdlica que faz transparecer as imbrica¢des entre o publico
e a atividade da imprensa: a coluna “Reclamagdes”, contendo queixas da populagiao
sobre os mais diversos assuntos (caracteristicas da cidade, deficiéncias dos bairros,
etc), publicada diariamente no Didrio da Tarde.

Reunindo problemas emergentes da cidade em formacio, o jornal pautava
temas de interesse publico e se colocava ao lado das necessidades e aspiracGes do
povo, assumindo-se como porta-voz dos descontentamentos dos paranaenses. Os

textos que seguem expressam claramente esta questio:

Um dos maiores deveres municipais ¢ zelar pela higiene publica.
Entre nds, porém, esse dever tem sido descenado. Poderfamos
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apontar centenas de exemplos que reclamam a contra inciria
e o descaso municipais a respeito. Citemos, apenas, a falta de
fiscalizagdo nos quintais, principalmente nos estabelecimentos
que estdo em contato com o publico. Em algumas dessas casas,
verdadeiros depésitos de imundicie, nem se pode penetrar,
mesmo fazendo uso de desinfetantes, a ndo ser que esteja com o
olfato estragado. Em muitas delas o lixo, os detritos de peixes e
mariscos podres, sio acumulados durante dias exalando odores.
E quando vio retirar estes detritos, o mal cheiro é tal que o
quarteirdo inteiro fica dele tomado. (02/07/1912).

Ja que a nova camara esta empenhada em dotar a nossa capital
dos melhoramentos de que ela necessita, acho oportuno o
momento para solicitar dos senhores camaristas que déem um
jeito a fim de arranjar um par de olhos e uma fossa nasal para
algum dos empregados da higiene municipal. S6 assim pode ser
que se extinga o foco de miasmas que ¢ o trecho da rua Marechal
Deodoro. E um martirio para as familias que moram em casas
que nio tém quintal o problema da limpeza. Os carrinhos de lixo
nao tém dia nem hora certa para passar nas ruas e o servico ¢
feito ao arbitrio dos encarregados. (22/10/1912).

Higiene publica, lixo, mau cheiro, abastecimento de agua, moléstias,
calcamento, criminalidade. Estes problemas sdo alguns dos assuntos tratados como
‘reclamacdes’ do povo nas paginas do DT. Trata-se de um forte lago que se estabelece
com os leitores, tornando visivel o papel do jornal junto aos interesses coletivos. E o
periédico agindo como porta-voz dos problemas ¢ mobilizador das conquistas que se

operam entre o dizer e os seus reflexos.
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Em meio a este campo polémico, os interesses do povo ganham sentidos
variados. Polarizada a discussio entre os problemas e beneficios do assunto de maior
relevancia na época, nio demoram a aparecer opinides sobre as condi¢des da estrada
de ferro e os grupos ou pessoas atingidos e descontentes. Admitindo que “comegou
a reacdo popular”, o jornal publica reclamag¢bes em forma de cartas de leitores, como
a missiva que segue, escrita por trabalhadores da estrada de ferro Sao Paulo-Rio
Grande?, em que denunciam as injusticas que vinham sofrendo.

Muito agradecemos a publicacio da missiva que vos enviamos.
Noés procuramos, dirigindo-nos ao Didrio da Tarde, registrar as
injusti¢as de que somos vitimas, nés que trabalhamos de sol a sol
e que, além de ganharmos uma insignificincia, recebemos a paga
dos nossos servigos, depois de 10, 15, 20 ou mais anos, com um
ponta pé, sem a menor consideragdo. E isto sem o menor motivo,
a titulo de economia ou para encostar qualquer estrangeiro que
aqui aponta. As coisas nio podem continuar assim e, como ja
dissemos, nio sera de admirar que, de um momento para outro,
tomemos a nossa justa tepresilia. Ao Didrio da Tarde, pois,
deixamos aqui o nosso reconhecimento. (08/03/1913)

Ao permitir a participacdo de diversas vozes no ‘campo polémico’
(MOUILLAUD, 1997) construido na imprensa, o jornal participa das principais

disputas que se operam no cotidiano da sociedade, mostrando seu papel e sua forca

2 Trata-se de uma obra executada pela empresa americana Brazil Railway Company, de Percival Farquar, que recebeu
15 km de terras de cada lado da ferrovia para colonizar a regiao, empregando para isso muitos trabalhadores que foram
expulsos de suas terras.
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na defini¢do e visibilidade dos acontecimentos. Entre palavras elogiosas, denincias,
queixas e campanhas de opinido publica, o Didrio da Tarde encena sua atuacio na

vivéncia dos diversos grupos sociais que nele ecoam.

O jornal ‘dizendo’ a cidade

Neste modo peculiar de ‘organizar’ temas que devem ser digeridos pela
sociedade, a capital e seus tracos de urbanidade também se véem tematizados nos
textos dos jornais. As cronicas, ainda que de forma timida, comegavam a aparecer
nas paginas do Didrio da Tarde, valorizando o espaco literario e divulgando impressoes
diversas sobre o ambiente social. E desnecessario lembrar que no periodo estudado
o discurso jornalistico se constroi, sobretudo, pela acio do cronista que, tematizando
a vida cotidiana, com especial preferéncia pelos costumes e pela politica, produz a
visibilidade de certos acontecimentos que, de outra forma, seriam inacessiveis ao
habitante da cidade. Usando o registro ficcional, as cronicas veiculavam as impressoes
do autor acerca do cotidiano da cidade, impingindo-lhe um tom critico através da
ironia ou do humor.

O DT esboga, em sua coluna ‘Dizendo’, um retrato da capital paranaense,
através de artigos e cronicas sobre o desenvolvimento sécio-cultural da cidade.
Assuntos, polémicas e valores morais fazem parte da agenda basica de temas que entram
diariamente nas paginas do jornal, assim como conquistas que conferem a capital o

clima de ‘progresso’. Interessante perceber que o jornal atualiza noticias e debates em
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torno de assuntos que envolvem a formagao do povo e, na maioria das vezes, assume
carater ‘civilizador’, apontando os defeitos (sociais e morais) da populagio ¢ indicando
os caminhos do progresso. Nesta perspectiva, ¢ preciso lembrar que as primeiras
duas décadas do século XX experimentaram a vigéncia e o predominio de correntes
realistas de nitidas intencoes sociais, inspiradas nas linhas intelectuais caracteristicas
da Belle Epogue (fandamentada no tripé ciéncia/raca/civilizacio). Sevcenko analisa o
papel da literatura — difundida através de livros, de jornais e folhetins — como um
importante espago para a manifestagdo das tendéncias da época através do confronto
e divulgagio de idéias.

Nesse sentido, observa Mirian Cristina Freire Santos no ensaio intitulado “A
hora e a vez dos demi-mondains”, “os homens de imprensa viam-se autorizados a
proceder a civilizagdo da sociedade, através dos meios de que dispunham”, sendo,
portanto, o jornal “o instrumento de divulgacdo de textos educativos que enfocavam
os mais variados assuntos” (CASTRO et al., 1996, p.164). Assim, as ciéncias, a musica,
o teatro, a literatura, as belas artes, a religido, a moda, etc — elementos considerados
civilizadores — eram tratados de forma a promover o enriquecimento intelectual e

moral do publico leitor.

Hsta novamente a imprensa patricia preocupada com a triste
situacdo moral da cidade, mudada, quase que de uma hora para
outra, da patriarcal vida provinciana em que atravessou meio
século para essa compostura de terra cosmopolita e alegre. Esta
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a imprensa apontando as chagas e pedindo ao poder competente
remédio eficaz para que nio se contamine a sociedade toda. (..) E
justo que se revolte o jornalismo contra o mal. A sua missdo social
¢ muito mais elevada do que essa limitada pelos interesses em
conflito, oriundos do egofsmo dos homens. As questées morais
devem atrair mais a atengdo dos combatentes da imprensa do
que esses desequilibrios momentaneos dos orcamentos e essas
vidas passageiras dos politicos da Republica. (18/10/1913)

O préprio jornal confirma a sua importancia e interferéncia nas formas
de sociabilidade e na publicizagdo de questdes que envolvem a (trans) formagao da
sociedade nas primeiras décadas do século XX através dos textos que faz circular.
Campo de acdo e expressio de idéias e tendéncias, a imprensa se confunde com a vida
cotidiana paranaense, traduzindo e produzindo imagens do processo de organiza¢io

da sociedade no periodo considerado.

Impressdes e criticas do jornalismo

Algumas referéncias encontradas no jornal evidenciam, em um primeiro
momento, que a relacdo do periédico com determinados segmentos da sociedade nao
acontece de maneira tio harmoénica quanto fazem parecer as cartas e colaboragdes dos
leitores. H4, também, uma série de criticas ao modo como se faz jornalismo, ao apoio
e/ou dependéncia de determinadas forcas que incidem sobre a pratica jornalistica e ao
ataque discursivo que se estabelece entre os jornais da capital, do Estado ou mesmo
do Pais.
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A divulgacio das rotinas de producio do jornal, nesse aspecto, é relevante
para ilustrar em que medida o posicionamento editorial do periddico é respaldado
ou condenado pelo publico. Igualmente interessante ¢é descobrir através da leitura
de textos jornalisticos a imagem predominante que se tem da figura do jornalista.
Como alguém que preza pela verdade ou que se deixa comandar por forgas maiores
do poder, o profissional costuma aparecer em cronicas ¢ artigos que avaliam seu
comprometimento com os fatos nas mais diversas situa¢oes. O texto que segue, sob o
titulo “O jornalista e o jornal”, aborda elementos que permitem vislumbrar o consenso
produzido em torno da atividade da imprensa.

Nao h4, seguramente, hoje em dia, profissio mais invejada e
também mais denegrida do que a de jornalista. O publico fala
muito dessa classe, com admira¢do ou com despeito, mas, na
verdade, conhece-a bem pouco. (...) Orgio complexo da vida
moderna, motor, as vezes, do progresso, o jornal ¢ um fator
essencial de nossa época. E todavia, qual o pai de familia que nio
teme, ao proferir a palavra jornalista. “Meu filho jornalistal Minha
filha casada com um jornalistal” Ora, vamos, sera uma profissao
esta de conhecer tudo e toda a gente, beber em companhia de

politicos e apertar a mio de bandidos!

Entretanto, o pequeno reporter ¢, em geral, um tipo enérgico
e leal e, as vezes, até herdico. E nenhum leitor, ao correr de
manha os olhos pela folha de sua predilecio, suspeita sequer da
esforcada perseveranca e da auddcia inteligente de que o repérter
da mil provas no desempenho da sua funcao. (27/09/1913)
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Uma espécie de defesa — por vezes apaixonada — do ‘pequeno reporter’
parece pautar a imagem do jornalista idealizada pelo Didrio da Tarde. Alias, sobre esse
aspecto, pode-se retomar a N0¢ao que O termo ‘campo polémico’ representa ou se
deixa expressar nos préprios modos como o jornal também tematiza a imagem que
alguns setores e grupos sociais tém dos entdo profissionais da comunicagao impressa.
A expressao de perfis contraditérios do jornalista (que diferenciam o ‘pequeno
reporter’ dos ja entregues aos vicios da profissio) também coincide com as
caracteristicas presentes na fase de consolida¢ido da imprensa empresarial, no que diz
respeito ao envolvimento do jornalista com os interesses em jogo. Contudo, alguns
textos insistem em reafirmar o papel do profissional como um ‘portador de noticias’
e um ‘gerenciador de antncios’, destacando uma fun¢io sem vinculo com os desejos
pessoais e conflitos com a linha editorial da empresa.

Percebe-se, portanto, que quando o jornalismo discute o proprio jornalismo —
seja pela imagem dos profissionais ou por meio de criticas de leitores e determinados
grupos socials — o jornal passa também a tematizar sua prépria conduta, na ousada
busca de um padrao de critica e norma de leitura sobre a imagem do profissional da
noticia.

A partir deste enfoque, pode-se dizer que o jornalismo constréi um espago
proprio para testemunhar os acontecimentos — seja através da opinido, do atrelamento
a determinados segmentos ou mesmo traduzindo as tendéncias e conflitos de
grupos e interesses. Através da observacdo da imprensa da época, o jornalismo

‘explode” em seu formato, em sua atuacio direta ou indireta, como porta-voz das
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tensOes governamentais e, ainda, como palco de divulgacao das idéias que marcam o

pensamento social de um determinado momento histérico.

O Didrio da Tarde na meméria do jornalismo paranaense

Ao investigar as diversas maneiras de dizer a construir a realidade, procurou-
se demonstrar que o jornalismo consiste em uma pratica social, ligada a0 movimento
histérico de formagio e informagao da esfera publica. No momento em que o préprio
jornalismo conta sua histéria por meio das paginas impressas, revela que a pratica
discursiva integra uma sociedade, sua histéria. Do mesmo modo, ele também ¢ histéria,
ou melhor, ele esta mergulhado em historicidade.

No entanto, este poder de asser¢io sobre a realidade verificado ao longo da
trajetéria do DT esta condenado a cair no esquecimento. Depois de mais de um século
de atuacdo, um dos jornais mais antigos do Estado apresenta-se bastante esquecido na
histéria. De fundamental importancia em momentos de disputas politicas e decisoes de
interesse publico, o periddico, desde a década de 1950 sob a propriedade de Francisco
Cunha Pereira Filho, do grupo Gazeta do Povo, foi aos poucos, no inicio do século
XX, sendo apagado da memoria da capital paranaense.

De acordo com o jornalista da Gazeta do Povo e entdo editor do Diario da
Tarde, Rui Jodo Staob’, que trabalha no grupo desde 1973, o jornal entrou para a rede

como o segundo maior, na década de 1950, assumindo um estilo critico e ‘popular’,

3 Entrevista realizada por telefone em abril de 2001.
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privilegiando assuntos policiais, esportivos e de utilidade publica, que teve seu auge
na década de 1970, quando atingiu uma tiragem de 16 mil exemplares. “A trajetoria
de um jornal critico, que marcou presenga na vida dos paranaenses, esta encerrada”,
relata Staob.

Adotando o formato tabléide a partir de 1983, o jornal entrou no século XXI
com uma tiragem estimada em miseros 400 exemplares, circulando de terca a sexta-
feira e reproduzindo textos redigidos pela equipe da Gazeta do Povo. Folhear duas
versOes diferentes de jornalismo que se distanciam em mais de um século consiste em
apreender o sentido histérico do trabalho discursivo e perceber, da mesma forma, o
modo como o jornalismo traduz as necessidades e tendéncias sociais de cada época.
Embora tenha desaparecido da vida da capital, o jornal preserva em suas paginas
momentos expressivos da histéria do Estado.

Assim, percorrendo tematicas e formas de dizer do DT no inicio do século
- assim como a relagdo que estabelece com a sociedade, as “intromissdes” do povo
nas paginas impressas e 0 acompanhamento e participa¢do da imprensa no processo
de desenvolvimento e descoberta da capital paranaense -, acaba-se por entender que
a pratica discursiva do jornalismo, sob a alegacdo de estar informando, opinando e
interpretando, vai constituindo sentidos e produzindo histéria... uma percepcio
fundamental para a compreensido e o questionamento da produgdo e dos efeitos de
sentido construidos nas diversas situacGes em que os acontecimentos sao falados,

representados e repercutidos nos jornais historicos.
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Estado do Iguagu: apontamentos sobre personagens relevantes

e coberturas regulares da Imprensa

Gabriel Baldissera

Marcio Fernandes

O que era para ser o imponente Estado das Missoes se transformou na
bandeira do Estado do Iguacu, acabou sendo Territério do Iguagu por trés anos e,
subitamente, chegou ao limbo, extinto que foi (o Territorio) apenas trés anos depois
de criado, quando o Brasil, ainda abalado emocionalmente pelas cisdes e cicatrizes da
Segunda Guerra Mundial (1939-1945), retomou o discurso da unidade geografica. O
ano da extingdo em questio era 19406 e, naqueles instantes, chegava ao fim um acalanto
que remontava pelo menos 120 anos antes, quando Antonio Carlos de Andrada e Silva
propunha a divisao das entdo Provincias imperiais. A causa ainda sobreviveria pelos
50 anos seguintes, entrando em declinio, a0 que parece definitivo, no final do século
20 — e tendo seu apice com a recente morte (em marco de 2009) de Edi Siliprandi,
provavelmente a maior lideranca da histéria do Iguagu.

Neste cenario, 0 que o presente artigo perpassa ¢ participa¢ao da Imprensa
brasileira no sonho do Estado do Iguagu, em um apanhado histérico que chega a

contemporaneidade, ora defendendo a cisdo geografica e econdémica ora criticando
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a proposta. Quando, no exercicio da presidéncia da Republica, Eurico Gaspar Dutra
assinou o documento que interrompia a trajetoria do Territério do Iguacu, estava
o chefe da Nagdo muito mais do que encerrando um ciclo que Getdlio Vargas, seu
antecessot, iniciara em 13 de setembro de 1943, através do decreto presidencial 5.812.
Iniciava-se naquele instante um debate que teria na Midia brasileira um de seus espacos
prediletos.

Este estudo apresenta registros feitos por jornalistas catalogados em duas
obras fundamentais para se compreender a causa separatista: o livro ‘O Territorio do
Iguacu no contexto da ‘Marcha para Oeste’, de Sérgio Lopes (Edunioeste), com edi¢do
original de 2002 e reedicdo em 2008; e a dissertacao ‘Estado do Iguagu: regionalismo
em questdo’, de Licério de Oliveira (1999), apresentada no Instituto de Filosofia e
Ciéncias Humanas da Universidade Estadual de Campinas (Unicamp). Juntos, os
dois estudos trazem indica¢oes de 44 veiculos brasileiros (Anexo I) que, em distintas
épocas, se ocuparam do assunto — desde aqueles de circulagio regional, como Diario

do Oeste (Cascavel, interior paranaense), até a prestigiosa Folha de Sdo Paulo.

As primeira sementes da tentativa de partilha, pré-Imprensa

As décadas anteriores aos acontecimentos da década de 1940 haviam sido
prodigas em escaramugas pré e contra a divisao das terras dos Estados. José Julio
Cleto da Silva, jornalista, vereador, prefeito, coronel da Guarda Nacional, historiador,

¢ personagem central desse passado lotado de acontecimentos. Deputado estadual
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no PR no biénio 1916-1917, combateu intensamente as negociagdes que envolviam
as divisas de SC com o PR e que haviam resultado na Guerra do Contestado (1912-
1916). Rebelado intelectualmente, em outubro de 1917, conta Fernando TOKARSKI
(2002, p. 58), lancou a piblico a proposta do Estado do Iguacu. Nao obteve muito eco,
mas foi o suficiente para entrar nos anais do assunto.

Antes dele, ainda no século 19, quando o Brasil mal dispunha da chamada
‘independéncia de Portugal’, por volta de 1823, Antonio Catlos de Andrada e Silva
(figura expoente do Império) ja propunha uma redivisao territorial. Sua principal
justificativa era de que havia estados com area territorial desproporcionalmente grande
e outras com area muito pequena. Temia ele era que, no futuro, os Estados ‘grandes’
exercessem predominio politico e econdémico sobre os demais. Dai, a necessidade de
reorganizacio territorial, defendia Andrada. Mas a proposta nio seguiu adiante na
Corte.

Avancando no tempo, chegamos até 15 de novembro de 1889, data fatidica
para o Império. Por estas épocas, era o Oeste do Parana e de Santa Catarina (futura base
do improvavel Estado do Iguacu) um descampado praticamente sem povoamento.
Curiosamente, dois meses antes, havia partido de Guarapuava (na zona central do
Parand) uma expedicio que pretendia criar a Colénia Militar de Foz do Iguacu. O
grupo levou dois meses para 1a aportar.

Foz se desenvolveria lentamente e, nos anos anos 30, o termo Estado

do Iguagu é retomado. Em uma tentativa de nacionalizar a regido Oeste do PR, o
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Governo do Estado envia para a regido um grupo policial chefiado pelo tenente da
PM Gregoério Resende. Ao mesmo tempo, Othon Mader é nomeado prefeito da nova
cidade. No ambito federal, Gettlio Vargas nomeou uma comissio encarregada de
verificar in loco a pertinéncia da criagdo do Territério do Iguagu. Liderado por Zeno
Silva, o grupo via com simpatia a causa que retalharia Parana e Santa Catarina. No PR,
o governo local também criou uma equipe mas para rebater os argumentos de Zeno.
Ja em 1934, a Constitui¢ao Federal proporcionaria conteddo para renovar o debate,
ao estipular que Territorios com mais de 300 mil habitantes dotados de estrutura para
manutencdo dos servigos publicos poderiam se transformar em Estados.
Mais dois acontecimentos seriam relevantes para o processo que desembocaria no
ato presidencial de 1943, dentre tantas propostas havidas de reordenamento espacial
do Brasil naqueles anos: o estudo ‘A redivisdo politica do Brasil’, de 1937, escrito por
Teixeira de Freitas, do Ministério da Educacao e Satde Publica, ¢ a composi¢iao da
Comissdo Especial de Taixa de Fronteiras, em 1939, também pelo governo federal.
No primeiro caso, alids, Teixeira propunha a fusao de PR e SC, com o novo nome de
Iguacu, tendo Curitiba como capital. A visao de Teixeira, conta LOPES (2008, p. 33),
era lastreada no que defendia o capitdo do Exército Joao Segadas Viana desde 1929,
de criar 18 Estados e 10 Territérios.

Nos anos seguintes, Teixeira de Freitas se dedicaria bastante ao estudo da
criagao de diversos Territérios pelo Brasil, em especial, seguindo as posi¢cdes de outros
pensadores, mas zonas menos povoadas — como a area do Iguagu. Estava sendo

solidificada, assim, a Marcha para Oeste, que tanto agradava Getdlio Vargas.
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A entrada da Midia com suas coberturas regulares

As coberturas regulares dos meios de Comunicagao do Brasil e, principalmente,
do Sul brasileiro acerca do tema Iguagu iniciam na década de 30, atingindo seu apice em
trés momentos, ao longo dos 60 anos seguintes: o periodo da existéncia do Territorio
(1943-19406); a retomada da causa, no final dos anos 60; e a mais recente e fracassada
campanha, no comego da década passada. Ora a favor, ora contra, a Imprensa regional
sobretudo exerceu papel essencial sobretudo na década de 60, quando despontam
diversas liderancas no PR — Edi Siliprandi a maior delas.

No que tange a alternancia dos posicionamentos politicos dos jornais, por
exemplo, um caso exemplar vem d’A Voz de Chapecd, periédico do Oeste catarinense,
para quem, diante da provavel extingdao do Territério em meados de 1946, conforme

OLIVEIRA, um erro estava para ser cometido pelo presidente Dutra.

A criacdo dos Territorios (...) ndo foi resultado de improviso,
a0 contrario, resultou de cuidados estudos das condicGes de
nossas zonas fronteiricas com pafses estrangeiros (...). Contra
a indiferenca de todos antigos os governantes catarinenses e
paranaenses pelo Oeste de seus respectivos territorio, o governo
federal trouxe assisténcia, estradas, escolas, fazendo mais em dois
anos do que aqueles em todos os tempos... abriu-se um surto
de progresso, de animac¢io dos negbcios, de desenvolvimento

industrial (...). (OLIVEIRA, 1999, p. 43)
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No final daquele ano, A Voz estava mais branda em seu discurso, atestando
que o unico acerto da empreitada havia sido a nomeacio do engenheiro Serafim
Bertaso como prefeito local, pelo governador Garcéz do Nascimento. E, em texto
de 5 de janeiro de 1947 (ano eleitoral, alids), o discurso era outro, como relembra
OLIVEIRA, em transcri¢ao:

Com a criacdo do Territério, os habitantes deste municipio,
tomaram-se de esperancas (...) Entre os quais estivamos nos,
porque tinhamos pela frente a oportunidade sempre desejada
de uma administracio apropriada. A impressio dominante
atualmente, entretanto, ¢ que tudo ficou em vis promessas e nada
mais. Alguns empreendimentos (...) foram feitos por iniciativas
particulares. (OLIVEIRA, 1999, p.44)

Por fim, em julho daquele ano, em nome de “interesses coletivos”, A Voz
se derramava em elogios a0 governo catarinense, que retomara a administragio de
Chapeco, com o término da curta vida do Territério.

Adiante no tempo, chegamos aos anos 60, quando Radio tem papel relevante
na difusdo da causa iguaguense. Logo no comeco de 1962, um manifesto da Camara
de Vereadores de Dionisio Cerqueira é considerada a primeira manifestacio de peso
naquele momento pela retomada do ideal separatista. Passo seguinte e¢ um grupo
liderado pelo entao estudante de Direito Edi Siliprandi, de Pato Branco, organiza a

Codei, Comissio para o Desenvolvimento e Emancipacdo do Iguacu, encarregada de
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acoes politicas e legais em busca de legitimar o novo Estado pretendido, que abarcaria
69 mil quilometros quadrados.

A partir dali, o que se viu até 1968, quando famigerado Ato Institucional n.
5 (Al-5) ¢é promulgado pela ditadura militar que administrava o Pais, foi um alvoro¢o
s6, a favor e contra a campanha separacionista. E é no mesmo ano de 1968 que
acontece o 1. Congtesso das Forgas Vivas Pré-Criacdo do Estado do Iguagu, em Pato
Branco, onde despontam liderangas como Luizinho de Grandi, igualmente estudante
de Direito naquele instante e que, adiante, se transformaria em um respeitado reporter
e dono de jornais no Rio Grande do Sul.

OLIVEIRA (ibidem, p. 67) conta que a Radio Guaiba, de Porto Alegre,
liderou uma rede de 42 emissoras do Sul que transmitiram o 1. Congresso, conforme
registrado no jornal curitibano Diario do Parana, de 21 de abril de 68. O cenario
radiofonico se repetiria em julho, quando do 2. Congresso, em Xanxeré (SC). Detalhe:
as transmissOes eram pagas pelo grupo de separatistas. A poderosa Guaiba, um colosso
fundado 11 anos, havia sido contratada comercialmente, com recursos advindos de
doadores da causa do Iguacu.

Na outra ponta do processo, o Governo do PR, por exemplo, igualmente
lancava mio da Midia para propalar sua estratégia de defesa. O governador Paulo
Pimentel (empresario de Comunicac¢Ses, alids) mandava noticiar com alvorogo a
inauguracdao de usinas hidrelétricas, além de investimentos em Saude e Agricultura.

Nao obstante, em marco de 1968, inaugura o pavimento da rodovia BR-277, de Ponta
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Grossa a Foz do Iguagu, uma antiga aspiracdo do Oeste paranaense. Neste desenrolar
de acontecimentos, um perioédico curitibano teve fun¢ao importante, a favor do nao-
separatismo: a Gazeta do Povo, tradicional veiculo fundado no comeco do século 20.

Mas, como dito ha pouco, o Al-5, que ampliava o poder dos governos,
especialmente da Unido, fez o movimento frear bruscamente. Nova tentativa somente

seria realizada na década de 80, quando a ditadura comega a se esgotar.

A tentativa final

Epicentro geografico paranaense da causa separatista, a cidade de Cascavel
era a base de Edi Siliprandi anos anos 80. A partir dali, ele se lancaria candidato a
deputado federal em 1990, com sucesso, levando o mote pré-Iguacu para a privilegiada
tribuna do Congresso Nacional, onde, em 1991, protocolaria uma proposta que levaria
trés anos para ser apreciada e enterrada.

Em 1987, a revista Oeste, da mesma Cascavel, publicava que as aspiracoes
do grupo de Siliprandi estavam reflorescendo, trés anos depois da reabertura politica
brasileira. A mesma publicago, alids, se ocupava do tema desde 1985, pelo menos,
conforme levantamento de OLIVEIRA (1998). O jornal O Fronteirico, de Dionisio
Cerqueira, era outro da lista. Ainda em Cascavel, outra tradicional publica¢do, jornal
Hoje, costumava dedicar espagos largos ao tema, como o texto a pagina 7 de 12 de
outubro de 1985, que estampava ‘Estado do Iguacu chega a 120 municipios do PR e
SC.
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No distante Rio Grande do Sul, no municipio de Santa Maria, Luizinho de
Grandi, entdo proprietrio do didrio A Razdo (o mais importante da regido Central
do RS), fazia sua parte. Um texto de agosto de 1986 dizia que a criacdo do Estado do
Iguagu era ‘apenas uma questao’ de tempo.

A oposicio ao grupo de Siliprandi, claro, também agia. A Gazeta do Povo de
15 de junho de 1987 veiculava o material ‘Nao existem razdes para o Iguagu: Parana
continua unido. Estado do Iguagu: um erro evitado’. Siliprandi, alids, nem estava ainda
na Camara Federal promovendo seu ideario mas o assunto ja ganhava repercussao
nacional: OLIVEIRA indica que, em 1987, a revista Visao (um dos semanérios mais
importantes do Pafs a época, ao lado de Veja) publicou reportagem sobre o assunto
em agosto, por exemplo.

Nos anos seguintes, aponta o pesquisador, diversos seriam os veiculos,
sobretudo impressos, a fomentar o debate, a favor ou contra o Estado do Iguagu. Na
lista, O Estado (Flotian6polis/SC), A Noticia (Joinville/SC), O Iguacu (Chapecd/
SC), Folha de Sio Paulo, Diario da Manha (Chapeco), Jornal do Movimento (Laguna/
SC), Industria e Comércio (Curitiba), Correio do Parana (Pato Branco), dentre outros.
E, nesta terceira e derradeira fase do movimento, o climax seria atingido no final de
marc¢o de 1993, quando a Camara dos Deputados rejeitou a proposta de plebiscito em
tramitacao na Casa, para consultar a populac¢io sulista sobre a criagio do novo Estado.

Em 1. de abril daquele ano, jornais brasileiros amanheceram com a manchete

que informava a negativa da Camara, levando para o esquecimento, dali em diante,
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discursos epopéicos como o do deputado paraibano Vital do Régo, registrado que esta

nos anais do Legislativo brasileiro, a folha 6553 do Diario do Congresso Nacional:

Nao estamos emancipando o EHstado do Iguagu, estamos
querendo que se defina  urgéncia urgentissima, para que
esta Casa diga se o povo do Iguacu tem ou ndo o direito de
expressar o scu pedido de emancipagdo para ser livre, como
livres somos todos nés, cidaddos brasileiros, sem as motrdagas,
sem as conveniéncias, sem as vicissitudes, sem as imposicdes
dos que querem o tempo todo a submissdo dos que precisam
de asas para voar. Somos condores, st. Presidente (da Camara
dos Deputados), condores da liberdade. Os espagos brasileiros
comportam comportam todos 0s nossos vOos e outros voos
dos que querem voar, pois quem ndo for condor, quem nao
tiver penas para voar ¢ quiser ter os vOoos baixos dos bacuraus,
que fique nas suas proprias insignificancias, mas nao tolha

as aspira¢oes dos que querem voar.

Vital do Régo deixou a tribuna aplaudido, conforme consta dos anais. Mas ndo
foi o suficiente. A proposta nao passou pelo Legislativo. Dali em diante, a Imprensa
ainda cobriria pelos anos seguintes o tema, mas sem o mesmo discurso apaixonado
e mesmo sem tanta regularidade. Destaque quantitativo seria dado somente 16 anos
depois, em marco de 2009, quando da noticia da morte de Edi Siliprandi, de cancer,
aos 75 anos. Marcelo Bastian, seu sobrinho, em depoimento para a Central Gazeta de

Noticias (2009), espelharia bem a visao de seus apoiadores politicos:
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E uma perda muito grande para Cascavel e regiao. Seu Edi foi
deputado, lutou por essa regidao e trouxe recursos para ca. Foi o
mentor e o grande guerreiro do  Estado do Iguagu. E pelo
fato de Edi ser uma cabega pensante, um empreendedor ativo,
que movimentou economicamente a regido oeste ¢ sudoeste

e também pelo fato de ter no curriculo até a cria¢io de municipios
no Rio Grande do Sul. A hist6ria e os feitos dele sdo vastos.
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Jornais Consultados

A Manha, Curitiba

A Manha, Rio de Janeiro

A Noticia, Joinville

A Razio, Santa Maria

A Voz da Fronteira, Sio Miguel do Oeste
A Voz Tocantinense, Palmas

Correio da Manha, Rio de Janeiro
Correio do Parana, Pato Branco

Correio do Povo, Porto Alegre

Desterro, Florian6polis

Diario Catarinense, Florianépolis
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Diario da Manha, Chapeco
Diario da Tarde, Curitiba

Diario dos Campos, Ponta Grossa
Diario do Oeste, Cascavel

Diario Popular, Curitiba

Edicao do Brasil, Belo Horizonte
Expressio, Florian6polis

Folha da Manhi, Sao Paulo
Folha de Londrina, LLondrina
Folha de Siao Paulo, Sao Paulo
Folha do Oeste, Guarapuava
Folha Regional, Cacador

Gazeta do Povo, Curitiba

Gazeta do Sudoeste, Pato Branco
Hoje, Cascavel

Industria & Comércio, Curitiba
IstoE./Senhor, Sio Paulo

Jornal Atualidades, Florianépolis
Jornal de Xanxere, Xanxeré
Jornal Integracao, Campo Eré

Jornal do Movimento, Laguna
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O Dia, Curitiba

O Estado, Florianépolis

O Estado de Sao Paulo, Sao Paulo
O Fronteirico, Dionisio Cerqueira
O Iguagu, Chapeco

O Iguagu, Iguacu (atual Laranjeiras do Sul)
O Jornal, Rio de Janeiro

O Parani, Cascavel

Oeste, Cascavel

Parana Oeste, Cascavel

Tribuna do Oeste, Palmitos

Visio, Sao Paulo
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A imprensa e a construgdo da memoria:

ditadura militar de 1964, fragmentos e razdes do siléncio'

Layse Pereira Soares do Nascimento

Estudar a ditadura militar de 1964 pode parecer ultrapassado e repetitivo, mas
o seu tema esta longe de se esgotar. O fato de a presidente eleita do Brasil ser uma de
suas vitimas publicas e declaradas, suscinta novas possibilidades nao s6 de investigagao
académica, mas também em outras esferas da sociedade. Antes das eleicGes de outubro
de 2010, o jornal a Folha de Sio Paulo, solicitou na justica 0 acesso a0 processo
que levou a prisao durante a ditadura, de Dilma Rousseff. A autorizacdo do Superior
Tribunal Militar s6 ocorreu no dia 16 de novembro de 2010, dias depois do segundo
turno, ¢, ainda assim, com algumas restri¢oes.
Dilma foi presa em janeiro de 1970, quando integrava uma das organizacoes da
esquerda armada, a VAR-Palmares, e sofreu tortura durante vinte e dois dias (Folha.
com, 28/11/2010). Essas informacdes constam do processo e deram inicio a uma
série de reportagens sobre o assunto. Afinal, para o jornalismo trata-se de uma noticia

de grande interesse por marcar um periodo histérico sombrio vivido pela sociedade

1 Trabalho apresentado no 8° Encontro Nacional de Histéria da Midia, tealizado em Guarapuava, Parand, entre os
dias 28 e 30 de abril de 2011.
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brasileira e mais recentemente, por apresentar entre suas vitimas a presidente que
assume o pafs em 2011.

A reflexao proposta neste estudo tomou por base artigos do jornalista da
Folha de Sao Paulo, Paulo Moreira Leite, e também a matéria Hda Um Novo Tempero no
Poder, publicado pela revista Realidade, em junho de 1967. Enquanto de um lado ha
uma preocupag¢io com a selecdo de fragmentos de memoria, ¢ ndo com a “meméria
integral ou completa”, como classifica o jornalista, de outro lado hé a preocupagao em
tentar controlar que meméria sera recuperada no futuro.

No dia 22 de novembto, em sua coluna Vamos Combinat, na Folha.Com,
veiculou dois artigos tratando do mesmo tema: Dilma na tortura da bistdria, e, Qunem
fez 0 que na ditadura militar. .ogo no inicio do texto, o jornalista destaca “os méritos
jornalisticos” da reportagem, mas também revela um descontentamento com a

pergunta que nio ¢é respondida: afinal, quem mandou torturar e quem torturou?

Agora conhecemos as revelagbes sobre Dilma Rousseff
produzidas sob a tortura do regime militar. Mas continuamos
sem saber quem mandou torturar, quem torturou — e o destino
de cada um. Isso ¢ vergonhoso. A reportagem de Matheus Leitdo
e Lucas Ferraz publicada pela Folha de S. Paulo tem méritos
jornalisticos. Os brasileiros tem o direito de conhecer o passado
politico da presidente eleita. (Dilma na tortura da bistiria, Folha.
com, 28/11/2010)
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Para o jornalista é preciso “falar do passado com alguma seriedade”. E

justifica:

Naquele Brasil dos anos 70 o pafs vivia sob um regime que
derrubou um presidente constitucional ¢ mudou o calendario
eleitoral porque ndo pretendia devolver o poder aos civis. Nao
havia liberdade politica, a tortura era praticada de modo regular
e a oposi¢do era perseguida com violencia (sz). Nessa situagao,
todo ato de resisténcia constituiu um gesto que merece respeito,
apesar dos erros ¢ desvios que possam ter sido cometidos. Isso
vale também para a mie que se mobilizava para proteger filhos
presos, para o operario que fazia greve proibida, para o ator que
protestava contra a censura e outros gestos semelhantes. (Dilna
na tortura da histéria, Folha.com, 28/11/2010)

Paulo Moreira Leite continua o texto afirmando que “A busca pelasinformacoes
sobre o passado de Dilma Rousseff foi realizada em ambiente de criminalizacio e
seletivo, porém”. De acordo com o jornalista, dd-se mais importancia ao fato de que
Dilma pegou em armas, comandou assaltos, do que a continuidade das investigagoes,
e, no caso da imprensa, das apuracoes, ¢ trazer a publico as responsabilidades dos
militares envolvidos, grupos paramilitares ou de exterminio que atuaram conjuntamente
no periodo da ditadura militar, principalmente nos chamados “anos de chumbo”, que
caracterizou o governo dos generais que, como Emilio Garrastazu Médici, estavam

“inequivocadamente identificados com os linhas-duras” (Skidmore, 1998, p.219).




Por coincidéncia, ha poucas semanas o senador Romeu Tuma,
um dos principais responsaveis pela repressiao politica em Sio
Paulo, homem de ligacio entre o servico de informagoes do
Exército e a maquina da policia politica, descansou em paz sem
que seu passado despertasse a mesma curiosidade e interesse.
Denuncias (si) de presos politicos torturados durante a longa
gestdo de Tuma no DOPS estdo af na internet, mas ficaram no
ar. Os elogios da imprensa a Tuma chegaram a provocar uma
reacio indignada por uma parte de presos politicos mantidos sob
sua responsabilidade. Nio sei se essas dendncias sdao verdadeiras.
Mas acho curioso que ninguém tenha tido o interesse em apura-
las. (Dilma na tortura da bistéria, Folha.com, 28/11/2010)

O jornalista considera essas informag¢oes importantes na medida em que
possibilitam “conhecer o real contexto da época e entender que um regime violento
produziu atos violentos de resisténcia”. Apurar é um termo técnico bastante usual do
jornalismo. Jornalista apura os fatos. Portanto, Leite se dirige explicitamente a imprensa
que, na morte do senador Tuma, tece elogios ao “homem publico” de contribui¢des
relevantes ao pafs, sem, contudo, recordar-se do envolvimento deste com a ditadura

militar.

Niao ¢ de espantar que, pouco a pouco, o passado seja
criminalizado. Outro dia, uma adolescente de 18 anos, em duvida
na hora de votar, chegou a me perguntar se era verdade que a




futura presidente havia assaltado bancos. A adolescenta (sz) ndo
esta errada. Quem estd errada ¢ nossa memoria. S6 olha para um
lado. (Dilma na tortura da histéria, Folha.com, 28/11/2010)

Em outro artigo, Quem fez o que na ditadura militar, Paulo Moreira Leite,

aprofunda um pouco mais as questoes tratadas:

Essa semana tivemos o acesso aos documentos produzidos
durante a ditadura militar sobre a presidente eleita Dilma Rousseff,
por exemplo, que ela passou vinte e dois dias sob tortura e que
ela setia responsavel pelo armamento do grupo VAR-Palmares.
(Quem fez 0 que na ditadura nilitar, Folha.com, 28/11/2010)

O texto reforca que buscar informagdes sobre o passado e presente de
Dilma Rousseff ¢ “uma curiosidade legitima”, ja que se trata “da biografia de uma
personalidade, Dilma Rousseff, presidente eleita”, porém ¢é preciso analisar os fatos
dentro de um contexto. Ou seja, os atos de resisténcias podem até ser considerados
errados ou crimes, mas devem, na opinido do jornalista, ser situados “num contexto

politico”, onde estava em vigor um regime violentissimo.

Esse episodio me lembra mais uma coisa interessante que ¢ aquela
tradicdo de que no Brasil a gente s6 consegue ter informagao de
um lado. S6 conseguimos ter informagao a respeito das pessoas
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que foram vitimas da tortura, das que resistiram ao regime.
Mas até agora, a0 mesmo tempo de que se abre — apos a espera
de alguns meses — esses documentos sobre Dilma Rousseff,
ha duas décadas noés esperamos pela abertura dos arquivos
militares. Arquivos que dizem quem fez o que na ditadura militar,
especialmente quem foram os responsaveis por crimes como a
tortura, por crimes como execucoes, quem deu as ordens, quem
a cumpriu. Isso a gente continua sem saber. (Quen fez 0 que na
ditadura militar, Folha.com, 28/11/2010)

Novamente a informagao sobre a morte do senador Romeu Tuma, que “era
um homem de ligagdo entre o DOPS e o servico de informagio do exército e nunca
se soube direito o que ele fez. Entdo temos uma histéria pela metade”. O jornalista
lamenta o siléncio e o mistério. Para a memoria ficar completa é preciso desvendar
o que ha nos arquivos militares. “Isso é muito ruim porque nés somos um pafs que
ficamos com a memoria quebrada, partida. Ndo é um pafs que consegue ter uma
memodria integral a respeito de si proprio”. Leite finaliza seu artigo dizendo que os

13

paises vizinhos ja “abriram seus arquivos” e “torturadores estdo presos e condenados”.

Enquanto no Brasil tenta-se apagar fatos que a gente nem sabe o
que aconteceu, nem quem S0 OS responsaveis. E muito estranha
essa nossa forma de fazer histéria e eu acho que uma hora ela vai
mudat. (Quem fez 0 que na ditadura militar, Folha.com, 28/11/2010)
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Fica evidenciada a indignacio do jornalista e a critica em relagdo ao tratamento
dado a cobertura que a prépria Folha, e o restante da imprensa, faz sobre a ditadura
e o envolvimento de Dilma Rousseff na luta armada. Para Leite, “falta maturidade e
tranquilidade” para tratar do assunto. O jornalista pode até ser acusado de ser “petista”,
lulista” ou “dilmista”, mas em seus artigos, apresenta alguns questionamentos que nao
devem ser desconsiderados, envolvendo a constru¢ao da memoria de um periodo

bastante conturbado da histéria do Brasil.

E possivel verificar nos dois artigos o uso de termos como histéria, memoria,
silencio, apagamento, conforme as expressOes selecionadas a seguir: “Quem esta
errada é a nossa memoria”; “(...) é aquela tradicdo de que no Brasil a gente consegue
obter informagio sé de um lado”; LLamenta “o siléncio e mistério”; “(...) somos um
pais que ficamos com a meméria quebrada, partida”; “Nao é um pais que consegue ter
uma memoria integral”; “(...) no Brasil tenta-se apagar os fatos”; e, “é muito estranha
essa nossa forma de fazer memoria”. O que o jornalista reivindica ¢ a verdade antes
que ela se perca, o nio siléncio, a reparacio da verdade. F o que Huyssen (2000) chama

de memoria “real” contra politica de esquecimentos:

A disseminacdo geogrifica da cultura da memotia ¢é tdo ampla
quanto ¢ variado o uso politico da memoria, indo desde a
mobilizacio de passados miticos para apoiar explicitamente
politicas chauvinistas ou fundamentalistas (...) até as tentativas
que estdio sendo realizadas, na Argentina e no Chile, para
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criar esferas publicas de meméria “real” contra as politicas do
esquecimento, promovidas pelos regimes pos-ditatoriais, seja
através de reconciliagdes nacionais e anistias oficiais, seja através
do siléncio repressivo (HUYSSEN, 2000:16)

O autor chama a atengdo para a dificuldade que hd em separar o passado

mitico e o passado real. “O real pode ser mitologizado tanto quanto o mitico pode
engendrar fortes efeitos de realidade” (HUYSSEN, 2000:16). Segundo Barbosa (2007),
o passado, mesmo se considerado como real, ¢ sempre inverificavel. “Na medida em
que ele nio existe mais, s indiretamente ¢ visado pelo discurso da histéria. Assim,
tal como a ficgdo, também a reconstrucdo historica é obra da imaginacdo” (Barbosa,
2007, p.15).
Ribeiro (2008), partindo das reflexdes de Maurice Halbawachs, afirma que ¢ a partir
da atualidade e estimuladas por ela que se constroem as lembrancas. “Lembrar nio é
reviver uma experiéncia passada, mas reconstrui-la com imagens e idéias de hoje, a
partir de materiais que estdo a nossa disposi¢ao” (Ribeiro, 2008, p.188)

Quando trata dos abusos da memoria, Tzvetan Todorov (1995), referenciado
por Ana Paula Goulart Ribeiro' (2010), enfatiza que ha lembrancas que nio sio
simplesmente silenciadas, mas apagadas de fato. Nesses casos, os tracos do que
aconteceu sao destruidos ou transformados profundamente; mentiras e invengdes

substituem por completo a realidade dos acontecimentos. Todorov diz que memoria

ndo se opoe a0 esquecimento.
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Memoria é sempre e necessariamente a interacio com o
esquecimento. A reconstituicio integral do passado ¢ impossivel.
Na memodria, certos tracos sao conservados, outros siao
imediatamente ou progressivamente, descartados e esquecidos.
Normalmente, a memoria ¢ vista de forma positiva como um ato
politico, de resisténcia, de contraposicao as forcas hegemonicas,
pelo poder que estas exercem seja no silenciamento, seja no
esquecimento. A memoria ¢ também defendida porque ¢
considerada um elemento reparador dos danos sofridos. (Ana
Paula Goulart Ribeiro 2010)?

O jornalista Paulo Moreira Leite, em seus artigos, quando fala que “pouco a
pouco o passado passa a ser criminalizado”, e que a “busca pelas informacdes sobre
o passado de Dilma Rousseff foi realizada em ambiente de criminalizagdo e seletivo”,
alerta que, como afirma Todorov (1995), “tracos do que aconteceu estio sendo
destruidos ou transformados profundamente”.

A abertura dos arquivos militares pode revelar o que ocorreu durante a
ditadura, mas enquanto isso, “mentiras e inven¢des” estdo substituindo “a realidade
dos acontecimentos” do referido periodo.

Em um cenario mais favoravel, Andreas Huyssen (2000) destaca que as culturas
de memoria estio intimamente ligadas, em muitas partes do mundo, a processos de

democratizacio e lutas por direitos humanos e a expansao e fortalecimento das esferas

2 Referéncia feita pela Professora Ana Paula Goulart Ribeiro, do Programa de Pés-Graduacio em Comunicacio,
durante as aulas ministradas no curso Midia, meméria e esquecimento, em 27 de outubro de 2010, no Programa
Interinstitucional entre URFJ e Unicentro (PR).
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publicas da sociedade civil. Embora os discursos de meméria possam parecer um

fendomeno global, eles permanecem ligados as historias de nagdes e estados especificos.

Na medida em que as nacdes lutam para criar politicas
democraticas no rastro de exterminios em massa, apartheids,
ditaduras militares e totalitarismo, elas se defrontam, como foi
e ainda ¢ o caso da Alemanha desde a Segunda Guerra Mundial,
com a tarefa sem precedentes de assegurar a legitimidade e o
futuro das suas politicas emergentes, buscando maneiras de
comemorar e avaliar os erros do passado (HUYSSEN, 2000,

p.16-17)

Uma obsessao com a memoéria e o passado passou a tomar conta da
sociedade. Segundo Andreas Huyssen (2000), essas obsessOes poderiam ser explicadas
em funcao do final do século (XX), e, o que existe hoje é uma cultura da memoria.
A preocupagio com o passado e a memoria se tornou uma obsessio cultural de
propor¢des gigantescas. Fi como se fosse possivel realizar o “desejo de puxar os
varios passados para o presente”. “E como se o objetivo fosse conseguir a recordagio
total” (HUYSSEN, 2000: 15). Essa comercializacdo crescente, teve inicio na década
de 1970, nos Estados Unidos e na Europa, com a restaurac¢ao historicizante de velhos
centros urbanos, empreendimentos patrimoniais e herangas nacionais, a onda da
nova arquitetura de museus, literatura memorialistica e confessional, crescimento

dos romances autobiograficos e histéricos pos-modernos, o aumento do numero

68



de documentarios na televisdao, e ainda comemoragoes, pedidos de desculpas pelo

passado, e até mesmo o “entretenimento memorialistico” (HUYSSEN, 2000, p.14).

Razdes do Siléncio

Dilma Rousseff ja havia declarado que durante a ditadura foi presa e
torturada. Entrevistada pela apresentadora Patricia Poeta, no programa dominical
da Rede Globo, Fantastico, do dia 07 de novembro de 2010, a mae da presidente
eleita, Dilma Jane Silva Rousseft, limitou-se a dizer acerca dos trés anos em que a filha
permaneceu presa, que foil um perfodo ruim, do qual ndo quer lembrar, conforme

trecho da reportagem transcrito a seguir, que trata especificamente deste assunto:
1.Patricia Poeta: Dona Dilma, vamos falar sobre alguns momentos importantes
na vida da Dilma. Por exemplo, ditadura militar. Como ¢ que a senhora acompanhou

esse perfodo da vida dela?

2.Dona Dilma: Esse periodo pra mim foi muito triste e muito sofrido, um

periodo que eu ja esqueci. J4 pus uma pedra em cima, nem lembro. Nem quero lembrar.

3.Patricia Poeta: Foi um momento muito angustiante pra senhora?

4.Dona Dilma: Muito, um verdadeiro calvario, mas ja passou”. (Fantéstico,

07/11/2010)
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Com essa frase, Dona Dilma encerra o assunto que, como afirma na
entrevista, ja pos “uma pedra em cima”, e obriga a repérter a continuar a entrevista
com outras perguntas ndo menos constrangedoras. “O siléncio tem razdes bastante
complexas”, diz Michael Pollak, ao analisar a questdo entre os sobreviventes dos
campos de concentracdo que, apds serem libertados, retornaram a Alemanha ou a
Austria (POLLAK, 1989, p.7-8).

Existe o siléncio da mae e o siléncio de parte da sociedade, que também nao
quer mais lembrar. Marialva Barbosa (2010) afirma que a histéria pode ser percebida
como processo complexo, no qual estdo engendradas relagdes sociais, culturais, falas e
nao ditos. “Compete ao historiador perguntar pelos siléncios e identificar no que nio
foi dito, uma razdo de natureza muitas vezes politica” (Barbosa, 2010).

Sobre as praticas de tortura, das quais a presidente eleita foi vitima e motivou
uma retomada do assunto na imprensa, ha uma vasta bibliografia que trata do assunto.
Entre elas cito o livro reportagem Brasil Nunca Mais (1985), que revela por meio de
depoimentos de vitimas e fichas pesquisadas nos arquivos oficiais, que as atrocidades
praticadas conseguiam arrancar confissoes dos presos que chegavam a inventar lista
de nomes de “subversivos, guerrilheiros, comunistas”. O historiador Skidmore (1998),
aponta que, sobretudo em 1969, para exterminar a guerrilha que cresce, aperfeicoaram-

se as técnicas de tortura:
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Métodos brutais de interrogatério, como o “pau de arara”, a
“cadeira do dragiao” e a “geladeira”, fizeram muitos suspeitos
falar. As torturas dos suspeitos as vezes duravam até dois meses,
mesmo quando os inquisidores ja haviam perdido a esperanca
de extrair a minima informacido. A tortura transformara-se
em horrivel ritual, num ataque calculado a alma e ao corpo.

(SKIDMORE, 1998, p.180-181).

Acobertada pelo novo instrumento militar legal, a censura atingiu a imprensa,
nao poupando nem mesmo os jornalistas de mais prestigio. Carlos Castelo Branco, o
mais conhecido colunista do Brasil, foi preso, juntamente com o diretor do seu jornal,
Jornal do Brasil (Skidmore, 1998:166). O longo siléncio sobre o passado, longe de
conduzir ao esquecimento, ¢ a resisténcia que uma sociedade civil impotente, opde ao
excesso de discursos oficiais. Lembrangas traumatizantes podem sobreviver dezenas
de anos, a espera do momento propicio para serem expressas (Pollak, 1992, p.3).

O regime aprimorava suas técnicas de tortura e chega as elites (Skidmore,
1998:181). A tortura torna-se um instrumento de controle social, “um poderoso
instrumento, ainda que degradante para seus usudrios, para subjugar a sociedade”
(Skidmore, 1998, p.514).

A publicacdo pela editora Vozes, em 1985, do livro Brasil: Nunca Mais,
enervou os militares. O relatério baseava-se em registros militares oficiais, nomes de
vitimas e torturadores, além de época e local da tortura. “O mesmo grupo de Sio

Paulo publicou posteriormente uma lista de 444 policiais e oficiais das for¢as armadas
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envolvidas em atos de tortura”, aponta (Skidmore, 1998, p.181). Essa lista com os 444
nomes, nos conta Skidmore (1998), foi publicada nos principais jornais como Folha
de S. Paulo e Jornal do Brasil, além das revistas Veja e Isto E.

O jornalismo na sua pratica diaria de cobertura dos mais variados assuntos, faz
histéria, conta parte da histéria, e seleciona o que vai entrar para a histéria. Entrevistar
a mie da presidente eleita e colher dela informacSes sobre a historia da filha, futura
lider da nacdo, ¢ um fato memoravel que pode ser selecionado.

Marialva Barbosa (2007, p.83) afirma: “Os meios de comunicac¢do fazem,
cada vez mais, usos do passado, mostrando em suas encenagdes mididticas uma
multiplicidade de tempos que se entrecruzam sem cessat”. Para a pesquisadora (2007,
p.92), “sao os documentos que fornecem a dimensao histérica para que o passado
ressutja no presente. E pela ideia de fidedignidade visual em relagdo aos tempos idos
que se instaura a ideia de passado absoluto realizado no presente”. Ao se reconstruir
o presente, a partir dos rastros que o passado deixou como marca, coloca-se também
em cena a questao memoravel, aponta Barbosa (2007, p.92). Havera sempre algo
esquecido e algo lembrado nesse passado reatualizado. “Mais do que a questio do
objeto memoravel, hd que se pensar, pois, na dimensao do esquecimento que essas
emissdes evocam” (Barbosa, 2007, p.94).

A imprensa, ao noticiar, estabelece um didlogo com seu publico, 20 mesmo
tempo em que revela em suas paginas um universo de representacoes sociais, politicas,

ideolégicas, historicas que marcaram determinada época. Ribeiro (2008, p.195) destaca
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que os meios de comunicac¢io, desde o século XX, passaram a ocupar uma posi¢cao
institucional que lhes conferiu o direto de produzir enunciados em relagdo a realidade,
aceitos pelo consenso da sociedade como verdadeiros.

Ribeiro diz que a histéria passou a ser aquilo que aparece nos meios
de comunicacdo de massa. “Sao eles que detém o poder de dar relevancia aos
acontecimentos ¢ de eleva-los a condi¢do de histéricos. O que passa ao largo da
midia é considerado, pelo conjunto da sociedade, como sem importancia” (Ribeiro
2008, p.195). A midia é elevada ao status de porta-voz oficial dos acontecimentos e da
transformacao da vida social. Os jornais registram e constroem memorias, e sabem

bem disso.

Construgio de imagem

“O governo Costa e Silva trabalhou arduamente para projetar uma imagem
conciliatéria”, afirma o historiador Thomas Skidmore. “Comecou seu mandato
prometendo humanizar a Revolu¢io”, (Skidmore, 1998, p.148). Costa e Silva recebeu
a faixa presidencial em 15 de marco de 1967, antes disso, ja ocupara as paginas da
Revista Realidade, em fevereiro, em matéria intitulada: “Um garoto chamado Artur”.

Segundo Faro (1999), Luiz Fernando Mercadante escreveu tantas matérias
sobre Costa e Silva que acabou se tornando um especialista. Em abril de 1967, a
primeira dama teve seu perfil tracado pelo jornalista: “a tonica era a familia harmoniosa,

a histéria pessoal construida com os elementos de uma unido e da confianga, o
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despojamento da vida pessoal em favor da vida publica” (FARO, 1999, p.171). O titulo
da matéria: “Dona Yolanda a presidenta”.

Em junho de 1967, a revista Realidade, uma publicac¢do da editora Abril, na sua
157 edigao, abre a reportagem que ocupa as paginas 26 e 27 com a legenda: “Juscelino
tinha uma alegria contagiante. Janio era o bicho-papao. Jango apareceu com ares de
raposa (sic). Castelo foi a severidade no governo. Agora, HA UM NOVO TEMPERO
NO PODER?” (esta dltima frase sob a foto de Costa e Silva, setia o titulo da noticia). O
texto, novamente, ¢ de Luiz Fernando Mercadante e apresenta um panorama bastante
otimista das primeiras dez semanas de Costa e Silva no poder, sempre contrapondo
as caracteristicas deste com os outros presidentes: Juscelino, Janio, Jango e Castelo
Branco. “Diante deste quadro, um professor de sociologia e politica exclama: _O
govérno (si¢) Costa e Silva restituiu ao povo o direito de sonhat!” (Revista Realidade,
junho de 1967).

Continua a reportagem: “Dez semanas no poder revelam em Costa e Silva um
presidente equilibrado, um homem de bom senso, que quer entrar na histéria como
administrador e nao politico. Pode-se dizer que, nos ultimos anos, desde Vargas e
Café, nenhum presidente teve tanta tranquilidade para governar”, (Revista Realidade,
junho de 1967).

Os elogios se estendem: “Sereno, forte politica e militarmente, nas suas
primeiras dez semanas de governo, Costa e Silva cuidou de administra”, (Revista
Realidade, junho de 1967).
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Na pagina 29, fotos de Janio, Castelo, Juscelino e Jango, logo abaixo a legenda:
“Um tinha temperamento instavel; outro meio triste; o terceiro euférico; o ultimo
fechado.” Sobre a atitude de Costa e Silva fixar residéncia em Brasilia: “Antes déle
(szc), apenas Janio se determinara a isto. Mas, se para Janio o planalto foi um banho
de melancolia, para Costa e Silva, ao contrario, os ares de Brasilia inspiram muito
trabalho”, (Revista Realidade, junho de 1967).

A reportagem prossegue: Atrds de cada govérno (si) ha um homem dando
as cartas, de Juscelino, Janio e Castelo sio apontados dois ou trés possiveis homens
fortes, com Jango, “os experts em influéncias escalam um time inteiro”. Com Costa e
Silva: “_E possivel que nunca tenha havido, em téda (si) a sua hist6ria, um presidente
menos sujeito a esse tipo de influéncia. Se ha um homem forte no govérno (si), ele se
chama Costa e Silva”, (Revista Realidade, junho de 1967).

As comparac¢des continuam. “Costa e Silva é um homem de horérios, faz
ginastica todas (s7) as manhds, nas maratonas “tem passo acelerado, dificil de
acompanhar”. Juscelino entrava pelas madrugadas, Janio sofria de insonia, “Jango
varava dias dormindo apenas algumas horas e passava algumas tardes se recuperando
do sono perdido, Castelo recolhia-se cedo demais, com seus livros e seus problemas”.
Castelo era chamado de presidente enquanto Costa e Silva, os militares “intitulavam
de chefe”, (Revista Realidade, junho de 1967).

Costa e Silva levou para o palacio um estilo muito seu, distribui os assuntos

em pastas e discute diretamente com o ministro indicado. “Um homem capaz de dizer
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coisas duras sem mudar de tom, com a voz pausada e encarando nos olhos de quem
estiver diante déle”. Um record também tem termos de correspondéncia diaria, mais
de 700, que ¢ ““ toda registrada, classificada e respondida”, (Revista Realidade, junho
de 1967).

Pode-se dizer que, nos tempos de Juscelino, Brasilia tinha ar de
festa, clima de feriado nacional, pioneirismo e herdis. Quando
veio Janio, acabou-se a festa: bandeiras foram arreadas, a cidade
levou um susto. Jango chegou no bojo (si) de uma crise. E
de crise em crise, Brasilia passou a viver de sobressaltos. Com
Castelo, a Capital respirou austeridade. Agora vive dias de Costa
e Silva , diferente dos quatro: um homem capaz de sonhar, espera
que um povo inteiro sonhe outra vez, pensando num destino
melhor. (Revista Realidade, junho de 1967)

A revista realidade foi premiada oito vezes com o prémio Esso de jornalismo.
E, em 1960, Luiz Fernando Mercadante ganhou o Prémio Esso de Reportagem pela
matéria: “Brasileiros, Go Home”. Um estudo do material produzido pela revista no
periodo de 1966, data de seu langamento, a 1968, resultou na publicacido do livro:
Revista Realidade, 1966-1968: tempo da reportagem impressa brasileira, de José
Salvador Faro. Segundo Faro (1999), a andlise do material permitiu “concluir que a
investigacio jornalistica em torno de grandes temas reportados obedecia a uma linha

de coeréncia discursiva”. No entanto, pondera Faro:
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(-..) a linha de coeréncia discursiva que se constatou até aqui
ganhou em alguns momentos, uma feicdo duabia, oscilante
mesmo, entre a revelacio da crise brasileira e a énfase exaltadora
da simbologia que marcava o fechamento do Estado, embora
isso ndo chegasse a descaracterizar aquilo que era uma
caracteristica fundamental do projeto Realidade: sua sintonia

com as manifestagdes oposicionistas, difusas na sociedade civil
(FARO, 1999, p.168).

Para Barbosa (2010), a imprensa produz textos que falam de seu cotidiano
e outros que deixam pistas sobre as suas relacdes com as instancias do poder. E
as memorias sdo reinterpretacdes, reconstrucdes, continuamente atualizadas e
reconfiguradas a partir das necessidades e das demandas.

Faro (1999), concluiu que essa contradi¢cdo — que os jornalistas que produziram
Realidade atribuiram a transigéncia com a Editora Abril e a propria redacio marcavam
suas relagoes com o poder — esteve presente nos numeros da revista publicados até
junho de 1967, coincidindo com a ascensdo e a consolidacio do governo do general

Costa e Silva.

O retrato de Costa e Silva — general representante dos grupos
militares considerados “duros” favoriveis a intensificacio do
fechamento institucional e contrarios ao espectro de aliangas
politicas civis que Castelo vinha tentando por em pratica em
sua gestdo, ganhava nas paginas de Realidade, uma moldura de
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“popularizacdao” com tracos inegavelmente construtores de uma
imagem oposta aquela que os grupos oposicionistas reclamavam.

(FARO, 1999, p.171).

O pesquisador considera inegavel, que nessas matérias, Realidade “cortejou
diplomaticamente o Estado autoritario”, através dos perfis de seus representantes.
“F um engano, no entanto, supor que se tratasse de uma manifestacio de cooptacio
ou imaginar que a revista integrava organicamente uma estratégia para popularizar os
novos dirigentes politicos”, (FARO, 1999, p.173).

HEsse trabalho de construciao de imagem popular é reconhecido por Faro
(1999) como uma “excecio feita aos perfis das personalidades ligadas ao Estado”, por
outro lado, “a revista ampliava, com suas matérias, a disseminac¢ao do isolamento do
nucleo militarizado do poder (...)”,(FARO, 1999, p.175).

Também nio da para negar que o grupo Abril beneficiou-se do regime militar.
No movimento contrario a resisténcia se destacaram a Globo e a editora Abril, o
que levou Pedrinho Guareschi (1982), a afirmar em seus estudos que, “até hoje nao
se sabe, de forma clara, as tramoias e conluios acontecidos no nascer desses dois
gigantes”. A legislagao brasileira proibia a intromissao de capital estrangeiro nos meios
de comunicagio do pafs, mesmo assim, a Globo, em fase de implantacio, aceita a
oferta de mais de 5 milhGes de ddlares, na época (1962), da Time-Life (Guatreschi
1982).
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Segundo a Comissdo Parlamentar de Inquérito que examinou o
escandalo Globo-Time-Life, em 1967, as perspectivas do capital
estrangeiro nos meios de comunica¢ao de massa tém uma ligacdo
com o momento politico vivido pelo Brasil apds a revolucdo
de 1964 (...) Nesse perfodo, os que assumiram o poder tinham
necessidade dos meios de comunica¢do de massa, principalmente
da televisio, para criar uma legitimidade que nio possufam

(GUARESCHI, 1982, p. 40).

Isso significa que o governo militar, que nio foi legitimado pelo voto, lanca
mao da comunica¢ao de massa com o objetivo de criar comportamentos favoraveis e
reduzir a resisténcia popular.

O Estado de Sao Paulo e Os Diarios Associados recusaram a ajuda do Time-
Life, a editora Abril seguiu os passos da Globo. Ha que se destacar, que mesmo os
apoiadores (iniciais ou permanentes) do regime militar, foram obrigados a conviver
com a figura do censor dentro de suas redagdes.

Mais de vinte anos ap6s o projeto de Costa e Silva de projetar uma imagem
conciliatéria, e ser lembrado como administrador e nio politico, Skidmore (1999)
apresenta em seus estudos resultados que, em alguns momentos refor¢aram a intengao
inicial do general, mas que, na propor¢ao maior, teve consequéncias opostas ao
planejado. Algumas imagens de Costa e Silva, projetadas por Skidmore:

1. Costa e Silva dialogava com os diferentes grupos, do clero aos homens de
negobcios e aos politicos, garantindo-lhes que seu governo daria atencdo aos legitimos
pedidos de mudanga (Skidmore, 1998:148);
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2.0 novo presidente ajustava-se ao estere6tipo do militar latino-americano. Era
jovial e mais interessado numa boa corrida de cavalos do que na leitura de enfadonhos
tratados de estratégia militar (Skidmore, 1998:138);

3.0 aparente contraste com o austero e intelectual Castelo Branco nio podia
ser maior. Mas este contraste de imagens nao era inteiramente correto. O novo
presidente era uma figura mais talentosa e mais complexa do que sua imagem popular
sugeria (Skidmore, 1998:138);

4.0 novo governo parecia letargico e mal coordenado durante seus primeiros
meses. (Skidmore, 1998:148)

5.0 presidente, embora conciliador no tom, parecia hesitante e inseguro.
(Skidmore, 1998:148)

6.A indecisido do governo espelhava a hesitagio da oposicao legal. (Skidmore,
1998:148)

7.Em abril, Costa e Silva adotou uma medida para demonstrar a usa moderagao.
(Skidmore, 1998:148)

8.Em dezembro de 1968, por outro lado, Costa e Silva, um homem emotivo,
acreditou demais nos parlamentares pré-governo que lhe asseguravam uma vitéria no
affair Marcio Moreira Alves (Skidmore, 1998:190);

9. Costa e Silva projetou inicialmente a imagem do general alegre, porém

mediocre, quando lutou para estabilizar o regime autoritario que fora além das medidas
(Skidmore, 1998:216).
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Michael Pollak (1992:4) quando trata dos fenémenos de projecio ou
transferéncia que podem ocorrer dentro da organizagio da memoria individual ou
coletiva, afirma: “A memdria ¢ seletiva. Nem tudo fica gravado. Nem tudo fica registrado.
(-..) A memoria também sofre flutuagdes que sdo fungio do momento em que ela ¢é
articulada, em que ela esta sendo expressa”, (Pollak,1992:4).

As preocupagdes do momento constituem um elemento de estruturaciao da
memobria. Isso é verdade também em relagdo a memoria coletiva, ainda que esta seja

bem mais organizada.

Todos sabem que até as datas oficiais sdo fortemente estruturadas
do ponto de vista politico. Quando se procura enquadrar a
memoria nacional por meio de datas oficialmente selecionadas
para as festas nacionais, hd muitas vezes problemas de luta
politica. A memoria organizadissima, que ¢ a memoria nacional,
constitui um objeto de disputa importante, ¢ sdo comuns os
conflitos para determinar que as datas e que acontecimentos vao
ser gravados na meméria de um povo. (POLLAK, 1992, p.4)

Esse ultimo elemento da meméria — a sua organizagio em funcio das
preocupaces pessoais e politicas do momento mostra que a memoria é um fend6meno

construido. Quanto ao trabalho de enquadramento da meméria, Pollak (1992) diz que

este pode ser analisado em termos de investimento.
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Eu poderia dizer que, em certo sentido, uma histéria social da
historia seria a analise desse enquadramento da memoria. Tal
andlise pode ser feita em organizacoes politicas, sindicais, na
Igreja, enfim, em tudo aquilo que leva os grupos a solidificarem
o social. Além do trabalho de enquadramento da meméria, ha
também o trabalho da prépria memoria em si. (POLLAK,1992,

p-7)

Ou seja: cada vez que uma memoédria estd relativamente constituida, ela efetua

um trabalho de manutengio, de coeréncia, de unidade, de continuidade, da organizacio.

Algumas consideragdes

Costa e Silva, no intento de atingir seus propositos, criou na presidéncia
a Assessoria Especial de Relagoes Publicas (AERP) com o objetivo de trazer bem
informados os setores da opinido publica aos quais, o governo se dirigia. Como
memoéria oficial, investiu na revista Realidade visando sensibilizar a opinido publica
com a imagem ali divulgada de homem forte, de habitos “normais”, trabalhador, de
valores morais constituidos, inteligente, o melhor dos quatro dltimos presidentes do
pafs.

Entretanto, o enquadramento, selecio e organizacio da memoria, assim
como seu arquivamento deixaram de ser exclusivos de alguns grupos sociais. Ha a

descentralizacdo do poder de emitir informagdes e opinides, paralelamente ocorre
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o enfraquecimento das grandes narrativas em proveito de memorias multiplas,
fragmentadas. Alteram-se, portanto, os critérios de relevancia social do passado. Ha
que se lembrar que além de seletiva, a meméria sofre flutuagoes.

Na opinido do jornalista Paulo Moreira Leite, Dilma que ¢ vitima e nao algoz,
revive traumas do seu passado sob a 6tica militar dos anos da ditadura, portanto,
continua sendo apresentada como guerrilheira, assaltante, diretamente envolvida com
o mundo do crime. Lamenta o siléncio e a tradicio que se tem no Brasil de contar a
histéria a partir de uma unica versdo. Ja Costa e Silva, é o general que “tentou” ser
conciliador, administrador, com possibilidade de didlogo com os diversos setores da
sociedade, mas se projeta mesmo como mediocre, com dificuldades de tomar decisoes,

inseguro, hesitante e lento, o contrario do que planejou.
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O estabelecimento dos fatos:

“rastros memoriais” da Fo/ba de §. Paulo durante o regime militar no Brasil.

André Bonsanto Dias

A meméria possui um papel fundamental em nossa cultura contemporanea.
Pensar na relacio memoria e sociedade é pensar em tensdes constantes pela formagao
da identidade de determinada sociedade. Em sua perspectiva social, os estudos da
memoria tém como marco o socidlogo francés Maurice Halbwachs (2004). E dele a
premissa fundamental de que as memorias sdo sempre constituidas pela lembranca dos
outros, garantindo o grupo como unidade. Contrariamente a ideia de uma meméria
psicologica e individual, proposta principalmente pelo filésofo Henri Bérgson',
Halbwachs acredita que cada meméria individual é um ponto de vista sobre memorias
coletivas que se estabelecem a partir de “quadros” memoravelis.

O ato de “lembrar”, neste sentido, seria uma agdo que se configura no
presente a partir da perspectiva do grupo. Reconstrucio, reinterpretagdo, ¢ nao um
simples “resgate” do passado. Nao ha memorias completamente isoladas e fechadas,
pois estas sdo sempre “apoiadas” pela constituicdo de um presente dinamico e em
constante reformulagio (HALBWACHS, 2004).

1 Para as no¢bes de memoria em Bérgson, ver BERGSON (1999).
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Inserir a memoria coletiva a partir desta perspectiva é entendé-la como
sempre fragmentada, portanto, seletiva, sendo o cerne da formagido de nossa
identidade. Para Michel Pollak (1992), memérias seletivas sdo sempre “enquadradas”
a partir de perspectivas particulares dos grupos, que evidenciam conflitos existentes
para a legitimacdo de memorias coletivas hegemonicas em determinada sociedade. Se
for possivel entdo pensarmos em “confrontos” entre memorias, “isso mostra que a
memodria e a identidade sao valores disputados em conflitos sociais e intergrupais, e
particularmente em conflitos que opdem grupos politicos diversos.” (POLLAK, 1992,
p- 5)

Partindo destas premissas em relagdo ao “ato de lembrar”; a questao central do
presente estudo é problematizar como se constituiram algumas memorias produzidas
pelo jornal Folha de S. Panlo durante o regime militar vigente no Brasil entre os anos
de 1964 ¢ 1985 % Evidenciar “rastros memoriais” * que sdo, portanto, formadores da
identidade do periddico. Neste sentido, é fundamental refletirmos também sobre as
memérias que caracterizam o proprio perfodo no Brasil e qual a relacdo da imprensa,

em um contexto mais geral, com estas memorias em conflito.

2 A ideia deste estudo é problematizar, de maneita introdutéria, algumas memorias sobre a atuagdo da Folba durante
o regime militar. Posteriormente, o jornal serd objeto de nosso estudo para entendermos, a pattir de sua prépria
produgio, como esta “rememorou” o golpe, percorrendo suas paginas de 1964 a 2009. Com o caso “ditabanda”, a
Folha protagonizou uma série de discussoes referentes a atuagao da imprensa durante o petiodo do regime militar que
pretenderemos elucidar de forma mais aprofundada. Para mais consultar DIAS (2010)

3 A nocio de “rastro” é aqui utilizada no sentido de dar uma concepcio “fragmentaria” a memétia coletiva, no¢io esta
que a configura como sendo sempre incompleta, conflituosa, dindmica.
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Memoria coletiva e o regime militar no Brasil.

Constituida por “tensées”, a memoria do regime militar ¢ hoje alvo de intensos
debates. No entanto, estudos historicos sobre o tema de certa forma tardaram, devido
a dificuldade em se trabalhar com uma “histéria do tempo presente” e pela falta de
documentacio, ainda muitas na posse dos militares.

Segundo o historiador Carlos Fico (2004), as primeiras revelagdes factuais
mais precisas, viriam apenas com o perfodo de distensao politica, em fins dos anos
1970, quando comegou a se permitir a revelacdo de episodios ja entdo considerados
“historicos”. E também no final dos anos 1970 que, segundo ele, foram revelados
alguns dos mais importantes e impactantes depoimentos da chamada “luta armada”,
em especial, os livros de Fernando Gabeira: O gue é isso companbeiro? (1979) e de Alfredo
Sitkis: Os carbondrios: memdrias da guerrilha perdida (1980).*

Com o passar dos anos, segundo Fico, a “memorialistica” em torno do
acontecimento foi avolumando-se, com o depoimento de politicos, artistas, jornalistas
e outros atores sociais que, por iniciativa pessoal ou estimulados tém deixado seus

depoimentos para a historia.

Curiosamente, tal memorialistica constitui-se a0 mesmo tempo
em fonte e objeto histéricos, pois, se € certo que descreve a época,
também pode ser estudada como luta pelo estabelecimento da
“versdo correta”, estando por ser feita uma andlise intertextual

4 Carlos Fico elabora em seu livro um extenso e importante glossario bibliografico sobre estudos refetentes ao golpe
¢ a0 regime militar no Brasil que merecem ser consultados.
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desses fragmentos como se formassem um texto nico ou, pelo
menos, um debate animado por “réplicas” e “tréplicas.” (FICO,
2004, p. 25-26)

Fica claro neste trecho como se dd o carater seletivo, fragmentario e conflituoso
destas memorias que evidenciam tensodes referentes a um periodo relativamente
recente da histéria de nosso pafs. Procurar compreender estas memorias é procurar
compreender tensOes entre identidades que legitimaram os acontecimentos e que,
portanto, procuraram dar sentido a um perfodo da histéria de nossa nagio.

De acordo com ILicia de Almeida Delgado, o acontecimento de 1964
estimulou a producio de inumeras interpretagdes, a partir de trés pressupostos: o
olhar dos autores que a analisam; os vinculos tedricos destes intérpretes; a época ou
periodo nos quais estes produziram interpretagdes e narrativas sobre o acontecido.
(DELGADO, 2004, p.16). Neste sentido, analises referentes ao golpe ao longo da
histéria, evidenciam desde o carater preventivo da interven¢ao militar as analises que
enfatizam sua versdo conspiratéria e da falta de compromisso com a democracia.

InterpretacGes estas que legitimam mais uma vez as “batalhas” pela memoria
ao longo do acontecimento. Para Daniel Aardo Reis, as “reconstrucoes da memoria”
sobre o acontecimento do regime militar no Brasil devem ser encaradas a partir dos
embates que se travaram, da celebra¢io ao estigma e, em especial, “para a forma como
interpretaram, na época e depois, os acontecimentos vividos, ou seja, para como

elaboraram a memdria do que se passara.” (REIS, 2004, p.34)°

5 Com as direitas no poder, a memoria sobre o petiodo teve a principio, segundo Reis, uma “intervencio salvadora”
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Devido a esta “particularidade” do acontecimento e as tensoes e conflitos
existente, Reis acredita que a sociedade brasileira possui certa dificuldade para
“recordar” o periodo do regime militar. Na concepg¢do do autor, é preciso encarar
0 acontecimento como um processo de construcdo histérico-social e ndo como um
mero “acidente de percurso”. Reconhecé-lo, seria uma iniciativa preliminar para

compreender seu fundamento histérico e para criar condi¢cdes de melhor interpretagao.

Na génese da ditadura, tende-se a apagar o grande embate social.
O projeto reformista revolucionario evaporou-se, transformado
em um fantasma. As esquerdas foram vitimizadas. Os amplos
movimentos sociais de direita, praticamente apagados. Os
militares, estigmatizados gorilas, culpados Gnicos pela ignominia
do arbitrio. A ditadura, quem apoiou? Muito poucos, rarissimos,
nela se reconhecem ou com ela desejam ainda se identificar.
Ao contrario, como se viu, todos resistiram. Mesmo a esquerda
revolucionaria  transmudou-se numa inventada  resisténcia
democrdtica de mios armadas. (REIS, 2004, p. 50)

Para evitar apagar este “embate social”, o estudo das memorias coletivas em
nossa coletividade ¢ fundamental no processo de compreensio da identidade das

nagdes. Analisar e compreender os “embates” ao longo da formagio das identidades

sendo que, no curto prazo, evidenciou uma meméria hegeménica sobre o periodo que se refetia ao acontecimento
como uma “revolucao” e nio como um “golpe” militar. Na medida em que o regime foi se tornando impopular,
se mostrando insustentdvel, as versdes das “memorias de esquerda” comegaram a aparecer com mais vigor. Estas
memorias evidenciavam a esquerda como “vitimas” atingidas e perseguidas pelo movimento golpista. Estas versoes,
segundo o autor, predominaram a partir dos anos 1980, com a redemocratizagao do pafs. “Assim, as esquerdas,
derrotadas no campo dos enfrentamentos sociais, histéricos, puderam ressurgir vitoriosas, nas batalhas de memétia.”

(REIS, 2004, p. 40)
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permite-nos evitar cair em generalizagdes e abstragdes sobre o periodo que, como
bem colocado por Reis, acabam por estigmatizar as interpretagdes. A interpretagio do
passado é sempre conflituosa e fragmentada, decorre do ponto de vista e da escolha
do pesquisador em seu presente. Percorrer estes “rastros memoriais” sio, portanto,
fundamentais para balizar o processo de interpretacio de um acontecimento marcado
pela “contradi¢io”. O passado, como afirma a pesquisadora argentina Beatriz Sarlo
(2007), ndo é convocado por um simples ato de vontade. “O retorno do passado nem
sempre ¢ um momento libertador da lembranga, mas um advento, uma captura do
presente.” (SARLO, 2007, p.9)

Podemos dizer, neste sentido, que o passado “se faz presente” a partir de nosso
olhar interpretativo e que elaboramos “visdes do passado” a partir de construgoes
particulares. Neste sentido, procuraremos construir “visdes” sobre o periodo, visdes
estas que sao apenas fragmentos de um passado.

As “visbes do passado”, no sentido proposto por Sarlo, evidenciam uma forte “guinada
subjetiva” na area de estudo das ciéncias humanas que conferem ao testemunho um
icone de verdade, como um dos recursos mais importantes para a reconstituicao do
passado.® Para a autora, a memoria foi uma espécie de “dever” para os pafses em
redemocratiza¢do na América Latina “como modo de reconstrucio do passado, ali
onde outras fontes foram destruidas pelos responsaveis, os atos de memoria foram

uma peca central da transi¢io democratica.” (SARLO, 2007, p. 20). O ato de lembrar

6 Sarlo possui uma visao “cética” com relacio ao estatuto de “verdade” legitima que sao conferidos a estes testemunhos.
A ideia de seu livro “Tempo passado” ¢ aferir uma critica a “guinada subjetiva”, no entanto, a autora deixa claro que o
papel da memoria ainda se mostra essencial para a constitui¢ao de uma identidade para as nag6es em redemocratizacio.
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foi, neste sentido, uma atividade essencial para restaurar lagos sociais e comunitarios
que se perderam pela constante violéncia de Estado e que deram um novo impulso aos
estudos referentes ao petiodo.

O discurso testemunhal, como uma materialidade discursiva da memoria deve
ser encarado entdo como algo que nao se faz a partir de uma “escolha”, mas que
sao impostos por uma atualidade enunciativa propria. O discurso da memoria tem,
portanto, ambi¢iao de autodefesa, pois possui um efeito reparador de subjetividade
que procura moldar um “espirito da época” a partir da “hegemonia” do presente
(SARLO, 2007).

Procuraremos entender, portanto, como “reviver” este passado no presente
a partir das narrativas de memoria, trabalho que, para Tzvetan Todorov (2002), passa
por uma série de etapas de lembranca.

A primeira etapa, denominada estabelecimento dos fatos é, segundo ele, a base sob
as quais devem repousar as construcoes seguintes. Sem este primeiro passo nao ¢ nem
possivel falar sobre um trabalho que se busca o passado. Estabelecer os fatos ¢ fazer
um trabalho de sele¢do, de hierarquizagio, pois “|...] de todos os sinais deixados pelo
passado, escolheremos s6 reter e sé consignar alguns, julgando-os, por uma raziao ou
por outra, dignos de ser perpetuados.” (TODOROV, 2002, p.143)

A construgao de sentido é a etapa em que hd ainterpretagao dos fatos, reconhecendo
suas causas e efeitos para buscar uma compreensio do sentido do acontecimento. Se

O estabelecimento dos fatos é algo definitivo, a construgao de sentido é sempre suscetivel de
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mudangas, sendo que a memoria procura buscar uma interagdo entre estas duas etapas
da lembranca.

O terceiro estagio da vida do passado no presente ¢ constituido pelo
aproveitamento. Apbs reconhecido e interpretado, o passado deve ser “utilizado”.
Segundo o autor, as ciéncias humanas possuem finalidades politicas e, sendo boas ou
mas, precisam se “aproveitar” deste passado para construir o discurso do presente,
atitude que, segundo ele, ¢ comumente repugnada por historiadores profissionais, mas
que devem ser encaradas como fundamentais.”

Procuraremos entio evidenciar supostos “rastros” que constituem a memoria
da imprensa e, em especial, da Folba de S. Panlo sobre o periodo militar. Como os atores
envolvidos neste processo vém a lembrar o acontecimento, como “rememoram” o

periodo a partir de seu presente? Partiremos a uma busca pelo estabelecimento dos fatos.

Estabelecendo os fatos: memoria, imprensa e o regime militar no Brasil.

O periodo marcado pelo regime militar no Brasil, entre os anos de 1964 a 1985
foi, paralelamente, um momento em que a imprensa sofreu grandes transformagoes
tanto a nivel profissional quanto mercadolégico, recebendo grandes investimentos.

Foi um periodo caracterizado pela forte modernizagdo da imprensa brasileira que

7 O presente estudo ird se limitar apenas a primeira etapa da lembranca proposta por Todorov, o estabelecimento dos
Jfatos. Como uma constatagio preliminar, o objetivo é apenas percorrer os “rastros memoriais” da Fo/ba durante o
regime militar e, portanto, nio possui a principio a intencao de construir sentido ou de se “utilizar” deste passado no
presente. Como bem alerta Todorov, “a recuperagio do passado pode interromper-se nesse primeiro estagio. |[...| o
estabelecimento dos fatos ¢, em si mesmo, um fim digno de estima.” (TODOROV, 2002, p. 143)
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passou de um jornalismo baseado em “paixdes politicas” para um jornalismo mais
técnico e pragmatico, que privilegiava a informacio e a noticia em detrimento de
iniciativas proprias e pessoais de seus donos e empresarios. Esta “modernizacio” deu-
se em grande parte pelo “apoio” e cumplicidade das empresas com o regime, que se
beneficiaram com o golpe e o “milagre econ6mico” dos militares.

De acordo com Alzira Alves de Abreu, estes anos de “modernizacio da
imprensa” foram marcados pela conjuntura politico-social do pafs em um processo
de transi¢do. Enquanto empresas, preocupadas com lucros e com seu leitorado, uma
ampla maioria da grande imprensa escrita no Brasil deu suporte a0 movimento que
derrubou o regime constitucional vigente em 1964. Muitas empresas precisavam neste
momento de apoio financeiro para modernizacio técnica e de redagdo e viam no

governo, a principio, um dos seus principais aliados. Seus maiores anunciantes eram

nesta época, em geral, 6rgaos estatais, o que leva a autora a crer que os militares,

financiaram a modernizagdo da maior parte dos jornais que
permanecem no mercado até hoje. A construcdo de sedes
modernas, a compra e a importagio de equipamentos foram
feitas com financiamento de bancos e instituicdes estatais, o
que evidentemente representava um instrumento adicional ao
controle sobre a midia. (ABREU, 2002, p. 20-21)

A ideia de uma “modernizacio” da imprensa era de extrema importancia

enquanto estratégia politico-ideoldgica dos militares para garantir uma conjuntura de
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seguranca nacional. Para a autora, a implantagao de um “sistema” capaz de integrar
o pafs “era essencial dentro de um projeto em que o Estado era entendido como o
centro irradiador de todas as atividades fundamentais em termos politicos.” (ABREU,
2002, p. 15).* Podemos afirmar entdo que pensar em uma relacdo imprensa x militares
no petiodo ¢ pensar em uma relagio de certa forma ambigua, pois, 20 mesmo tempo
em que os governos militares financiaram a modernizacdo dos meios de comunicagiao
em nosso pafs, eles acabaram por controlar e censurar suas matérias, interferindo
assim no conteddo das informacdes.

Ha muitos estudos referentes a censura da imprensa durante o periodo militar
que nos evidenciam diversas faces das relagdes do regime com os meios de comunicagao
no periodo. E evidente que a censura 4 imprensa no pafs teve seu “apice” a partir da
promulgacio do AI-5 em 1968, que, permitindo “praticamente tudo”, sistematizou e
tornou “rotineira” a repressio as grandes empresas de comunica¢do em nosso paifs,
mas esta ja vinha sendo executada, de forma nao “declarada”, desde a instituicao do
regime militar.”

Paolo Marconi escreve um importante livro ainda no inicio dos anos 1980,

perfodo final da distingdo politica, mas ainda durante a vigéncia dos militares, que

8 Como veremos mais adiante, a I'o/ba garante sua autonomia financeira apenas em meados dos anos 1960, com
a implantacio de uma postura mais empresarial vinda de Octavio Frias de Oliveira. I evidente que para alcangar
estabilidade, a empresa procurou apoio as parcelas hegemoénicas da populagio, o que niao poderia ser possivel com um
enfrentamento direto ao regime vigente.

9 Carlos Fico (2004) faz uma analise interessante a respeito da censura na imprensa. Para ele, as lembrancas sobre a
censura estio comumente representadas pelo seu ultimo momento, durante os “anos de chumbo” do regime militar.
Neste sentido, principalmente entre os mais jovens, as memorias da censura remetem apenas a este periodo mais
recente. No entanto, alerta o autor, a censura 2 imprensa sempre existiu, sendo que formas diferenciadas dela persistem
até hoje em nosso pais.
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nos auxilia na construcdo das memorias vigentes até entdo sobre o periodo. Neste
sentido, é um livro de um “testemunho”, de um ator social que vivenciou o processo
de abertura politica. De acordo com o preficio de Antoénio Callado a obra, livros
como estes sao essenciais para nao nos deixar “esquecer” do acontecimento, fazendo
parte de um verdadeiro “banco de memoria” do pafs. A questio da memoria e do

apelo pela lembranca ¢ central durante a obra, que comeca com o alerta do autor:

Mesmo num pafs desmemoriado como o Brasil, cada palavra
sempre teve seu peso e significado especifico. Os providenciais
e abundantes eufemismos, largamente utilizados para abrandar
e escamotear a crua e negra realidade destes ultimos anos, sio
apenas um dos aspectos — dos menores por sinal — de como
se enganou, se manipulou e se desprezou toda uma Nagio.

(MARCONI, 1980, p. 11)

Segundo o autor, foi uma certa “psicose” de seguranga que levou o regime
a “fechar o cerco” contra a esquerda e os 6rgios de imprensa. Quando nada mais
justificava sua longa permanéncia no poder, os militares utilizaram-se da idéia do
“perigo comunista” e passaram a denunciar sua infiltragio em diversos setores do
pais, inclusive a imprensa. Neste sentido, os militares se viram levados a combater
toda e qualquer espécie de argumentacio critica que nao lhes era favoravel. A obra
de Marconi retne inumeros depoimentos de militares que alertam sobre o “perigo

comunista” que estava entdo “dominando” os veiculos de comunicacao, evidenciando
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como estes tentavam legitimar seus discursos frente a opinido publica e contra os
detentores dos veiculos de informacio no pais."”

Hstes “crimes contra a imprensa”, extremamente “vagos e subjetivos”,
mantiveram os jornalistas encarcerados por muitos anos. De acordo com a concep¢ao
de Marconi, os militares atuaram em duas frentes para conter a produc¢ao das noticias
durante o regime: “A primeira foi supervalorizar a “informacdo” (ndo confundir com
comunicago); a segunda foi controlar todo o fluxo de noticias, veiculado pelos meios
de comunicacao, através de decretos e leis nem sempre legitimas.” (MARCONI, 1980,
p.27-28).

Portanto, conclui o autor, houve pouca resisténcia da grande imprensa a
censura militar no perfodo. Gragas a constante proibicdao de centenas de assuntos que

perdurou por anos em quase a totalidade da grande imprensa brasileira, os governos

10 Devido a tiqueza destes depoimentos, itemos reproduzir alguns abaixo, retirados na integra do capitulo inicial do
livro de Marconi:

“Os jornais brasileiros ndo sao comunistas, comunistas sao os repdrteres que colocam a linba comunista nos jornais. E esse
problema é insoliivel pois os diretores dos jornais no se importam com o que os jornais estio dizendo.” (Deputado José Bonifacio. In: Jornal
do Brasil. 26.02.1977. p.04)

“E exctremamente triste que certos setores da imprensa, usando a caneta, diuturnamente, atreves de inverdades, de falsas
verdades, explodem, ao sabor de seus interesses ocultos — mas bem definidos — a tentativa de subversao da sociedade.” (Coronel Erasmo
Dias, exc-secretdrio da Seguranca Priblica de Sao Paulo. In: O Estado de Sao Panto. 1.08.1977)

“Todos os meios de comunicagio estao, efetivamente, comandados por grupos de comando comunista. Basta ler todos os jornais.
Nenbhum deles — e ninguém que escreva neles — fag qualquer critica ao comunismo. Ao contrdrio, vém em cima de mim com a maior violéncia
porque dennnciei os comunistas. Nenbum aconselha nada on escreve contra o comunismo. Injustamente me atingem porque falei contra.
Entao a técnica é apavorar todos os demais para nao falaren contra.” (Deputado José Bonificio, Jornal do Brasil, 19.08.1976)

“Os servicos de seguranga acompanham atentamente a infiltracio comunista em drgaos de comunicagao, drgaos de classe, na
administragio piiblica, particnlarmente na drea do ensino, ¢ também nos partidos politicos.” (Discurso do Presidente Geisel em 1° de agosto
de 1975 — menos de trés meses depois o jornalista 1 ladimir Herzog morreria na prisao do DOI-CODL).
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conseguiram “‘anestesiar’” a opinido publica, atribuindo valores consagrados como
o do “milagre econémico” e camuflando o cariter repressor do regime que, para
Marconi, ja no inicio dos anos 1980 estava comecando a ser “desmascarado.” !

Outro aspecto que reforca a ideia da censura na imprensa ¢ o que podemos
chamar de uma “autocensura”, um “acordo for¢ado” que fez com que o regime
estabelecesse a censura a imprensa, se firmando a partir de uma espécie de rotina nas
proprias redagoes. De acordo com a obra de Anne-Marie Smith (2000), o “acordo
forcado” seria algo como uma “modalidade de resisténcia”, um “consentimento”
praticado pela prépria imprensa a censura.'” Ha, nesta visdo, uma imprensa que
atuou constantemente a partir de mwodalidades didrias de inércia que se constituiram
sob um “padrao de aceitagdao cotidiana da repressao, de cumprimentos das normas
e de comportamento esperado, sem que haja necessariamente uma atribuicio de
legitimidade ao sistema de dominag¢ao.” (SMITH, 2000, p.10)

Para Smith, o consentimento da imprensa a censura era praticamente total,
sendo que durante anos os jornalistas aceitaram as proibigdes impostas pelo regime. I

evidente que houveram exce¢des e métodos mais agressivos impostos a censura mas,

11 Cabe aqui a reproducio de outro interessante depoimento que procura explicar a suposta inércia da grande imprensa
a censura imposta pelo regime: “Por que a imprensa brasileira foi tiao bem comportada? E porque quando Gutemberg inventon a
primeira maquina de imprimir, acabon a liberdade de imprensa. O jornal livre é aquele que a gente vé nos filmes de faroeste, onde tem
aquele velinbo compondo na caixa o jornal tabldide com quatro paginas, ele mesmo escrevendo o editorial e o filho distribuindo pessoalmente
0 jornalzinho pela cidade. Esse é que ¢ o jornal livre. O jornal-empresa, que tem os mesmos problemas de nma fibrica de sabonetes, de
uma sidersirgica, de nma fibrica de cimento, nio pode se dar ao luxo de ter a liberdade que vai afetar o desenvolvimento de sua empresa.”
(depoimento de Hélio Fernandes, proprietdrio da combativa Tribuna da Imprensa, 22.09.1978 in: MARCONI, 1980, p. 167)

12 A “autocensura” setia, para Smith, algo como uma “subcategoria da censura”: “Existe algo a dizer, vocé sabe disso
mas no diz. Nio ¢ o siléncio da ignorancia ou da falta de discernimento, e sim o da abstencio consciente.” (SMITH,

2000, p. 1306)
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segundo a autora, para a ampla maioria da grande imprensa escrita, sujeita a rotina, o
consentimento cotidiano se deu essencialmente a partir desta “inércia” diaria.

Mas a que se deu esta suposta “inércia” da grande imprensa a censura do
regime? E evidente, como ja explicitado, que muitos jornais apoiaram o regime por
suas posicoes anticomunistas alinhadas aos ideais do golpe, mas deve-se considerar
também que estes possuiam interesse pela autonomia profissional e institucional, sendo
que muitos donos de jornais, por mais que cumprissem, nao apoiavam as restricoes
impostas as suas empresas. Houve, portanto, uma espécie de “apoio” e de “medo”
que dominou o dia-a-dia nas reda¢des, mas estas acdes se deram, acima de tudo, mais
por uma “rotina” da censura que era imposta quase que diariamente. Neste sentido, os
jornais toleravam e obedeciam as proibi¢oes, mas nio as consideravam legitimas. “Seu
consentimento as restricdes ndo emanou de seu apoio ao regime. Em momento algum
seu apoio ao regime suscitou o endosso dessas restricGes a sua propria liberdade.”
(SMITH, 2000, p.11)

Para a autora, a censura na imprensa acabou entio por banalizar-se em uma
rotina. A imprensa “aceitava”, pois também possufa os seus interesses particulares
e esta agdo passou a funcionar de certa forma quase que “automaticamente”. Neste
sentido, a “autocensura”, em seu aspecto rotineiro, teve o objetivo de buscar uma
“legitimidade” ao sistema, mas nio alcangou seu objetivo. A imprensa curvou-se as
restri¢cOes, sentia-se incapaz de ataca-las, mas as considerava ilegais. A burocratiza¢ao

da “autocensura” nao conseguiu dar a ela esse cunho da “legitimidade”, mas foram
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eficazes para estabelecer as modalidades didrias de inércia na imprensa. Foi s6 apds o
processo de “abertura” do regime e com a “oficializacdo” do fim da censura que os
grandes veiculos da imprensa escrita comegam a atacar mais de frente o regime e

colocar de forma mais deliberada suas opinides."”

Folha de S. Paulo: visdes do passado a partir de seus “rastros memoriais”.

Discorrer sobre as memorias da Fo/ba durante o perfodo do regime militar
no Brasil ¢ discorrer sobre a gestio dos Frias que se inicia a partir dos anos 1960,
mais especificamente no ano de 1962. Até entdo, a Fo/ba, que surgiu em 1921 sob o
nome de Folha da Noite, sofreu diversas reformulacoes, sendo que se torna complicado
falar em uma continuidade marcante em sua trajetoria. O jornal foi comprado
e vendido intimeras vezes ao longo de quase cinco décadas, até se “estabilizar” na
ditecdo com a familia Frias."". Para Nicolau Sevcenko, historiador que comentou a
edicdo comemorativa das principais capas da Fo/ba em 60 anos, o jornal possui uma
caracterfstica em constante reformulacio, vivendo de rupturas que vio da dire¢io
da empresa a linha editorial. A histéria da Folba seria, portanto, ““|...] muito mais a
trajetéria de muitas mudangas, do que o desdobramento linear de uma identidade
permanente, estavel, resolvida.” (SEVCENKO,1985, p.13)

Marcado por rupturas, podemos afirmar que, quando Octavio Frias de

Oliveira e Carlos Caldeira Filho adquirem a empresa em 1962, o jornal passa a assumir

13 T notério o caso da Folha durante a campanha das “Diretas-Ja” que sera explicitado em seguida.

14 O jornal Fvlha de S. Panlo vitia a se constituir apenas em 1960 quando se “fundiram” o trés jornais do grupo:
Folha da Noite (fandado em 1921), Folba da Manba (1925) e Folha da Tarde (1949). Para a histéria inicial do grupo Folba
recomenda-se a consulta de MOTA e CAPELATO (1981).

101



uma caracterfstica propria e mais marcante do que viria a se consolidar futuramente.
O fato inicial se da com a concretizacio da Folba de S. Panlo como o principal jornal do
grupo, antes “fragmentado” em trés edi¢des diarias. No entanto, a Fo/ba encontrava-
se em uma situacdo financeira complicada e seus proprietarios necessitaram de
grande empenho para sair da “esclerose administrativa” pela qual passava a empresa.
Como Frias e Caldeira eram do ramo do empresariado, adotaram uma postura
mais “agressiva” frente ao jornal e se preocuparam, em um primeiro momento, em
reorganizar e modernizar o jornal enquanto uma empresa capitalista. °

Neste sentido, o golpe foi bem recebido nas paginas da Fo/ba visto que o
jornal dependia ainda, e muito, de capital externo para se estabilizar. Ideologicamente,
também ndo havia muita discordancia entre o empresariado e o governo militar
que tomou posse em 1964, pois ndo foi apenas a Fo/ba, mas praticamente toda a
grande imprensa burguesa no pais quem apoiou o regime. Este “apoio” da imprensa
se consolidou pelo constante combate a “radicalizacao” dos ideais comunistas
que, obviamente, nio interessavam a uma empresa capitalista. E fato que o apoio
nao duraria por muito tempo, sendo que mais adiante aparecem discordancias, mas
podemos afirmar que houve sim um apoio da grande imprensa durante este momento

de transicio. ¢

15 De acordo com MOTA e CAPELATO (1981), esta primeira fase da gestdo Frias/Caldeiras foi dividida em
trés momentos: a) 1962/1967: reorganizacio financeiro-administrativa e tecnoldgica; b) 1968/1974: a “revolucio”
tecnoldgica; ©) 1974/1981: definicdo de um projeto politico-cultural.

16 A obra de TASCHNER (1992) possui alguns testemunhos interessantes referentes ao apoio da Fo/ba ao golpe de
1964: “A Folba foi atrelada, até determinado momento, por razies econdmico-financeiras, de pagar as suas dividas. Entao ela se atrelon
ao governo (...) haje, se ela fizer, vai ser por opedo editorial; nao fez, ¢ um jornal independente.” (Boris Casoy, entdo editor-chefe da
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De acordo com os proprios relatos de Frias', os primeiros dez anos de
sua gestdo foram destinados a pagar dividas e empréstimos tanto que a Fo/ba, neste
primeiro momento, ndo se caracterizava como um jornal “agressivo”. Frias relatou
que nunca teve gosto pelo “fazer jornalismo”, principalmente no inicio de sua carreira.
Os primeiros anos, “agonicos”, foram momentos em que O empresario assumiu ter
vontade de “pular fora”. Para Frias, portanto, “os primeiros dez anos de Folba foram
dificeis, muito dificeis. Depois, entramos no boom nacional. O pais progrediu. Nos
progredimos junto com o milagre econémico. E ai comegou a sobrar dinheiro”
(PASCHOAL, 2007, p.121).

Os momentos iniciais de consolidacio da Fo/ba sob a nova direcio foram,
portanto, muito mais econémicos do que politicos. E evidente que, para que a
empresa se consolidasse enquanto um grande conglomerado, as relagbes com a
politica devetiam ser “amigaveis” no sentido de que ndo “barrassem” a sua expansio.'®
Neste periodo, a empresa manteve importantes relagbes com o Estado, sendo ele
um dos seus principais anunciantes. Disto decorre o fato de que a grande expansio

tecnologica da empresa, momento em que o jornal obtém lucros expressivos, se deu

Folha de S. Paulo, entrevista a autora em 3.9.1981)

Boris Casoy foi, inclusive, segundo SMITH (2000), quem declarou com mais sinceridade o apoio da
imprensa ao regime: “O que en quero dizer ¢ gue havia pontos de contato [entre as maneiras de ver da imprensa e do regime]. Os
Jornais sio empresas vinculadas ao capitalismo, ao anticonunismo, e nunca estiveram do lado dos guerrilheiros, até aprovavam a repressao
contra eles. O resto nds nao aprovavamos mas aceitavamos. Do fundo do men coracao, en os apoiava, apoiava!” (Boris Casoy, entrevista
a autora. In: SMITH, 2000, p. 174-175)

17 Para mais, consultar sua biografia: PASCHOAL (2007)

18 As impressoes sobre a edicao de 1° de abril de 1964, logo ap6ds a consolidacio do golpe, foi caracterizada da
seguinte maneira por Frias: “Que fosse factual. Mas nao acompanhei a edicao, nao. En estava olbando para as dividas e como é que
eu ia pagd-las.” (Octavio Frias de Oliveira, entrevista ao autor. In: PASCHOAL, Engel. p. 123)
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exatamente durante o perfodo caracterizado pelos “anos de chumbo” do regime. Mais
preocupada com sua “revolucio tecnoldgica”, a empresa agiu de forma “passiva”, ndo
provocou o regime. Aproveitou apenas o momento de distensio politica para firmar
uma defini¢io mais consolidada de sua politica editorial.”

A partirde 1975 a Folha procura definir mais claramente o seu projeto “politico-
editorial”. Com suas dividas sanadas e uma maior independéncia financeira, a empresa
comega a praticar uma politica de “avancos e recuos”, assumindo uma postura mais
critica e menos omissa em relacdo ao regime. Com a politica de distensdo proposta
pelo presidente Geisel, a censura prévia é suspensa das redagdes e os jornais comegam
a caminhar com mais desenvoltura. Paralelamente a isto, segundo Taschner (1992),
h4 uma “depreciacio do valor da mercadoria”, assim, temendo perder seu espago
no mercado, os jornais passaram a relatar com mais clareza os fatos de subversio ao
regime.”

E com a entrada definitiva de Cliaudio Abramo na direcio de redacio do

jornal que podemos afirmar que a Fo/ba comeca efetivamente uma mudanga estrutural

19 Devido a esta postura, a Fo/ba praticamente nio sofreu censura durante o regime, como afirma Otavio Frias Filho
em depoimento a TASCHNER (1992): 4 Folha luton pouco contra a censura. Ela inclusive nao sofren censura |[...] A Folha
acaton, engunanto outros jornais, o Estado, enfrentaram a censura, tiveram censor na redacdo.” (Otavio Frias Filho, atual diretor da
redacido da Folba de S. Paulo, em entrevista a autora em 10.10.1986.)

20 “No comeco de 74, antes de o Geisel tomar posse, 0 men pai teve uma conversa com o general Golbery no Rio de Janeiro. E nessa
conversa ele disse ao meu pai quais eram os planos do governo Geisel, o que eles queriam |...J. Enfim, na lingnagem dele, queriam recolocar
0 regime nos trilhos iniciais. Queriam acabar com os abusos e seria muito importante ter um jornal que caminbasse nesse sentido. O men
pai, que ja tinha se sensibilizado com isto, pelas discussoes que a gente vinha tendo internamente, achon que aguilo era quase nm sinal de
novos tempos no pais. E comegon a orientar o trabalho da gente nessa direcao.”(Otavio Frias Filho, entrevista a revista Lua Nov,
Brasiliense, CEDEG, vol. 1, n° 2, jul-set. 1984., p. 34. In: TASCHNER, 2002.)
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em sua redac¢do e na politica editorial, que Paschoal (2007) afirmar ser o inicio de uma
“politica de pluralidade”. Abramo, que ja havia colaborado com a Fo/ba desde fins
dos anos 1960 assume uma postura mais critica a partir da metade dos anos 1970,
implementando diversas mudancas na reda¢ao do jornal, que viriam a acarretar mais
tarde no “Projeto Folha”, projeto que “revolucionou” o fazer jornalismo no Brasil,
em meados dos anos 1980. Um ano apos sua entrada, o jornalista idealiza aquele que
vem a ser o espago que melhor evidencia a mudanca e posicdo do jornal. A pagina
3, “Tendéncias/Debates” ocupou, segundo Paschoal (2007), um papel decisivo no
processo de redemocratizacido do pais, ao abrir espaco para o debate de idéias que
“fervilhavam” na sociedade civil, “abrigando inclusive textos de intelectuais e politicos
perseguidos pelo regime militar. Pautada pelo principio da pluralidade, a secido
“Tendéncias/Debates” passou a publicar artigos de todos os matizes ideoldgicos.”
(PASCHOAL, 2007, p. 160)

De acordo com Abramo, em seu livto péstumo® “A regra do jogo”, Frias
decidiu mudar a posi¢iao da Folba por questdes basicamente de mercado. Ao perceber
que seu jornal s6 prosperaria num regime democratico, comecou a adotar entao uma
linha mais combativa. Abramo acredita também que possivelmente houve neste
momento um acordo tacito ente os militares ¢ os donos de jornais, o que vem a
corroborar com o testemunho de Frias Filho sobre a relacio de seu pai com o governo
Geisel. Ao seu ver, deve ter havido um entendimento implicito entre eles para retirar

da chefia das redagdes, aqueles que eram considerados “frouble-mafkers.”*

21 Livro lancado em 1988, um ano apés sua morte e que reune diversos relatos, depoimentos e entrevistas do
jornalista ao longo de sua atuagao profissional.
22 Abramo ¢, inclusive, afastado da redacao em 1977 devido a problemas com os militares no chamado “caso
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O “Projeto Folha” iniciado com a entrada de Otavio Frias Filho na direcao
da redagao em 1984 viria a consolidar definitivamente a novo postura editorial iniciada
por Abramo nos anos 1970. Catlos Eduardo Lins da Silva retrata os “Mil dias” que
presenciou sobre a implantagao do projeto entre os anos de 1984 a 1987, momento
em que, segundo ele, a Folba foi uma espécie de porta-voz das ansiedades da sociedade
civil e “[...] se organizava para restabelecer o Estado de direito e a democracia. Havia
entre leitores e jornal uma cumplicidade carregada de emocio e cheia de contradigcoes
que tornavam a sua leitura uma aventura intelectual diaria.” (SILVA, 2005, p. 14-15)

Delineado ja em meados de 1981 com os documentos: “A Folha e alguns passos
que ¢ preciso dar”’; “A Folha em busca do apartidarismo, reflexo do profissionalismo.”
(1982) e “A Folha depois das Diretas Ja.” (1984), é apenas a partir de maio de 1984,
com a entrada de Frias Filho na redagio, que a Fo/ba procura colocar efetivamente, na
pratica, um projeto de reda¢io que buscasse alterar o modo de se produzir jornalismo
no pafs, baseado no apartidarismo, na “independéncia jornalistica” e no espirito critico.
E notéria, no entanto, a atuacio do jornal durante a campanha das “Diretas-ja”, marco
inicial da nova postura critica do jornal em sua relacio com o processo de transicao
democratica. A Folba, neste perfodo conhecida como o “jornal das diretas” captou,
segundo Lins da Silva, o espirito das pessoas que consomem informacio politica ¢ se
engajou no movimento que seria o mais significativo da histéria recente do pafs. Neste
momento o “jornal das diretas” alcancou a maior popularidade e credibilidade de sua
histéria. (SILVA, 2005.)

Diaféria”, momento em que a Folha ja assumia uma postura mais combativa em relacio ao regime. Sobre o caso,
consultar MOTA e CAPELATO (1981).
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Com um indice de aprovaciao invejavel, a empresa aproveitou a conjuntura
para “revolucionar” seu modo de fazer jornalismo, sendo que os pressupostos basicos
do “Projeto Folha” foram incorporados por quase toda a imprensa brasileira, para o

bem ou para o mal. De acordo com Lins da Silva:

Ninguém pode contestar que ele foi um precursor de tendéncia.
Praticamente tudo que a Fo/ba dos anos 80 fez sob apupos quase
generalizados da concorréncia acabou, positiva ou negativamente,
adotado por ela - textos curtos, uso intensivo de graficos e tabelas,
cadernizagdao do jornal, organizacio mais racional e metddica
que a tradicional da atividade produtiva na redagao jornalistica e
muito mais.” (SILVA, 2005, p. 17.)

O projeto fez com que a Fo/ba elevasse a qualidade de seu jornalismo, tornado-
se um dos diarios mais influentes do paifs. Na metade da década de 1990, o jornal
atingiu uma circulagio paga de 1,6 milhdes de exemplares, a maior até entdo da histéria
da imprensa brasileira. A ideia de um jornalismo critico, apartidario e “independente”
parece ter sido adotado por toda a grande imprensa em nosso pais. A Folha foi a
precursora e entrou no processo de redemocratizacio com grande credibilidade, se
tornando o “fend6meno mais importante da jornalismo brasileiro” nos anos 1980, o
didrio que obteve maior crescimento e circulagdao e o que mais provocou polémicas e

repercussdes entre os leitores. (SILVA, 2005.)
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De um jornal que apoiou e precisou do regime militar para sua reestruturacao
e consolidagdo, a Folha passou a ser identificada como um jornal de resisténcia,
uma espécie de “porta-voz” das necessidades da sociedade civil no periodo de
redemocratiza¢ao. O jornal mudou de acordo com suas necessidades, para sobreviver
enquanto empresa, e de acordo com as necessidades de seu leitorado, que clamava
por outro tipo de posicionamento e informagao. Sio evidentes, nestes “rastros” que
aqui percorremos, as rupturas de memérias que sdo sempre conflituosas e seletivas,
lembradas e reafirmadas sempre a partir de seu presente. Procuramos aqui estabelecer
alguns desses fatos, essenciais para compreendermos a atua¢io do jornal no periodo,
mas nio tivemos o intuito de analisarmos ou nos “aproveitar” deste passado a partir
de uma perspectiva atual. Sera objeto de nosso futuro estudo uma analise que procure
compreender como a Fo/ha vem a “rememorar” o golpe e o periodo militar em suas
paginas, desde 1964 até 2009, quando o caso “ditabranda” fez ressurgir os debates sobre
a atuagao do periddico durante o regime. Procuraremos, a partir desta perspectiva,
analisar a memoria social do regime militar no Brasil construida e propagada nos
discursos do jornal Folba de S. Paulo. Quais as memorias da Folba sobre o regime?
Como ela vem a se “utilizar” deste passado em seu presente? Qual o “sentido” deste
acontecimento passado nas paginas do jornal? Utilizando as reflexdes de Todorov,
iremos do estabelecimento dos fatos, a procura do sentido e da wutilizagio deste passado no

presente, a partir das memorias do jornal no e sobre o periodo.
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A cobertura do caderno [/ustrada dos festivais independentes no Brasil

Wyllian Correa

Normalmente, muitas paginas antecedem as discussOes sobre o jornalismo
cultural. Um pequeno percurso sobre o conceito de cultura, sua origem, sua carga
tedrica, os estudos contemporineos, suas concepgdes estéticas ou antropologicas.
Porém, a caminhada costuma chegar a uma disposi¢ao mais pragmatica e fatalista
que ¢ colocada em curso diariamente nos jornais, ao contrario de todas as notas de
rodapé que os estudiosos venham a apresentar. “O conceito de cultura utilizado pelo
JC sempre foi mais restrito do que o utilizado, por exemplo, na antropologia moderna.
Nao se justificaria a existéncia de um caderno de cultura, pois praticamente todo o
jornal seria dedicado a questdes ‘culturais” (Cunha; Ferreira; Magalhides, 2002, p.4).

A cultura do jornalismo cultural contemporaneo daria conta de seus produtos,
da sua consolidacio mercadolégica, bem como da logica de legitimagdo e distingao
a0 seu consumo estratificado, atendendo a necessidade de visibilidade e circulacio
dos produtos culturais. Olhamos para as industrias culturais para entender a rotina da
editoria, observando as similaridades entre o “circuito de produgao, difusdao e consumo

da arte” com a rotina de produgio das noticias (Cunha; Ferreira; Magalhdes, 2002).

113



Ap6s todas essas consideracoes enfaticas, quase apocalipticas, propomos
uma tentativa de complicar essa cadeia de estimulo-resposta entre mercado e
jornalismo cultural. Para tal pretensdo, analisamos como se deu a cobertura dos
festivais independentes de musica no Brasil no caderno Iustrada, da Folba de S.
Paulo, a partir de 1994 até 2010. O recorte histérico recente se da na repercussao do
festival pernambucano Abril Pro Rock, considerado um dos pioneiros no formato,
potencializado pela atracio do movimento mangue beat, tendo nas bandas Chico
Science & Nagio Zumbi e Mundo Livre S/A os grandes expoentes.

Tal pauta nio ¢é aleatoriamente escolhida, muito menos desinteressada'.
A indastria da mdusica enfrenta uma prolongada crise, enquanto os festivais
independentes, propondo atuar em um modelo diferenciado, vém obtendo éxito e
sendo considerados celeiros de renovacio, distribuidos em todas as regides do pais,
em uma nova cartografia do consumo cultural.

Por sua vez, o jornalismo impresso em geral recebe uma pa de terra a cada
nova andlise, com a reduc¢do de tiragem, diminuicio das redag¢des, migracio dos

investimentos em publicidade para outras midias, etc.

Lugar comum, a internet pée seu dedo em tudo isso.
Partindo daideia previamente apresentada das relagdes intimas entre jornalismo

e industria cultural, questionamos a capacidade desse lago em um momento em que

1 O autor realiza a pesquisa de mestrado intitulada “Festivais de musica independente como espagos de consumo
cultural e de constituicio de identidades e sociabilidades”, orientada pelo professor Dr. Micael Herschmann, do
Programa de P6s-Graduagio da Eco/UFR].
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ambos se deparam com dificuldades, e como isso pode ser percebido na cobertura de
uma producio cultural que se diz além dessa l6gica (afirmagdo que na sua integralidade
¢ facilmente questionavel).

Metodologicamente, aplicamos a técnica da pesquisa documental e
bibliografica. Recorremos a leituras sobre Historia, Teoria da Comunicag¢ao, Economia
da Cultura e textos correlatos.

Levamos em conta que as escolhas jornalisticas, além de adequadas aos
principios de noticiabilidade, como notoriedade e visibilidade, estio baseadas em
questdes mercadoldgicas, de legitimidade e do canone préprio ao campo da producio
cultural. Filtrando o que ¢é apresentado, o JC “oferece perspectivas e abordagens
parciais sobre a arte e a cultura de seu tempo histérico” (Golin; Cardoso, 2009,
p-200). Analisando o cruzamento entre praticas ¢ representagdes (Bordieu, 2007;
Chartier, 1990), temos uma construcao simbolica que classifica e hierarquiza, na qual

o jornalismo cultural sedimenta uma mentalidade peculiar de mundo.

Breve Historico dos Cadernos Culturais

Das pretensoes de esclarecimento em sua génese iluminista ao atual estado
mercadolégico, o jornalismo cultural sempre esteve envolvido com a consolidag¢ao do
“consumo” cultural, por mais que o conceito aplicado soe anacronico. Apresenta-se
uma continua demanda de um fortalecimento da producao cultural e a formagdo de
um publico consumidor (Gadini, 2004), seja nos objetivos politico-pedagdgicos de

uma aristocracia cultural ou no imperativo do entretenimento.
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A revista The Spectador, publicada a partir de 1711, geralmente ¢ considerada
um marco inicial no género. Como tratam os historiadores Briggs e Burke (2004),
o periédico londrino tinha um enfoque claro de “trazer a filosofia para fora das
institui¢bes académicas, ‘para ser tratada em clubes e assembléias, em mesas de cha e
cafés’. O jornal cobria desde questdes morais e estéticas até a ultima moda em luvas”.
(Briggs; Burke, 2004, p.77).

No Brasil, costuma creditar-se ao Jornal do Coméreio do Rio de Janeiro como
um dos primeiros a ter presente uma tematica cultural (Travancas, 2000). Em 1838,
publica a traducdo de Capitao Paulo, de Alexandre Dumas, consagrando “o espago
grafico do rodapé como o local do romance, da leveza e do suspense em fragmentos”.
Seguindo a influéncia francesa, o folhetim ¢é recurso para o aumento de vendas dos
jornais, associando jornalismo e literatura.

Fazendo um “pequeno” salto para a metade do século XX, sem desconsiderar
a importancia histérica da trajetéria do jornalismo cultural, essencialmente de
suplementos literarios, nos concentramos na introdugdo do formato diario de
suplemento cultural como segundo caderno.

Para tanto, a década de 1950 é fundamental. O professor de jornalismo Sergio
Luiz Gadini, pesquisador com uma série de publicacGes sobre o segmento, reforca
a ligacdo com a crescente industrializacio no segundo governo Vargas e acentuada
com JK e o desenvolvimento dos cadernos culturais, “diretamente associado ao

fortalecimento das bases da industria cultural, envolvendo assim o aumento da faixa

116



do publico consumidor e¢ o consequente aumento do poder aquisitivo em geral”
(Gadini, 2003, p.81)

E na entio capital federal, que as empresas jornalisticas demonstram primazia.
Ha uma renovacio na linguagem do jornalismo diario, com a introdug@o do lide, do
copidesque e da segmentacio da cobertura nos jornais Ultinma Hora e Didrio Carioca, em
1951. O Jornal do Brasil se torna referéncia nacional quando entre 1956 e 1959 realiza
uma reforma editorial e grafica com base no padrio norte-americano de informacao e
noticia. O modelo até entdo vigente, fortemente opinativo, de influéncia francesa, da
lugar a uma separa¢do mais clara entre o factual e o comentario pessoal (Abreu, 1996).
Tais transformacGes sao fundamentais, representando uma época de profissionalizacdo
dos empreendimentos jornalisticos no pais.

Nesse contexto, em 1959 o Jornal do Brasi/langa seu caderno cultural, o Caderno
B, e gera uma onda que resulta na criacdo ou renovagio dos suplementos culturais
dos principais jornais do pais. O jornalista Daniel Piza o credita como “precursor
do moderno jornalismo cultural brasileiro” (Piza, 2003, p. 37). Segundo o também
jornalista Arthur Dapieve, O Caderno B “que apresentava textos ctiativos e uma
diagramacio arrojada, surgiu destinado a tratar de cultura e para ser, mais do que isso,

um produto cultural” (Dapieve, 2002, p.95).

Com isso, os cadernos culturais alcancaram uma peculiaridade.
Nem na América do Norte nem na Europa existem suplementos
didrios de cultura com reportagens, resenhas criticas, colunas
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assinadas e o servico (tijolinhos-notas com o roteiro de cinemas,
teatros, casas de shows, enderecos, horarios). Fora do Brasil, o
jornalismo cultural se resume a um caderno semanal nos grandes
didrios ou a revistas especializadas, independentes (Barreto,
2000, p.67).

Nas décadas que seguem, acompanhamos a formac¢ao de um jornalismo
cultural calcado em certa nogdo coletiva e nacional, colocando a defesa da producao
popular como estratégica. “Os cadernos de cultura tinham uma tendéncia a abragar a
producio artistica nacional, ou aquelas que se identificavam com as causas populares,
e tratavam com reserva os produtos e a logica da IC, freqiientemente identificada com
objetivos ‘imperialistas’, de ‘dominacao’ cultural (Cunha; Ferreira; Magalhaes, 2002,
p-7).

Devido a tais elementos, ¢ comum observar certo tom nostalgico nos textos
que realizam esse percurso historico, principalmente quando chegamos a fatidica
década dos yuppies. Nos anos 1980, ha uma completa inversio nesse “papel” do
jornalismo cultural brasileiro, com a sobreposicao de uma “cultura internacional de
massas”, consolidada definitivamente na década seguinte.

Em sua dissertagdo sobre o JC nos principais didrios paulistas nas décadas
de 1980 e 1990, Marcelo Januario (2005) aponta que, em crise financeira, as empresas
jornalisticas consolidam uma forma de pauta, baseada no entretenimento, e de

cobertura, com pecas prioritariamente informativas.
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Equipes menores na redagio ¢ a redugio do espago para ensaios,
entre outros fatores, contribuiram para a configura¢io de um
segmento ausente de reflexdo, centrado na divulgacio ¢ no
“celebrismo”. A aposta no jornalismo de servico privilegiou
o espago dedicado aos roteiros de programagio, tendo como
pardmetro o consumo do leitor de classe média urbana (Golin;
Cardoso, 2009, p.192).

Daniel Piza também reforca as consequéncias das mudancas

Inspirados na escola americana, os reformadores dos jornais
nos anos 60 comegaram a exigir uma abordagem mais objetiva,
menos participante, concentrada em contar historias sem
editorializa-las. Até ai, 6timo. Mas nos anos 80 veio uma nova
onda de “modernizacio”, que nos anos 90 consolidaria uma
triste realidade: textos relatoriais, burocraticos, com pobreza
de palavras e recursos, tanto mais tendenciosos quanto mais se
pretendem “neutros”. (Piza, 2002, p. 134)

A saraivada de criticas ¢ continua. Silva é mais taxatério, apontando um
jornalismo cultural de amenidades, simplista. “Toda impureza deve ser sacrificada;
toda diferenca, eliminada; toda dificuldade, suprimida; toda aspereza, sufocada”.
(Silva, 2000, p.137)

Gadini também atenta a énfase dos cadernos em uma cultura associada cada

vez mais ao consumo do lazer e entretenimento, o que convive, 20 MesmMoO tempo,
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com a heranca da tradi¢do da reflexao, do debate e da critica cultural dos suplementos
literarios (Gadini, 2007).

Interessante notar que ¢ a partir das incessantes ctiticas feitas ao jornalismo
cultural da década de 80 para ca, que a Ilustrada, da Folha de S. Panlo, se torna objeto de

atencao.

Ilustrada

Criada em 1958, A lustrada é um dos primeiros cadernos a circular diariamente,
assim como o Caderno B, do Jornal do Brasil. Publicada na entdo Folba da Manba, trazia
“longas reportagens sobre politica exterior e uma ou outra fofoca sobre gente famosa”.

Porém, nas pesquisas mais gerais sobre JC, torna-se referéncia apenas no
contexto mais “neoliberal” do final do século XX. Como destaca Golin e Cardoso, “o
jornalismo cultural mimetizou a efervescéncia daquele periodo, adotando as logicas
publicitarias do slogan, do in-out, dos produtos e estilos efémeros, dirigindo-se,
sobretudo, ao leitor jovem de classe média nos grandes centros urbanos do Sudeste
do pais” (Golin; Cardoso, 2009).

Fruto da unificagdo de trés titulos da mesma empresa em 1960 (“Folha da
Manha”, de 1925, “Folha da Tarde”, de 1949, e “Folha da Noite”, de 1921), de certa

forma, a Folba de S. Panlo s6 se consolidado no cenario nacional ha pouco tempo.

De veiculo pouco marcante até o inicio da década de 1970, a
Folha tornou-se o jornal de maior circulagao no Brasil no meio
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da década de 1980, fruto da modernizac¢io de seu parque grafico,
de grande investimento em matketing e de mudangas propostas
por um novo projeto editorial — elementos que, por si so, ja
se enquadram nos pressupostos que motivaram a expansao
de inumeras empresas de comunica¢do no Hemisfério Norte

(Marques, 2007, p.3).

Em texto da revista Bravol, Fernando Barros e Silva fala até que os 80 sao “os
anos mais engajados da Iustrada” (apud Cunha; Ferreira; Magalhies, 2002), em uma
“militancia internacionalista e pela legitimag¢ao da cultura de massas”.

Calcado nos principios editoriais do “pluralismo, apartidarismo, jornalismo
critico e independéncia” expressos no Projeto Folha?, a I/ustrada traduzia a inteng¢io do
jornal como um todo (Romancini; Lago, 2007), com “uma estratégia mercadologica
que apresentava os bens culturais com base em critérios como grandes audiéncias,
internacionalizagdo, servico e hibridagdes entre o erudito e o popular” (Golin;
Cardoso, 2009, p.192).

Também no site da Fo/ba, na pagina do especial de 80 anos, ha uma indicacdo
do que se pretende diretamente no caderno cultural. “A Ilustrada atua na critica de
produtos especificos, atividade desenvolvida com base na idéia de que os objetos
culturais, sejam eles livros, discos ou filmes, deveriam ser tratados também como

produtos, obedecendo, portanto, as leis do mercado™.

2 Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/folha/conheca/linha_editorial.shtml
3 Disponivel em: http://www]1.folha.uol.com.br/folha/80anos/renovacao_cultural.shtml
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Abrangendo os aspectos mais “técnicos e pragmaticos”, a l/ustrada nao foge a

caracteriza¢do do funcionamento da maioria dos cadernos no pais (Gadini, 2007).

Com uma média de 6 a 12 pdginas didrias em formato standard
— ou entre 12 e 16 paginas no formato tabléide —, os principais
jornais impressos do pafs apresentam uma estrutura editorial
formada basicamente por (1) matérias jornalisticas — noticia,
reportagem, entrevistas diretas, além de eventuais breves notas;
(2) critica cultural, que inclui, na maioria dos casos, espago para
um articulista por edi¢do, com texto em forma de artigo, ensaio
ou cronica, dependendo do didrio; (3) coluna social; (4) servico
e roteiro, com sinopses de filmes em cartaz, endereco de salas,
programacio de teatro na cidade base, roteiros de museus,
centros culturais, bares e demais espagos com atividades artisticas
e culturais; (5) programacio ou guia de TV, com destaque para
filmes do dia, seriados em exibicdo e informacGes sobre atores
de telenovela, geralmente nos canais da televisao aberta; e (6)
variedades. (Gadini, 2007, p.7).

A jornalista da Ilustrada, Licia Valentim, faz um resumo da rotina da editoria.

A Tlustrada tem reunido de pauta com todos os repérteres as
sextas a tarde. A partir dessa reunido, a gente define os temas
importantes, as capas ¢ o que de noticia quente estaremos
cobrindo na proxima semana. Cada um fala de sua area (cinema,
musica, televisdo e por af vai) e comenta o que esta mobilizando
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as pessoas, o que esta saindo de langamento, personagens novos
etc. e tal. Os editores também falam do que tém percebido como
noticia a partir de sua experiéncia e do que tém ouvido na rua.
Esse ¢ o material mais importante para definir o dia-a-dia. Eu
centralizo os emails das assessorias de imprensa, que mandam
espetaculos, lancamentos e propostas de pauta. (apud Costa Jr,
2007, p.57)

De todo, observamos o funcionamento comum a toda editoria em um grande
jornal impresso. Até mesmo a cultura mercadolégica, detratada pela maioria dos
tedricos, é naturalmente abragada pelo caderno, sem outras pretenses ou ressalvas.
Um tanto quanto sincero, eu diria.

Ocupando lugar significativo no campo da produgio cultural, a forma de agao
de um caderno cultural com ampla repercussio é sempre motivo de problematizagao,
ja que, soando até mesmo drastico, isso tem suas consequéncias, especialmente quando
operamos pela logica da visibilidade. Ao selecionar o que ¢ relevante dentro de um
leque tdo restrito e viciado quanto o dos produtos culturais, o JC acaba por consolidar
um cendrio extremamente raso.

Também, ao estabelecer-se no “conforto” de uma rotina complementar ao das
industrias culturais, se compromete de tal forma que, dependendo das alteragdes no
roteiro, se torna até mesmo irrelevante. Se o jornal impresso ja ¢ acusado de publicar,
sem aprofundamento, tudo o que as outras midias ja noticiaram, imagine a cobertura

do langamento de um CD que circula hia meses na Internet, ja resenhado por inimeros
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blogs, para seguir o cronograma oficial de uma gravadora. CD, gravadora... Espero que
pelo menos fagam o texto em uma bela maquina de escrever.

Cabe situar mais claramente o motivo de tanto mal estar e as perspectivas
que vém surgindo, para enfim, observar o entendimento que ¢ possivel na leitura da

Llustrada.

Mercado da musica em crise e crescimento dos festivais independentes

Ha pouco mais de dez anos, a industria fonografica mundial vé seu faturamento
ladeira a baixo (Herschmann; Kischinhevsky, 2000). Segundo o relatério anual da
Associacao Brasileira de Produtora de Discos, ABPD, em 2009, o mercado brasileiro
de musica movimentou R$ 358.432 milhoes com as vendas de CDs, DVDs e receitas
decorrentes do mercado digital, 0,7% a mais que em 2008 (R$ 355.771 milhdes).
Porém, em 2002, eram R$ 726 milhoes, registrando assim uma queda acumulada de
cerca de 51%*. A International Federation of the Phonographic Industry, IFPL, fala
até em uma diminuicio total de 80% no mercado do disco entre 2004 e 2008°.

De maneira esquematica, podemos levantar alguns pontos no que tem se

alterado na industria da musica nos ultimos anos, como aponta Herschmann (2010a).

a) primeiramente, presenciamos a desvalorizacao vertiginosa dos
fonogramas (sua transformagido em commodity no mercado),

4 Disponivel em: <http://www.abpd.org.br/downloads/Final_Publicacao_09_2010_CB.pdf>. Acesso: 19 de julho
de 2010.

5 Disponivel em: < http://oglobo.globo.com/cultura/mat/2010/01/29/com-pe-no-freio-gravadoras-procuram-
novos-modelos-para-negocio-da-musica-915734730.asp>. Acesso: 25 de julho de 2010.
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a busca desesperada por novos modelos de negbcio para os
fonogramas através das lojas digitais e telefonia mével, bem
como o crescente interesse ¢ valotizacao da musica ao vivo e
dos concertos realizados especialmente nos centros urbanos
(no universo indie, na maioria da vez, ndo sdo exatamente
cadeias produtivas, na realidade se constituiriam mais em cenas,
circuitos, muitas vezes legitimados na celebracao de festivais); b)
em segundo lugar, o crescente emprego das novas tecnologias
e das redes sociais na web como una forma importante de
reorganizacao do mercado: a utilizacdo das tecnologias em rede
como uma relevante estratégia de comunicacio e circulagao de
conteddos, de gerenciamento de carreiras artisticas, de formacio
e renovagio de publico, de construcao de aliancas com os
consumidores, etc (Herschmann, 2010% p.12).

As grandes gravadoras ainda nao conseguem acompanhar a onda, e parece que
a qualquer momento vio se afogar de vez. No entanto, pode-se dizer que nunca se ouviu
tanta musica, seja pela via “ilegal”, com os milhares de servicos de compartilhamento
gratuito de mp3s e a pirataria nas ruas, ou pela expansao do mercado independente,
tio celebrada em cadernos culturais e o qual suposto sucesso ¢ motivo de interesse
para uma industria cultural que ndo sabe ainda o seu rumo.

E interessante observar como tem se dado a valotizagio dos espetaculos ao
vivo, e sua importancia econdémica para o setor da musica, como na nota apresentada

na revista Rolling Stone.
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Mesmo com o mundo vivendo um periodo de crise econémica, o
mercado de shows musicais apresentou um crescimento de 10%
em 2008, movimentando cerca de US§ 25 bilhées (entre venda
de ingressos, publicidade e direitos de imagem) durante o ano.
O estudo ¢ do site The View, e foi publicado nesta quinta, 20.
De acordo com o site, especializado no mercado de musica e
entretenimento, isoladamente, a venda de ingressos para os mais
diversos concertos aumentou em 8%, atingindo a marca de US$

10,3 bis

Diante dessa valorizacdo dos shows como um todo, o crescimento de festivais
independentes pelo Brasil pode integrar tal 16gica. Os eventos zndies tém obtido
numeros significativos de publico e or¢camento - trabalhando com projetos de fomento
governamentais e parcerias - chamando a aten¢iao dos meios de comunica¢ao em geral,
articulando formas diferenciadas de se produzir e consumir musica (Herschmann,
2010b).

O rétulo de independente ja estd imbuido de todo um peso diferencial
nas formagoes sociais, ndo somente relacionado ao aspecto de financiamento do
evento. Pensando no carater distintivo presente no consumo cultural, assim como
na predominancia da musica como um dos principais elementos identitirios para
os jovens, podemos notar que frequentar os festivais independentes se relaciona a

uma série de escolha que ultrapassam tanto o dmbito do consumo musical, quanto

6 Disponivel em: http://www.rollingstone.com.br/secoes/novas/noticias/4827/. Acesso em: 20 jul. 2010.
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do cultural, englobando praticas cotidianas e politicas (Kruse, 1993; Hesmondhalgh,
1999).

Ha uma ligagdo com a pureza da produgdo independente. Ao nio estar ligado
a uma grande gravadora, as zajors, 0 musico poderia realizar a sua arte com autonomia,
sem o imenso aparato da inddstria cultural massiva sobrepondo a sua estética autoral
(Frith, 1985, Negus 1997). A partir disso, temos como primordial oposicio, que ¢é
claro, nao ¢é exclusiva do estilo, entre o mainstream e o underground, tendo neste um
carater de resisténcia (De Marchi, 2006; Vaz, 1988).

Porém, a producio independente, de maneira geral, situa-se de nova maneira
na economia da musica. Ao contrario de décadas atras, com o forte cunho politico
acionado pela imagem do produtor independente, como artista autonomo fazendo
frente as corporag¢des multinacionais (Negus, 1997), tem-se agora uma perspectiva
empreendedora, assumindo a fun¢io de agentes inovadores em cooperac¢ao com outras
empresas, inclusive as wajors (De Marchi, 2000; Frith, 1982). Esse posicionamento
estd presente na formagdo e no discurso apresentado pela Associacio Brasileira de
Festivais Independentes, Abrafin, ao incentivar a consolida¢io de cadeias produtivas.

A associa¢do foi criada em 2005 com o intuito de reunir, organizar e
potencializar o circuito de festivais de musica independente, desde entdo, em franca
ascensdo no Brasil, promovendo a troca de know-how entre produtores associados,
bem como entre grupos, produtoras e coletivos responsaveis pela realizacao dos

festivais.
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Os numeros celebrados pela Associagao Brasileira de Festivais Independentes,
Abrafin, ja fazem um interessante e consolidado recorte dos resultados obtidos através
acdes cooperativas e engajadas: Sdo 32 eventos do género, das mais diversas regides
brasileiras, que atingem um publico de pelo menos 300 mil pessoas ao ano, fazendo
circular mais de 600 bandas entre nacionais e internacionais, movimentando, assim,
uma quantia superior a cinco milhdes de reais ao ano. Além de gerar pelo menos trés
mil empregos fixos e temporarios, os festivais sao os principais vetores de estimulos da
cadeia produtiva da musica independente brasileira, impulsionando também a abertura
do didlogo com os mercados ligados ao setor em nivel internacional.

Algumas estatisticas da associacdo também chamam a aten¢io, como enfatiza
Herschmann (2010b): a) 90% dos festivais sao realizados nas capitais brasileiras; b) 60%
dos festivais estio no Nordeste e Centro-Oeste; ¢) que estes eventos sdo realizados de
forma dispersa nos 4 trimestres do ano; d) e que a maioria dos festivais esta na sua 6*
edicdo. Acrescenta-se que a maioria dos 300 mil espectadores dos festivais realizados
em 2006 sdo jovens (com média de idade entre 16 a 34 anos), das classes A, B e C, com
instrucdo de nivel médio a superior.

O autor refor¢a que haveria até a existéncia, a certo modo, de um formato
efetivo de festivais independentes, financiados com recursos das leis de incentivo a
cultura, ocupando locais de médio porte, estruturados em dois palcos que facilitam a
troca constante de atracoes, sendo estas 75% independentes, e boa parte da propria
regido do evento, exigindo 25% de artistas e bandas do estado onde o mesmo é

realizado.
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Em certo sentido, pode-se afirmar que alguns coletivos de musicos brasileiros
vém construindo novos circuitos de produ¢io-distribui¢io e consumo culturais. Neste
novo modelo, fomentado e realizado especialmente por jovens artistas e profissionais
da musica, a producio toda é feita via internet e/ou tecnologias digitais (isto ¢, da
divulgacao, distribuicdo, convite para shows até a organizacdo dos festivais em si).
Alguns coletivos, inclusive, chegaram a elaborar uma espécie de moeda prépria que
permite o escambo de servicos entre os profissionais envolvidos (Herschmann, p.4,
2010b)

Tal estabelecimento de redes colaborativas entre produtores e consumidores-
usuarios contribui para a visibilidade dos eventos e artistas, assim como gera maior
comprometimento entre todos os elos da cadeia (Albornoz; Herschmann, 2009;
Amaral, 2007), exemplificada na fala de Fabricio Nobre, presidente/fundador da
Abrafin.

Tenho dito isso em muitas de minhas falas por ai, e ndo é uma
expressio minha, colei de uma palestra do pessoal do Un-
Convention, que se num primeiro momento o ideal para musica
independente, para punk rock, é o Do it Yourself (Faca Vocé
Mesmo), hoje esta musica s6 ¢ possivel num outro modelo: o Do
It Together (Fagamos Juntos). Estou cada vez mais convencido

disto.”

7 Disponivel em: http://nagulha.com.br/facamos-juntos/. Acesso em: 20 jul. 2010.
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Os espacos dos festivais e da Internet aparecem em continua conexao, seja no
uso das ferramentas disponiveis, em que diferentes niveis de consumo e visibilidade
sa0 acionados, ou em como as comunidades afetivas desenvolvidas no virtual acabam
por encontrar uma “concretude” nos relacionamentos sociais instituidos através do
consumo cultural propiciado (Bennet; Peterson, 2004; Cummings, 2007).

Trabalhar em didlogo com a rede ¢ fundamental para os festivais, que assumem
o papel de mediadores diante da incrivel expansio da produciao de musica. Assim
aponta Nobre, a0 dizer que, “o ‘boom’ do rock na internet ocorre justamente pela
falta de espaco no ‘mainstream’. As gravadoras estdo quase fechando e ndo ha mais
radios de rock. Hoje, a web e os festivais substituiram gravadoras e radios”. Yanaia
Benthroldo, baterista da banda cuiabana Macaco Bong, uma das grandes revelagcoes
dos festivais nos ultimos anos, reforgas que “as bandas realmente estio se conectando
cada vez mais e acho que isso se deve a alguns fatores: a internet e a maior circulagao
dessas bandas por festivais”.

A maioria dos eventos ainda ¢é essencialmente ligada a uma identidade
relacionada a0 rock e suas vertentes, mas o crescimento de iniciativas diferenciadas,

até mesmo com conteudos fora da musica, vem ganhando destaque.
Os festivais independentes nas paginas da Ilustrada
Entre 1994 e 2010, a llustrada apresentou uma cobertura irregular. Ora

intensa, cobrindo eventos mesmo em sua primeira edigdo, todas as noites, com
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diversas matérias transversais, ora simplesmente ignorando, em uma trajetoria que se
inicia na maxima empolgacio até a conflituosa relagio atual. Assim como ja dedicou
a capa do caderno diversas vezes aos eventos, por hora resume-se a pequenas notas,
normalmente noticiando a presenca de algum nome de destaque internacional na
programacao de algum dos festivais.

O que se percebe é certo paralelo com a situacdo da prépria indudstria da
musica em relagdo aos eventos, bem como a postura do jornal quanto as politicas
culturais em diferentes governos. Por tanto, esboga-se até mesmo uma divisao entre
o periodo de maior empolgagio, principalmente no que diz respeito aos eventos no
nordeste (Abril Pro Rock, Rec Beat), até por volta de 2003, para em seguida uma
fragmentagao maior de festivais pelo pais, mas com uma cobertura cada vez menor,
além da discussido sobre a natureza dos eventos ter se tornado mais acalorada.

Nesse primeiro momento, a grande vedete foi o festival Abril Pro Rock,
realizado em Pernambuco, por vezes em Olinda ou Recife. O maior mérito para tanta
atracdo esta evidentemente na repercussio do movimento Mangue Beat, ¢ em sua
mistura da tradi¢ao cultural nordestina com a modernidade dos samplers, representada
na metafora da parabélica na lama. O ano de 1993 marca a primeira edi¢io do Abril
Pro Rock, assim como o lancamento de Da Lama ao Caos, de Chico Science & Nacio
Zumbi e de Samba Esquema Noise, do Mundo Livre S/A. Nio s6 eles, mas outros
artistas chamam olhos e ouvidos para a regido, sendo até cotada como a Seattle

brasileira, numa compara¢dao com a entdo em extrema evidéncia terra do Grunge.
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Ja em abril de 1994, na segunda edi¢ao do festival, a expectativa ¢ grande, com
diversas matérias sobre o evento ou temas envolvendo o mangue beat. O texto de 12
de abril de 1994, “Chico Science fecha Abril Pro Rock” em ritmo de festa, enfatiza.

O balango final do evento mostra que iniciativas como essa
ndo sio sé viaveis: festivais de rock viraram um 6timo negdcio
(...). Todos safram lucrando com o Abril Pro Rock: onze bandas
locais ganharam espago na midia, o puiblico - cerca de mil pessoas
em cada noite — entrou em sintonia com o que se faz no resto
do pafs e os organizadores consolidaram um evento que nasceu a
partir de passos timidos, dados em 93.

Como se observa, o festival nio é tomado necessariamente como
independente, mas sim como de rock, ou alternativo em alguns momentos, o que
ocorre também na cobertura de outras iniciativas semelhantes por um bom tempo,
sendo mais constantemente referenciada nos festivais mais recentes.

Apesar da primeira edi¢do do Abril Pro Rock ter sido em 1993, naturalmente,
em abril, em “Festivais agitam cena alternativa”, de 7 de setembro de 1994, aponta
que “parece que a onda dos festivais veio para ficar. A mania comegou com a primeira
edicdo do Juntatribo, que aconteceu em agosto do ano passado”. Depois da confusiao
cronolégica, destaca que pelos festivais ja passaram “varias bandas que hoje ja

assinaram com gravadoras passaram por 1a”.
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A legitimacao dos festivais acaba por se tornar a capacidade em revelar
talentos que alcancem notoriedade, sacramentada pela assinatura com uma grande
gravadora e pelo espaco na midia. Claramente, ¢ atribuida uma func¢io dentro da légica
da industria da musica, a qual ¢ prontamente correspondida na cobertura feita pela
Liustrada. “O Abril Pro Rock ja reuniu, em suas edi¢Ges anteriores, bandas que logo
depois estourariam na midia, como os Raimundos, o Skank e o Pato Fu”. (Recife
recebe o pop agreste do Brasil, 25 de abril de 1996); “Mas o principal mérito do evento
esta mantido, o de revelar as bandas do bom rock nordestino” (Abril Pro Rock se
volta ao pop com Paralamas e Planet Hemp, 18 de fevereiro de 1997); “Provinciano
nas primeiras edi¢Ges, hoje é o principal celeiro de novos talentos do pais”. (Festival
mantém celeiro, 07 de abril de 2000).

A mesma rotina das gravadoras ¢ a dos jornalistas. “O Abril Pro Rock, que
se realiza desde 1993 e costuma ter na platéia olheiros de gravadoras em busca de
novos talentos” (Coco vira ‘cult’ entre jovens e revela cantora de 62 anos, 17 de abril
de 1997); “A exemplo do que ocorre todos os anos, executivos de selos e gravadoras,
jornalistas e produtores musicais de todo o Brasil tentam descobrir novos talentos que
surgem no Abril Pro Rock” (Festival aposta em diversidade, 24 de Janeiro de 2000).

Além de se destacarem como grandes vitrines para o mercado da musica,
os festivais dissipados pelo pafs sdo retratados com certa aura de batalha, uma ago
herdica como era tradicionalmente atribuida ao segmento (De Marchi, 2006). Sendo

assim, cada evento encara uma luta diferente, seja “combater o provincianismo da arte
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regional” (Belo Horizonte sedia festival de rock, 21 de setembro de 1998), se livrar de
“estigmas musicais, como o axé na Bahia, (Bandas apresentam mistura da cena rock
soteropolitana, 22 de setembro de 1997), ou reivindicar incentivo a “musica popular
contemporanea além do eixo Rio-Sao Paulo” (Rec Beat consolida bandas fora do eixo,
01 de marco de 2001), a0 mesmo tempo em que precisam atrair a midia do mesmo
eixo para que “a cena exista de fato” (Festivais sustentam independentes do NE, 11 de
maio de 1998).

No editorial “Brasil declara independéncia sonora”, de 31 de julho de 1997, o
sempre entusiasmado jornalista Lucio Ribeiro, entdo editor-assistente, fala que, “gracas
a uma dada producio independente que comega a se articular nas principais cidades
do pafs, o marasmo sonoro tdo caracteristico por estes lados do hemisfério estd em
vias de se dissipar”. Porém, a movimenta¢io nio trouxe o retorno financeiro ansiado
pelas gravadoras (Kischinhevsky, 2000), o que também se refletiu nas matérias.

Grande nome do mangue beat, Chico Science morreu prematuramente em
um acidente de carro, em 1996. Porém, seu fantasma ainda paira insistentemente. E
dificil encontrar uma nota em que seu nome nao aparece. As bandas pernambucanas
sao sempre vistas como “6rfas de Chico Science” (Abril Pro Rock se volta ao pop com
Paralamas e Planet Hemp, 18 de fevereiro de 1997), cujo nome “ainda é o nome de
Recife. E o nome da Recife pop, que nasceu com o movimento mangue beat no inicio

2

dos anos 90 e tenta manter seu ‘momento Seattle”. (Sem Science, Recife insiste no

Recife, 3 de abril de 1998).
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Mesmo trazendo a luz outros artistas de destaques, o que fica é uma
expectativa nio correspondida. “As duas primeiras noites da sexta edigdo do festival
Abril Pro Rock, consumadas sexta e sabado passados no Centro de Convengdes de
Pernambuco, confirmaram o ja esperado: ndo houve, até ali, grandes revelagdes ao
pop nacional” (Norte e Sul se defrontam no 6° Abril Pro Rock, 6 de abril de 1998);
“O Abril Pro Rock continua sendo o principal festival do género no Brasil. Porém vem
aos poucos perdendo o que é considerado o seu grande charme: revelar boas e novas
bandas (Bandas novas decepcionam na edigao 2000, 11 de abril de 2000).

Ao que parece, o unico festival analisado neste texto ¢ o Abril Pro Rock. No
entanto, isso se deve a expressiva diferenca de cobertura com outros eventos. Por
exemplo, entre 1996 e 2002, enquanto o evento pernambucano acumula 55 aparicoes
diretas, com notas de programacio, entrevistas com artistas, matérias sobre o evento
em si, os demais festivais analisados contabilizam 33 (Rec-Beat-PE; BoomBahia-BA;
Mada-RN; Porio do Rock-DF; Bananada-GO; Goiania Noise-GO; Humaita pra
Peixe-R]).

E ainda, muito deste nimero se deve a outro festival em Pernambuco, o
Rec-Beat, criado em 1997, com 19 matérias diretas. Muito da visibilidade se deve por
combinar a mesma expectativa destinada ao seu concorrente local com o fato de ser
realizado durante o carnaval.

Durante o inicio dos anos 2000, apesar do aprofundamento da crise da

industria fonografica, o cenario independente é motivo de exaltacio.
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A cena roqueira independente do Brasil, nao ¢ de hoje, cresce
e aparece cada vez mais, gracas entre outras coisas a festivais
do tipo do pernambucano Abril Pro Rock, do potiguar Mada
e deste Bananada, goiano. Gragas ainda a comunicacdo via
internet e a vasta produgio de CDs caseira ¢/ou de gravadoras
independentes, circula em alta velocidade pelo pais estimulantes
resultados em disco, como de duas bandas indies que foram
atragoes do festival: a gaucha Irmaos Rochal e a local Mechanics.
S6 falta as gravadoras grandes e as radios darem conta (Quer um
nome? Irmios Rochal, 25 de maio de 2001).

Além de Recife, Goiania desponta como um centro importante na cena
brasileira. “Goiania vem ha muito tempo se consolidando como uma das principais
cidades que embalam o rock independente no pafs” (Festival consolida Goiania na
cena indie, 25/05/2001); “E a sétima edicio do Goiania Noise Festival, evento que deu
origem a uma gera¢do de bandas e agitadores culturais que suam para colocar a cidade
no mapa do rock brasileiro” (Goidnia mostra seu rock independente, 12/10/2001).

No entanto, a cidade nunca recebe a mesma atengdo do didrio paulistano
como com a primeira. Na verdade, mais nenhum outro, nem mesmo o Abril Pro Rock,
preencheu muitas paginas a partir de 2003.

Na mesma medida em que as gravadoras e radios nido deram contam da
movimentagao, a cobertura da I/ustrada seguiu o mesmo caminho. Apesar de textos

elogiosos, as continuas referéncias a relevancia de determinada artista por suas
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apresentacoes em determinados festivais, a pauta parece ter ficado em segundo plano.
Boa parte de festivais tidos como renomados na cena musical, simplesmente sio
ignorados, ou apatecem em uma ou outra cita¢do. Porém, mesmo assim, sio tidos
como sinonimo de legitimidade aos artistas noticiados que passaram pot seus palcos.

Do outro lado, demais cadernos culturais e revistas especializadas destacam
cada vez mais as iniciativas, que se tornaram mais organizadas e também pretensiosas,
com a cria¢do da Associacio dos Festivais Independentes do Brasil, em 2005, e as
acoes de coletivos como os que integram o circuito Fora do Eixo.

Com o crescimento organizacional e de visibilidade, os festivais e suas entidades
entram no foco de debates acalorados, dentro e fora dos mesmos. Entre as polémicas,
a llustrada ganha destaque em duas circunstancias, marcadas pela critica as politicas
publicas e ao financiamento dos festivais independentes, como na coluna Conexio

Pop, do jornalista Thiago Ney, com o sugestivo titulo de “Teoria da Dependéncia”.

O modelo de organizagio dos grandes shows no Brasil
(particularmente o do circuito de festivais) ¢ dependente.
Dependente de eventos corporativos e dependente de dinheiro
publico.

(.) Nao da para chamar de “independente” um circuito de
festivais que depende de dinheiro publico para existir. Como
acontece no cinema nacional, em que os filmes sdo bancados por
leis de incentivo e nao ha a menor preocupacio com bilheteria,
os festivais “independentes” beneficiam-se de um edital da
Petrobras que goteja até R$ 250 mil na mio dos produtores de
cada evento.
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Uma das “contrapartidas” exigidas pela Petrobras ¢ que esses
eventos tenham como finalidade “divulgar a musica brasileira”
e as cenas locais. Ndo entendo como pode haver divulgacio da
musica brasileira quando esses eventos escalam bandas gringas
de terceiro escalio ou grupos europeus de heavy metal cuja
relevancia artistica ¢ quase nula. E aqui ocorre mais uma anomalia.
Bandas indies péssimas, que nao tocariam nem em matinés de
pubs londrinos, arranjam lugares confortaveis nesses eventos
devido a “brodagem” entre produtores de festivais, musicos,
blogueiros etc. Triste (Conexdo pop: Teoria da dependéncia, 9
de abril de 2008).

Dias depois, a resposta do entdo presidente da Abrafin, Fabricio Nobre, ¢é

publicada.

“O texto “Teoria da Dependéncia”, publicado na Ilustrada
do dia 9 de maio, trata dos festivais independentes de maneira
generalista, além de conter dados incorretos. A Abrafin, mesmo
nio tendo sido nominalmente citada, bem como nenhum de seus
associados, achou por bem enviar esta carta para corrigir alguns
dados e clarear a visdo distorcida do texto.

Fruto de um amplo movimento artistico, novos agentes
emergiram na ultima década e construiram um circuito brasileiro
de festivais de musica que hoje é em parte organizado na Abrafin.
Em menos de trés anos, a associa¢io estabeleceu um calendario
oficial de festivais que conseguem dar palco a boa parte da
producdo de musica brasileira atual. Sao 32 festivais de todas as

regides do pafs, dos mais diversos estilos musicais. 138




O que torna esses festivais independentes vai muito além do modo
como sao custeados. Alguns se bancam da propria bilheteria,
outros via leis de incentivo, uma terceira op¢ao ¢ por meio de
permutas ou até mesmo com um grande patrocinio, como foi
citado no texto do colunista. Mas, apenas por isso, dizer que sdo
“dependentes do dinheiro ptblico” ¢ uma informacao generalista
e incorreta. O que pode estar longe do conhecimento do grande
wpublico é que todos os festivais da Abrafin estio envolvidos
(alguns por mais de uma década) numa cadeia produtiva que dura
todo o ano, gerando emprego e cultura, e que tém nos festivais
(patrocinados ou ndo), a sua vitrine nacional.

Outro dado incorreto diz respeito aos valores “gotejados na mao
dos produtores de cada evento” via edital da Petrobras (www.
editalfestivaisdemusica.com.br). Pelo menos dos associados da
Abrafin, nenhum teve um aporte no valor citado via edital.
Sobre a relevancia das atracoes, ¢ inegavel que boa parte da
nova musica brasileira tem se apresentado nesses festivais.
Independentemente de estilo, os festivais sdo a plataforma onde
essa musica esta sendo apresentada ao publico, até formando
uma nova geracdo de pessoas interessadas em musica -papel que
ja foi da radio, da TV e até da imprensa musical brasileira.

A prépria cobertura desses festivais, feita esporadicamente
pela Folha, por vezes elogiosa, comprova que o reporter foi
no minimo preconceituoso ao criticar uma ou outra atragao,
assumindo que seu gosto pessoal deve ser mais importante que
o do publico que comparece aos shows, ou da curadoria dos
festivais.” (Conexio pop: Teotia da dependéncia - 23/05/2008)
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Dois anos depois, inclusive no mesmo més, em 17 de maio, dessa vez em
coluna no suplemento jovem Fo/ba Teen, o jornalista Alvaro Pereira Jr traz o provocativo

titulo “Se o governo cismar, o indie acaba”.

Conhece Claudio Jorge Oliveira? E o nome mais importante do
rock brasileiro. Mas nao toca guitarra nem canta. E executivo,
coordenador de patrocinios a musica da Petrobras. Ele tem a
chave do cofre de onde sai o dinheiro para os maiores festivais
de rock indie no Brasil. Se Oliveira zerar a grana, ou a Petrobras
decidir investir em coisa melhor, a cena roqueira “independente”
acaba. No dia seguinte. (...) Depois que, no Brasil, a industria
da musica foi para o espago, o Estado virou o mantenedor do
rock indie. E, quando o dinheiro piblico comecou a fluir, essa
estrutura foi aparelhada por quem ja estava organizado. O indie
estatal construiu uma burocracia cheia de tenticulos. Associacio
Brasileira de Festivais Independentes (Abrafin), Coletivo Cubo,
Circuito Fora do Eixo etc. Varias entidades, poucos dirigentes.
(.)Como o cinema da época da Embrafilme, o indie estatal
virou as costas para o mercado. Nao se importa em vender CDs,
downloads ou ingressos. Com sua estética nacional-regionalista,
nao quer ficar maior do que esta. Nao precisa de fas, precisa do
governo. (Pereira Jr, 2010)

A discussio ¢ encaminha para as paginas da /ustrada, que dessa vez monta um

texto tendo como fonte alguns envolvidos com a cena independente.
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Os festivais independentes de musica, que pipocam pelo Brasil,
conseguiriam se manter em pé sem o dinheiro de governos e
empresas estatais?

A questdo voltou a tona em texto do colunista da Folha Alvaro
Pereira Janior publicado anteontem no Folhateen.

Atualmente, 44 festivais de musica de todas as regides do Brasil
estao filiados a Associacdo Brasileira de Festivais Independentes
(Abrafin).

Segundo Pablo Capilé, vice-presidente da Abrafin, apenas seis
festivais ligados a associagdo receberam dinheiro via Petrobras
neste ano

“Sem apoio estatal, conseguitfamos fazer os festivais, mas nao
seria possivel fazer circular muitas bandas”, diz.

“Hoje é quase impossivel conseguir que um empresario privado
patrocine diretamente um festival. Se ele pode deduzir o
investimento do imposto de renda, por que ele botaria dinheiro
sem leis de incentivo?” ((in)dependente?, 19 de abril 2010)

Contudo, o que se faz mais interessante nesse segundo momento da [ustrada
com os festivais independentes, estd no que agora ¢ decretado como mais um cancro

no aparato governamental, antes era visto com naturalidade, em todos os casos,

indiferente ao montante envolvido.

Nosso principal patrocinador é o governo de Pernambuco,
que arca com cerca de 20% dos custos”, diz. “Nao ha
comprometimento com gravadoras, queremos mostrar o pop
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independente do Nordeste e artistas novos (Abril Pro Rock quer
fugir do institucional, de abril de 1998).

Embora o orcamento, de R$ 493 mil, ainda esteja sendo
negociado com possiveis patrocinadores, Paulo André afirma
que a crise ndo coloca em risco a realizacio do Abril Pro Rock
99. “O Estado sempre nos apoiou, e ja iniciamos conversacoes
com o novo governo, com sinalizagdo positiva. Mas ndo ha
risco algum de ndo acontecer. Sempre fizemos independente de
qualquer crise, de qualquer coisa.” (Abril Pro Rock 99 enfrenta a
entressafra do pop nacional, 30 de janeiro de 1999)

O festival ganhou a campanha publicitaria, a producdo de 2.000
cartazes e de 20 mil fanzines para divulgar o evento, o sistema de
luz e som, com o incentivo da prefeitura do DF, e a gravacio dos
shows, que vao virar um CD. (Pordo do Rock reune 22 bandas e
20 mil pessoas em Brasilia, 03 de Agosto de 1999)

O evento tem o apoio da prefeitura e encerra as comemoracoes
do aniversario de 70 anos da cidade (Abrigo subterraneo,
07/11/2003).

Quando se falava em “institucionalizacao” dos festivais, tratava-se do risco em
ser apropriado pelos interesses das gravadoras multinacionais, tendo, por sua vez, o
Governo como apoio a preservagio da independéncia.

Se os festivais podem ser vitimas de um colapso causado por uma guinada

no direcionamento governamental, temos que considerar que tal alternativa é fruto
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da imaturidade politica na continuidade das gestdes. Ou seja, nao temos garantia
nenhuma que isso também nio aconteca.

Mesmo que o subsidio estatal cesse, 0 mais natural é a continuidade do indie
nacional, menor, cada vez mais focado em suas praticas subculturais e dependente,
ainda mais, da mobilizac¢ao dos atores envolvidos, situacio ja vivenciada anteriormente.
Para o ex-presidente da Abrafin, Fabricio Nobre, um festival “¢ independente, porque

independente do que acontece, acontece®.

Consideragdes Finais

Tendéncias partidarias antagénicas entre o periddico e a Abrafin podem
polemizar um pouco mais a situagao, além de ser uma justificativa plausivel para o
afastamento da pauta e alternincia na perspectiva do jornal quanto ao tema. Mas,
basear-se nisso seria no minimo imprudente.

Caso fiquemos somente no nivel tedrico, ja encontramos alguns culpados.
Porque ¢ facil estranhar a diminui¢fo da cobertura, contrariando muito a expectativa
do infcio da pesquisa. Justamente no momento em que os festivais encontram-se
consolidados, articulados em uma rede nacional, ocupando lugar fundamental na
organizacio da producio musical dentro do contexto imediato, sem esperar pelas
agora agonizantes grandes gravadoras, eles se tornam desinteressantes. Toda uma
cadeia produtiva ¢ esbog¢ada, com maior ou menor sucesso, e ignorada. Enfim, sera
que um festival como o Varadouro, realizado, ndo sé no normalmente preterido estado

do Acre, mas em plena floresta amazonica, nao atrai nem pelo exotismo?
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Podemos, entio, considerar dois fatores. O primeiro da conta das relagdes
com a industria cultural da masica, como indicado na introduc¢ao do texto. Os festivais
iniciaram convivendo com as grandes gravadoras, e continuaram durante a crise destas,
que buscavam em seus palcos qualquer nome rentavel. A medida que a situacio vai
se agravando, as majors fecham-se em castings cada vez mais reduzidos, investindo
nos sucessos garantidos e evitando apostas (Kischinhevsky, 2000), o que acarreta
no desinteresse nesse tipo de evento. Ndo que exista uma sala em que jornalistas e
empresarios se reinam para confabular o desprezo a iniciativas alternativas, mas ha
um atrelamento de influéncia determinante no agendamento das editorias de cultura.

O que nos leva, consequentemente, a uma rotina do jornalismo diario
completamente contaminada. Evaldo Mocarzerl, editor do Caderno 2, do Estadao,
alerta para uma geracio de repérteres preguicosos e viciados em releases. “Hd uma
quantidade muito grande de profissionais no mercado que ¢ totalmente dependente
de assessores de imprensa e que, em muitos momentos, vendem gato por lebre.
Assim, acabamos publicando o trash sempre tao bem embalado da industria cultural.
(Mocarzerl , 2001)”

Como lembra Arthur Dapieve, o espaco do jornal passa a ser ocupado pela
“assessoria mais poderosa, aquela que tem as contas mais influentes, as gravadoras que
lancam muita coisa, a distribuidora de cinema que lanca muitas coisas em muitas salas,
e voce fica a reboque disso” (Dapieve, 2001, p.173)

Ao optar unicamente pelos produtos culturais, os cadernos culturais deixam

de lado os processos, que constituem “o préprio movimento do sistema artistico-
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cultural expresso nas politicas publicas de cultura, na economia do setor, no marketing
cultural, enfim, nas questoes do processo artistico que antecedem ou estao para além

do evento, do lancamento ou do produto acabado” (Golin; Cardoso, 2009, p.197).

Situaciao similar é encarada de outra forma nas demais editorias.

Pode-se estabelecer uma analogia com o caderno de esportes.
Se este caderno se limitasse a noticiar as tabelas e resultados de
jogos, e noticias relatando os momentos principais das partidas,
certamente sua atuacdo seria considerada falha, pois estaria
deixando de investigar e publicar questoes relativas as politicas
esportivas, as leis, aos jogos de interesse que envolvem clubes,
federacoes e emissoras de TV, as CPIs, ao milionario mercado
de atletas. No entanto ¢ uma postura analoga a que prevalece
nos cadernos diarios de cultura: um jornalismo “de resultados”.
(Cunha; Ferreira; Magalhaes, 2002, p.9)

Obviamente, o jornalismo cultural ocupa papel fundamental no regime de
produgao, circulagao e visibilidade dos produtos culturais. De todo modo, este niao
se sedimenta como um poder absoluto da ordem simbdlica, responsavel por toda a
“aliena¢do” humana ou difusio do conhecimento. Assim como sua parceira inddstria
da musica, a insisténcia na execu¢ao de uma forma unica de entender cultura traz
consequéncias. Indmeras iniciativas espalham-se em sites ou blogs, mais organizados

ou ainda amadores, contornando o agendamento tradicional.
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Resta saber como o jornalismo cultural, veiculado nos diarios impressos, vai
conseguir permanecer. Buscando qualquer retrato cultural mais profundo, ou como
um belo conjunto de paginas diagramadas, com imensas publicidades e inumeros
anuncios fazendo a vez de roteiro cultural, para que todos tenham um bom fim de

semana.
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Un ejemplo de periodismo literario: la revista Turja

Reynaldo Castro!

Segunda mitad de la década del cincuenta del siglo pasado. La guerra de Corea
pone al mundo al borde de la conflagracion total. Son tiempos de la Guerra Fria y el
juguete mortal de Oppenheimer pende sobre la humanidad. Estalla el rock de Bill
Haley y sus Cometas. Suecia organiza su mundial y con el campedn Brasil aparece
un diamante negro: Pelé; la debacle argentina tiene una cifra y un nombre: 0-6 contra
Checoslovaquia. Orson Welles estrena E/ Ciudadano y, en Argentina, la mal llamada
“Revolucién Libertadora” entierra sus muertos. El General Perén se exilia en Madrid.
Y, en 1955, aparece Tarja.

Esta revista fue el producto grafico mas original que conoci6 la historia del
periodismo literario de Jujuy. Fue, ademds, una extraordinaria muestra de calidad
artistica y fervor intelectual en la que para seleccionar las colaboraciones, “la Direccion
prescinde totalmente de la opinién de sus autores. Atiende tan sélo a la calidad artistica
o intelectual de sus trabajos”, como expresaba un breve texto de la contratapa del

tercer numero.

1 Licenciado en Comunicacién Social. Docente e investigador de la Facultad de Humanidades y Ciencias Sociales de
la Universidad Nacional de Jujuy (UNJu). Coordinador de Prensa y Difusién de la UNJu.
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El nombre alude “a la marca que indica el dia de trabajo cumplido, faena
concluida y asentada en la libreta de jornales”, como se puede leer en la presentacion
del primer ndmero. Ademads, marca un destino ya que se trata de una palabra ligada a
los sectores postergados y su relacion laboral. En aquel momento, ligar la libreta de
jornales con las denominadas “bellas artes” era toda una transgresion. Precisamente,
contra esa concepcién —que separaba a la literatura y las artes plasticas de los gustos
populares— es que los directores de Tarja manifestaron su disconformismo y, al mismo
tiempo, elaboraron otra alternativa superadora.

Toda una generacién de escritores e intelectuales colaboré con esta publicacién
en la segunda mitad de la pasada década del cincuenta, los afios de mayor esplendor
del periodismo literario jujefio. El dltimo namero, el 16, aparecié en julio de 1960.
La distancia de poco mas de un siglo nos permite afirmar que Tarja es el documento
cultural mejor logrado que, gracias al talento de sus colaboradores, trascendié los

limites de su ciudad natal.

Estamos convencidos de la incalculable tematica humana de
nuestro Norte y de las posibilidades de sus gentes para el trabajo
intelectual. Por ello es que iniciamos esta labor, manifestando
la necesidad de que esas posibilidades abandonen el silencio y
adquieran las formas concretas del testimonio.

El parrafo recién citado formé parte del editorial del primer numero. Ese

manifiesto fue cumplido con creces por los escritores Mario Busignani, Jorge Calvetti,
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Andrés Fidalgo y Néstor Groppa; la direccion se completaba con el artista Medardo
Pantoja. La posicion de ellos es bien clara: la revista se constituye como soporte para el
trabajo intelectual. Trabajo que, hasta entonces en Jujuy, estaba condenado al silencio.
Dos hechos marcan como la praxis misma de de la literatura resulta problematica
en esta region. Bl primero, la direccién de la revista denunci, en enero de 1957,
que Pantoja habia sido detenido durante dos dias por policias de Salta sin que se
hicieran conocer las causas de tal medida, tampoco le permitieron comunicarse
con personalidades de esa provincia que hubieren podido explicar lo que el artista
significaba dentro del panorama cultural. El dia 18, el siguiente telegrama fue dirigido

al ministro de Gobierno de Salta:

Como integrantes revista jujefia Tarja, denunciamos y protestamos
por injustificada y abusiva detenciéon e incomunicacion en esa
comisaria tercera, dia 8, de nuestro co-director y asesor Comision
Provincial de Cultura, pintor Medardo Pantoja (diario Pregdn, San
Salvador de Jujuy, 13 de mayo de 1957, pag. 7).

El final de la revista es otro hecho que demuestra que la situacién conflictiva
del escritor es un elemento constante en nuestra sociedad: el ultimo numero de la
revista coincidié con una de las ciclicas censura que soplaban en el paifs. ILa censura,

afirma Groppa,
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es un fenémeno que hemos heredado desde la Revolucion
de Mayo, para no remitirnos como continente, a los terribles
tiempos de la colonizacién y conquista. En Mayo, tildaban de
revolucionarios y extranjerizantes, llenos de terribles ideas
foraneas a los patriotas que abrevando en la Revolucién Francesa
se oponfan al rey de Espafia. Desde aquel entonces, como
pueblo, a pesar de la independencia politica que nos legaran esos
patriotas, nos mecen los vaivenes de la censura, lo hacen para
“preservar la moral y las buenas costumbres”, de las que cada vez
se tiene una idea mas vaga e imprecisa (Castro, 1994).

Os vaivenes de la censura siempre estuvieron a la orden del dia. Tarja habia
nacido con el golpe de Estado de setiembre de 1955. Entonces el gobierno jujefio fue
otorgado por los golpistas al teniente coronel Jorge Roque Alvarado y, el 6 de octubre
de ese afio, desembarcd —como interventor federal— el contralmirante Gaston Carlos
Clement. Este, por medio de un dectetazo, proscribié al Partido Peronista, incauté sus

bienes y mandé a la carcel a su plana mayor.

Jorge Luis Borges (quien, segin cuenta la leyenda, habia sido promovido
a inspector de aves y conejos en los mercados municipales por el peronismo) es
nombrado, por la “Revolucién Libertadora”, director de la Biblioteca Nacional.
La designacion funciona como un acto emblematico: en el campo cultural, algunas

medidas del nuevo gobierno, apuntan ala modernizacién de las artes y el pensamiento.”

2 Otros nombramientos sirven para entender el inicio de esta modernizacién: José Luis Romero es interventor de la
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El (re)posicionamiento de escritores e investigadores que habian estado postergados
es, antes que el resultado de una accién promovida por el gobierno de facto, el
crecimiento sostenido del campo intelectual que abonara el terreno para que, en la
década siguiente, irrumpan obras y figuras que marquen un cambio de valores en la

vida cultural, politica y social.

¢Qué pasaba entonces en Jujuy? La poblacion de toda la provincia ya superaba
los 200 mil habitantes; un busto de Eva Perdn, que estaba en el parque San Martin,
es arrastrado por una camioneta hasta su destruccién; y existen “aproximadamente

quince escritores” (Groppa, 1987: 14). La literatura jujefia recién, a partir de 1955,

adquiere trascendencia. Lo explica claramente uno de sus protagonistas:

Tenemos entendido —y demostrado— que antes del 50 la
literatura y las artes en general vivian el tono siestero de todas las
provincias (porque éste no es un fenémeno exclusivo de Jujuy)
y que con el medio siglo comenzé (esquivemos la palabrita de
moda) el despertar, el desperezarse (Ibidem, p. 20).

Universidad de Buenos Aires (UBA); Vicente Fatone, interventor en la Universidad del Sur; Manuel Mujica Lainez,
director de relaciones culturales de la Cancillerfa; Eduardo Mallea, embajador en la UNESCO; Ernesto Sabato, director
de la revista Mundo Argentino (publicacion de propiedad estatal). Ademas, en 1958 fue creado el Consejo Nacional de
Investigaciones Cientificas y Técnicas (CONICET), cuyo primer directorio incluia, entre otros, a Bernardo Houssay,
Luis Federico Leloir y Rolando Garcia; también se crearon el Fondo Nacional de las Artes (FNA) y la Editorial de la
Universidad de Buenos Aires (EUDEBA), la extraordinaria industria editorial del mundo hispano que fue impulsada
por Boris Spivacow.
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Un abogado que publicara sus primeros libros en los afios sesenta, evoca lo

que para ¢l significé el inicio de la modernizacién cultural, tras la caida del peronismo

en esta provincia:

Mi primera imagen del hombre llamado Calvetti esta relacionada
con un viaje en un asendereado 6mnibus que se esforzaba desde
la Quebrada hacia la ciudad, él gauchamente de pie colgado del
pasamanos y yo de urbano y hablamos del golpe militar del 55
que se estaba produciendo. Eramos los dos antiperonistas, segtin
creo. De Busignani y de Fidalgo tenfa sélo una visién curialesca
del patio de los Tribunales viejos; a Groppa lo vi después,
maestro de escuela y poeta secreto en Tilcara y relacionado o
asociado con el sur. Y a Pantoja, hombre de toda la vida y, para
mi, de edad provecta aunque ahora menor que yo.

¢Qué es lo que dijimos? ¢Dénde nos juntamos por primera vez?
Nunca lo pude saber por mi mismo. Sélo recuerdo ahora la vieja
casa de la calle Senador Pérez, las reuniones un tanto formales
de los directores [de Tarja] en los entreactos de las comidas y
beberajes y otros esparcimientos ad usum pero en mangas de
camisa y alpargatas (Tizon, 1989).

Andrés Fidalgo y Nélida, su esposa, entonces alquilaban una casa en el centro
dela ciudad. Ese espacio —al igual que la vivienda que poco tiempo después adquirirfan—
es fundamental para el desarrollo de la cultura jujefia; un importante editor manifesto

que alli habria que poner una placa que diga: “Durante muchos afios todo el mundo
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que pasé por aqui tuvo sopa y colchon gratis” (Mangieri, 1999). En ese lugar se agrupa
el primer colectivo cultural de trascendencia; ahi nace la figura del intelectual jujefio y
se expresa en una publicacién que constituye un cruce entre tradiciones, identidades
y regionalizacion; caracteristicas éstas que marcan una clara diferencia con respecto a
revistas contemporaneas ligadas a la vanguardia que se desarrollan en Buenos Aires.

Alli, en Senador Pérez 235, nace la mitica revista Tarja.

Acta de constitucion

En la ciudad de San Salvador de Jujuy, a los trece dias del mes de
junio de mil novecientos cincuenta y cinco, los abajo firmantes se
reunen siendo horas dieciocho y treinta en el domicilio de la calle
Senador Pérez doscientos treinta y cinco, con el fin de establecer
las bases para constituir una asociacion civil, agrupacion o entidad
que tenga por objeto promover actividades culturales de todo
orden. Previa recepcion de sugerencias, cambio de ideas y analisis
de las mismas, se resuelve:

1°) Dar por constituida a partir de la fecha, una asociacion que
tendrd por finalidad promover, fomentar, desarrollar y difundir
actividades culturales.

2°) Como nombre de la institucion se adopta el de Tarja, que sera
expresado en todas sus actividades.

3°) La direccién serd ejercida por Mario Busignani, Jorge Calvett,
Andrés Fidalgo, Néstor Groppa y Medardo Pantoja. En forma
conjunta o por simple mayoria, los nombrados tienen facultades
para gobernar, representar o administrar; como asi también para
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tomar resoluciones ejecutivas que tiendan a cumplir los fines de
la institucion.

4°) Tarja puede contraer obligaciones, adquirir derechos, bienes
muebles o rafces, recibir legados, subvenciones o donaciones
y disponer de ellos. Podra, ademas, operar con instituciones
bancarias o de crédito.

5°) Se admitira la mas amplia libertad de expresion en el terreno
artistico y no se haran exclusiones que respondan a motivos
filosoficos, religiosos, politicos, o de tendencias o escuelas.

6°) Se gestionara la colaboracion de todas las personas dedicadas
a tareas similares a las enunciadas en el apartado 1°. En principio,
del medio jujefio, pero sin otras exigencias que la calidad o valores
propios de la materia de que se trate.

7°) Se promovera a la vez, el acercamiento y la solidaridad entre
s{ y con respecto a Tarja, de todas las personas que deseen
colaborar en cualquier aspecto o medida, con los propdsitos
arriba enunciados.

8°) Los recursos para financiar actividades se obtendran mediante
la venta de obras o su comercializacién, suscripcion, donaciones,
subvenciones o legados.

9°) Como primera tarea, se resuelve publicar una revista que
incluird materiales de cardcter cultural, literario, artistico,
pedagogico, o similares.

10°) Simultaineamente, se resuelve organizar exposiciones de
plastica, iniciando la serie con una muestra conjunta de grabadores
y pintores, en Senador Pérez 235.

11°) Los miembros de la Direccion podran ser reemplazados
o continuarse con los que quieran proseguir las actividades
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enunciadas. También por simple mayorfa podra aumentarse el
nimero de integrantes de la Direccion.

12°) La duracién de la entidad es por tiempo indeterminado.

13°) Se prevé asimismo la organizacioén y puesta en marcha de una
librerfa, con criterio no estrictamente comercial; pero que pueda
ayudar a la financiacion de actividades culturales. Asimismo, y con
igual finalidad, retablo de titeres, conciertos, audiciones radiales,
etc.

14°) A los fines de llevar y registrar la contabilidad y estado
economico de Tarja, percibir, hacer pagos y realizar operaciones
similares, se designa al Director Andrés Fidalgo, quien contrae
ante la entidad, las responsabilidades del caso.

15°) Se podran designar Comisiones Auxiliares para el estudio,
reglamentacion, atencion y ejecucion de actividades especiales;
siempre presididas por algunos de los Directores de la entidad.
16°) Las condiciones establecidas en la presente Acta podran
ser modificadas por resolucion tomada a simple mayorfa de la
Direccion.

En el lugar y fecha arriba indicados, firman: Mario Busignani
(Senador Pérez 137, San Salvador de Jujuy), Jorge Calvetti
(Maimara, provincia de Jujuy), Andrés Fidalgo (Senador Pérez
235, San Salvador de Jujuy), Néstor Groppa (Senador Pérez 125,
San Salvador de Jujuy) y Medardo Pantoja (Tilcara, provincia de

Jujuy).

161



Un balance de la tarea realizada por este colectivo incluye, ademas de la
revista, las siguientes acciones: la edicion de cuatro libros y un suplemento de poesia
inédita, mas de cincuenta funciones de titeres (dirigidas por Nélida Pizarro de
Fidalgo), exposiciones de artes plasticas, organizacion de conciertos, conferencias y el

establecimiento de una libreria de arte.

Por la sede Tarja, entre otros, pasan: Flora Guzman, Héctor Tizén, Nelly Ase,
Manuel |. Castilla, César Bayon, Radl Ardoz Anzoategui, Jaime Davalos, Raul Galan,
Luis Pellegrini, José Francisco Ortiz, Baldomero Sanchez Casado, Vicente Cosentini,
Gustavo “Cuchi” Leguizamon, Francisco Ramén Diaz, José Luis Mangieri, Norberto
Onoftrio, Eolo Pons, Jorge Gnecco, Alejandro Barletta, Luis Pretti, Eduardo y Héctor
Di Mauro, Osvaldo Juane, Ofelia Bertolotto, Delia Gémez Rubio, Carolina Alvarez

Prado y Gustavo Lara Torrez.

No sélo las personas interesadas en el arte y la literatura visitan la librerfa
de la calle Senador Pérez, también asisten personas de civil que buscan completar
informacién para tarjar a aquellos que se dedican a actividades subversivas: escribir
libros, organizar exposiciones, representar obras de titeres. Una tarde, Fidalgo encara

a dos aplicados husmeadores: “¢En qué los puedo ayudar? :Buscan algo en especial?”.
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—No, nada. Esteee... A proposito, ¢qué tal se vende? —dice uno de ellos.

El escritor contesta con un latigazo:

—Y... para lo que compran ustedes.

Los investigadores de la Policia Federal acusaron recibo del sarcasmo y se marcharon
en silencio. A diferencia de ciudades mas pobladas, San Salvador de Jujuy permite que
sus vecinos se crucen con relativa frecuencia y, por lo tanto, varios de ellos se conocen

entre si. Este caso no es la excepcion.

Tarja surgié para oponerse a la chatura general que vivia la cultura jujefia y
duré cinco fructiferos afios. Su accionar fue mal visto por funcionarios de gobiernos
dictatoriales. Asi fue, por ejemplo, la mirada que registré el general Villegas® (1962),
quien marcé (tarjo) al colectivo jujefio como perteneciente al campo cultural de las

izquierdas; entonces, el azote vino desde el poder militar.

3 El militar fue el “propulsor de la posteriormente denominada Doctrina de Segutidad Nacional, funcionario politico
del golpe de estado de 1962 —ministro del Interior— y redactor de las tesis que el general Juan Catlos Ongania ley6 el
6 de agosto de 1964 en la V Confetrencia de Ejércitos Americanos reunidos en la Escuela de West Point”. Mas detalles
en Kohan (1999: 20).
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Esta revista es el mejor ejemplo de periodismo cultural jujefio porque —
ademas de los argumentos expuestos— cumplié con las siguientes caracteristicas que la

distinguieron de otras publicaciones locales:

e Un estilo propio. A lo largo de sus dieciséis apariciones, mantuvo y creo un estilo
original. Ya en en primer nimero se evidencia una dialéctica entre los espacios
repletos de textos y los intersticios entre versos de los poemas, lo que otorga fuerza
y ritmo al conjunto. La sobriedad de las paginas destinadas a relatos y comentarios
contrasta con el juego de espacios, ilustraciones y titulado (que se hace patente a
partir del segundo numero, en la seccién titulada “La Red”), recursos de un arte
que hoy acaso nos resulte familiar, pero que adquiere valor si se tiene en cuenta

que hablamos de una publicacién que aparecié hace poco mas de medio siglo.

® Material original. El arte de tapa y su reverso muestran distintos grabados
tomados de su taco original. Una contante de Tarja fue presentar material artistico
de primera mano, lo que habla de un respecto por el trabajo del artista y también

de un compromiso frente al lector. Casi una nota editorial.

® Saborlocal. Las ilustraciones tienen una fuerte relacional con el paisaje sentimental

y geografico de la region. Medardo Pantoja, Norberto Onofrio, Luis Pellegrini y
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una larga lista, emplean las técnicas del grabado, la xilografia, la aguada y la tinta
china. Los motivos son siempre referencias al solar jujefio: los zafreros, las espinas
y las flores, el socavén, los fragores del surco tabacalero, la memoria de la piedra

incaica, los ajados rostros de los promesantes.

Compromiso social. Lejos de agotarse en lo puramente estético, los integrantes
de Tarja jamas hicieron sus obras a espaldas de la realidad de su tiempo (periodo
de proscripciones y silencios forzados, de padecimientos y desencuentros).
Las notas editoriales de la revista marcan claramente la correspondencia entre
lo estrictamente humano que se encuentra en lo que se denomina “una actitud

social” hacia el enaltecimiento de la dignidad humana.

Los temas tratados. Nada mejor que el pronunciamiento editorial para definir los
propositos de esta publicacion: “Amplia libertad en el planteo, en la polémica y
en la creacion. Ya se vera quienes escuchan un clamor por eco, o quienes oyen
solamente grititos de histérico entusiasmo de su familia” (editorial del nimero

doble 9-10).
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La dignidad de la tarea cumplida

Andrés Fidalgo ha sostenido que su participacién —al igual que la de los
otros directores— en Tarja le ha permitido sefialar en su libreta de jornales y vida “la
marca que indica esa modesta pero digna tarea cumplida”. Esta expresion sintetiza el

significado de una rica experiencia en la historia de las revistas literarias.

Al releer esta publicacion, con la ventaja que nos dan los aflos transcurridos,

podemos sefalar que:

1. Ha permitido a escritores y a jévenes intelectuales disponer de una plataforma
cultural que no existfa hasta ese momento. La revista gener6 un espacio tanto para
escritores, artistas, lectores y espectadores; la casa de los Fidalgo, ademas, también
sirvi6 de espacio vital imprescindible para una las primeras librerfas especializadas,

sala de arte y hospedaje.

2. Creo un publico lector. Distintos grupos sostuvieron la continuidad del proyecto

editorial. Prueba de esto es el reconocimiento inmediato que tuvo la revista en
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diarios y revista de extendido alcance. Sus dieciséis nimeros estan en la Biblioteca

del Congreso de Washington.

3. Esta revista, al igual que las mejores, privilegi6 los intereses colectivos y no las

veleidades de un sector particular.

4. Tarja no s6lo promociond a nuevos valores literatios, sino que acompafié de

manera constante su evolucion.

5. Laaparicién de esta publicacion ha significado el descubrimiento del buen disefio

grafico en Jujuy.

En resumen, Tarja vale como un licido ejemplo de lo que debe ser una
publicacion literaria: ha promovido a nuevos valores (o, por lo menos, distintos de los
ya establecidos); rescat6 tradiciones olvidadas y en ese accionar demostré lo que ellas
tienen de apasionante, de trascendencia y de interrogacién necesaria; sirvié de campo
de experimentacion cultural, permitié espacios abiertos a la innovacion vy, cuando fue

necesario, fue también un valido campo de batalla.
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Aquecimento global e efeito estufa nas paginas de [%z: tom de alarme e

urgéncia nos discursos que navegam pelo bindmio esperanga-descrenga

Ariane Pereira

Reviravolta climatica. Aquecimento global. Temperaturas em elevagao.
Desmatamento. Geleiras derretendo. O alarme de que nas questes ambientais estamos
— n6s, seres humanos — conduzindo o planeta de maneira torta soou. B, depois da
“Verdade Inconveniente”, de Al Gore!, o clima, o meio-ambiente e a ecologia viraram
— a partir da segunda metade de 2006 e continuam até os dias de hoje — assuntos
cativos na imprensa mundial e brasileira. Jornais, revistas, TVs, emissoras de radio,
sites de conteudo nio passaram sem registrar o medo de que seja tarde demais para o
planeta; os viloes do aquecimento global e as saidas possiveis para esse lugar chamado
Terra. Inevitavel pauta. Inevitavel?

Sim. Esta é/serd, provavelmente, a resposta dos leitores de Veja, publicagio
semanal da Editora Abril, revista de maior circulag¢ido no pafs. Porém, esta afirmacao,
que também ¢ minha enquanto leitora, inicialmente, é baseada apenas na percepg¢ao

visual, nos registros da memoria. Percepcdo e memoria que, também, permitiriam

1 “Gore se transformou num pregador incansavel em favor da salvacio do planeta por meio de investimentos
em novas tecnologias e modelos de negdcios. Nos ultimos anos, ele ja fez mais de 1 000 palestras em empresas e
universidades, discursando sobre as consequéncias das mudancas climaticas e o que pode ser feito para combaté-las.
Ha trés semanas, estreou nos cinemas americanos o documentario Aguecimento Global, nma Verdade Inconveniente” - 1¢ja,

21/06/2006
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afirmar que as matérias/reportagens publicadas por 17z sobte o tema apresentam
uma visio pessimista em relagao ao aquecimento global e a possibilidade de reverter o
“caos” ambiental que vivemos contemporaneamente.

Percepgoes de leitora da revista que levaram a inquietagdes na analista do
discurso. Como ["¢gja abordava a tematica antes de 20062 A “visao” da revista acerca
dos problemas ambientais permaneceu a mesma ap6s a “Verdade Inconveniente” ou
passou por transformacoes? Ao longo dos ultimos anos, entre 2006 e 2008, a revista
mantém o mesmo discurso, o do “caos ambiental”’?

Tais questionamentos orientaram este trabalho de pesquisa. Assim, num
primeiro momento, foram “dissecados” os exemplares de gz publicados entre
janeiro de 2003 e dezembro de 2005 e no periodo compreendido entre janeiro de
2006 e dezembro de 2008 tendo como objetivo levantar as reportagens sobre o tema
com chamada de capa — nio levando em consideragdo se principal, ou secundaria.
Observag¢ao que apontou que nos ultimos trés anos (2006, 2007 e 2008), o aquecimento
global e/ou o efeito estufa estiveram presentes na capa de 1z cinco vezes, nas edi¢oes
de:

- 21 de junho de 2006: Aquecimento Global: Os sinais do apocalipse — O degelo
dos pdlos nunca foi tao violento — Ciclones agora agoitam o Brasil — Os desertos
avan¢am mais rapidamente — O nivel dos aceanos ameaga cidades (chamada principal);
- 30 de dezembro de 2006: Alerta Global — 7 megassolugbes para o megaproblema

ambiental (chamada principal);
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- 11 de abril de 2007: O alerta dos poélos — ¢z foi ao Artico e a Antartica e encontrou
cientistas alarmados com o ritmo do derretimento do gelo polar (chamada principal);
- 24 de outubro de 2007: Salvar a Terra: como essa idéia triunfou - Militincia
ecoldgica: dos “verdes” aos radicais do “planeta sem gente” - O que pensam os poucos
(e honestos) cientistas céticos (chamada principal);

- 07 de maio de 2008: Em 50 perguntas e respostas, tudo sobre o aquecimento
global (chamada secundaria).

Nos trés anos imediatamente anteriores (2005, 2004 e 2003), o assunto meio
ambiente foi destaque em apenas uma capa da revista:

- 12 de outubro de 2005: A terra no limite — |4 estamos arrancando do planeta mais
do que ele pode dar — O contra-ataque da natureza: novos vitus e epidemias — O ciclo
vital da floresta amazbnica comega a se romper (chamada principal).

Hsse levantamento quantitativo inicial permite que seja satisfeitas uma das
inquietacoes primeiras. A tematica ambiental passou a figurar nas capas de gz — ou
seja, ganhou destaque entre as tantas outras editorias enfocadas pela revista - a partir
de meados desta década.

Assim, terminado este “situar” do corpus, convido voce, leitor, a percorrer a
trilha tedrica e, concomitantemente —ja que a Analise do Discurso ¢é feita de batimentos
teoria-andlise — a se aventurar pela vereda da analise.

Um dos conceitos chave da Anélise do Discurso de linha francesa ¢ o referente

as Formagoes Imaginarias que, segundo Pécheux, nio sio os sujeitos fisicos, mas as
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imagens que o locutor/enunciador e o intetlocutor formam de si, do outro e, também,

do que estao falando:

O que funciona nos processos discursivos ¢ uma série de
formagGes imaginarias que designam o lugar que A e B se
atribuem cada um a si a ao outro, a imagem que eles fazem de
seu proprio lugar e do lugar do outro. Se assim ocorre, existem
nos mecanismos de qualquer formagao social regras de projecio,
que estabelecem as relagdes entre as situagOes (objetivamente
definfveis) e as posicdes (representacoes dessas situagoes).
(PECHEUX, 2001, p.82).

As formagoes imaginarias podem ser evidenciadas, de acordo com a proposta

de Pécheux, a partir de quatro questdes — duas referentes as imagens de A (o sujeito

produtor do discurso) e duas referentes as imagens de B (o sujeito receptor desse

mesmo discurso):

TA(A) (imagem do lugar de A para o sujeito colocado em A):
“Quem sou eu para eu lhe falar assim?”

TA®B) (imagem do lugar de B para o sujeito colocado em A):
“Quem ¢ ele para que eu lhe fale assim?”

IB(B) (imagem do lugar de B para o sujeito colocado em B):
“Quem sou eu para que ele me fale assim?”

IB(A) (imagem do lugar de A para o sujeito colocado em B):
“Quem ¢ ele para que me fale assim?” (PECHEUX, 2001, p.83)
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Assim, as posi¢oes sociais ocupadas pelo sujeito produtor do discurso e pelo
sujeito receptor desse mesmo discurso sio constitutivas do dizer. Afinal, sdo “essas
projecoes que permitem passar das situacOes empiricas — os lugares dos sujeitos —
para as posicoes do sujeito no discurso. Essa é a distingdo entre lugar e posi¢ao”
(ORLANDI, 2003, p.40).

Esse conceito de formagdes imaginarias foi desenvolvido por Michel Pécheux
a partir do conceito lacaniano de imaginario. Dessa maneira, as formag¢des imaginarias
sempre sio resultados, também, de processos discursivos anteriores e, assim, se
manifestam, discursivamente, através das relacoes de forca, de sentido e da antecipagao.

Esse dltimo mecanismo trata da capacidade do locutor se colocar no lugar
do outro para, assim, poder dizer “de um modo, ou de outro, segundo o efeito que
pensa produzir em seu ouvinte” (ORLANDI, 2003, p.39). Ou seja, o sujeito recorre a
antecipagdo para estabelecer suas estratégias discursivas. Dessa maneira, se antecipar

significa, segundo Pécheux, dirigir o processo argumentativo:

A antecipagio de B por A depende da “distancia que A supde
entre A e B: encontram-se assim formalmente diferenciados os
discursos em que se trata para o orador de fransformar o onvinte
(tentativa de persuasio, por exemplo) e aqueles em que o orador
e sen ouvinte se identificam fenémeno de cumplicidade cultural,
“piscar de olhos” manifestando acordo etc.) (PECHEUX, 2001,
p-85, grifos do autor)

175




Para a AD, o lugar de onde fala o sujeito ¢é constitutivo de seu dizer. Assim,
essas posicoes determinam as relagSes de forga de um discurso. “Como nossa sociedade
¢ constituida de relagoes hierarquizadas, sao relagdes de forca, sustentadas no poder
desses diferentes lugares, que se fazem valer na ‘comunica¢io”™ (ORLANDI, 2003,
p.40).

Ja a relacio de sentidos pressupde que um discurso sempre aponta para
outros — ja-ditos ou ainda por dizer. Nas palavras de Orlandi, “um dizer tem relagao
com outros dizeres realizados, imaginados ou possiveis” (ORLANDI, 2003, p.39).

Assim, segundo a AD, todo o discurso ¢ um jogo de imagens: dos dizeres
com os ditos que os sustentam; dos sujeitos com os lugares por eles ocupados na
sociedade; e dos sujeitos (dos discursos) com eles mesmos. Jogo esse presente, como
ndo poderia deixar de ser, no discurso “pré-verde” de gz que vai do alarmismo
do “caos ambiental”, do “apocalispe j4”, a esperanca de que a salvacio do planeta

triunfara. Assim, os gestos de leitura do corpus apontam para as seguintes imagens:

IB(B) (“quem sou eu para que ele me fale assim?”) = Imagem do lugar do leitor da
revista [gja (para os proprios leitores da publicagdo) = Brasileiro(s) preocupado(s)
em estar bem informado(s) e ndo apenas isso, leitor(es) que busca(m) informacio
acompanhada de analise e, também, opiniao sobre assuntos relevantes, que repercutam
na prépria vida, na familia, nos negdécios, no Brasil e no mundo. E se a questio

ambiental preocupa, contemporaneamente, a0 mundo, também o interessa.
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IB(A) (“quem ¢ ele para que me fale assim?”) = Imagem do lugar da revista [
(para quem se coloca como leitor da publicacio) = [“ga é uma revista publicada
pela Editora Abril ha 40 anos e que, semana a semana, mostra responsabilidade em
suas matérias e que, através do jornalismo investigativo e isento que brada exercer,
conquistou a credibilidade dos leitores se consolidando como a revista semanal de
informacao mais lida no paifs. Dessa maneira, eu, leitor, a autorizo a me informar nas

questdes politicas, econdémicas e, também, a me alertar sobre o “caos climatico”.

IB(B) e IB(A) possibilitam que a tevista ocupe o lugar/posicio que a
publicagao imagina ter e que constituem seu dizer. Discurso esse mais forte (relacao
de forgas) por ser digno de credibilidade, por ter conquistado a preferéncia dos
leitores, por estes recorrerem a ela quando querem informacio objetiva e anilise
isenta. E, por saber disso, que é tomada como “voz da verdade” pelos leitores, I¢a
busca, incessantemente, se “antecipar’” e publicar assuntos de interesse primeiro dos
brasileiros, ou melhor, daqueles que assinam a publicagao ou compram as edi¢oes nas
bancas.

Assim, a partir de 2000, inevitavelmente, o aquecimento global esta em pauta
pelo tema estar no centro de todas as discussoes mididticas e/ou cotidianas. Por isso,
os sentidos dos discursos de I¢ga (relagdo de sentidos), nos dltimos trés anos, apontam

para a onda verde de dizeres ja proferidos ou ainda por dizer depois do alerta de

177



Uma verdade inconveniente, documentario do ex-vice-presidente norte-americano Al
Gore. Porém, mantendo a proposta da revista de antecipar os assuntos, as pautas, as
discussGes nacionais ¢ mundiais, o efeito estufa e o aquecimento global ji estavam
nas paginas da publicacdo e com chamada de capa (ja que sio essas as reportagens
que este estudo se propoe analisar) desde o ano anterior, 2005. Antecipacdo essa que
a prépria revista faz questio de ressaltar em suas paginas. Dessa forma, na edicio de
12 de outubro de 2005, que traz como chamada de capa “A Terra no limite”, o texto
da reportagem reafirma esse “espirito de vanguarda informativa” de 17¢a, aos seus

proprios olhos:

A reportagem “A cegueira das civilizacoes” (7 de setembro)
discutiu o risco de a humanidade estar repetindo o erro de
sociedades do passado que entraram em colapso porque nio
evitaram a destruicdo ambiental causada por elas proprias. Em
“Seis provas do aquecimento global” (21 de setembro), VEJA
demonstrou que a mudanca climatica da Terra, acelerada pelo
homem, é um fenémeno real e que seus efeitos ndo podem mais
ser ignorados. ? hora de rever a forma como os recursos naturais

sao explorados. (Veja, 12/10/2005)

Dessa forma, voltando as imagens presentes nos discursos de acordo com

Pécheux, a andlise dos textos publicados com chamada — principal ou secundaria —
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de capa (listagem completa acima) sobre o tema meio ambiente pela revista ¢z nas

edi¢oes de 2006, 2007 e 2008 apontam para as seguintes formagdes imaginarias:

IA(A) (“quem sou eu para falar assim?”) = Imagem do lugar da revista [ga (para
os reporteres, editores, colunistas da revista @) = A luz vermelha do aquecimento
global e suas conseqiiéncias acendeu na redagdo de %z e, nds, que fazemos a revista,
temos a obrigacdo de fazer a nossa parte que ¢é alertar vocé que, como nés (e por
nos), ¢ bem informado, assume as proprias responsabilidades, tem visao de curto,
médio e longo prazo. (Aqui, cabe ressaltar que "¢ é um veiculo jornalistico que
segue os preceitos da imparcialidade, neutralidade e objetividade. Assim, seus textos
sd0 em terceira pessoa, mostram os “dois lados” como maneira de se mostrar isento.
Isso significa que esse recado, o de que tem a obrigagdo de informar, nio ¢ dado de
maneira direta: “aten¢do amigo leitor” ou “estamos preocupados, portanto, hd motivo
para que vocé se preocupe também, e sim a partir da escolha dos temas abordados,
da recorréncia destes ¢ da maneira, o tom com que as informagdes sido passadas pelas

reportagens que ¢ de alarme, de urgéncia.)

IAB) (Quem sou eu para lhe falar assim?”) = Imagem do lugar dos leitores da
revista (para os reporteres, editores, colaboradores, ou seja, para a revista [ga) =
¢ja é a revista de maior circulagio no pais, sucesso de vendas alcancado gragas ao
trabalho ético, isento, investigativo. Fatores que sdo os responsaveis pela conquista da

credibilidade que a publicacdao goza. E se o discurso de 1ga é o discurso da verdade
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mais uma vez nossa palavra deve ser tomada como realista. Isto significa que se vocé
leitor adquiriu a revista é porque confia na publicagio, portanto, acredite: o planeta
passa por um momento de caos ambiental provocado pelo proprio homem, reverter
o quadro ¢ impossivel, mas temos o dever de agir para que a situacdo ndo se agrave

ainda mais.

As imagens que a revista forma dela mesma e de seus leitores, em relacio ao
“caos ambiental”, ou melhor, do que a publicagido imagina que seus leitores esperam
dela, se mesclam, mesmo se confudem. Assim, os exemplos abaixo sdo ilustrativos de

IA(B) mas, a0 mesmo tempo, possibilitam formar IA(A):

1) “Aquecimento Global — Os sinais do apocalipse” - ¢, 21/06/2006

2) “Ja comegou a catastrofe causada pelo aquecimento global, que se esperava para
daqui a trinta ou quarenta anos. A ciéncia ndo sabe como reverter seus efeitos. A saida
para a geracdo que quase destruiu a espagonave Terra ¢ adaptar-se a furacdes, secas,
inundacdes e incéndios florestais” - 1¢a, 21/06/2006

3) “O entendimento sobre o fato de que ‘somos parte do equilibrio natural’ pode nos
ser util diante de uma catastrofe global iminente provocada pelo aquecimento global”
- Veja, 21/06/2006

4) “Como uma praga apocaliptica, as mudancas climdticas ja semeiam furacoes,

incéndios florestais, enchentes ¢ secas com tal intensidade que ninguém mais pode
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se considerar a salvo de ser diretamente atingido por suas consequéncias” - [¢a,
21/06/2006

5) “Até os mais céticos comungam agora da idéia apavorante de que a crise ambiental ¢
real e seus efeitos, imediatos. O que divide os especialistas nao ¢ mais se 0 aquecimento
global se abatera sobre a natureza daqui a vinte ou trinta anos, mas como se pode
escapar da armadilha que criamos para ndés mesmos nesta esfera azul, palida e fragil,
que ocupa a terceira 6rbita em torno do Sol — a tnica, em todo o sistema, que fornece
luz e calor nas proporgdes corretas para a manutengao da vida baseada no carbono, ou
seja, nos, os bichos e as plantas” - ¢z, 21/06/2006

6) “Irreversivel? Muitos cientistas comecam a acreditar que as mudancas climdticas
chegaram a um ponto de nio-retorno” - 1¢a, 21/06/2006

7) “O impacto do aquecimento global pode ser percebido em toda parte, mas nio
ha nada mais explicito que a redug¢io das geleiras e do Artico. Praticamente todos os
glaciares da Terra estdo encolhendo” - g, 21/06/2006

8) “Até os ecocéticos aceitam agora a idéia assustadora de que o tempo disponivel para
evitar a catastrofe global estd perigosamente curto. Nao ha mesmo como ignorar o
problema. Como uma praga apocaliptica, as mudancas climaticas jd afetam o cotidiano
de bilhoes de pessoas de forma impossivel de ser ignorada” - 17/, 30/12/2006

9) “O que se ouve nos poélos agora ¢, infelizmente, um grito agbnico” - ¢a,
11/04/2007

10) “O desastre ja comecou” - ga, 11/04/2007
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11) “Dela (a hidréloga alema Julia Boike, do Instituto Alfred Wegener para Pesquisa
Polar e Marinha, na Alemanha) se ouve uma confissio alarmante: ‘Ha tantas
transformagdes ocorrendo ao mesmo tempo no Artico que nos, cientistas, mal temos
tempo de registrar e estudat”™ — 1, 11/04/2007

12) “O planeta tem pressa. Até mesmo os mais incrédulos ja concordam: a temperatura
daTerra esta subindo e a maior parte do problema é provocada por a¢gdes do homem”
- Vgja, 07/05/2008

13) “Alguns limites ja foram até ultrapassados. Nao se pode esperar mais cinco ou dez
anos para comegar a agir vigorosamente” - [¢7a, 07/05/2008

14) “E preciso agir agora” - 17¢ja, 07/05/2008

O carater de urgéncia ¢ recorrente, bem como o tom alarmista de que este ¢
um momento de caos ambiental que devera se prolongar por toda a existéncia humana
ja que reverter o efeito estufa e quadro atual de aquecimento global, “mesmo para os
cientistas mais céticos”, ¢ improvavel. Discurso este que teve inicio ainda em 2005, na
edicdo de 12 de outubro, como ja dito acima, quando a revista teve como manchete
principal: “A Terra no limite!”. Esta “antecipacdo” da agenda setfing, ou seja das
discussoes colocadas em pauta pela imprensa e que continuam e ganham corpo nos
debates cotidianos, evidencia a imagem que ¢z faz de si — a de revista preocupada
com os problemas contemporaneos, de publicacio com “espirito de vanguarda

informativa”. Assim, as imagens presentes nas reportagens publicadas entre janeiro
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de 2006 e dezembro de 2009 sao reforcadas pelos exemplos abaixo desta edi¢ao de

2005 que teve o meio ambiente como capa:

A) “Wilson esta entre os cientistas de vulto que clamam insistentemente pela atencao
da humanidade para o perigo real e cada vez mais imediato para a sobrevivéncia de
nés mesmos, que podemos ser arrastados num paroxismo de autodestrui¢ao” - 1z,
12/10/2005

B) “os efeitos incontornaveis do aquecimento global podem ser amenizados, na melhor
das hipéteses, ou agravados em propor¢oes dantescas, na piot” - 1ga, 12/10/2005
C) “A vida comecou na Terra ha cerca de 3,5 bilhGes de anos e ainda ha 6 bilhoes
pela frente antes que o sol incinere a Terra. Cerca de 60 bilhGes de seres humanos ja
viveram antes de nés. Seria demais deixar um desaparecimento catastréfico acontecer
justo no nosso turno” - Veja, 12/10/2005

D) “Perigo real e imeditato — Para onde vamos com nossas agressoesao planeta?
O pessimismo da resposta varia, mas hd um consenso: a hora de agir é ja” - 1a,

12/10/2005

Os dois dltimos exemplos acima, A e B, bem como os de nimero 13 ¢ 14
pedem/conclamam atitudes verdes, em prol do planeta. Porém, mesmo nesses casos
e até nos que tem, aparentemente, tom de esperanca — como a chamada de capa

“ Salvar a Terra: como essa idéia triunfou — Militancia ecoldgica: dos “verdes” aos
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radicais do “planeta sem gente”, de 24 de outubro de 2007 — o que prevalece, na
verdade, mais uma vez, ¢ a desesperancga, o caos climatico e seus efeitos irremediaveis.
E como se Iga dissesse a seus leitores: “Tacam! E preciso fazer! E dever de todo
cidaddo, principalmente dos vanguardistas e conscientes leitores de 1/ga. Porém,
nosso esfor¢o sera em vao. Ja é tarde demais para a Terra, ja ndo hd mais tempo para
os seres humanos”.

Assim, a mesma reportagem que apresenta a preocupacdo dos cidadiaos em
reverter o efeito estufa e o aquecimento global — “a realidade do aquecimento global
criou uma preocupagiao com o ambiente como nunca se viu: todo mundo quer fazer
sua parte para salvar o planeta — ez, 24/10/2007 — , questiona as consequiéncias

destes...

Em que planeta vivemos? Se for no planeta Al Gore, estamos
em apuros. Um brasileiro que nasca hoje chegara a idade adulta
em um mundo hostil e diferente, no qual restardo raros ursos-
polares fora do zooldgico e se podera navegar pelas ruas do
Recife, submersas pela elevacio do nivel do mar. Seus netos
viverdo num ambiente pestilento, com surtos de malaria, dengue
e febre amarela decorrentes do clima mais quente. Na Amazonia,
com temperaturas 8 graus mais altas que as atuais, a floresta
se transformaria em cerrado e estaria sujeita a incéndios de
dimensodes biblicas. O que se chama aqui de planeta Al Gore ¢é
aquele que o politico americano descreveu em seu documentatio
Uma Verdade Inconveniente, cuja dramaticidade Ihe rendeu dois dos
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prémios mais cobicados que existem. O primeiro foi o Oscar,
entregue em fevereiro. O segundo é o Nobel da Paz de 2007, que
ele receberi no dia 10 de dezembro em Oslo, a0 lado do indiano
Rajendra Pachauri, presidente do Painel Intergovernamental
Sobre Mudancas Climaticas das NacSes Unidas (IPCC). Mas sera
que a Terra sé tem como futuro se transformar no planeta Al
Gore? Talvez nio. - gz 24/10/2007

...também discursiviza a “falta de coracdo” dos cientistas ditos “céticos” que

mostram-se contrarios as hipéteses do IPCC e de Al Gore:
os ursos-polares estdo realmente ameacados. Um estudo prevé
que, devido a retracdao da camada gelada do Artico, a populacio
desses animais magnificos estard reduzida a um terco da atual em
2050. O dar de ombros de alguns céticos, sob o argumento de
que a exting¢do de espécies faz parte do ciclo natural da natureza,
s6 nos enche de horror (Iga, 24/10/2007).

O binémio esperanca-descrenca e o convite a agir, a0 mesmo tempo em que
¢ feito, é desmotivado. Assim, a publicagio que engrandece quem busca fazer e niao

esperar...

a) “A realidade do aquecimento global criou uma preocupa¢ao com o ambiente
como nunca se viu: todo mundo quer fazer sua parte para salvar o planeta” - 1ga,
24/10/2007
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b) “Hoje ¢ cada vez maior o numero de pessoas dispostas a empreender agoes

individuais de combate ao aquecimento global” — ¢4, 11/04/2007

...20 mesmo tempo, desacredita as a¢oes individuais:

¢) “Campanhas de ONGs ¢ ambientalistas propdem que cada pessoa faga sua parte,
como deixar o carro na garagem alguns dias por semana. Sao atitudes louvaveis, mas
de pouco efeito pratico” — ea, 21/06/2006

d) “A¢bes individuais em favor da preservagdo ambiental tém impacto praticamente
nulo nos problemas que pretendem combater, sobretudo no caso do aumento do
efeito estufa. Em geral, sua principal utilidade é tranqpilizar a consciéncia de quem
as pratica. De qualquer maneira, a disseminagdo do engajamento verde serve para
pressionar os governos a tomar as medidas realmente eficazes para salvar a Terra” -
1¢ja, 11/04/2007

¢) “Diante desse quadro sombrio, ganha impulso entre cientistas e politicos a idéia
de que acdes pontuais, por mais bem-intencionadas, podem nao ser suficientes para
estancar o aquecimento gradual da Terra. Por sua magnitude, problemas globais exigem
solugbes também globais. Ou seja, intervir nos processos que causam o aquecimento
do planeta ¢ uma tarefa demasiadamente complexa para ser resolvida com o esfor¢o
individual” — 14, 30/12/2006
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O discurso pré-causa ambiental de gz embora, num primeiro olhar,
transpareca se transformar ao longo das edi¢bes — do caos total, da falta de
perspectivas para a esperanga de que ainda ¢ possivel reverter os possiveis efeitos do
aquecimento global — na verdade, ao longo dos dltimos anos manteve-se 0 mesmo.
Isto é, como evidenciam os gestos de leitura: “Sinais do apocalipse!” (21/06/2000):
“A terra no limite! Ja estamos arrancando do planeta mais do que ele pode dar”
(edicao 12/10/2005). Por isso, apresentamos “7 megassolucoes para o megaproblema
ambiental” (30/12/2000). Solucoes que ndo passam por “a¢des pontuais, por mais
bem-intencionadas” (30/12/2006), mas, de qualquer maneira, “a disseminacio do
engajamento verde serve para pressionar os governos a tomar as medidas realmente
eficazes para salvar a Terra” (11/04/2007). E é esse o papel de gz que tem como
auto-imagem a de uma publica¢do com “espirito de vanguarda informativo”, também

nas questoes ambientais.
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Imprensa Feminina e representagdes sociais:

a mulher na revista Grande Hotel

Nincia Cecilia Borges Teixeira

A lingnagem diz, as coisas e a imprensa feminina diz a mulber.

Dulcilia Buitoni

Os meios de comunicagdo agem como ferramentas de representagdo social,
ou seja, através da analise de determinado jornal ou revista de qualquer época podemos
ter uma idéia geral de como se comporta uma sociedade naquele periodo. Neles estao
presentes seus costumes, sua ideologia, seus hdbitos, forma de vida e costumes.

Dentro dessa perspectiva, as revistas femininas sao importantes fontes
de pesquisa para quem quer estudar a evolu¢io da mulher dentro da sociedade.
Essas revistas agem como espelhos do comportamento feminino e também como
incentivadoras de mudancas de comportamento. Deve-se considerar que os meios de
comunicagdo trabalham com uma representa¢dao, com uma visao do mundo que pode

ou nio corresponder a realidade.
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As revistas femininas sempre ocuparam um importante papel na vida de suas
leitoras. Fazem as vezes de amigas conselheiras e confidentes. Nas péaginas destas
revistas, ¢ possivel perceber representagdes de feminino e masculino que retratam uma
época, os modos de comportamento considerados validos e legitimos para a parcela
alfabetizada e de classe média da sociedade brasileira daquele momento, impressos nas
paginas de uma revista.

Por meio da associagido entre imaginario e social, as sociedades tracam
identidades e estrutura representacoes através de simbolos, imagens, ideologias, mitos
e rituais. Na construcio desse imaginario, sio oferecidas e modeladas as condutas
esperadas, bem como os esteredtipos, ja que nessas relagdes existem articulagoes de
poder, sendo o dominio do imaginario um importante lugar estratégico. As revistas
femininas , em geral, muito contribuiram para instituirem ideais de beleza e conduta,
oferecendo modelos de comportamentos, tanto masculinos quanto femininos. Para
Roger Chartier (1990, p.20), o conceito de representacao deve ser entendido como
um “[...] instrumento de um conhecimento mediador que faz ver um objeto ausente
através da substituicio por uma imagem capaz de o reconstituir em meméria e de o
figurar como ele é”.

Grande Hotel estainserida nas revistas classificadas como imprensa sentimental
que segundo Edgard Morin (2003), permanece em parte no nivel melodramatico
projetivo do cinema antigo romance popular, enquanto a imprensa feminina bovarysta

(Revista Claudia, Nova) esta orientada ndo s6 para o imaginario realista, mas para a
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praxis feminina (conselhos de beleza, de higiene, de moda, etc). Os conselhos praticos
principalmente o correio sentimental s3o pequenos burgueses: o interesse do lar, das
criancas ou dos pais sobrepuja o amor e os conselhos domésticos.

A revista também dava dicas para as mulheres preservarem o seu casamento
e de como ter uma unido feliz. Também anunciava novas tecnologias que permitiam
que as donas de casa tivessem mais tempo de cuidar da aparéncia para agradar os
‘maridos’.
Em meio a tantas mudangas, cabe questionar qual era a postura feminina esperada
pela sociedade? De que forma e até que ponto as revistas femininas, por meio de seus
conteddos, contribufam para o consenso social de um modelo feminino de classe

média urbanar Que imaginarios a revista Grande Hote/ construiu?

Jornalismo ou entretenimento?

Muito se discute sobre os parametros utilizados para que um género seja
ou nio considerado jornalismo. Por isso, antes de falar da revista feminina e suas
implica¢bes dentro da sociedade, é necessario que se realize uma discussio a respeito
dela enquanto género jornalistico. Afinal de contas, a imprensa feminina deve ou nao
ser considerada jornalismo?

De acordo com Dulcilia Schroeder Buitoni (1990), jornalista e pesquisadora da
ECA-USP, a imprensa feminina ¢ considerada, por aqueles que nela trabalham, como

jornalismo de amenidades, esclarecimento, servico, entretenimento. Nela, ao contrario
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dos jornais didrios, trabalha-se com a “novidade”. Sdo os mesmos assuntos, beleza,
moda, relacionamento, casa, comportamento tratados de uma forma diferenciada, que
podem ter uma relacdo com os fatos noticiados nos jornais, mas nao sao pautados por
cles.

Para Elcias Lustosa (1996), jornalista e professor de jornalismo, a noticia
jornalistica ¢ definida por quatro elementos essenciais: clareza, objetividade, concisdo

e precisdo. Segundo ele a noticia é um fato que pode ser do interesse de uma maioria.

Noticia ¢ o relato de um fenémeno social, presumivelmente
de interesse coletivo ou de um grupo expressivo de pessoas.
Devemos enfatizar que a noticia ndo ¢ a exata traducdo da
realidade, pois como ja alertava Frase Bond, “noticia ndo ¢ um
acontecimento, ainda que assombroso, mas a narracdo desse
acontecimento (LUSTOSA, 1996, p. 19).
Se partirmos dessa idéia, inseriremos o conceito de jornalismo especializado
e, dentro dele, o jornalismo de revista. Enquanto o jornal diario escreve para uma
platéia heterogénea e precisa satisfazer essa maioria, as revistas privilegiam um publico
especifico e, por isso, por falar diretamente a um determinado grupo, produz uma
sensagdo de proximidade com o leitor. Segundo Marilia Scalzo (2004), jornalista e

professora do curso de jornalismo da Editora Abril:

Nio ¢ a toa que leitores gostam de andar abragados as suas
revistas- ou de andar com elas a mostra- para que todos vejam
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que eles pertencem a este ou aquele grupo. Por isso nio se pode
nunca esquecer: quem define o que é uma revista, antes de tudo,
¢ o seu leitor (Scalzo, 2004, p. 12).

Além da especializacdo, outro fato que diferencia a revista do jornal é a
validade de suas informagdes. O jornal trata da noticia em si, narra os fatos de forma
objetiva, nio se atém aos detalhes. Nele é necessaria uma constante recuperacao da
noticia, pois mesmo que se tenha falado no assunto anteriormente, sempre existe
aquele leitor que ainda ndo leu sobre o assunto.

Ja na revista, segundo Lustosa (1996), o principal ¢ a interpretagdo dos fatos.
Nao ha a preocupacio com a construcao de um lide ou de se falar de forma tao

objetiva.

A matéria da revista ¢ geralmente uma reportagem
descompromissada com o factual e com os acontecimentos
rotineiros, objetivando muito mais uma interpretacio dos fatos
e a andlise de suas conseqliéncias, pois raramente pode ou
procura oferecer novidades no sentido do que ¢ assegurado pelas
emissoras de televisao, de radio e pelos jornais (LUSTOSA, 1996,
p. 104).

No ambito das revistas femininas, essas diferencas siao ainda maiores. Nelas,
o factual, a noticia em si, ¢ deixada de lado, ou serve apenas como um pretexto para
se falar de determinados assuntos. Segundo Buitoni (1990), isso acontece devido

ao carater das editorias presentes nesse tipo de veiculo de comunicac¢do, como, por
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exemplo, moda, beleza, culinaria, decoragao. Elas podem até aceitar ligacio com o
factual, mas ndo sio por cle determinadas.

Além disso, a propria linguagem utilizada nas revistas femininas é um fator de
diferenciacao destas em relacdao aos jornais impressos. Enquanto nesses os principios
adotados sdo os da clareza, objetividade e impessoalidade, nas revistas femininas
prevalece o tom de conversa com as leitoras.

De acordo com a pesquisadora Monica dos Santos de Souza Melo (20006), na
revista feminina, o enunciador ndo se esconde, nao se apaga atras da noticia, como
apregoam os manuais de jornalismo, pelo contrario, ele faz questdo de se mostrar
como um amigo intimo da leitora, que quer e pode ajuda-la a resolver seus problemas.
Para criar essa sensacdo de proximidade, as revistas utilizam a linguagem coloquial,
empregando girias e estrangeirismos, borddes, metiforas e outros recursos da
linguagem. O uso do pronome pessoal “vocé” e os verbos, na forma imperativa, fazem
com que a leitora sinta-se recebendo conselhos ou conversando com uma velha amiga.

Para a pesquisadora Viviane Herbele (2000), as revistas femininas dispéem de
algumas técnicas para simular essa proximidade com a leitora, tratando-a como uma
irma mais velha ou como amiga experiente. Para isso elas utilizam-se, além de um
léxico informal, narrativas confessionais, em primeira pessoa.

As revistas, tanto as femininas quanto outras especializadas, servem também
como forma de entretenimento. Segundo Scalzo (2004), estudando a histérias das

revistas pode-se perceber que sua primeira vocagdo nio era a noticia, mas sim o
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entretenimento e a educago. Por isso, a autora considera a tensio entre jornalismo e
entretenimento, dentro do meio revista, sem sentido. “Ha espaco para as duas coisas,
desde que se perceba, é claro, os limites e possibilidades de cada area, sem querer
misturar uma com a outra” (SCALZO, 2004, p. 52).

Buitoni (1990) assevera que as revistas femininas podem ser classificadas
como jornalismo de servico, pois trazem informag¢des que tém uma ligacio direta
com a vida da leitora, falam sobre assuntos que afetam a vida dela no cotidiano. O
jornalismo de servigo é marcado nas revistas femininas por suas tradicionais editorias,
moda, beleza, comportamento, culinaria, decoracio, etiqueta, que trazem informacoes
relacionadas a vida das leitoras, formas de facilitar seu dia-a-dia.

Por isso, podemos afirmar que, apesar de nio trazerem noticias propriamente
ditas, as revistas femininas podem ser consideradas jornalismo. Apesar de nio
conterem informacdes na forma cldssica, elas trazem informacdes que influenciam o
comportamento de seu publico diretamente. Misturadas ao entretenimento e falando
com um publico direcionado e especifico, essas informagoes sdo repassadas de forma

leve e direta, através de uma linguagem peculiar.

Escrever para mulheres: na linha do tempo
A primeira revista feminina de que se tem noticia surgiu na Inglaterra, em
1693. Lady’s Mercury (Mercurio das Senhoras) trazia pauta variada e, mais tarde, foi

copiada por todo o mundo. Nessa época, as revistas desse estilo traziam uma férmula
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editorial voltada aos afazeres domésticos, as novidades da moda, algumas traziam até
moldes de roupas e bordados, grande novidade que se popularizou e teve grande
importancia na homogeneizacio das vestimentas e diminuicdo das diferengas entre a
classe operaria e burguesa entre os séculos XIX e XX.

No Brasil, a pioneira foi a carioca O Espelho Diamantino, periddico de politica,
literatura, belas artes, teatro e modas dedicado as senhoras brasileiras, que trazia
textos didaticos e leves sobre politica nacional e internacional, trechos de romances
estrangeiros, criticas de literatura, musica e artes, noticias sobre moda, além de cronicas
e anedotas. Segundo Scalzo (2004), as revistas femininas foram aparecendo no Brasil
a0s poucos, a maioria delas escritas por homens. Também existiram as escritas por
feministas preocupadas com sua condi¢do social, mas foram poucas e tiveram vida
curta. Atualmente, o mercado editorial feminino ocupa o segundo lugar na venda de
revistas, perdendo apenas para as revistas de informagoes.

Um fator importante que merece destaque ¢ a diferenca entre imprensa
feminina e feminista. Segundo Buitoni (1990), a imprensa feminina ¢ aquela escrita
para o publico feminino, j4 a feminista, embora seja voltada para o mesmo publico,
difere-se por se basear na defesa dos direitos das mulheres.

Na década de 50, surge uma novidade que fez grande sucesso por muito
tempo: as fotonovelas, historias recheadas de romantismo que encantavam as leitoras.
Nessa época, as revistas reproduziam os modelos sociais, ndo tentavam mudar a

condi¢ao da mulher. Foi apenas a partir de 1963 que o jornalismo feminino comegou
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a mudar no Brasil e essa mudanca se deve a jornalista e psicéloga Carmen da Silva,
colunista da revista Cldndia. Sua coluna “A arte de ser mulher” quebrou tabus tratando

de assuntos que eram silenciados, como machismo, solidio, trabalho, alienacio, sexo.

A representacdo da mulher nos meios de comunicagao

Os meios de comunicagdo atuam como veiculos de representacio social.
Segundo Jodo Carlos Cattelan, uma representacao social ¢ um conhecimento social,
constituido por uma forma de ler o mundo. E a forma com que um objeto ¢ visto por
sujeitos sécio-historicos, ¢ a concepeao de sujeitos que se posicionam frente a outros,
que representam e sao representados de maneira diferente.

Para Chartier (1990, p. 25), “[...] praticas e representagOes pressupoem usos
e fungdes diferenciais dos mesmos objetos, leituras plurais de individuos, grupos e da
sociedade sobre os mesmos fendmenos e os variados argumentos possiveis”. Para ele,
o conceito de representacido permite designar realidades essenciais: em primeiro lugar,
as representacoes coletivas que incorporam nos individuos as divisdes de mundo (as
classificagbes) e que organizam os esquemas de percepe¢ao e avaliacdo, a partir dos
quais se orientam o julgamento e a agdo. A seguir, também, designam-se as formas de
exibi¢ao do ser social ou do poder politico, tais como se ddo a ver pela imagem, pelo
rito, pela estilizacio da vida, por sinais, pela arte.

Assim, as imagens apresentam ou reapresentam (na modalidade do tempo),

ou substituem (na modalidade do espago), as situagdes de interagao entre os individuos
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e as relagdes que as articulam as determinacOes longinquas, as vezes invisiveis, que
tornam possivel sua realizagdo. Recuperar as imagens produzidas pela midia, buscar
tracos e gestos esquecidos, marcas perdidas, significa reconstituir as representagoes
dessa sociedade.

Por meio da representacio, fundam-se os paradigmas do espaco, do tempo,
da compreensio da matéria, do signo, da representagio, das linguagens, do discurso
e do conhecimento. A representacio ¢ uma forma de se fazer apresentar o objeto da
materialidade crua do mundo, para inseri-lo na trama do signo, da palavra e, assim,
outra vez apresenta-lo. A representacio ¢ da ordem do signico ou simbélico, do real
possivel e do imaginario.

A representacdo envolve uma relagdo ambigua entre auséncia e presenca. Ela
¢ a presentificagio de um ausente, que da a ver uma imagem mental ou visual e, por
sua vez, suporta uma imagem discursiva. Ela, pois, enuncia um outro distante no
espaco e no tempo, estabelecendo uma relacdo de correspondéncia entre ser ausente e
ser presente que se distancia do mimetismo puro e simples. Ou seja, as representagoes
do mundo social nao sio o reflexo do real, nem a ele se opdem de forma antitética,
numa contraposicdo comum entre imaginario e realidade concreta.

Ocorre, no ato de tornar presente, a constru¢iao de um sentido ou de uma
cadeia de significacGes que permite a identificacdo. Representar, portanto, tem o
carater de anunciar, “por-se no lugar de”, estabelecendo uma semelhanc¢a que permita

a identificacdo e reco™nhecimento do representante com o representado. Por outro
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lado, as representacdes do mundo social nio se medem por critérios de veracidade
ou autenticidade, e sim pela capacidade de mobilizagio que proporcionam ou pela
credibilidade que oferecem.

Pode-se dizer que o discurso que emana da midia comporta, também, a
preocupacio com a verossimilhanca. Esse discurso nao seria, pois, o avesso do real,
mas outra forma de capta-lo, em que os limites de criagdo e fantasia sio mais amplos
que aqueles permitidos ao historiador, por exemplo. Uma representagiao social €,
entdo, uma visao do mundo. Levando em consideragiao que os meios de comunicagiao
trabalham com representacdes, a realidade presente neles ¢ apenas uma versao do
real, feita a partir de um ponto de vista dentro da sociedade. Por isso, ndo podemos
considerar, por exemplo, que a mulher representada na revista Nova corresponda
exatamente ao perfil de suas leitoras.

Para Swain,

A televisio, as novelas, os romances, as revistas em quadrinhos,
as revistas em geral, os jornais, a internet, etc., em seu espaco de
recepcdo e interacio, veiculam representacoes sobre as mulheres,
os homens, a sociedade. Imagens e textos compdem um mosaico
que integra a maneira de se perceber o mundo e o desenho de sua

positividade (SWAIN, 2001.)

Ao representar a figura feminina, constréi-se, projeta-se e estabiliza-se a
identidade social, em processos definidos histérica e culturalmente. As praticas sociais

de representacdo vigentes de uma certa época se cristalizam em formas textuais. B
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possivel associar as representa¢oes as ordens de discurso a que estiao genealogicamente
relacionadas e, também, a outros discursos que circulam na sociedade. As praticas
discursivas, além de sua dimensdo constitutiva na construcio social da realidade,
constituem também acao social.

O ato de representar reconstroi e reinterpreta o mundo e, por meio do trabalho
de substitui¢io do real pela imagem posta, ser representado ¢ sempre mediatizado
pelo discurso que o constréi, muitas vezes a realidade da coisa confunde-se com a
deformacao figurada desta realidade, no sentido de desfazer o baralhamento entre

causas e efeitos.

Mulheres na linha do tempo: uma histdria

Ao analisar a histéria da humanidade, podemos perceber que as mulheres
sempre ficaram em segundo plano. Quando se trata do relato da histéria, elas
dificilmente aparecem. Foi somente a partir da década de setenta, junto com a eclosiao
dos movimentos feministas por todo o mundo, que alguns estudiosos comegaram a
perceber que as mulheres nao apareciam nos estudos histéricos. Iniciaram-se, entio,
correntes que procuraram recuperar a histéria da mulher dentro da sociedade. Mais
tarde, esses estudos comegaram a percorrer outras areas das ciéncias humanas, como

a literatura, por exemplo.

A histéria das mulheres mudou. Em seus objetos, em seus
pontos de vista. Partiu de uma histéria do corpo e dos papéis
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desempenhados na vida privada para chegar a uma histéria das
mulheres no espago publico da cidade, do trabalho, da politica,
da guerra, da criagao. Partiu de uma hist6ria das mulheres vitimas
para chegar a uma histéria das mulheres ativas, nas multiplas
interacdes que provocam a mudanca (PERROT, 2007, p. 15).

A partir disso, foi possivel perceber que papel da mulher, durante muito
tempo, foi voltado apenas ao ambiente privado. Eram maes, esposas, filhas, que tinham
sua importancia relegada ao dltimo plano. Cria-se, entdo, a imagem da mulher em dois
OpOstos extremos, 20 mesmo tempo em que siao submissas, podem set petigosas, pois
qualquer ato mais ousado ¢ uma forma de desafiar a ordem estabelecida dentro da
sociedade patriarcal. Isso fica claro principalmente nas representagdes que a literatura

faz das mulheres através dos séculos.

A histéria da literatura traz imagens contraditorias como as
da Nossa Senhora, da mulher idealizada, da bruxa, da jovem
inocente, da sedutora, da mie dedicada ou da femme fatale.
A diversidade das imagens estereotipicas, porém, se junta
numa estrutura dualista: elas dividem o feminino numa forma
idealizada e demonfaca. Até ha pouco tempo atras, a maioria das
mulheres recebia uma educagdo voltada apenas para os afazeres
domésticos, niao tendo acesso a cultura e as informacdes. Nao
tinham direito ao voto e nao podiam trabalhar fora de casa. Além
disso, era preciso que se mantivesse casta, para isso sendo vigiada
durante a vida toda, primeiramente pelo pai, e, mais tarde, pelo
marido, na falta deste, pelos filhos. (REISNER, 1999)
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A grande mudanca veio com as I e II Guerra Mundial, com os maridos nas
frentes de batalha, as mulheres precisaram tomar frente aos negdcios e do sustento
da casa. Com a consolida¢ao do capitalismo, os direitos trabalhistas das mulheres
foram revistos e estas passaram a disputar os postos de trabalho, antes exclusivos dos
homens. Comegou entio a luta pelos direitos da mulher, de igualdade trabalhista, que
mais tarde acabou abrangendo também outros campos.

Surge entao um movimento denominado feminismo. O feminismo, segundo
Branca Moreira Alves & Jaqueline Pitanguy (1985), traduz-se por um processo que
teve suas raizes fincadas no passado e se construiu no cotidiano, sem ter um ponto

determinado de chegada.

O feminismo busca repensar e recriar a identidade de um sexo

sob uma otica em que o individuo, seja ele homem ou mulher,

ndo tenha que adaptar-se a modelos hierarquizados, e onde as

qualidades ‘femininas’ ou ‘masculinas’ sejam atributos do ser

humano em sua globalidade (ALVES E PITANGUY, 1985, p. 9).

As principais bandeiras levantadas pelas primeiras feministas eram a do

trabalho e a do direito ao voto, por isso, elas foram chamadas de sufragistas. Embora

pregassem a liberdade feminina, essa liberdade ficava apenas no setor publico.
Questdes como a sexualidade ficaram de fora das discussdes.

No Brasil da década de setenta, os brasileiros viviam o contexto da ditadura

militar. Censura, repressao as manifestagoes populares e a qualquer possivel critica ao
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governo, faziam parte do dia-a-dia da sociedade setentista. Ao mesmo tempo, ocorria
a consolidacido do capitalismo, com o apoio dos militares ao investimento de capitais
estrangeiros no pais.

O movimento feminista da época mudava de foco. Alguns dos direitos
femininos tdo reivindicados ja tinham sido atendidos, pelo menos na teoria. A
mulher ja podia votar, ja tinha mais autonomia dentro das relagdes de trabalho
e direito a educacio. Isso se deu devido a abertura de novas vagas no mercado de
trabalho, aumento das necessidades de consumo e das conquistas e reivindica¢oes dos
movimentos feministas internacionais. Mas a grande mudanca que ainda ndo havia
acontecido era na mente dessas mulheres. A grande luta nesse momento era contra
a mentalidade tradicional, que ainda ndo estava acostumada com as “modernidades”
femininas da época e ainda acreditava que as mulheres deviam ficar relegadas ao
ambiente doméstico.

A década de 70 é considerada pelas feministas como de grandes vitérias e
da chegada ao poder. As revistas femininas agiam nessa época como incentivadoras
desse comportamento dito moderno. De acordo com Herbale (2004), estudos sobre
revistas femininas mostram as contradi¢oes presentes em seu discurso, ora incentivam
e apoiam atitudes progressistas e transgressoras das mulheres, ora sugerem restricoes
e puni¢oes para quem infringir as regras da sociedade.

No Brasil da década de setenta, em meio a mentalidade tradicional o pais se

modernizava. Novos costumes e idéias de liberdade eram apresentadas e recebidas
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com curiosidade e desconfianca. A revista Nova, entdo, agia como uma incentivadora
das mulheres na conquista de sua liberdade, principalmente sexual e emocional. Para
Lima (2003), “[...] no torvelinho dessas mudancas, emerge, no Brasil, uma novidade
no discurso dos periddicos destinados a mulheres de classe média: a otimizacao do
trabalho fora das cercanias domésticas e 0 sexo prazeroso como assunto a ser tratado
por elas.”

Da década de setenta até os dias atuais, muitas mudangas podem ser percebidas
em relacdo as mulheres. Em apenas trinta anos, concretizaram-se conquistas que nao
foram obtidas durante séculos. A luta pela igualdade no trabalho ja estd estabelecida,
pelo menos na teoria, ha algum tempo. O nimero de mulheres nas universidades ¢é
cada vez maior. A luta pela liberdade sexual também nio ¢ mais uma preocupagiao
das feministas. Ao contrario, o que preocupa as defensoras dos direitos femininos
atualmente é a banalizacio da sexualidade feminina. N2o se discute mais o direito da
mulher em relagdo ao seu corpo, o que preocupa ¢ a mulher ter se tornado um objeto

em prol da publicidade.

Apesar da proliferagdo dos textos ¢ imagens no murmurio
continuo e inesgotavel do cotidiano ocidental, a apropriagio
social do discurso se dd em diferentes instancias discursivas,
lugares de fala, posi¢Ses de autoridade que legitimam ou excluem,
delimitam ou expandem as hierarquias e os valores definidores de
sentido e de lugares sociais, na Ordem do Discurso, na economia
de um imaginirio em que se pode detectar a hegemonia das
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representacOes tradicionais e naturalizadas de género (Swain,
2001. Disponivel em: www.letras.uftj.br).

Atualmente, ndo sao mais os homens ou os valores sociais que oprimem as
mulheres. A opressio se da de outras formas, como as duplas jornadas de trabalho.
Mulheres e homens continuam a assumir os lugares destinados a cada um dos sexos,
no qual as mulheres voltam-se para a maternidade e para casa e os homens para o
publico e a vida social. De acordo com Maria Inés Ghilardi- Lucena (2002), a imagem
da mulher tem se modificado com o passar do tempo, mas o ideal de domesticidade
ainda permanece. Essa mulher tem agora a possibilidade de pedir ajuda a0 homem nas
tarefas didrias, mas sua responsabilidade sé aumentou, pois tem que dar conta de seu
papel tradicional e também do novo.

Além disso, a beleza, ideal desejada pelas mulheres em todas as épocas,
impoe modelos de perfeicao cada vez mais dificeis de serem alcangados. Os meios de
comunicagdo e a publicidade sio responsaveis por divulgar e impor esses modelos. A

beleza nao ¢ mais natural, mas sim, algo que pode ser comprado.

Se a mulher tem que ser bela, deve ser principalmente para
ter sempre ao seu lado um companheiro (namorado, marido,
amante). Tradicionalmente, ela apenas tornava-se atraente para
ser conquistada. Agora, ela é quem conquista, num jogo de
seducdo em que ¢ possivel ousar, mas nem sempre se convém.
A imagem de moga comportada esta dando lugar a de mulher
liberada. De conquistada a conquistadora (Ghilardi- Lucena,
2002.).
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As contradi¢cdes percebidas na condicio da mulher na atualidade podem
ser percebidas quando analisamos a representacio de sua imagem nos meios
de comunicagdo. Ao mesmo tempo em que querem colocar a mulher como ser
independente, livre das antigas amarras, acabam recaindo num discurso que prova que
as mudangas talvez nio tenham sido incorporadas como se pensa.

Para Mc Robbie (2003), isso demonstra sinais da presenca do pos-
feminismo, que implica a co-existéncia de valores neo-conservadores em relacio a
género, sexualidade e vida familiar, com processos de liberagao em relacido a escolha
e a diversidade nas relagbes domésticas, sexuais e de parentesco. Também abarca
a existéncia do feminismo como algo que foi em algum momento transformado
em uma forma de senso comum gramsciano, enquanto também foi ferozmente
repudiado, quase odiado (MCROBBIE, 2003) O ‘levar em conta’ permite uma ampla
desconstrucio das politicas feministas ¢ o descrédito das manifestacdes ocasionais

para sua renovagao.

Grande Hotel e a pedagogia do género

A revista Grande Hotel surge em 1947, apesar de somente em 1951 passar
a ter fotos, ela inaugurou um género até entdo inédito no pafs, ultrapassando em
vendas um milhdo de exemplares semanais. Editada pela Vecchi editora, tinha seu

publico bem definido; mulheres alfabetizadas, urbanas e de classe média que além de
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dispensarem um tempo para casa e beleza, frequentavam ou apenas interessavam-se
pelo que se passava, no Brasil e no mundo, em termos de teatro, cinema, danga.

Integravam a revista segbes como: culinaria, moda, beleza, hordscopo, cartas,
cinema, livros, teatro nacional e internacional. O que mais uma vez traz indicios de seu
publico leitor. A revista torna-se precursora das publicacGes de fofocas sobre astros
e estrelas de Hollywood, tio comuns desde entio. Nao obstante, o ponto forte da
Grande Hotel estava na se¢ao de Fotonovelas .que, apesar de considerados ousados
para a época pelo fato de abordarem temas como divércio, traigbes femininas, paixdes
proibidas; traziam sempre uma li¢do de moral a favor dos “bons costumes” e frisando
que a prioridade feminina deveria ser o casamento e a maternidade.

Para Jean Marie Goulemot (2001, p.107) “[...] seja popular, ou erudita, ou
letrada, a leitura ¢ sempre produgio de sentido”, hd que frisar que, em um periodo em
que a televisdo ainda era embrionaria, as revistas femininas, por suas altas vendagens,
parecem ter sido influentes e muito apropriadas por seu publico leitor. A toda forma
de educagio que tem ficado a cargo de praticas culturais ou institui¢es que nao a
escola, no dominio dos estudos culturais da-se o nome de pedagogias culturais.

A idéia de pedagogia cultural permite considerar como educativos a midia
impressa, programas de televisao, filmes, desenhos animados, museus, publicidade.
Educativos porque ensinam determinadas formas de ser, de se ver, de pensar e agir;
porque tais artefatos culturais, ao colocarem em circulagio determinadas representagoes

constituem-se como materiais a partir dos quais as pessoas vao construindo suas
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identidades de classe, de género, de sexualidade, de etnia. Sao nada menos que
pedagogias capazes de operar pela seducao e de educar modos de comportamento.

A imprensa feminina compde-se, pois, por uma rede discursiva de saber-
poder-verdade sobre a vivéncia feminina, constituindo também como elemento
pedagogico-cultural. Larrosa (2000) analisa estes elementos pedagdgicos como lugares
nos quais se constituem ou se transformam as experiéncias de si. A imprensa, mediante
enunciados e discursos veiculados e produzidos, instiga e indica condutas ideais,
ensina a partir de preceitos morais de uma determinada época histérica ou pretende
modificar as relagdes que o sujeito estabelece consigo mesmo em suas “experiéncias
de si”. Nesse sentido, a imprensa feminina em questdo constitui seus discursos de
modo a orientar a “constitui¢ao ou a transformag¢ao da maneira pela qual as pessoas se
descrevem, se narram, se julgam ou se controlam a si mesmas” (LARROSA, 2000, p.
57). A imprensa em questao, portanto, organiza seus discursos de modo a constituir-se
como dispositivo pedagdgico, a fim de indicar condutas e instigar a leitora a constituir
sua subjetividade como mulher-mae-dona de casa-profissional.

A fotonovela configura-se como uma narrativa mais ou menos longa que
conjuga texto verbal e fotografia. A historia é narrada numa sequéncia de quadradinhos
(como a banda desenhada) e a cada quadradinho corresponde uma fotografia
acompanhada por uma mensagem textual. Teve inicio na década de 40 em Itilia e a
sua origem foi motivada pela crescente popularizacio do cinema e a fama dos atores.
O neorrealismo em voga na Itilia determinou as descri¢des cotidianas e a tematica

urbana e realista presente nas fotonovelas.
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Mais tarde a fotonovela, torna-se independente do cinema e caracteriza-se pelas
suas intrigas sentimentais (a heroina é quase sempre uma rapariga de origem modesta
que sonha com um amor cheio de obstaculos e dificuldades mas no final consegue o seu
objetivo), as personagens nao demonstram um grande desenvolvimento psicolégico
e sao sempre estereotipadas (os bons sao sempre bons e os maus arrependem-se no
final ou sofrem as consequéncias), predomina o imaginario exético, e, mais tarde o
“suspense” e 0 sexo, 0s temas variam entre problemas afetivos, sociais, a procura de
sucesso numa carreira, a justica na sociedade, a ascensao social, a marginalidade, etc.

As fotonovelas, geralmente, centram-se em histérias baseadas no amor
romantico, representando, portanto, o fim do casamento arranjado (pelos pais) e o
inicio de uma nova etapa, momento em que homens e mulheres tinham autonomia
para escolher seus parceiros. Nos chamados Anos Dourados, de acordo com Carla
Bassanezi (2002), esse comportamento passou a ser comum, pois, acreditava-se que
um elemento essencial para a concretizagdo do casamento, era 0 amor.

Carla Bassanezi (2002, p. 618) discorte sobre o periodo dos Anos Dourados
comentando que embora o amor fosse um fator decisivo para a unido de um casal,
a mulher tinha preferéncia por rapazes que lhe dessem seguranga financeira, ou seja,
pelo menos tivessem um trabalho fixo que lhes dessem condi¢des de sustentar
uma casa. As mulheres casadas das fotonovelas, geralmente sdo sustentadas por
seus maridos e caso ocorra o contrario, o leitor consegue compreender que o
homem passa a ser julgado como preguicoso, vagabundo, ou simplesmente seu papel

no enredo é de um mau-carater.
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O narrador desempenha um papel importante na fotonovela uma vez que,
para além de elucidar o leitor sobre a acdo, emite juizos de valor, ila¢oes de teor moral,
justificacGes sobre o comportamento das personagens e controla a agio, retardando-a
e alongando-a. A linguagem utilizada nas fotonovelas é, normalmente redundante e
expositiva para evitar a possibilidade de duvidas ou conflito. Relativamente a fotografia
nem sempre as fotonovelas possuem grande qualidade uma vez que a preocupagio do
consumo rapido e imediato das revistas e a preocupagao do lucro facil sobrepoem-se
a uma maior no¢ao artistica. Os planos e os enquadramentos utilizados nas fotografias
sao quase sempre retirados do cinema.

As mulheres representadas nas fotonovelas, geralmente, apresentam
comportamentos que coincidem com os padroes sociais vigentes. Neste perfodo,
homens e¢ mulheres tinham papéis bem definidos dentro da sociedade. Assim, a
mulher quando solteira deveria ser décil, bonita e inteligente para fazer uma boa
conquista, ou seja, deveria ser dotada dessas qualidades para conquistar um rapaz que
fosse responsavel, trabalhador e capaz de sustentar um lar e uma familia. A moga
poderia demonstrar-se interessada, mas nunca deveria tomar a iniciativa, assim como
nao era recomendavel que ela permitisse que o namoro chegasse a uma intimidade
“exagerada”, ja que, uma “boa” moga preservava sua virgindade até o casamento.

Como se pode observar na fotonovela “Amor e Vingancga”.
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GRANDE MOTEL

S e

Figura 1: Revista Grande Hotel, n°632, p. 1, 7-9-1959.

Uma vez casada, a mulher tinha que se manter docil, amavel e acima de
tudo submissa. O casamento nao era mais imposto pelos pais, pois, 0 amor tornou-se
um elemento essencial para o sucesso de um casamento. As fotonovelas veiculadas
pela revista davam dicas para as mulheres preservarem o seu casamento e de como ter

uma unido feliz .Dessa forma, nota-se que a imprensa feminina,
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[...] devido a efemeridade dos temas e a pouca ligagio com a
atualidade nas publicagbes tém uma carga ideologica que atribui
as mulheres uma posi¢do acomodada na sociedade e, a revelia
da exaltacio dos ideais modernos nesses veiculos, reforcam-se
estere6tipos e papéis femininos basicos, de dona de casa, esposa,
maie, (BUITONI, 2009, 191).

Na revista Grande Hotel, nao s6 em na secao fotonovelas hi o reforco de certos
comportamentos, isso ocorre também nas colunas dedicadas a carta de leitores, cuja
caracteristica principal ¢ a discussio e a veiculagdo de temas cujo objetivo ¢ responder

a perguntas sugeridas ou feitas pelas leitoras ou leitores. Segundo Buitoni,

As revistas exploravam a potencialidade do consultorio
sentimental, seja de um modo mais sensacionalista (Confidences,
Nous Deux, na Franca, Grande Hotel, aqui) ou desenvolvendo
psicologismos, como  Marie-Claire ¢ Elle. O consultorio
sentimental nasceu com a imprensa feminina e até hoje resiste,
mesmo em publica¢des mais pretensiosas. Assuntos e linguagem
sao escolhidos de acordo com o publico, mas a chave é sempre
a relacdo amorosa. [...] A vulgarizacao da psicologia resultou em
matérias sobre comportamento na maioria das revistas, cujos
niveis de profundidade variam conforme o publico (BUITONI,
1986, p. 65).
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Figura 2: Revista Grande Hotel, p.13

Os discursos veiculados em Grande Hotel apresentam enunciados com o tom
de verdade sobre o que esta sendo analisado, essas constata¢des dificultam um olhar
critico diante de alguns contetddos veiculados porque imobiliza, de certa forma, as
pessoas envolvidas, tornando alguns conteddos naturalizados e universalizados. Esta é
mais uma estratégia do jogo do poder, que apresenta valores, ideias e saberes-verdades
como absolutos, embora, por seus desviaos, permita autonomia as leitoras para que

possam construir outros discursos e outras subjetividades.
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Observa-se, no texto veiculado (Figura 2),elementos que se constituem em
dispositivos historicos e pedagogicos especialmente no que tange a tematica casamento.
Hsses enunciados propdéem o que era considerado ideal para a manutencio da
institui¢ao casamento no final da década de 40. Os discursos, portanto, sdo produtos
das relacoes de poder de uma dada realidade social.O conceito de dispositivo utilizado

neste artigo ¢ o de Michel Foucault (1993) que diz respeito a:

Um conjunto decididamente heterogéneo que engloba
discursos, instituicoes, organizagGes arquitetonicas, decisdes
regulamentares, leis, medidas administrativas, enunciados
cientificos, proposicoes filoséficas, morais, filantropicas [...] o
dito e o ndo- -dito sao elementos do dispositivo. O dispositivo
¢ a rede que pode estabelecer-se entre esses elementos.
(FOUCAULT, 1993, p. 244).

A revista ¢ uma midia na qual as leitoras a enxergam como uma amiga intima
e particular, a quem demonstra seguranca, confianca e simpatia. E uma companheira
em todas as horas ou em qualquer lugar. Com ela, pode se estabelecer uma relagao
de companheirismo, que muitas vezes vira objeto de cole¢io e motivo de orgulho
ao exibi-la. A revista tem um formato idealizado para que ela possa estar junto a
leitora atuando no ideario e imaginario, sendo capaz de manipular através de seus
comentarios a formag¢io dos modos de ver e de ser de quem a lé.

As matérias e artigos que iriam ser publicados em Grande Hote/ reafirmam os

papéis tradicionais destinados as mulheres, enfatizando a responsabilidade destas com
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seus lares, filhos e marido, apesar de um numero crescente de mulheres trabalharem
fora.

As leitoras da revista Grande Hotel enviavam cartas com questdes pessoais
para a secdo e “Espelho de Vénus”, os textos lembravam uma conversa, tanto pela
forma como se escrevia como pelas expressoes utilizadas, caracterizando oralidade:
[...] € que exercicios devemos fazer para que nossa cintura fique mais fina? |...] Quanto
a vocé, minha encantadora Sheila, muito agradeco pelo seu entusiasmo, para com os
trabalhos para mim escritos” . O que se pode observar também em : “ Minhas amigas
os exercicio de natacao e de remo sio excelentes”

Definida como um género textual, as cartas do leitor, cujos espagos siao
destinados as leitoras para que possam expressar seus pareceres pessoais, favoraveis
ou ndo, sobre matérias publicadas, sdo enderecadas aos editores, que apds efetuarem

uma sele¢@o prévia e editoragdo, publicam-nas.
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Consideragdes finais

A investigacdo da histéria da imprensa feminina, a partir das contribui¢oes
da anilise da revista Grande Hotel , ¢ uma forma de analisar o modo como as mulheres
sao construidas pela midia e também o modo como se constroem por meio dela.
As revistas femininas carregam e configuram visdes do que é ser mulher: como se
comportar, como se vestir, como agir em relagdo aos homens — na maioria das vezes
seu companheiro -, cuidar de seus filhos, preocupando-se sempre com uma educagiao
adequada e ainda
cuidar de si mesma.

Os estudos acerca da imprensa feminina tém como objetivo central provocar
algumas reflexdes sobre a representagio da mulher, buscando o levantamento de
conceitos e esteredtipos que buscam enraizar padroes estéticos e comportamentais
idealizados no publico feminino. Estes estudos atuam como um marco significativo
da histéria contemporanea, que documentam tanto a evolugdo da imprensa na

modernidade, quanto da histéria social da mulher.
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A resisténcia das mulheres através da imprensa: feminismo e ativismo

midiatico nos anos 1970-80 no Brasil

Karina Janz Woitowicz

Marcos da historia do feminismo no Brasil

A trajetéria do movimento feminista brasileiro mostra que se trata de uma
histéria permeada por disputas, conflitos e tendéncias ideoldgicas que impedem a
observa¢do do movimento como algo homogéneo e unificado. Afinal, as motivagdes e
os objetivos dos grupos feministas que surgiram no Pais diferem nas suas percepg¢oes
do feminismo e na articulagdo com questOes especificas das mulheres, ainda que

estejam mais proximos de um feminismo igualitarista. Nas palavras de Céli Pinto,

O feminismo tem provocado militincias apaixonadas e raivas
incontidas. Desde suas primeiras manifestagdes, ainda no século
XIX, o movimento foi muito particular, pois desafiou a0 mesmo
tempo a ordem conservadora que exclufa a mulher do mundo
publico — portanto, dos direitos como cidada — e também as
propostas revoluciondrias, que viam na luta das mulheres um
desvio da pugna do proletariado por sua libertacao. (2003, p. 09)

Devido a este aspecto, 0 movimento ¢ caracterizado pela multiplicidade de

manifestacdes e de pretensoes, que transitam entre lutas gerais e especificas promovidas
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pelas mulheres. Porém, é importante considerar, conforme destaca Céli Pinto, que o
feminismo no Brasil “nao foi uma importagdo que pairou acima das contradi¢bes e
lutas que constituem as terras brasileiras, foi um movimento que desde suas primeiras
manifestagdes encontrou um campo de luta particular” (2003, p. 10).

Em seu livro sobte a historia do feminismo no Brasil, a autora divide a
trajetéria do movimento em fases que denomina de “feminismo bem-comportado”
e “feminismo mal-comportado”.! A primeira corresponde ao inicio do movimento,
entre o final de século XIX até o ano de 1932, quando as mulheres conquistam o
direito de votar, tendo em Bertha Lutz sua principal expoente.

Na segunda metade do século XIX e nas primeiras décadas do
século XX as lutas e manifestacoes esparsas cederam lugar a
uma campanha mais organica pelos direitos politicos de votarem
e de serem votadas. O movimento sufragista se espalhou pela
Europa e pelos Estados Unidos, construindo a primeira vaga de
feminismo organizado no mundo.

No Brasil, da mesma forma, a primeira fase do feminismo teve
como foco a luta das mulheres pelos direitos politicos, mediante
a participacio eleitoral, como candidatas e eleitoras. Esta luta
esteve definitivamente associada ao nome de Bertha Lutz, que
exerceu uma inegavel lideranca durante a década de 1920 e se

1 Céli Pinto assim demarca as diferencas entre um feminismo bem-comportado e um mal-comportado: “O primeiro
nao afrontava os poderes, mas buscava apoio neles. Nio pode ser percebido a partir de uma clivagem de classe social,
mas certamente a partir da forma como essas mulheres viviam suas posi¢oes de clite econdmica e intelectual. O
segundo era de enfrentamento: o feminismo “malcriado” expressava-se nas passeatas, nos enfrentamentos na Justica
e nas atividades de mulheres livre-pensadoras que criavam jornais e escreviam livros e pecas de teatro. Somavam-se a
clas as anarquistas radicais que traziam para a discussao o mundo do trabalho, muito distante das preocupagoes das
feministas de elite.”” (2003, p. 38)
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manteve ligada as causas da mulher até sua morte em avancada

idade, na década de 1970. (2003, p. 13)

Ja a outra fase diz respeito a um posicionamento mais ‘radical’ em relagao
a dominacdo masculina, em que figuram desde mulheres intelectualizadas que
escreviam em jornais até lideres operarias. Para Céli Pinto, de 1932 até as primeiras
manifestacdes nos anos 1970 ¢é considerado um perfodo de refluxo do movimento
feminista, em que havia pouco espago para as chamadas lutas “particularistas” (2003,
p. 10). Assim, da primeira vertente, marcada pelos direitos politicos, o feminismo no
Brasil — caractetizado como de segunda onda® — ressurge na década de 1970, em meio
ao perfodo mais radical contra a ditadura militar, contando com a participagio de
mulheres que passaram pela experiéncia do exilio. De acordo com Elizabeth Cardoso,

Com os “anos de chumbo” da ditadura militar, varias mulheres
brasileiras seguiram para o exilio e uma vez fora do Brasil elas
fundaram grupos feministas no exterior. Quatro deles ganharam
destaque: o Comité de Mulheres Brasileiras no Exterior, criado
por Zuleika Alembert, no Chile, durante os dois primeiros anos
da década de 1970; grupo de autoconsciéncia, fundado por
Branca Moreira Alves, em Berkeley, Estados Unidos, no inicio
dos anos 70; o Circulo de Mulheres Brasileiras em Paris, fundado
em abril de 1976, por um grupo de mulheres brasileiras, ¢ o
Grupo Latino-Americano de Mulheres em Paris, fundado por
Danda Prado, na Franga, em 1972. (2004, p. 41)

2 Entre as fases do feminismo, considera-se a primeira onda (marcada pela conquista de direitos politicos) e a segunda
onda (em que as lutas se voltam a conquista de direitos civis e culturais). Esta tltima ganha for¢a nos anos 1970, com
diversas organiza¢des de mulheres e lutas que envolvem o direito ao corpo. Esta ¢ a classifica¢do usada por Joana Maria
Pedro (20006) e outras pesquisadoras.
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Joana Pedro (2000) destaca que a pratica dos grupos de reflexdo, criados
pelas mulheres que tiveram contato com o feminismo nos Estados Unidos, era vista
com hostilidade por determinados setores de esquerda, que apostavam em outras
frentes de luta e consideravam inuteis tais discussoes, devido ao seu viés “pequeno-
burgués™: “os grupos de reflexdo, as lutas pelo controle e autonomia do corpo,
sexualidade, as manifestagdes pela liberacio da mulher, eram consideradas “idéias
especificas”, e portanto divisionistas da luta geral que consideravam ter prioridade:
pela democratizagao, pela anistia, pelo socialismo” (20006, p. 10).

Para além destes impasses ¢ dificuldades que acompanharam o processo
de fortalecimento do feminismo, ¢ preciso reconhecer a atuagdo de diversos
grupos na luta pela superagao das desigualdades entre homens e mulheres, que
garantiram a legitimidade do movimento. Neste sentido, os anos 1970 registram
uma série de conquistas relacionadas a participacdo das mulheres no meio social e ao
comprometimento com as reivindicagdes e causas feministas.

Surgem vérios grupos de consciéncia e em 1975, estimuladas pela instituicdo
do Dia Internacional da Mulher pela ONU — Organizagdo das Nag¢oes Unidas, ocorrem
reunides no Rio de Janeiro e em Sao Paulo, que resultaram na criagio do Centro da
Mulher Brasileira (Rio) e do Centro de Desenvolvimento da Mulher Brasileira (Sao
Paulo). Em 1979 acontece o Primeiro Encontro Nacional de Mulheres e, na década de
1980, ja existem dezenas de grupos feministas por todo pais.

De acordo com Maria Amélia de Almeida Telles (1999), este ¢ 0 momento em

que as mulheres deixam de apenas marcar presenga nos movimentos sociais ao lado
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dos homens (s6 para se ter uma idéia, o Comité Brasileiro de Anistia calcula que cerca
de 12% das integrantes de movimentos sociais eram mulheres), e come¢am a surgir
lutas mais dirigidas.

Em decorréncia das lutas promovidas pelas mulheres, surgem varios clubes de
maes, que comecam a levantar discussoes sobre custo de vida, baixos salarios, creches
para maes trabalhadoras, sexualidade, violéncia sexual e doméstica. Sdo realizados
congressos de mulheres, marchas, cartas as autoridades exigindo mudangas, entre
outras a¢Oes, € comecam a ganhar espaco lutas feministas como o direito ao corpo e
sexualidade. E ¢ neste contexto de mobiliza¢io que a imprensa feminista surge como

espaco de resisténcia e luta das mulheres.

Midia alternativa e ativismo feminista

Embora a histéria do movimento de mulheres registre a existéncia de diversas
iniciativas de imprensa feminina e feminista, entre os séculos XIX e XX, pode-se dizer
que o momento mais significativo desta trajetéria, que contou com a participa¢io
da midia alternativa, situa-se nas experiéncias de comunicacio que acompanharam a
segunda onda do feminismo no Brasil. Diante da cria¢do de grupos feministas no pafs,
surgem publicagdes entre o final dos anos 1970 e o inicio dos 80 que, com orientagdes
editoriais distintas, inserem o debate sobre diversas questdes feministas nos meios da

politica, da intelectualidade e em setores de base.”

3 Para situar o contexto em que tais discursos se inscrevem, é importante lembrar que a ditadura militar (1964-1984)
representou um periodo de autoritarismo politico que permaneceu por duas décadas, entrando para a histéria do Pais
como os chamados “anos de chumbo”: censura, repressio armada, perseguicées, manobras politicas, entre outras
praticas caracterfsticas deste regime, marcaram o periodo. Em meio a este sistema de castracio de direitos e controlea 225
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E a partir da necessidade de instaurar o didlogo e provocar mudangas que o
movimento feminista busca seu fortalecimento e representatividade, organizando-se
de forma mais sistematica, levantando bandeiras especificas e se somando a resisténcia
a ditadura militar. Neste periodo, em que a imprensa alternativa atuou como uma
importante aliada para a conscientiza¢do de diferentes setores da sociedade, surgem
as publicagdes do movimento feminista, que discutiam aspectos e tendéncias do
movimento a partit de temdticas como trabalho feminino, participa¢do politica,
liberdade sexual, igualdade de direitos, aborto, politicas puiblicas para as mulheres,
condicoes de trabalho, violéncia, entre outras.

As experiéncias dos grupos feministas e de mulheres apontavam cada vez
mais para a necessidade de criar um discurso proprio, capaz de fazer questionamentos
e promover mudangas. Em um Encontro do Movimento das Mulheres no Brasil,
realizado no Rio de Janeiro em agosto de 1981, entre as tematicas discutidas ganhava
destaque a comunicacdo. O evento, transcrito no livro Mulberes em Movimento, discutiu o
papel educativo dos meios de comunica¢io, considerando que cumprem “nio apenas
o seu sentido conservador de reproducao da ideologia dominante, mas também, o seu
sentido de mudanca enquanto focos de resisténcia e propagadores das novas idéias e
valores” (BARSTED, 1983, p. 13).

Ao abordar a importancia da criacio ou reapropriacio da midia, Leila

Barsted observa que na década de 1970 novos espagos foram surgindo para dar voz

liberdade de expressio, surgem centenas de publicacées, conhecidas como imprensa alternativa, que ousavam denunciar
situacbes de opressio. Defendendo interesses de diversos movimentos sociais, a imprensa alternativa proporcionou
o debate de idéias, fazendo circular informagées que, de outro modo, seriam silenciadas, ctiando espacos de disputa
de hegemonia.
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as mulheres, a partir de meios variados: revistas, boletins, jornais alternativos, luta
por espago dentro da grande imprensa, do radio, da televisio e do cinema. Para ela,
“os veiculos de comunicacdo se apresentam inseridos numa estratégia de educagao
do movimento feminista, de recriacdo da identidade social da mulher e de resgate de
nossa historia.” (1983, p. 16)

A necessidade de uma imprensa feminista prépria colocou-se,
assim, a partir da consciéncia de que os meios tradicionais de
comunicacao, esfera de atuacdo dos donos do poder, e até mesmo
alguns setores da imprensa alternativa, ou ignoram a mulher, ou
reforcam os estere6tipos discriminatorios a seu respeito, ou a
manipulam enquanto objeto de consumo-consumidora. Ou seja,
negam a existéncia de um falar feminino e, portanto, de uma
mulher sujeito de sua fala e de seu desejo. (1983, p. 14)

Entre as experiéncias de imprensa alternativa feminista!, destacam-se os
jornais Brasil Mulher (1975-1979), Nds Mulberes (1976-1978) e Mulherio (1981-1987), que
tiveram uma inegavel contribuicio para o debate em torno da necessidade de enfrentar
novos desafios em uma sociedade marcada pela diferenca e pela desigualdade entre os

sexos, fortalecendo diversas reivindicacoes do movimento feminista.

4 Antes mesmo das primeiras iniciativas de comunicacio alternativa no Brasil, registra-se a participacio de brasileiras
exiladas em experiéncias de imprensa feminista durante a ditadura militar. Neste sentido, destaca-se a edicao do
periédico Nosotras (1974-1976), do Grupo Latino-Americano de Mulheres em Paris, fundado por Danda Prado, na
Franca, em 1972.
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Além destes veiculos, existiram muitas outras experiéncias do movimento de
mulheres e feministas, como os jornais Maria Quitéria (1977)°, Correio da Mulher (1979),
Liberta (Porto Alegre, 1980), Chanacomchana (do grupo de agio lésbico-feminista,
1982), Mulher ABC, o goiano Mariacao, as revistas Fotochog e Maria Sem Vergonba, o
programa de radio Mulber emr 360° (Radio Capital/SP), o programa Elas ¢ mais elas”
(Radio Solimdes) e diversos outros criados por grupos feministas em diferentes
regides do Pafs.

Percebe-se que o movimento feminista, na medida em que se constitui como
um espaco de resisténcia e luta em defesa das mulheres, passa a incorporar em suas
acoes diversas praticas relacionadas aos processos mididticos. Os jornais, a partir
de orientagbes distintas (que circulam entre o enfoque politico, a luta de classes e
questoes ligadas a desigualdade entre homens e mulheres), promovem o debate sobre
as causas do feminismo a partir da publicizagdo de determinados assuntos na esfera
publica. Lamentavelmente, a maioria dos jornais feministas ndo oferece informagoes
no expediente sobre a tiragem, a circulagio ¢ até mesmo a periodicidade das
publicac¢bes, dados esses que poderiam apresentar mais elementos para caracterizar a
sua abrangéncia no periodo considerado. Contudo, é possivel encontrar algumas pistas
nos textos dos jornais, que indicam as conquistas e as dificuldades encontradas para

manter as publica¢des, bem como as orienta¢Ses editoriais que as identificam.

5 Maria Quitéria surgiu para divulgar as atividades do Movimento Feminino pela Anistia, ndo podendo ser
caracterizado como um jornal. A este respeito, ver: RAMOS, Andressa Maria Vilar. A liberdade permitida.
Contradicoes, limites e conquistas do movimento pela anistia: 1975-1980. Dissertacdo (Mestrado em Historia),
Pontificia Universidade Catdlica de Sio Paulo, Sao Paulo, 2002, p. 57.
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Em sua andlise das origens da imprensa feminista brasileira, com os jornais
Brasil Mulher ¢ Nds Mulberes, Rosalina de Santa Cruz Leite (2003) assim descreve o

contexto em que 0s jornais se desenvolveram:

Mulheres que se auto-organizam nas periferias, em busca da
garantia de direitos sociais, e as feministas preocupadas com a
emancipac¢do feminina, a discriminac¢do, a sexualidade, o poder,
reinventando uma nova forma de fazer politica junto com a luta
reivindicativa das classes populares. S6 assim pode-se entender
o papel desempenhado pelos jornais Brasil Mulber e Nds Mulheres
nessa conjuntura. (2003, p. 238)

A mesma autora observa que as feministas que participaram dos referidos
jornais eram majoritariamente militantes oriundas da esquerda. Este aspecto da dupla

militancia ¢ assim descrito na formacao dos jornais Brasi/ Mulber e Nds Mulberes:

[...] O Brasil Mulher ja era conhecido pelas feministas exiladas
militantes do Circulo de Mulheres de Paris. A correspondéncia e
o didlogo eram frequientes entre a dire¢io do jornal e o coletivo de
mulheres exiladas, de onde se origina grande parte das militantes
do Nds Mulberes. E, mais, o Brasil Mulberja era sabidamente, nessa
época, constituido por mulheres militantes do Partido Comunista
do Brasil (PC do B), da A¢io Popular Marxista Leninista (APML)
e do Movimento Revolucionatio 8 de Outubro (MR-8). Quanto
a0 Circulo de Mulheres de Paris, cabe dizer que era formado por
feministas de esquerda integrantes, em sua maioria, do Debate,
dissidéncia politica que surge no exilio agrupando ex-militantes
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da Vanguarda Popular Revolucionaria (VPR), da Vanguarda
Armada Revolucionaria Palmares (VAR-Palmares) e do Partido
Comunista Brasileito (PCB) e mulheres auténomas. Ao voltar
a0 Brasil, esse segmento lanca o Nds Mulheres. (LEITE, 2003, p.
235-230)

Rosalina de Santa Cruz Leite (2003, p. 237) observa que os dois jornais
refletem um “periodo histérico muito intenso e marcado por transformagdes rapidas
e profundas” e destaca como caracteristicas das publicacdes as marcas da autonomia
e da contestacdo a ordem social da época, colocando-se de maneira independente do

Estado e dos partidos politicos:

O fato de estarem vinculados a uma associa¢do ja mostra que
esses jornais eram instrumentos de divulgacio de coletivos de
mulheres organizadas e, como tal, davam cobertura a assuntos
nao veiculados pela imprensa oficial, na época sob forte censura
politica, refletindo o pensamento politico da militincia feminista.
(2003, p. 235)

Para compreender o modo como os grupos feministas se expressam por
meio dos jornais, torna-se interessante recuperar os editoriais publicados nas primeiras
edi¢des, em que o comprometimento com as causas do movimento se revela. No
Brasil Mulber, primeiro jornal dirigido as mulheres e feito por mulheres, publicado pela

Sociedade Brasil Mulhet®, o destaque é pata o discurso da igualdade e das lutas pelas

6 O jornal foi fundado por Joana Lopes em Londrina/PR. Pago com o salirio da jornalista, o BM foi impresso
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usas democraticas, que envolvem homens e mulheres.” Segundo Elizabeth Cardoso, o

Brasil Mulber:

E o primeiro jornal feminista brasileiro feito no Brasil e traz a
génese do debate entre mulheres feministas e mulheres militantes
de esquerda: a situagdo classica de dupla militancia do movimento
feminista no periodo de 1974 a 1980. Editado bimestralmente,
em formato tabléide, contendo 16 paginas em preto-e-branco
e ilustrado com fotos, item muito valorizado pela publica¢io, o
Brasil Mulber tinha tiragem de 10 mil exemplares, com circulagio
nacional e venda em bancas, livrarias e por assinatura. Sua
publicacio cessa em marco de 1980. (2004, p. 43)

O enfoque nas questoes de classe ¢ a tonica do jornal, que se revela na maior
parte das suas edi¢Ges. As contradi¢des ou impasses da dupla militaincia manifestam-se
ogo na primeira edi¢ao, diante de um editorial que causou polémica ao anunciar que
1 rimeira edicao, diante de um editorial lémi iar

o Brasil Mulber “nao ¢ um jornal da mulher”. O editorial do jornal esclarece sobre esta

postura:

Niao ¢ o jornal da mulher. Seu objetivo ¢ ser mais uma voz na
busca e na tomada da igualdade perdida. Trabalho que se destina
a homens e mulheres. Nio desejamos nos amparar nas diferencas
bioldgicas para desfrutar de pequenos favores masculinos, ao

nas oficinas da Folba da Manha e levado para sio Paulo dentro de uma mala de viagem (KUCINSKI, 2003, p. 125).
Lancado com o apoio do Movimento Feminino pela Anistia (MFA), criado no mesmo ano (1975) por Therezinha
Zerbini, o jornal foi transferido, a partir da sua segunda edicio, para Sio Paulo.

7 Ao longo de sua existéncia, foram publicadas 16 edi¢oes regulares e mais quatro ‘extras’.
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mesmo tempo que o Estado, constituido de forma masculina,
deixa-nos um lugar s6 comparado ao que ¢ destinado por
incapacidade de participa¢do do débil mental. Queremos falar
dos problemas que sio comuns a todas as mulheres do mundo.
Queremos falar também das solugbes encontradas aqui e em
lugares distantes: no entanto, queremos discuti-las em fungio de
nossa realidade brasileira e latino-americana.

(...) Finalmente, Brasil Mulher deseja incorporar-se a imprensa
democritica que, em meio a batalhas, o Brasil vé surgir.
Teremos um numero mensal e a sustentacdo desta proposta de
comunicacio depende unicamente da participacdo daqueles que
com ela se identificarem. (BM, ano 1, n. 0, 9 de out.1975, p. 2)

O reconhecimento como um jornal feminista ocorreu mais tarde, quando
reivindica¢des especificas passaram a ser enfatizadas no periédico. Angela Borba (1983)
assim menciona os impasses presentes no periodo de reformulacio do movimento,

quando temas como sexualidade assumiam sua importancia:

O jornal Brasil Mulher era uma espécie de elo que nos articulava.
O dltimo jornal saiu em mar¢o de 1980. Passaivamos por um
outro processo de questionamentos de nossas concepgdes sobre
o feminismo. A discussio era principalmente sobre a ligacdo
do especifico, a questio especifica da mulher, com as questoes
gerais da sociedade. Passivamos nesse momento, também, por
uma reformulagio que a meu ver tinha relagio com o préprio
crescimento do movimento de mulheres no Brasil, que nos
permitia avangar ¢ assumir com mais destaque questOes tais
como a sexualidade da mulher. (1983, p. 199)
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O Brasil Mulber informa uma tiragem inicial de 5.000 exemplares e, em margo
de 1979, anuncia a publicacdo de 10.000 exemplares. Além disso, em sua quinta
edicdo, conta aos leitores e leitoras que esta sendo feito com o dinheiro da sua venda,
comemorando assim o sucesso do jornal na conquista de assinaturas em diversos
estados brasileiros, de colaboradores/as nas suas edicdes e de uma sede em Sio Paulo.

E o que mostra o seguinte editorial:

A 9 de outubro de 1975 surgia, em Londrina — Parana, o numero
0 do jornal Brasil Mulher com a proposta de ser uma voz na
busca e na tomada da igualdade perdida, trabalho destinado a
homens e mulheres.

Em um ano de existéncia, com muito trabalho e sacrificio, o
BM ja esta se firmando como jornal. Da equipe inicial de cinco
mulheres contamos, hoje, com a participacio de cerca de 50
pessoas, entre homens e mulheres, em varios estados e também
no extetior. (Brasil Mulber, ano 1, n. 5, 1976, p. 2)

Ja o Nds Mulberes®, langado um ano depois, tendo como jornalista responsavel
Anamarcia Veinsecher, se assume como feminista e enfatiza o comprometimento
com questoes especificas das mulheres, a partir das quais desenvolve, ao longo da sua
existéncia, um importante trabalho com mulheres de classes populares. De acordo
com Bernardo Kucinski (2003, p. 128), o jornal possuia “uma base de ativismo mais

ampla do que a do Brasi/ Mulber, incluindo membros de clubes de mies engajadas

8 Foram publicadas 8 edigdes do jornal, no periodo de 1976 a 78, mantendo a periodicidade bimestral.
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em lutas por creches na zona sul de Sao Paulo”. Sua matriz ideoldgica, segundo ao
autor, era “o paradigma classico das esquerdas, mas com autonomia clara para a luta
feminista” (KUCINSKI, 2003, p. 128).

Nas suas paginas, revela-se o comprometimento contra a opressao de sexo
e de classe, e a defesa do feminismo da igualdade. A proposta do jornal é assim

apresentada no primeiro editorial:

Desde que nascemos, NOS MULHERES ouvimos em casa,
na escola, no trabalho, na rua, em todos os lugares, que nossa
funcio na vida é casar e ter filhos. Que NOS MULHERES nao
precisamos estudar nem trabalhar, pois isto é coisa pra homem.
(..) NOS MULHERES decidimos fazer este jornal feminista para
que possamos ter um espago nosso, para discutir nossa situacao
e nossos problemas. E, também, para pensarmos juntas nas
solucoes. (Nds Mulberes, ano 1, n. 1, junho de 1976, p. 2)
A respeito da linguagem do Nds Mulheres, Rosalina Leite (2003, p. 239) destaca
que se trata de um formato pessoal e afetivo, que revela intimidade: “rompe com o
tratamento dado as mulheres pela imprensa feminina tradicional, em que um editor
impessoal e assexuado dita regras e ‘aconselha’ uma leitora chamada de ‘vocé, mulher™.
Hste é o tom presente no editorial citado, que projeta a identificagdo com um sujeito
coletivo — as mulheres.
O jornal, que circulou de 1976 a 78, ndo informa sua tiragem. Porém, sabe-se

que sua circulacdo era voltada para os grupos de mulheres de Sao Paulo. No editorial

abaixo, o Nds Mulheres revela seu comprometimento contra a opressdo de sexo e classe:

234

A



Que as coisas fiquem claras: mantemos a firme convic¢do de
que existe um espaco para a imprensa feminista, que denuncia
a opressdo da mulher brasileira e luta por uma sociedade livre e
democratica. Acreditamos que a lideranca da luta feminista cabe
as mulheres das classes trabalhadoras que ndo sé sio oprimidas
enquanto sexo, mas também exploradas enquanto classe. No
Brasil, dada a incipiéncia da organizacdo de todos que lutam
por uma sociedade democritica e, em particular, da organizacio
das mulheres, essa lideranca ainda nao foi assumida. E esse é o
grande desafio que enfrentamos. (Nds Mulberes, n. 7, marco de
1978, p. 2)

Nds Mulberes sofria para se manter diante das dificuldades econémicas e em
alguns momentos chegou a anunciar campanhas para conseguir doagdes ¢ assinaturas,
contando com a colaboragdo de outros veiculos da imprensa alternativa. Estas
dificuldades, e as alternativas encontradas para manter o jornal em circulacdo, sao

relatadas no texto abaixo, sob o titulo “Nés Mulheres agradece™:

A gente estava mesmo sem dinheiro. Devendo e sem saber como
fazer este numero. Nisso, veio a idéia de dar uma festa, nao s6
para comemorar um ano de jornal, o que ja é um heroismo, como
também para nos tirar do “buraco”.

Nos preparamos durante um més ¢ no dia 23 de julho, uma
festa estava montada na Fundagdo Getdlio Vargas. Exposi¢io
de gravuras, quadros, desenhos, fotos. Venda de livros, discos.
Musica ao vivo, com conjuntos de chorinho e samba rasgado.
Um filme para os mais intelectuais e, para animar, salgadinhos
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e vinho. Era uma quinta-feira e o dia coincidia com o jogo do
Brasil — ficamos com medo de ndo aparecer ninguém, afinal,
futebol ¢ futebol. Mas no fim, vieram umas 500 pessoas e apesar
do trabalho foi uma noite animada e de muita solidariedade com
0 No6s Mulheres.

(...) O resultado foi que conseguimos liquidar nossas dividas e
ainda nos sobrou dinheiro para lancar este e o proximo numero.
Verdade que nio resolvemos de vez nosso problema financeiro,
mas a solidariedade nos fez avancar mais um pouquinho. (INds
Mulberes, ano 2, n. 6, agosto/setembro de 1977)

Este aspecto da dificuldade financeira enfrentada pela imprensa feminista é
mencionado por Rosalina Leite (2003, p. 237), que analisa que a periodicidade do Brasi/
Mulher e do Nds Mulheres foi prejudicada pelas dificuldade de conciliar a publicidade
com os objetivos de militancia. Além das campanhas de apoio aos jornais, ambos
propagandeavam os demais 6rgaos da imprensa alternativa, o que denotava o esforgo
para fortalecer estes espagos, comum entre os veiculos que circularam durante a

ditadura militar: “leia a imprensa democratica”, anunciavam os jornais.

De modo geral, a situacdo financeira dos jornais, durante toda
sua existéncia, foi muito precaria. E ilustrativo que o Brasil Mulher
e o Nds Mulberes passem a publicar pequenas notas incentivando
a colabora¢dao mensal, com o objetivo de sensibilizar as leitoras
pata a necessidade de nio s6 comprar e divulgar os jornais mas
também de apoid-los financeiramente a partir do aumento do
nimero de assinantes e daqueles colaboradores que o Brasi/
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Mulher denominava de sécios honorarios, que mensalmente

colaboravam com uma quantia fixa. (2003, p. 237)
Leite destaca que os dois jornais se assemelham em sua orientagdo politica,
tentando conciliar as lutas gerais e especificas que marcaram a trajetéria do feminismo

como um movimento social que se consolida em um perfodo de crise politica.

Durante o tempo de sua existéncia, os dois jornais reafirmam
constantemente sua identidade feminista, porém o fazem
geralmente na defensiva, argumentando que o feminismo
nao separa a luta pela emancipa¢do das mulheres da luta pela
emancipa¢io humana, que a luta das mulheres nio ¢ contra os
homens, mas a favor de novas relagdes igualitarias, etc. (2003, p.
239)

Em uma conjuntura politica um pouco mais aberta ao dialogo sobre questSes
especificas das mulheres, e menos marcada pela militincia de esquerda, surge em Sao
Paulo, no inicio de 1981, o jornal Mulberio, como a concretiza¢ao de um antigo projeto
de algumas pesquisadoras da Fundagdo Catlos Chagas, que se dedicavam ao estudo

da condi¢io feminina no Brasil” Fundado por Adélia Borges' e conhecido como

9 Em 1988, o jornal Nexo - Feminismo, Informagio e Cultura é ctiado em substituicdo ao Mulherio. No editorial da primeira
edicdo, assinado por Inés Castilho, o Nexo mostra a que veio: “Refletindo as transformacées vividas pelo feminismo
em todo o mundo e largamente discutidas, “Mulherio” da lugar a “Nexo”, mantendo sua identidade e religando-se ao
universo mais amplo para responder a necessidade de um espaco plural de reflexio e criagio no deserto brasileiro™.
(Nexo, n. 1, junho de 1988)

10 Bernardo Kucinski lembra que Adélia Borges havia trabalhado em Movimento “e posta na lista negra das grandes
empresas jornalisticas, depois de participar da greve dos jornalistas de 1979, como dirigente sindical” (2003, p. 129).
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“o mais duradouro e o mais feminista dos jornais feministas” (KUCINSKI, 2003, p.
129), Mulherio fugia do modelo organizativo da imprensa alternativa dos anos 1970,
contando com o suporte de uma entidade.

O jornal nao era ligado a nenhum grupo feminista em particular; ele era
formado por mulheres de varios grupos e dava destaque para questOes relacionadas
a comportamento ¢ sexualidade, sendo publicadas 39 edi¢bes. Em um texto assinado

por Adélia Borges, o jornal anuncia diversas apoiadoras em todo pafs:

Era apenas um folheto, despretensioso, anunciando o lancamento
de um jornal. Mas a repercussiao que o numero zero de Mulherio
alcangou surpreendeu-nos, como a demonstrar que a mulher
brasileira precisa realmente de um veiculo de comunica¢io que
divulgue suas coisas de uma forma nova, nossa. (Mulherio, ano 1,

n. 1, maio/junho de 1981)
Em um texto sobre o Mulherio, Adélia Borges relata o crescimento do jornal
e a sua repercussao entre as mulheres, feministas ou nio. Ela conta que o jornal era
distribuido gratuitamente para instituigdes, emissoras de televisio e radio do pals e
também para entidades académicas, grupos feministas, etc. Além disso, “alguns jornais
de bairro e do interior de Sdo Paulo reproduzem em parte ou inteiramente o jornal
Mulherio. Algumas radios do interior chegam mesmo a ler o jornal todo” (1983, p.

24), o que demonstra que estas publicacdes circulavam de outros modos, além das

assinaturas, chegando a um publico mais amplo.
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Nosso jornal tem periodicidade bimensal e o terceiro nimero
saiu com tiragem de 8.000 exemplares. Isto estd tendo uma
penetracio muito grande. O que me surpreendeu ¢é que o
jornal esta servindo para levar a causa feminista; para levar a
preocupacio com a condi¢do da mulher para pessoas que, pelo
menos me parece, pelas cartas que escrevem, nio tinham essa
preocupacdo anteriormente. A correspondéncia que chega 1a ¢é
muito grande. Uma média de 5 a 10 cartas por dia, de pessoas
dos mais variados cantos do pais, cidades que eu até nunca sabia
os nomes. Estamos muito entusiasmadas com a penetracao do
jornal. Temos visto o que ele esta conseguindo fazer até agora.
Tem circulagdao nacional e vai também para grupos de mulheres
no exterior. Funciona mais com sistema de assinaturas, que esta
custando agora (1981), 300 cruzeiros anuais. Em julho de 1981,
noés estavamos com mais de 400 assinaturas, s6 esse més. Entao
estamos crescendo bastante. (1983, p. 22)

O Mulberio, que também mantinha uma periodicidade bimestral, foi o jornal
feminista de maior duracdo, sendo publicado por seis anos. Embora a tiragem do
jornal nio conste na maioria das edigdes, em uma das publicacoes, de 1984, encontra-
se a referéncia a uma tiragem de 12 mil exemplares. Ao longo de sua existéncia, o
jornal ficou por sete meses fora de circulacio, quando a Fundagio Carlos Chagas (SP)
retirou o apoio financeiro. O Mulberio retornou em funcdo da necessidade de servir
como um espaco de debate sobre o feminismo. Neste momento, o jornal explica a

alternativa encontrada para se manter em circulagio.
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(...) Ele volta agora porque, ao anunciarmos nos dois dltimos
numeros o fim préximo, recebemos uma calorosa manifestacdo
de solidariedade de centenas de leitores de todo o Pais, de cidades
grandes e de cidades pequenas, de gente “importante” e de gente
anonima, de mulheres e de homens também.

Foi isso que nos motivou a continuar tentando. Sem recursos
proprios, buscando apoio em agéncias internacionais que
financiam projetos ligados a promoc¢io da mulher. E recebemos
esse apoio — pequeno em dinheiro, mas suficiente para dar a
arrancada inicial nesta nova fase do Mulherio. (Mulberio, ano 4, n.
16, maio/junho de 1984)

Além de experiéncias que dizem respeito a grupos que se formaram a partir
da criagdo de um veiculo, o que se destacam no periodo sdo as iniciativas de produc¢ao
de jornais como uma pratica comum de diversos grupos feministas. Muitas vezes de
forma artesanal e com poucos recursos, estes veiculos eram publicados com o firme
proposito de divulgar a causa feminista, dentro e fora do movimento. Exemplos destas
experiéncias sao os jornais Agora é gue sao elas, do Circulo de Mulheres Brasileiras,
publicado por exiladas brasileiras em Paris em 1975, e Brasilia Mulber, do Grupo
Brasilia Mulher, de 1982. Os editoriais abaixo refor¢am a importancia da criacio dos
veiculos para o reconhecimento do trabalho realizado no movimento.

O nosso jornal devera avancar com o nosso trabalho,
expressando os passos concretos dados pela pritica do circulo
e do nosso movimento. (...) O importante, porém, serd através
dele discutirmos em todo o Circulo, como cada grupo podera
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contribuir diretamente, como ele podera ser um meio de
socializar nossas experiéncias. E como nosso jornal servird de
tribuna para nossos debates. (...) O jornal ¢ um instrumento
importante de comunicacio que vai mais longe do que nés, e
atingira companheiras que nao conhecemos. (Agora é que sao elas,
n. 1, maio de 1975)

O jornal do Brasilia Mulher pretende ser mais um veiculo, a
ser utilizado por todas nds, na procura da nossa valorizacio na
sociedade — mais um pequeno apoio a luta feminista.

Sua periodicidade serd mensal, trazendo sempre um artigo de
fundo sobre o feminismo, pequenas reportagens sobre mulheres,
uma se¢do informativa sobre as atividades do grupo e seus
diferentes nuicleos e, na medida do possivel, informes referentes
a qualquer lancamento cultural sobre a valorizacdo da mulher.
(Brasilia Mulher, n. 1, maio de 1982)

Outra publicagio que marca o periodo de consolidac¢ido das lutas especificas
das mulheres é o ChanacomChana, publicado em 1981 pelo Movimento Lésbico-
Feminista (MLF). O movimento era formado por mulheres dissidentes do Grupo
Somos, fundado em 1978, conhecido como primeiro grupo homossexual politicamente

organizado no Brasil. Segundo Elizabeth Cardoso,
Com tiragem de, em média, 200 exemplares por edicio e

periodicidade instavel, entre trimestral e quadrimestral, o
ChanacomChana circulou durante toda a década de 80, com sua
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ultima edi¢do publicada no ano de 1989. (...) O jornal se pagava
por meio de assinaturas, pequenos anincios e doacoes. (2004, p.
40)

A publicagdo, produzida de forma artesanal, se assemelhava a um fanzine e

simbolizava a aproximagdo entre lésbicas e feministas.

ChanacomChana — apresenta a  especificidade  conquistada
pelos veiculos de comunicacio voltados para o feminismo e
revela a necessidade das mulheres proclamarem a diferenca
e a independéncia do género masculino. O ChanacomChana
poderia ser classificado como um icone da reivindicagdo das
especificidades do movimento feminista, fazendo contraposicdo
ao discurso da busca da igualdade entre homens e mulheres.
Sem mencionar o salto advindo da existéncia de um jornal
especializado num tema (o lesbianismo) tratado de forma timida
pela primeira geracio da imprensa feminista. (2004, p. 46)

Também ¢ preciso destacar que as questOes feministas encontravam espaco
em outros veiculos alternativos que circularam durante o perfodo da ditadura
militar (tais como Opinido, Movimento, Repdrter, Pasquim, Cogjornal, Versus, Beijo, Bagago,
Em Tempo, Lampiao, Informagio, Ovelha Negra, Escrita, Cobra de V'idro, De Fato, entre
diversos outros)."" Estas publicagdes reuniam reivindicagdes de grupos sociais que
nao encontravam espaco nos veiculos tradicionais para se expressar, estabelecendo

vinculos de solidariedade entre os diferentes grupos e movimentos que integravam a

11 Sobre a presenca das lutas feministas na imprensa alternativa (nos jornais Opinido, Movimento € Repdrter), ver artigo
publicado pela autora no livro Recortes da midia alternativa: histdrias & memdrias da comnnicagio no Brasil. \WOITOWICZ,

2009).
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luta pela democracia. Obviamente, a censura tentava barrar qualquer tipo de oposi¢ao
ideoldgica, o que inclufa o feminismo e suas expressoes. Exemplo disso é uma edigio
do jornal Movimento sobre a censura (12 de junho de 1978), em que consta uma
reportagem sob o titulo “E proibido falar de mulheres”, revelando varios momentos
em que houve a proibi¢ao de temas ligados a mulher, principalmente no que se refere

a uma edicdo especial sobre as mulheres, que foi apreendida pelos censores:

O DiaInternacional da Mulher estava proximo. Numa das reunides
de pauta decidimos que era necessaria uma edicio especial, onde
pudesse aprofundar os debates em torno do papel da mulher no
Brasil (...). O esforco foi realmente grande — cerca de 40 jornalistas
participaram do trabalho e o resultado, extraordinario: o mais
completo levantamento, em termos de pesquisa e reportagens ja
feito no pafs em torno do tema. O contra-esforco da censura, no
entanto, nao foi menor: praticamente vetou tudo, 337 laudas de
texto, 65 ilustragcoes. Mais de 80% do material enviado; um corte
como nunca haviamos visto antes, suficiente para produzirmos
um livro de 250 paginas. (Movimento, 12 jun. 1978)

Contudo, apesar do controle expressivo dos militares, a imprensa alternativa
proporciona um amplo debate acerca das lutas das mulheres, principalmente no que
diz respeito as operarias e aos chamados setores de base. Ao folhear estes jornais, é
possivel encontrar muitas ocorréncias sobre greves, reivindicagdes por creches para
maes trabalhadoras, noticias sobre as presas politicas, bem como informagdes sobre

o movimento de mulheres (eventos, documentos, mobiliza¢des, etc), que indicam
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a representatividade que o feminismo assumiu em meio as lutas que marcaram o
referido periodo.

Porém, esta solidariedade nem sempre se mostrou plena e irrestrita, pois ao
mesmo tempo em que a imprensa alternativa dava espago para as causas feministas
e assumia a defesa dos direitos das mulheres, por vezes recafa em contradi¢bes,
proprias das disputas no interior do movimento de esquerda e das questdes de género
implicadas nas reivindica¢oes das mulheres. Céli Pinto faz a seguinte observagao sobre

o modo como o feminismo era visto na época:

O feminismo era malvisto no Brasil, pelos militares, pela
esquerda, por uma sociedade culturalmente atrasada ¢ sexista
que se expressava tanto entre os generais de plantdo como em
uma esquerda intelectualizada cujo melhor representante era
justamente o jornal Pasquinz, que associava a liberalizacdo dos
costumes a uma vulgarizacdo na forma de tratar a mulher ¢ a
um constante deboche em relagio a tudo que fosse ligado ao
feminismo. (2003, p. 64)

As observa¢oes de Bernardo Kucinski vao ao encontro desta perspectiva, ao
destacarem o recha¢o da imprensa alternativa as questoes das mulheres.

Enquanto um novo movimento feminista explodia na Europa

desde o comeco dos anos de 1970, no Brasil a questdo da mulher

era desprezada por diversos jornais alternativos importantes. |[...|
No Brasil, o feminismo ainda era tratado com desdém e mesmo

244




chacota, inclusive por O Pasquim, que fazia o género do jornal
machista como parte de sua postura geral “anti-classe média
moralista”, especialmente através dos artigos de Ivan Lessa,
Ziraldo e Paulo Francis. Freqiientemente, associavam feminismo
a frustracio sexual. (2003, p. 124)

Hste exemplo de um discurso polémico e repleto de contradi¢oes presente na
imprensa alternativa reforca a necessidade do movimento feminista criar seus préprios
veiculos naquele perfodo, reconhecendo a importancia de valorizar um discurso em que
havia espago para causas especificas das mulheres. No artigo O Sisterma perceben a forca
explosiva do movimento feminista e se assuston, Carmem da Silva denuncia o silenciamento

do feminismo na midia.

Enquanto se tratava apenas de melhorar o relacionamento do
pat, mas sem questionar o casamento; de ctiar mais harmonia
entre as geragoes, mas sem contestar a familia nem o principio
de autoridade; de incitar a mulher a trabalhar “para realizar-
se”, mas sem competir no campo econémico, tudo bem com
a imprensa em geral. Enquanto se tratava de reivindica¢Ges
exclusivamente sociais, valida para ambos os sexos (por exemplo,
igualdade salarial, etc), tudo bem com a imprensa alternativa de
esquerda. Mas feminismo propriamente dito, em toda extensio
de suas propostas, ¢ tema sutilmente censurado nos érgaos de
comunicacio. (1983, p. 30)

Mesmo diante de todas as limitacdes e impasses para o desenvolvimento

de uma imprensa propriamente feminista, pode-se dizer, a0 observarmos os jornais
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publicados entre os anos 1970 e 1980, que as diversas experiéncias de comunica¢iao
que marcaram a histéria do movimento revelam a midia alternativa como um lugar de
resisténcia e construcio de identidades, uma vez que o discurso projetado nos veiculos
constitui também um fazer/agir do feminismo, que conquista espago na esfera publica
a partir de suas estratégias de visibilidade.

Em outros termos, percebe-se que a midia alternativa traduz e participa do
processo de legitima¢iao do movimento, produzindo discursos que passam a incorporar
a luta pelos direitos das mulheres, seja nas ruas ou no espago doméstico. Sio paginas

de uma resisténcia que tenta fazer ecoar as mais diversas expressdes de desigualdade.
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Apresentacao Parte 2

Depois de refletirmos, junto com os oito autores e os nove artigos da primeira
parte de Fatos do passado na midia do presente: rastros historicos e restos memordveis, sobre a
histéria e a memoria da midia impressa, convidamos vocé, leitor, a se debrugar sobre
os sete artigos que compdem a segunda parte deste e-book: Histdria e memdria na midia
andiovisnal.

Assim, o primeiro caminho a ser trilhado é o proposto por Everly Pegoraro,
em “Potografia, memoéria e poder: as disputas por operagdes memoraveis dos
Posseiros de 1956”. Nele, a autora reflete sobre o papel do fotégrafo na construcao
das imagens desse conflito e sobre como essa figura é importante na desconstrucdo de
uma memoria oficial pretendida pelo discurso do poder instituido.

A utilizagio das fotografias pela midia também ¢é o objeto de estudo de Netilia
Silva dos Anjos Seixas que se deixou guiar pelo questionamento: “qual foi o percurso
do uso da ilustrag¢do e da imagem na midia impressa de Belém, no Para, desde o
surgimento do primeiro impresso, em 1822, até a atualidade?” O resultado da pesquisa
e as perguntas a tal indagacao podem ser conferidos em “O uso da imagem na midia
impressa em Belém: percurso e configuragio”.

Continuamos em Belém para, nesse momento, junto com o artigco 3 dessa
segunda parte, de autoria de Maria Ataide Malcher, refletir sobre a TV Publica no

Para. A proposta é contribuir para os debates da constituicao da TV Publica brasileira,
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entendida como aquela televisao que prevé a formagao cidada. Assim, a autora procura
mapear o que se fez e o que esta sendo feito em termos de televisio publica no Brasil.
A partir desse posicionamento, a autora tem como objetivo principal analisar o papel
desempenhado pela TV Publica no Pard, entendida como um espaco televisivo que
tenha como meta uma “televisao publica, cultural e de qualidade”.

“Memoria e historia: as minisséries como restos do passado” é o titulo do
artigo de Marialva Barbosa, o de numero quatro dessa segunda parte. O texto apresenta
uma reflexio sobre os usos do passado que a televisao produz, usando como material
empirico para analise a minissérie Agosto (TV Globo, 1993). Dessa forma, a autora
mostra que ao repetir nas narrativas televisuais certos eventos histéricos, constréi o
que Ricoeur (2000) denomina esquecimento de reserva, ou seja, aquele que passado
produz nio a lembranga, mas o esquecimento.

Maria Berenice Machado, em “Debates nas campanhas presidenciais:
Brasil 1989-20107, reflete sobre os confrontos realizados durantes as campanhas
presidenciais, em especial as de 1989 e 2010, procurando distinguir quem os promoveu,
a quantidade e a frequéncia com que ocorreram, as regras que determinaram os
modelos e como repercutem na sociedade. Segundo a autora, se no ano de estreia
os debates interessavam como objeto empirico dada a variedade e riqueza de seus
discursos, passados mais de vinte anos, seguem atraindo a aten¢do pela complexidade
nao s6 de linguagens, estéticas, formatos e tipo de interagdes que proporcionam entre
os candidatos e os eleitores, mas também pelas possibilidades plurais de midias que os

organizam, veiculam, analisam e reverberam.
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Destacar as caracteristicas estéticas similares nas campanhas de cervejas e
refrigerantes do Brasil, a partir de meados da década de setenta até hoje, mostrando
como ocorre essa analogia entre as pegas ¢ o obtivo de Marcio Fernandes e Sérgio
Kulak, em “Cerveja X Refrigerante: apontamentos sobre 40 anos de similaridades na
estética de suas propagandas”. Para isso, os autores analisam propagandas televisivas
das maiores marcas de cerveja e refrigerante do pais nos ultimos quarenta anos.

Encerrando esta segunda parte — Histdria e memidria na midia andiovisnal — temos
“Pistas para (re)construir uma histéria da radiodifusdo em Jujuy, Argentina”. Marcelo
Brunet, seu autor, nos fornece apontamentos para a (re)construcao da historia do radio
na provincia de San Salvador de Jujuy a partir de seis periodos, sendo o primeiro a
década de 1930, objetivando, assim, oferecer uma contraposi¢io a visao predominante
na argentina, a de que o modelo mais importante de radiodifusao é aquele da capital,
provocando o esquecimento das particulares da radiodifusao nas zonas interioranas.

Mais uma vez, boa leitural Nos encontramos novamente em Reflexdes acerca da

relacao entre Histdria, Memdria e Midia.
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Fotografia, memoria e poder:

as disputas por operagdes memoraveis na Revolta dos Posseiros de 1957

Everly Pegoraro

Ja houve quem achasse que ser fotografado significava ter a alma aprisionada
pelo dispositivo técnico, para sempre fixa ao papel fotografico.

O que hoje chamarfamos de morbidez, no século XIX era uma homenagem:
fotografar pessoas mortas, como se estivessem dormindo. As imagens compunham o
Album dos Mortos, recordacio melanclica daqueles que partiram.

Nos funerais, a fotografia também encontrou seu lugar. A morte pode
representar o fim, mas a imagem do ente querido perpetua sua lembranca entre os
conhecidos.

Para alguns, a fotografia é o atestado de verdade absoluta. . a prova inconteste
de que aquilo realmente aconteceu, ou uma emanacao do real, o “isso foi”, de Roland
Barthes. A imagem passaria de uma construcdo do real a prépria transposicao dele
para a superficie fotografica.

Outros veem nela a possibilidade de aproximacao (ou até mesmo posse) a
algo ou alguém que, de outra forma, jamais estaria a0 alcance das mios e dos olhos. I

o inatingivel tornando-se possivel através da representacio (e da imaginacgao).
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Poses ensaiadas, cendrios especiais, trajes de festa. Imagens assim eram
claboradas para retratos de pessoas abastadas, pois a fotografia também ja foi simbolo
de status, principalmente quando a pratica fotografica era restrita a poucos profissionais
ainda, pelo dominio da técnica e pelos custos financeiros que exigia. Os retratos eram
limitados aqueles que contratavam servigos de fotdgrafos ou gastavam longas horas
em poses aristocraticas em estudios especializados. Tudo para legitimar e perpetuar a
notoriedade da familia. Nessas “convencdes da auto-representagao” (DUBOIS, 1993,
p. 32), apresentava-se a expressio do melhor comportamento.

As fotografias também guardam segredos que ndo sio publicizados devido ao
que contam. Fazem parte da memoria proibida, conceituada por Michael Pollack (1990).
Por outro lado, usos politicos e policiais ja foram identificados a partir da fotografia,
dando rosto a suspeitos e transgressores da ordem estabelecida (HARTEWIG, 2003).
Além de estigmatizar, intimidar ou coagir, o processo facilitava a vigilancia permanente
e a identificacdo mais rapida. Dessas imagens, emergiam o medo e a inseguranca pelo
uso que delas se poderia fazer.

Desde as primeiras experiéncias de Niépce e Daguerre, a fotografia ja foi
vitima das mais diferentes crencas e se prestou aos mais diferentes propositos. Pode-
se dizer que nos usos pessoais ou sociais aos quais se destina, uma ideia quase sempre
perpassa sua significacio simbolica: a de legado para a meméria. Mesmo que ela ndo
passe de uma superficie, de um pedago de papel (ou um arquivo digital, em tempos
modernos), mesmo que nao tenha profundidade, ela tem uma densidade fantastica,
nos diz Philippe Dubois (1993).
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Na superficie fotografica, acalenta-se a esperanca de perpetuar informagoes
e personagens. A fotografia pode ser entendida como um suporte de memoria, ou
melhor, um mecanismo de acionamento da memoria, uma pratica memoravel. Através
dela, opera-se a lembranca e, a0 mesmo tempo, o esquecimento, pois 0 apagamento,
a supressao e a construcao das imagens fotograficas também sugerem o que deve ser
esquecido.

A fotografia integra as praticas midiaticas do processo de comunicacio.
Ela pauta-se em conjuntos de cédigos convencionalizados no ambito social e seus
significados conduzem a formas de ser e agir do contexto no qual estdo inseridas.
Nessa selecio do que deve ser lembrado ou esquecido, Pierre Nora (1979, p. 181)
atrela a existéncia dos acontecimentos contemporineos as praticas midiaticas. “A
publicidade da forma a sua prépria producio. (...) O fato de terem acontecido nido
os torna histéricos. Para que haja acontecimento é necessario que seja conhecido”.
Ja nido se fala, portanto, em grandes narrativas norteadoras da coesio social e, por
conseguinte, formadoras de memérias totalizadoras. Os critérios de relevancia social
do passado e definidores do que é memoravel foram alterados. Em meio a dispersao e
pluralidade de informagdes provenientes dos meios de comunicagao, proporcionando
memorias cada vez mais fragmentadas e multiplas, a operacio scletiva do que é
memoravel é decisiva, pois ¢ uma das a¢oes que permite atribuir sentidos a realidade.

Também ¢é de Pierre Nora (1993) o conceito de lugares de memobria,

pensados como uma espécie de “ancoragem memoravel compensatéria” numa
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sociedade obcecada pela necessidade de ndo esquecer. Isso seria resultado das
proprias caracteristicas da sociedade contemporidnea marcada pela instantaneidade e
potencializadas pelas novas tecnologias de comunicacio. Assim, a “preservaciao” do
passado se da através da multiplicaciao dos lugares memoraveis.

Andreas Huyssen (2000) salienta que nao podemos discutir memoria pessoal
ou publica sem considerar a enorme influéncia das novas tecnologias de midia. Ele diz
que os modos de rememorar nos definem no presente, assim como a rememoragao
da forma aos nossos elos de ligacio com o passado. “Como individuos e sociedades,
precisamos do passado para construir e ancorar nossas identidades e alimentar uma
visao de futuro” (HUYSSEN, 2000, p. 67).

No entanto, este autor critica Nora, o qual acredita que os lugares de memoria
compensam a perda dos meios de meméria. Huyssen enfatiza que as tradigbes
culturais tém sido elas mesmas afetadas pela moderniza¢io, através da reciclagem
digital mercadorizada. Para ele, “qualquer senso seguro do préprio passado esta
sendo desestabilizado pela nossa industria cultural musealizante e pela midia, as
quais funcionam como atores centrais no drama moral da meméria” (2000, pp. 29-
30). A fotografia, nesse processo, faz parte do conjunto de tramas que constituem a
memoria narrativa da sociedade, funcionando como um dispositivo que lega ao futuro
fragmentos do passado, a0 mesmo tempo em que os recodifica, no presente.

E a partir da reconstrucio de narrativas individuais que se forma a meméria

coletiva da sociedade. As memorias de cada individuo também se tecem a partir de
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um enquadramento coletivo, que fornece a base de compreensio comum simbélica
do grupo, em uma rela¢do temporal e espacial. Maurice Halbwachs (1990) fala em
quadros sociais de memoria, que sdo os instrumentos utilizados pelo coletivo para
recompor uma imagem do passado, dando-lhe significaciao. Para ele, a memoria é
evocacao do passado, mas também um saber. A partir dos quadros sociais memoraveis
¢ que se torna possivel a opera¢io de lembrar. Formam-se, entio, interacdes dinamicas
entre individuos e suas experiéncias, fazendo com que a lembranca se reconstrua no
presente, em suas diferentes finalidades sociais.

Perpetuar, lembrar, esquecer, produzir sentido. Dubois (1993) entende a
fotografia como uma operagao racional que fornece sentido as experiéncias sociais,
mas que, a0 mesmo tempo, as dignifica, hierarquiza, tornando-as memoraveis.
Todas essas operages fazem da fotografia um significativo instrumento a servigo
de grupos sociais, em suas disputas por poder. Enquanto pratica midiatica, a imagem
seleciona, fixa e delega importancia a fatos e personagens, retendo-os no discurso da
excepcionalidade.

Aprisionando o acontecimento em um suporte de
excepcionalidade, a midia reproduz a meméria do que ¢
excepcional. A fixagdo desses marcos por meio de mecanismos
de preservacdo escritos ou visuais deve ser vista como um
elemento basico de construgdo seletiva da memoria que
engendra, sobretudo, a questdo do poder. Percebendo-a como
selecdo e como construgdo ¢ necessario ver os agentes ou 0s
senhores dessa operagdio como detentores de poder: tornar-
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se senhor dos lugares e das agéncias da memoria é ser senhor
da memoria e também do esquecimento. Eternizar um dado
momento ¢ domesticar e selecionar a memoria. Ao selecionar o
que deve ser lembrado e ao esquecer o que deve ficar em zonas
de sombra e de siléncio, os meios de comunicacio tornam-se
também senhores da memoria. (BARBOSA, 2007, p. 51)

A defini¢dao do que deve ser pablico e lembrado sao manifestacdes de poder
sobre a memoria coletiva. Jacques Le Goff (1990) explica que a meméria foi posta
em jogo na luta das forcas sociais pelo poder. O historiador considera a fotografia
como um dos fenémenos mais significativos da manifestagdio da memoria coletiva,
entre o fim do século XIX e o infcio do século XX. Argumenta que ela revoluciona
a memoria, pois a multiplica e a democratiza de uma forma nunca antes atingida,
permitindo assim guardar a meméria do tempo e da evolugio cronoldgica.

Dois conceitos importantes de Le Goff (1990) também podem ser aplicados a
fotografia e suas relacGes com a memoria: entendé-la como documento e monumento.
Para conservar tracos do passado, criam-se documentos/monumentos. O monumento
¢ tudo aquilo que pode evocar o passado, perpetuar a recordagdo voluntiria ou
involuntaria, enfim, ¢ um legado a memoria coletiva. Ja o documento é um produto
da sociedade que o fabricou segundo as relagoes de forcas que af detinham o poder. O
historiador explica que o documento torna-se monumento, resultante do esfor¢o das
sociedades histéricas para impor ao futuro, de forma voluntaria ou nao, determinada
imagem de si proprias. Por isso, para Le Goff (1990), é preciso desestruturar esta

construgio e analisar as condi¢oes de producio dos documentos/monumentos.
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A fotografia/documento mostra indicios do passado. Entendé-la como
monumento, por sua vez, ¢ pensa-la como simbolo para ser perpetuado ao futuro,
conformando determinada visao de mundo dos grupos que detinham o poder ¢ as
condi¢bes para transforma-la nisso.

O historiador Boris Kossoy (2002) defende a aplicagdo de dois termos
semelhantes as relagdes entre fotografia, histéria e memoria. Para ele, a imagem
fotografica ¢ documento e representacdo que contém em si realidades e ficgoes.
Trata-se de um documento, pois é uma representacdo a partir do real, um vestigio
de algo que se passou na realidade concreta, em dado espago e tempo, portanto, uma
fonte histérica. Ao mesmo tempo, é uma representacdo resultante de um processo de
criacdo subjetivo.

Um dos sustenticulos da memoria, instrumento de manipulagio politica
e ideoldgica. O documento fotografico, fragmentario por natureza, é o resultado
final de elaboradas construcoes estéticas, técnicas e culturais. Justamente por essas
caracteristicas, Kossoy (2007) diz que pode se prestar a olhares e usos ideolégicos
determinados, pois é instrumento de poder para aqueles que o detém. Para ele, é
a ideologia que determina destinos e finalidades das imagens e, assim, molda-se a
memoria.

. as imagens sdo igualmente ‘cegas’ em relagdo a certos fatos
ou podem mostra-los apenas sob angulos em que nada se
percebe além de composi¢oes esteticamente programadas.
Essas manipulages aparentemente inocentes — que podem ser
entendidas como ‘interpretacdes’ — sdo inerentes a producdo
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da representacio fotografica e, portanto, compdem a trama do
documento: essa ambigtiidade permeia a histéria da fotografia e
do fotojornalismo. (KOSSOY, 2007, p.105-6)

A fotografia representa uma pratica eficaz para a legitimacdo de discursos,
através da educacgio do olhar. Ela ¢ mediadora de relages sociais e contribui para a
conformacio de valores e comportamentos, para a acomodac¢io de visdes de mundo.
A compreensiao do proprio presente como um processo histérico é permeada pela
representacdo fotografica, ja que as “... imagens nos permitem ‘imaginar’ o passado de
forma mais vivida” (BURKE, 2004, p.17).

Além disso, ela compde historicamente a textualidade de uma determinada
época, pois engendra uma capacidade narrativa que se processa nessa temporalidade.
Dessa forma, ¢ possivel estabelecer um didlogo de sentidos com outras referéncias
culturais de carater verbal e ndo-verbal. “As imagens nos contam historias, atualizam
memorias, imaginam a histéria. Esse [¢] o campo que define a ordem do visivel (e do
invisivel)” (MAUAD, 2008, p. 20).

Portanto, a experiéncia fotografica ¢, também, uma pratica de producao de
sentido social.

Nessa perspectiva, a fotografia ¢ interpretada como resultado
de um trabalho social de produgdo de sentido, pautado sobre
codigos convencionalizados culturalmente. E uma mensagem
que se processa através do tempo, cujas unidades constituintes
sdo culturais, mas assumem funcoes signicas diferenciadas, de
acordo tanto com o contexto no qual a mensagem ¢ veiculada,
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quanto com o local que ocupam no interior da prépria mensagem
(MAUAD, 1990). Estabelece-se, assim, ndo apenas uma
relacdo sintagmatica, na medida em que veicula um significado
organizado, segundo as regras da producio de sentido nas
linguagens nao-verbais, mas também uma relacdo paradigmatica,
pois a representacdo final ¢ sempre uma escolha realizada num
conjunto de escolhas possiveis. (MAUAD, 2008, p. 30)
Contudo, é necessario esclarecer que a fotografia niao ¢é inerte e, por
conseguinte, a memoria nio se deposita nela. As imagens sdo expressdes de um regime
de visualidade, suporte de relagdes sociais, mas ndo a meméria dos acontecimentos
em si mesma.

A memoéria ndo ¢ inerte, ela ndo se deposita nas coisas, ¢, a0
contrario, resultado do investimento das sociedades humanas
em fazer lembrar, em evitar o esquecimento (...). Portanto, as
fotografias conformam os quadros da memoria social que,
acionados pelo trabalho de meméria, também servem para fazer
lembrar. (MAUAD, 2008, p. 26).

Cabe salientar que a imagem nio deve ser pensada isoladamente, para niao
cair no perigo reducionista de achar que a imagem nio resulta do engendramento de
processos comunicacionais complexos. Por isso, ndo ¢ possivel pensar a imagem fora
do ato que a faz ser — trata-se de uma imagem-ato, que implica a questao do sujeito em

bl
processo, constituida pelo gesto de sua producdo propriamente dita, pelo ato de sua

recepcio e de sua contemplacio (DUBOIS, 1993).
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Jamais se devera esquecer na analise, sob a pena de ser enganado
por essa epifania da referéncia absolutizante, que a jusante e a
montante desse momento da inscricado “natural” do mundo na
superficie sensivel (o momento da transferéncia automatica
de aparéncia), que, de ambos os lados, hd gestos e processos,
totalmente “culturais”, que dependem por inteiro de escolhas e
decisées humanas, tanto individuais quanto sociais. (DUBOIS,
1993, p. 85)

A imagem se insere historicamente em circuitos sociais dos quais interagem os
fotografos. Como explica Peter Burke (2004), representacoes da sociedade nos dizem
sobre a relagao entre o realizador da representaco e a pessoa representada. Esta pode
ser vista com maior ou menor distincia, em diferentes enfoques. Assim, o que se vé
¢ uma visio de sociedade, num sentido visual, mas também ideolégico. Fotdgrafos e
personagens dessas representacdes sabem que fazem parte delas e, simultaneamente,
as véem na condi¢do de espectadores.

Portanto, para tratar da memoria como producio social e de suas relagdes
com a fotografia, ha que se relacionar trés elementos na producio da imagem-ato:
autor (fotégrafo), producio (fotografia) e leitor, ambos envoltos e contribuintes, de
alguma forma, de um regime de visualidade.

O fotégrafo ¢ o mediador do processo, que atua mediante o recurso a uma
série de regras sociais e que envolvem, inclusive, o dominio de um saber de ordem

técnica. Nesse momento, ele ¢ o sujeito social que detém técnicas e escolhe, entre uma
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série de possibilidades (estéticas e contextuais), aquelas que mais se adéquam aos seus
objetivos para a producao fotografica.

Vale a pena lembrar os conceitos de Pierre Bourdieu (1982), que explica que
o individuo se insere e se relaciona em multiplos campos sociais. Neles, os agentes
se comunicam, efetuam trocas simbolicas e se posicionam socialmente. Essas acOes
sao resultado, também, de um habitus que, para Bourdieu, € o sistema de disposicGes
socialmente constituidas, internalizadas pelo individuo ao longo de suas experiéncias.
Dessa forma, entende-se que os fotégrafos, com seus conceitos, suas opinioes e seu
aparato tecnolégico, constituiram grupos de atores que instauraram regimes estéticos.
Suas ag¢Oes siao entendidas como embates que acontecem no mundo social, como
resultado da busca dos agentes sociais por posi¢oes nos campos sociais em que estao.
Ea partir disso que se da a relacdo entre o sujeito e a sociedade e, num sentido mais
amplo, engendram-se processos de comunicagiao que, por sua vez, contribuem para a
construcio de praticas memoraveis e de narrativas histéricas.

Os usos para os quais se destina a fotografia definem os seus circuitos culturais
— fotos de familia, de imprensa, para exposicio em galerias, etc. Nesses usos, a leitura
se dd a partir de um conjunto de conhecimentos convencionalizados culturalmente e
ligados ao contexto do receptor. Cada época e cada lugar possuem formas especificas
e contextuais de representar o mundo visivel, que variam de acordo com diferentes
regimes de visualidade. Estes contribuem para a legitimacdao de conceitos e valores,
para a acomodagao de visoes de mundo, para a compreensao de conhecimentos, para

o estabelecimento de comportamentos.
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Existem regras de leitura dos textos visuais que sdo
compartilhadas pela comunidade de leitores. Tais regras ndo sio
geradas espontaneamente; na verdade, resultam de uma disputa
pelo significado adequado as representacdes culturais. Sendo
assim, sua aplicacio por parte dos leitores/destinatirios envolve,
também, a situagdo de recepgdo dos textos visuais. Tal situacio
varia historicamente, desde o veiculo que suporta a imagem até
a sua circulacdo e consumo, passando pelo controle dos meios
técnicos de produgio cultural, exercido por diferentes grupos
que se enfrentam na dindmica social. Portanto, se a cultura
comunica, a ideologia estrutura a comunicagio, ¢ a hegemonia
social faz com que a imagem da classe dominante predomine,
erigindo-se como modelo para as demais. (MAUAD, 2008, p. 39)

Como ja foi dito, ao perpetuar situagdes, pessoas e significados, a fotografia
em suas varias praticas torna-se um elemento de construgio seletiva de meméria que
engendra relagdes de poder. A dialética da lembranca e do esquecimento, as estratégias
de permanéncia do passado, a criagao de suportes de visualizagdo, as agdes de selecionar
e construir informagbes memoraveis legam aos agentes dessas operagdes uma
detengdo de poder: tornam-se senhores da meméria e do esquecimento, selecionando
o que deve ser lembrado, o que deve ser esquecido e o que deve ficar em zonas de

sombra e de siléncio. SAo essas situa¢Oes que serdo explicitadas a seguir.
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As disputas por operagdes memoraveis

O papel do fotégrafo na producio social da memoria fica explicito na analise
que pode ser feita das imagens de um levante agrario ocorrido no Sudoeste do Parand,
conhecido como Revolta dos Posseiros de 1957. E possivel estabelecer contrapontos
entre as imagens de Oswaldo Jansen (fotégrafo de O Estado do Parana e Tribuna
do Paranid'), que acompanhou 7 /loco a situacdo, e os discursos oficiais, proferidos
principalmente pelo governador do Estado no perfodo, Moysés Lupion.

Duas imagens de Jansen sdo suficientes para estabelecer as relagdes feitas
até aqui entre fotografia, memoria e poder. Elas operam na contramio da meméria
politicamente desejavel. Para Huyssen (2000), nenhuma memoria politica pode
funcionar sem o esquecimento. E as imagens deste fotégrafo nos legam leituras que
ndo permitem esquecer aquilo que o discurso oficial procurou apagar ou, pelo menos,
manipular: a a¢do de posseiros e pequenos produtores rurais na luta pela posse de
terra. B necessario salientar que o fotégrafo trabalhava para dois jornais pertencentes
a um grupo de oposi¢io ao governador do Estado.

O Sudoeste do Parana, desde o inicio de seu povoamento, presenciou varias
e longas disputas de terras. Pode-se dizer que o levante agrario de 1957 foi o apice da
disputa pela drea das Glebas Missdes e Chopim, as quais ocupavam quase a totalidade
da referida regido. Mesmo em disputa entre os governos federal e estadual ha varios

anos, foi cedida a colonos — principalmente vindos do Rio Grande do Sul e de Santa

1 O Estado do Parana e Tribuna do Parana eram periédicos impressos de Curitiba que pertenciam ao mesmo grupo
dirigente.
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Catarina — através da Colonia Agricola General Osoério (Cango) e negociada como
pagamento a companhia de terras Clevelandia Industrial e Territorial Ltda. (Citla). O
negécio foi contestado legalmente, devido as indmeras irregularidades da operagio.
Além desses pretensos proprietarios, ainda havia inimeros posseiros na regiao,
estabelecidos ali ha muitos anos.

A Citla e mais duas companhias — Companhia Comercial e Agricola
Parana Ltda. e Imobiliaria Apucarana Ltda. — eram classificadas de grileiras devido
as irregularidades nos titulos de propriedade que emitiam, ja que o seu direito de
posse foi negado pela justica e, mesmo assim, vendiam terras sem autorizagdo legal,
mediante falsas escrituras de propriedade. Elas instauraram um regime de violéncia
na regido, com a contratacdo de homens de indole duvidosa, até mesmo foragidos da
lei, conhecidos como jagungos. Muitos habitantes foram expulsos ou fugiram para a
Argentina, em sua area fronteirica com o sudoeste paranaense.

Em 1957, pequenos produtores rurais e posseiros organizaram diversas
estratégias de resisténcia e luta as investidas dos jaguncos contratados pelas companhias
grileiras para amedronta-los e expulsa-los de suas terras. As acdes desses homens eram
violentas e resultavam em estupros, espancamentos, incéndios, depredacbes e mortes.
Em outubro daquele ano, colonos e posseiros se organizaram em um conflito armado,
tomaram as suas cidades e expulsaram as companhias de terras e os jaguncos, além
de exigir a designaciao de novas autoridades municipais. O levante ocorreu em varios

municipios, como Pato Branco, Francisco Beltrio e Santo Antonio do Sudoeste®.

2 Para mais informacoes sobre a Revolta dos Posseiros de 1957, algumas sugestoes: MARTINS, Rubens da Silva. Entre
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Em seus discursos oficiais, o governador Lupion® sempre buscava evidenciar
o progresso do Parand e sua importincia perante o pafs, propondo uma politica
modernizadora. Fazia questio de dizer que a revolta no Sudoeste era resultado de
atos esporadicos e inflamados pela sua oposi¢ao politica. Também elogiou os servicos
de seguranca publica do Estado, apontando a “eficiéncia e serenidade da agdo dos
servicos de segurancga publica no caso do sudoeste”, fator condizente com “os foros
de civilizacio da nossa terra” (PARANA, 1958, p. 12). Sua intengdo era mostrar que,
apesar de o conflito agrario ter sido assunto para a midia nacional e internacional, que
identificou o Parand como uma terra de violéncia e de jaguncos, esses imprevistos nao
podiam alterar a imagem de um Estado moderno, promissor e civilizado.

As manifestages dos colonos e posseiros do Sudoeste nao se constituiram em
um movimento politico organizado, sob diretrizes pré-estabelecidas, mas, a0 mesmo
tempo, ndo foram apenas acOes isoladas de uma massa manipulada ou rebelde. Uma
das a¢des mais emblematicas do levante aconteceu em Francisco Beltrdo. Convocados
pela Radio Colméia, colonos e posseiros se posicionaram em frente a emissora,
que participou ativamente do conflito. Apds as negociagbes com o representante
do governo do Estado, e recebendo dele a garantia que suas reivindicagdes seriam

atendidas, os manifestantes invadiram os escritérios das companhias grileiras instaladas

jagungos e posseiros. Curitiba: Studio GMP, 1986; WACHOWICZ, Ruy Christovam. Parana, Sudoeste: ocupacao e
colonizac¢ao. Curitiba: Litero-Técnica, 1985; VOLTOLINI, Sittilo. Retorno 2. Pato Branco na Revolta dos Posseiros
de 1957. 2 ed. Pato Branco: Fatex, 2003.

3 Lupion teve dois mandatos politicos: o primeiro em 1946-1950 e o segundo em 1955-1959.
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no municipio. Eles rasgaram todos os documentos que encontraram no local, jogando-
os nas ruas. (Figura 1)

José de Souza Martins lembra que as revoltas tém que acontecer no imaginario
das elites dominantes e da midia, para nio se tornar apenas nota de rodapé de jornal.
“A multiddo, quando age, como corpo provisorio, age sobretudo para ser vista e
temida, o que no vazio da roca ndo faz o menor sentido” (MARTINS, 2008, p.137).
Os manifestantes do levante de 1957 perceberam isso, quando olhavam diretamente
para a camera fotografica de Jansen. Tais imagens povoariam a imaginagao dos leitores
do jornal na capital do Parana. “A fotografia nos diz, entdo, que nio basta fazer
histéria. B preciso mostrar que se esta fazendo historia. Esta af uma concepgio clara

da modernidade”. (MARTINS, 2008, p.168).

Figura 1 - Documentos rasgados
Fotografia de Oswaldo Jansen — 12 de outubro de 1957, Francisco Beltrao.

Acervo do Departamento de Cultura de Francisco Beltrio

Jansen retrata o momento ap6s a depredacao dos escritorios das companbhias,

quando os colonos ja jogaram os documentos nas ruas centrais de Francisco Beltrio.
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Os papéis formam um tapete sob os pés dos manifestantes e outros aparecem
amassados em suas maos. Os personagens estdo alinhados, segurando os documentos
amassados. Eles olham para a camera, certos de que o momento merece ser registrado
para a posteridade.

A maioria deles sao colonos vindos do Rio Grande do Sul, atraidos pelas
promessas de terras férteis no Parana, resultado da politica de colonizacio empreendida
pelo governo do Estado na década de 1950. Os colonos, ao contrario dos posseiros
da regido, preocupavam-se em ter documentos que legalizassem as areas que lhes
foram cedidas. Muitos deles foram obrigados a assinar falsas notas promissorias e
a pagar indevidamente pelo espaco que habitavam. Nessa fotografia, eles querem
deixar registrado que esses papéis nio serdo mais utilizados como argumentos pelas
companhias de terras.

As lentes da camera, atrasadas, construfram uma representacio do que
aconteceu a partir do que os atores se propuseram a mostrar. Depois que o ato
supostamente transgressivo aconteceu, os manifestantes posam, com os olhos voltados
para a camera e mostram os documentos que legitimariam as companbhias grileiras a
posse das terras. O olhar diretamente para a camera pode ser entendido como uma
relacio de maior proximidade com o leitor do jornal. Muitos desses homens eram
analfabetos, mas isso ndo lhes impedia de saber que o direito legal a terra, legitimado
pelo documento, ja suplantava o direito social ao uso. Eles compreendiam que era o

papel, o oficial e nio o falso emitido pelas companhias grileiras, que lhes asseguraria o
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direito de trabalhar naquelas terras. Uma interpretacdo que contradiz o discurso oficial
de que eles queriam apossar-se indevidamente de terras devolutas.

Outra imagem relaciona-se diretamente com a analise feita até aqui sobre
fotografia, memoria e poder. Durante o levante em Francisco Beltrdo, os manifestantes
retiraram a placa da avenida principal, nomeada Julio Assis Cavalheiro, pioneiro que
loteou a parte central da cidade, lideranca politica e presidente da Citla. Também
derrubaram o obelisco comemorativo a fundagiao do municipio, em que figurava uma
placa com o nome da Citla (Figura 2).

Le Goff nos diz que os monumentos em homenagem ao passado servem
para evoca-lo e perpetuar recorda¢des, como legado a memoria coletiva. Derrubar o
obelisco significava um enfrentamento a essa perpetuacdo de uma memoria imposta
pelo grupo dominante que, simultaneamente, se institufa como dirigente politico
e aliado aqueles que vendiam irregularmente as terras. Era uma recusa simbélica a
institui¢ao de um lugar de meméria oficial.

E importante salientar que, nessa fotografia, entende-se a importancia da
contextualizacdo na analise fotografica. Nessa imagem-ato, como explica Dubois,
¢ possivel relacionar a intencao do fotégrafo, ao mostrar o momento “decisivo”
propriamente dito, mas ao mesmo tempo, é necessario entender o contexto da
situagio, que nao representa uma simples transgressao dos manifestantes, como

relatava a imprensa oficial, e sim um ato simbolico de recusa a uma memoria imposta.
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Figura 2 — A derrubada do monumento
Fotografia de Oswaldo Jansen — 12 de outubro de 1957, Francisco Beltrao.
Imagem gentilmente cedida pelo Jornal de Beltrao

Consideracgdes finais

Lembrar, esquecer, produzir sentido. Através da fotografia, é possivel operar a
lembranca e, a0 mesmo tempo, o esquecimento. Em meio a diversidade e dispersao de
fatos, as operagOes seletivas da memoria passam a ser imprescindiveis, pois permitem
atribuir sentidos a realidade. E, nessas operagdes, as estratégias de representacio
utilizadas pelos grupos sociais dominantes também influenciam na produgio, na
conducio e na manutencio do que deve ser memoravel. Nos embates de forcas que
entdo acontecem, diferentes atores sociais estdo envolvidos no processo. Na temadtica

aqui escolhida, sdo fotégrafos, personagens e grupos dominantes.
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O papel do fotégrafo na construcao das imagens desse conflito mostra-se
como importante na desconstru¢io de uma meméoria oficial pretendida pelo discurso
do poder instituido. As imagens de Jansen veiculadas em dois jornais do Parana
permitem a contraposicao entre a¢oes dos manifestantes (que nao tinham voz nos
jornais impressos da capital) e palavras do grupo politico que liderava a administra¢ao
do Estado (PEGORARO, 2008).

As fotografias como as duas analisadas aqui e veiculadas na imprensa permitem
ampliar a compreensiao sobre os microprocessos memoraveis e de comunicagiao que
circundam as praticas mididticas. Essas produgdes sdo significativas como dissonantes
da elaborada pela imprensa vinculada aos interesses do governo do Estado, na época
em que as disputas por terra representaram um dos assuntos mais conturbados da
Histéria do Parana.

Pensar nas condi¢des sociais de producdo da lembranca e do esquecimento
permite refletir sobre as interagdes dinamicas entre passado e presente, entre
experiéncias vividas e transmitidas por individuos e grupos, entre memorias
dominantes e dominadas, e, acima de tudo, sobre os diversos usos sociais que se faz
dessas dinamicas. A meméria é dialogica, ao estabelecer relagoes com o presente/
ausente; resultante de construgdes simbdlicas e associacGes inscritas socialmente.

Portanto, o meio social onde o individuo se insere é decisivo sobre a sua
membria, pois o sujeito ¢ constituido nas suas relagdes sociais. A memoria coletiva,

por sua vez, resulta do compartilhamento de construgdes memoraveis. Ela é, ao
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mesmo tempo, evocacio, lembranca de fatos vividos, testemunho, narrativa historica,
escolhas de interpretagbes do passado, muitas vezes instrumentalizadas politicamente.

Fragmentos, rastros e monumentos de passado construidos socialmente
configuram um tecido que permitem interpretar o passado, além de delegar acoes
e fungbes a atores sociais. A produgao fotografica pode indicar pistas de lutas por
instituicio de memorias entre dominantes e dominados. Na analise aqui apresentada,
sao tentativas de construir uma memoria dominante onde, nas proprias representagoes,
leem-se as lutas dos grupos dominados por desconstruir essas agdes, instituindo
outras interpretagdes e memorias. Compreender o lugar simbodlico ocupado por
fotégrafos e pelo processo fotografico nessas agdes ¢ buscar compreender os
processos de comunicacdo que se engendram nesses espacos, pois eles contribuem

para a constitui¢io das proprias narrativas historicas.
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O uso da imagem na midia impressa em Belém: percurso e configuragio

Netilia Silva dos Anjos Seixas

Qual foi o percurso do uso da ilustra¢do e da imagem na midia impressa de
Belém, no Para, desde o surgimento do primeiro impresso, em 1822, até a atualidade?
Esta foi a questdo principal a guiar a elaboragio deste artigo, produzido no ambito
da pesquisa “Jornais Paraoaras: percurso da midia impressa em Belém”, desenvolvida
desde 2009 na Faculdade de Comunicacao da UFPA e aprovada em agosto de 2010
pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPq) no
Edital Ciéncias Sociais Aplicadas, com enfoque no século XIX.

Vivemos, na atualidade, imersos numa profusio de informagdes com
diferentes matizes, possibilitadas pelas novas midias de comunicagdo. Enquanto, por
um lado, fala-se na possibilidade de desaparecimento dos jornais e, por outro, alguns
impressos migram para o ambiente on-/ine,' 0 conhecimento do percurso histérico da
midia impressa na regido amazonica - e, no nosso caso, de Belém - ainda é escasso
e pouco sistematizado. A proposta do projeto Jornais Paraoaras ¢ contribuir para
o conhecimento desse percurso, abordando, para isso, varios aspectos, que vao da

configuragio grafica e da empresa jornalistica aos discursos tecidos cotidianamente

1 Caso do Jornal do Brasil, por exemplo, que deixou de circular na versio impressa, permanecendo apenas oz-/ine.
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em suas paginas. Nesse contexto, a proposta aqui feita diz respeito a um fragmento
desse conjunto maior, quando se propde a observar o uso da imagem ao longo do

tempo no campo jornalistico impresso.

Algumas observagbes necessarias

Antes de seguir adiante, é prudente assinalar que este ¢ um artigo® exploratério
e apresenta, acima de tudo, uma descri¢ao temporal de dados, mais que uma analise.
Por ser uma pesquisa recente, em que ainda ha mais perguntas para serem respondidas
do que informagdes prontas, as lacunas ainda sio muitas, necessitando mais buscas
em fontes diversas, cruzamento e sistematizacao de dados, para se ter um estudo mais
profundo que consiga responder a0 menos parte das questdes agora em aberto.

Uma outra limitacio diz respeito ao acesso aos dados existentes. Catdlogo
publicado em 1985 pela Biblioteca Publica Arthur Vianna, em Belém, enumerava a
existéncia de 1005 publicagbes impressas, entre jornais e revistas, no periodo de 1822
até aquela data (1985). Entretanto, nem tudo esta disponivel na biblioteca Arthur
Viana ou em outro local, como a Biblioteca Nacional do Rio de Janeiro, fonte de
varios dados hoje acessiveis. Uma parte se perdeu, outra encontra-se inacessivel a

espera de tratamento e disponibiliza¢io e outra fracdo acha-se aberta ao publico, com

2 Para a elaboragio deste artigo foi fundamental a ajuda de algumas pessoas, a quem preciso agradecer imensamente:
o bolsista de Iniciacao Cientifica (UFPA Acoes Afirmativas) do projeto Jornais Paraoaras, Phillippe Sendas de Paula
Fernandes, que auxiliou diretamente na busca e analise dos dados; o caricaturista J. Bosco e o jornalista Walter Pinto,
que contribuiram com informagoes e material empirico, como catilogo e acervo de fotos; e ainda os funcionarios da
Biblioteca Publica Arthur Vianna, de Belém, especialmente Vitor Etrusco, Luisa e Ranulfo Campos, pelo acesso aos

dados.
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alguns exemplares em deterioragdo pelo uso. Segundo dados da administragdo da
biblioteca em Belém, apenas seis por cento do acervo encontra-se microfilmado. F
sobre esse acervo microfilmado e sobre os exemplares em exposicdo que a pesquisa
tem se voltado, até o momento, mas acervos de outras instituicOes apresentam-se com

possibilidades de fornecerem informagdes relevantes, o que ainda esta sendo buscado.

Imagens, ilustragdes...

Para os fins deste texto, ndo estamos problematizando as diferengas que
possam haver entre as expressoes izagen e iustracao. A expressao imagem esti sendo
usada de forma ampla, abarcando os recursos costumeiramente nomeados como
tlustragdo (caricatura, charge e outros desenhos humoristicos ou nio) e a fotografia.
Alias, abarca inclusive os recursos graficos presentes na imprensa e que antecederam
os desenhos, as caricaturas, as fotografias. Estas e outras expressoes correlatas serdo
aqui usadas indistintamente, a despeito de suas especificidades.

Sdo muitas, ainda, as lacunas na execucido dessa proposta. Quais foram os
processos de producdo da imagem e como eram realizados? Qual a relacio com a
sociedade local? Como trabalhavam os profissionais? Estas sdo apenas algumas
questdes que a pesquisa, ainda em fase inicial, precisa responder e que abordaremos
em outro momento. Por ora, estamos nos baseando em levantamento bibliografico
de autores nacionais e locais e na observagao direta de publicagbes (prioritariamente

jornais, mas incluindo algumas revistas) disponiveis em microfilme e em papel.
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Até chegar ao formato de hoje, as publicagbes impressas percorreram um
longo caminho, do ponto de vista da configuracio grafica e do conteido. Diante
dos variados aspectos que o tema apresenta, a nossa abordagem tera como ponto de
referéncia o uso da imagem, como se apresenta nos impressos. Iniciamos, a seguir, um

panorama por uma pequena parte desse percurso.

Os primeiros passos da imprensa paraense

A historiografia disponivel sobre o trajeto da imprensa no Brasil permite
afirmar que o Pard, se ndo foi dos primeiros a ter um jornal impresso, também nao
demorou tanto assim quanto a esse feito. O ano de 1808’ é tido como o de publicacao
impressa do primeiro jornal no pais, no Rio de Janeiro. Depois dessa data, surgiram
jornais na Bahia, em 1812, no Maranhio, em 1821, entre outros estados (MOREL,
2008, p. 32, 41). Na regido Norte, o primeiro jornal a ser publicado foi O Paraense,
editado pela primeira vez em 22 de maio de 1822, em Belém. Tal publica¢do se da no
contexto politico da revolugdo constitucionalista portuguesa de 1820, cujas influéncias
chegaram até a capital paraense (COELHO, 1989), possibilitando a materializagao de
um jornal impresso que tinha a significagdo de ir além das folhas manuscritas que
circulavam até entdo na cidade.

Na década de 1820, onze jornais parecem ter circulado na capital paraense
(BIBLIOTECA PUBLICA DO PARA, 1985, p. 12-9), em edigbes semanais ou

3 Independente de se admitir o Correio Braziliense ou a Gazeta do Rio de Janeiro como o primeiro jornal brasileiro,
ambos sairam em 1808, com diferenca de alguns meses.
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bissemanais, com tempos variados de dura¢ao. Em consulta aos exemplares disponiveis
(O Paraense e A 1oz das Amazonas) no setor de microfilmagem da Biblioteca Publica
Arthur Vianna, pode-se observar uma semelhanca entre eles: pequeno formato, poucas
paginas (quatro ou cinco), abordagem de assuntos oficiais, religiosos, comerciais
(principalmente maritimos), além de avisos (a0 modo de antncios). Do ponto de vista
visual, apareciam, além dos textos, alguns fios horizontais (separando informacdes)
ou verticais (delimitando colunas) e um brasio no alto da pagina, ao centro. A 10z das
Amagonas traz um recurso grafico a mais que O Paraense. Essa era, também, a aparéncia

da Gazeta do Rio de Janeiro, s6 que duas décadas antes (ver Figura 1).

P
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e

Figura 1: As primeira edigies dos jornais Correio Brasiliense (1808), Gazeta do Rio de Janeiro (1808) ¢ O Paraense (1822).
Falando sobre o inicio da imprensa no Brasil, diz Bahia (2009, p. 66) que

a importacao de prelos e caracteres estava "sujeita a embaragos burocriticos e (...)
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dificuldades financeiras". Com rela¢io a qualidade dos impressos, o autor (2009, p. 60)
complementa: "Com raras exce¢des, 0s jornais sio mal impressos, a disposi¢ao grafica
¢ descuidada, o papel é de qualidade infetiot".

A gravura, anterior ao jornal impresso, ilustra incunabulos e
livros até que o Correio Braziliense ¢ a Gazeta do Rio de Janeiro a
utilizam em suas paginas. O desenho, a caricatura, mais tarde,
incorporam novas técnicas graficas ao jornalismo. Bonecos,
frisos, vinhetas, animam o texto impresso desde 1831, uma
producio da Litografia Briggs. (BAHIA, 2009, p. 67).

Em Belém, as publicagdes jornalisticas da primeira década apresentam uma
enorme limita¢io no uso de qualquer recurso grafico, que se resume ao brasio e aos fios
separando textos ou colunas. Embora Bahia jd aponte a presenca de alguns recursos
graficos, como a gravura, nos dois jornais do Rio de Janeiro, em Belém, o cenario
muda muito pouco na década de 1830, pelo que apontam os dois jornais consultados,
A Sentinela Maranhense na Guarita do Pard e O Sagitdario. A Sentinela apresenta apenas
textos separados por alguns fios, enquanto O Sagitdrio traz, em mesmo alinhamento,
as imagens da figura mitolégica sagitario, no alto a esquerda, ¢ de um globo, no alto a
direita. A questdo ainda a ser verificada ¢ qual a técnica usada para a producdo dessas
imagens que sdo, em simples observacdo, desenhos de pequenas dimensoes e ainda
sem expressividade.

Na década de 1840, os dois jornais analisados (a nova versao de O Paraense

e Treze de Maio) mostram pequena diferenca no investimento grafico que realizam. O
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primeiro traz uma maior quantidade de fios, alguns tracejados e escassos desenhos de
uma pequena mao fechada com o indicador aberto apontando, possivelmente com a
finalidade de destaque, de chamar a aten¢io para o que é dito em seguida no titulo ou
no texto (algumas vezes, a mao aparece no meio do texto). Ja em o Trege de Maio se
ve, além desses sinais, outros desenhos, como de casas (quando se “avisa” sobre um
aluguel), de navios (quando se fala sobre a partida dessas embarcagSes) e até mesmo
de um homem falando para criangas ou jovens sentados (quando se trata do anuncio
de um professor de aulas diversas). Esse jornal também faz uso de letras capitulares
no inicio dos textos, o que ndo acontecia com os demais.

Vilhena e Mesquita (1997), em estudo sobre a histéria da ilustracio nas
publicagbes periddicas portuguesas no periodo entre 1820 e 1850, observam:

Neste momento, apenas convém referir que a ilustragdo, nos
periodicos, esteve na maior parte dos casos ausente, limitando-
se a esporadicos ornatos, vinhetas ¢ uma ou outra gravura
xilogravada.

Até 1820, os jornais apresentaram um reduzido nimero de
ornatos ¢ algumas vinhetas que ilustram os seus cabecalhos. A
rara ilustracdo grafica era ainda penalizada pela fraca sensibilidade
artistica e deficiente técnica dos impressores e compositores.
Os tipos eram de qualidade softivel. O papel utilizado era mau.
Estes aspectos, conjugados negativamente, explicam a fraca
qualidade geral encontrada na rara ilustracio que observamos
nos periddicos nacionais.

Os jornais que atingiram maior destaque s6 raramente utilizaram
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a ilustracio como meio de complementar a informacdo neles

contida. (VILHENA, MESQUITA, 1997, p.33-4).
Enquanto os dois autores apontam ser esse o panorama em Portugal até
1820, era esse o quadro nas publica¢oes em Belém até a década de 1840, pelo menos
nas edi¢oes consultadas. No Rio de Janeiro, o quadro parecia um pouco mais adiante,
pelo menos no que tange as revistas, quando se vé, por exemplo, que a revista Lanterna
Mdgica, editada por Manuel de Aratjo Porto-Alegre em 1844 ¢ 1845 traz o que alguns
autores apontam como a primeira caricatura publicada na imprensa no Brasil, em

1844, de autoria de Rafael Mendes de Carvalho (LIMA, 1963, p.70, 720).

(-..) Do que nio resta nenhuma duvida é que as caricaturas sio
todas devidas a Rafael que assina mesmo duas delas.

FEssas caricaturas, muito embora de influéncia nitidamente
francesa, como ¢ facil de verificar-se e tem sido assinalado a
respeito dos nossos primeiros trabalhos désse género, trazem
sempre uma nota do ambiente brasileiro, seja um detalhe
arquitetonico, seja na apresenta¢io dos tipos secundarios, como
pretos de ganho ou estudantes na farra. (LIMA, 1963, p. 726).

Lima (1963, p.727, 730) traz duas ilustracdes da Lanterna Mdgica, nas quais se
pode ver caracteristicas identificando o género caricatura, bem diferente dos desenhos
minudsculos das publicages paraenses do mesmo periodo. E claro que se deve observar
que as revistas tiveram produc¢do mais apurada que os jornais desde o inicio, seja no

uso de ilustracdo (em seus varios géneros, como a caricatura), seja no uso da fotografia

(MAUAD, 2006).
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O avanco na ilustra¢ao dos periddicos brasileiros pode ser relacionado aos
processos de producio da imagem, como a litografia. Em Portugal, as primeiras
experiéncias com impressao em litografia sio de 1822, ocorrendo em 11 de setembro
de 1824 a criacdo da Officina Régia Lithographica, por D. Jodo VI (VILHENA,
MESQUITA, 1997, p.69-70). Segundo os dois autores (1997, p. 70), a oficina
desempenhou “papel determinante na divulgacio da litografia, tendo formado
inimeros artistas, alguns deles colaborando estreitamente com periédicos da época,
acabando outros por formar novos litografos que também ilustraram periddicos”.

Ainda de acordo com os autores (1997, p. 70), a criagdo da oficina provocou
maior uso da litografia como forma de ilustrar os jornais da época, mas, em decorréncia
do alto custo do processo, a producio litografica acabou perdendo espaco em relagao
a gravura em madeira, processo mais antigo, simples e mais barato. Vilhena e Mesquita
observam (1997, p. 72) que o aumento na produg¢io dos jornais nio foi acompanhado
em termos artisticos, tendo a ilustracdo “presenca limitada”.

A partir de 1850, e com novo surto industrial, esta situacdo
melhorou = significativamente e, sobretudo a partir  dos
anos sessenta e setenta de Oitocentos, os jornais nacionais
apresentavam ja um aspecto formal mais cuidado e elaborado e
a ilustragdo passou a marcar uma presenca assidua. Igualmente a
Imprensa Nacional sofreu, a partir de 1850-60, transformagdes e
renovagoes permanentes que lhe permitiram manter-se num nivel
elevado e com uma producio tipografica de grande qualidade,
quer se trate de produc¢io de livto ou de jornais. Os seus bens
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de equipamento foram sendo renovados a medida que surgiam
novidades neste campo, podendo entio a Imprensa Nacional
ombrear qualitativamente com as restantes “Imprensas”
europeias. (VILHENA, MESQUITA, 1997, p. 72).
Em A Historia da Caricatura no Brasil, Herman Lima (1963) menciona, em varias
ocasibes, o uso da litografia como processo de producio dos desenhos e caricaturas,

no final da década de 1830 (1963, p.85ss), principalmente no Rio de Janeiro.

De qualquer maneira, sendo ainda tio restrito o uso da litografia,
além da rigorosa censura a todos os estabelecimentos graficos da
época, e praticamente desconhecido entre nds o uso da xilografia
(-..). (LIMA, 1963, p. 64).

As trés décadas seguintes (1850, 1860 e 1870) nao trazem rupturas no projeto
grafico dos jornais, mas h4, paulatinamente, intensificacio na ilustracdo dos anuncios,
com mais algumas pequenas imagens, adornos ¢ floreios. O nimero de paginas
permanece 0 mesmo, mas o tamanho vai aumentando gradativamente, assim como a
disposicao dos textos e titulos. Data de 10 de abril de 1853 a primeira edi¢ao do Diario
do Gram-Para (1853-1892), o primeiro jornal diario de Belém, seguido por outros,
como o Treze de Maio (1840-1862) que antes era bissemanal e trissemanal e passa a
diario em 1855; o Jornal do Pari (1862-1878); o Didrio de Belénr (1868-1892); O Liberal do
Pard (1869-1889); A Provincia do Pari (1876-2000), para enumerar os de maior duragiao
nesse periodo (BIBLIOTECA PUBLICA DO PARA, 1985).
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Rocque (19767, p. 12) assim resume o aspecto dos jornais produzidos na
capital paraense quando do surgimento de A Provincia do Pard, em 1876:

Nos dias de hoje [19767], quando jornalismo se transformou
em inddstria e com a moderna tecnologia os custos tornaram-
se altissimos, s6 temos trés jornais. Mas na época em que A
PROVINCIA surgiu, os periédicos proliferavam. Eram érgios
de partidos politicos, de associagoes literarias, de congregacdes
religiosas, etc. Em geral, todos possufam quatro paginas ¢ a
maioria era em estilo tabléide. Assim, quando modestamente A
PROVINCIA circulou pela primeira vez, com ela concorriam na
preferéncia dos leitores: “Jornal do Pard” (...) “Diario do Gram-
Para” (...) “Diario de Belém” (...) “O Liberal do Pard” (..) “A
Boa Nova” (...) “A Lanterna” (...) “A Luz da Verdade” (...) “A
Constitui¢do” (...) “A Regeneracdo” (...) “A Aurora” (...). Desses
10 jornais, cinco circulavam diariamente. (ROCQUE, 19762, p.
12-3).
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Figura 2: Trege de Maio, 1840.
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. sortimento de fasen-
exas e francezas dos mais
: : e principalmente fa-
sendas pretas, muito proprias para a quadra actual.
VENDE-SE um bom cavallo proprio para cari
ou carrinho a tratar com Jesuino Ribeiro da Sily
largo de Sad José.

Figura 3: Aniincio, Treze de Mairo, 1856.

Tracando um perfil do ambiente regional da época, descreve o jornalista e
historiador (1976?):

Belém era uma cidade estagnada economicamente. A borracha
ainda nada representava. Por demais afastada da Corte, vivia
quase que completamente isolada e praticamente esquecida.

O centro era o bairro da Cidade Velha. As ruas tinham nomes
poéticos, herdados do periodo colonial. (...) O calcamento das
ruas, quase nao existia. A maioria das casas tinha sua constru¢io
acanhada e baixa. Isso nos bairros centrais. Nos suburbios
proliferavam as barracas. (...)

Nenhum monumento em pragas ou jardins que merecesse um
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pequeno registro. Quanto a iluminacdo publica, nos velhos
postes os lampides de azeite comegavam a ser substituidos pelos
lampibes a gas. Nas ruas, as carruagens de praga faziam as vezes
de taxi. Para o transporte coletivo, os trens urbanos da sociedade
an6nima Companhia Urbana de Estrada de ferro Paraense. (...)
As senhoritas, nos soirées, eram chamadas de mademoiselles.
Na intimidade das mucamas, atendiam por sinhazinhas. E falar
franceés, tocar piano, ser devota de Santo Antdnio, constitufam-se
os principais predicados daquelas mocinhas casadoiras, nossas
bisavés tio ingénuas... ROCQUE, 19762, p. 13-4).

A fala de Rocque nos permite ter uma nogao de parte do cenario social da
capital paraense na segunda metade do século XIX. Entretanto, até que ponto serd
exata, se levarmos em consideracio o perfodo de apogeu da extracdo da borracha
na regido, conhecido como belle épogue e que vai de 1870 a 1912, quando o comércio
gomifero comeca a declinar (SARGES, 2000). Segundo Sarges (2000, p. 54-5), a
cidade passa por um processo de modernizagdo, com a constru¢io de grandes prédios
publicos, pracas, calcamento de ruas, criacio de uma linha de bondes, instalacao
de casas bancarias e seguradoras. E de se estranhar, portanto, que a imprensa da
época tenha apresentado avancos tao timidos, ao que parece a partir da observagiao
dos diarios na biblioteca. Teria sido essa producao assim tio acanhada em relagdao
aos centros politico-econdémicos mais importantes do pafs, tendo em vista a forga
econdmica vivida no momento na cidade? Se sim, por que motivo? E algo que ainda

precisa ser observado com mais vagar.
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Figura 4: Aniincio, Didrio do Gram-Pard, 1886.

Hans Karl Wiegandt, patrono da caricatura no Grao-Para

A despeito da proximidade apregoada pelos intelectuais de entdo em Belém
entre a capital paraense e Portugal na década de 1820, a técnica da litografia 14 chegou
em 1824, mas, em Belém, isso s6 aconteceu em 1870/1871, quando Hans Katl
Wiegandt (mais tarde, autodenominado Jodo Catlos Wiegandt) criou "pequena e
pioneira oficina litografica" (CATALOGO DO 2° SALAO INTERNACIONAL DE
HUMOR DA AMAZONIA, 2009, p. 52).
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Figura5:JodoCarlosWiegandt (acervol icenteSalles). (Reprodugiodo Catdlogodo 2°S aldo Internacionalde Humorda Amazonia, 2009,p.52.).

Faz-se ainda necessario acompanhar as técnicas usadas na producio das
imagens ¢ na impressdo das publicagbes em Belém para se afirmar com maior
propriedade o que possibilitaram em termos de limitagdes ou estimulos na produgio
impressa jornalistica ao longo do tempo. Mas ¢ a partir dessa data que as ilustracGes
nos jornais e revistas* aparecem mais elaboradas em qualidade técnica e em tamanho,
numa evidéncia da atuagdo da oficina e do trabalho de Wiegandt, quando nitidamente

se percebe uma mudanga visual em vérias publicagdes.

4 O pesquisador e historiador Vicente Salles é apontado como um dos maiores conhecedores do assunto em Belém,
sendo o maior, tendo formado consideravel acervo de informacoes e material empirico, atualmente sob a guarda do
Museu da UFPA. Tal acervo revela-se fundamental para consulta, o que nio foi possivel neste momento.
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Wiegandt nasceu em 29 de abril de 1841 em Colonia, hoje pertencente a
Alemanha, onde teve formacao artistica ¢ profissional, em meio a uma cidade que
era centro cultural e abrigava artistas ilustres. Chegou ao Brasil por volta de 1868, aos
27 anos, e instala-se inicialmente em Recife. Dois anos depois muda-se para Belém,
criando a oficina litografica. Seu primeiro trabalho importante teria sido "a impressao
da série de desenhos de Joseph Leén Righini (1820-1884), denominada 'Panorama de
Belém' , abrangendo 12 estampas editadas quinzenalmente, focalizando pontos da
capital paraense” (CATALOGO DO 2° SALAO INTERNACIONAL DE HUMOR
DA AMAZONIA, 2009, p. 52). Em seguida, faz trabalhos de ilustragdo e litografia
para a revista O Postilhao, em 1877, e funda a revista O Puragué, em 1878, que publica
“ilustracOes caricatas anonimas de cunho republicano com unidade estilistica creditada
a0 artista” (CATALOGO DO 2° SALAO INTERNACIONAL DE HUMOR DA
AMAZONIA, 2009, p. 52). Dez anos depois, edita o jornal semanal Revista Paraense,

ricamente ilustrado.

Figura 6: O Cirio de Nazaré, revista O Puragué, n°07. Litografia e impressao de Wiegandt, 1878 (Colegao Manuel Barata, do

IGHB/], coletada por VVicente Salles. Reprodugio do Catdlogo do 2° Salio Internacional de Humor da Amazénia, 2009, p. 61).
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Se havia revistas, na década de 1880, que ji eram ricamente ilustradas, os
jornais também comecavam a apresentar algumas mudangas, como o aumento do
tamanho e do nimero de colunas de texto. Os anuncios aparecem maiores, com
molduras adornadas ou ilustracGes elaboradas. Na primeira pagina, come¢am a
aparecer as primeiras imagens em tamanho grande ou mesmo pequeno, de autoridades
importantes e conhecidas da sociedade. Uma das primeiras imagens desse tipo ¢é
assinada por Wiegandt, na primeira pagina do Dzdrio do Gram-Pard, em 18 de outubro
de 1885, ¢ o retratado ¢ Samuel Wallace Mac-Dowell. Uma outra imagem assinada por
Wiegandt ¢ publicada no mesmo jornal em dois de fevereiro de 1886 e retrata o Bardo

de Mamoré. Nas duas o retratado aparece como um busto.

Figura 7: Samnel Wallace Mac-Dowell, em litografia assinada por Wiegandt e publicada no Diario do Gram-Pard, em 1885.
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Figura 8: Texto sobre Sanmuel Wallace Mac-Dowell, Diario do Gram-Pard, 1885.

PARA’—Quinta-feira

DIARIO DE BELE

.| ®vgio especial 3o Commercio .

Agosto de 1888 —BRAZII

Figura 9 - Aniincio, Didrio de Belém, 1888.
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Figura 10: 1iustracao assinada por Joao Affonso ¢ publicada na siltima pagina da revista A Vida Paraense, 1886; Capa da Revista
Paraense, 1909, ilustracio de Theodoro Braga (Acervo VVicente Salles).

Lentamente, o uso da imagem na imprensa vai chegando para ficar

Wiegandt tinha habil dominio tanto da caricatura como da litografia,
tornando-se inclusive professor de desenho na Escola Normal a partir de 1889, mas
outros profissionais também ja produziam trabalhos de qualidade para a imprensa. F
o caso, por exemplo, de Jodao Affonso, que assina uma série de ilustragGes na revista .4
Vida Paraense, de 20 de novembro de 1883, anterior, como se pode notar, a publicagao
das ilustracoes de Wiegandt no Didrio do Gram-Pard, em 1885 e 1886. Jodo Affonso
assina também algumas outras grandes ilustracbes que aparecem na primeira pagina
de jornais diarios. Entretanto, ha um certo numero de imagens de menor ou maior
tamanho que foram publicadas sem assinatura e s6 um levantamento mais criterioso

podera apontar algumas das autorias, ainda com o risco de se cometer equivocos.
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Como ja assinalava Rocque (1976?) a proposito do surgimento de A Provincia
do Pard, em 1876, o mercado de Belém era pequeno para tantas publica¢oes. No final
do século XIX alguns dos grandes didrios de entdo deixam de circular, como o Jornal
do Pard (1878), O Liberal do Pard (1889), o Didrio do Gram-Pari (1892) e o Didrio de Belém
(1892). A Provincia do Pari continua e surge, antes do novo século, o diario Folha do
Norte (1896-1974). No inicio do século XX, sdo esses os dois grandes jornais diarios
da cidade. A eles vem se juntar, ja em 1911, O Estado do Pard, permanecendo em
circulacdo até 1980. De todos os jornais de Belém, A Provincia do Pard foi o que mais
tempo permaneceu em circulagdo (mais de um século), integrando por longos anos a
rede dos Didrios Associados de Assis Chateaubriand.

Na virada do século XIX para o século XX, a imprensa local vai intensificando
os usos da imagem: nos jornais, de maneira mais sébria, com ilustracoes de busto e
até mesmo de cenas exteriores; em algumas revistas, os desenhos humortisticos se
fortalecem, com criticas a politica ou aos costumes da sociedade local. Os anuncios
vao ficando mais produzidos, com floreados, desenhos e aumentam de tamanho.

Na capital do Brasil da época, o cenario parecia ser outro. Bahia (2009, p.
111) fixa em 1880 o inicio da segunda fase da imprensa brasileira, como um tempo
de “aventura industrial - mais investimentos, renovacio do parque grafico, maior
consumo de papel - que abre ao jornal a dimensio de empresa”. Ainda segundo o
autor (2009, p. 114-5), “esse processo de desenvolvimento do jornalismo, em cuja

base se acha a tipografia, corresponde ao préprio desenvolvimento da economia” que
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assinala duas transi¢Oes: “uma, para o trabalho assalariado, e outra, para um sistema
industrial”. Mas seria mesmo entre 1890 e 1910, segundo Bahia (2009, p. 115), que
aconteceria a  substituicdo dos antigos processos de composi¢do e impressio por
outros mais modernos.

Com relagdo ao uso da ilustracdo, o autor (2009, p. 129 assinala que ela
registra o mais fielmente possivel as mudancas da sociedade imperial e republicana, na
auséncia da fotografia, acrescentando a “essa visio a satira, a ironia, a informalidade e

o deboche”.

No comego do século XX, a caricatura ja compde o formato
editorial obrigatério de jornais e revistas. Os de maior expressao
reproduzem, na primeira e nas paginas internas mais importantes,
caricaturas, charges e desenhos que opinam, noticiam,
documenta. A ilustra¢do populariza a informacio, que toma o

nome de reportagem grafica. (BAHIA, 2009, p. 130).
Enquanto a caricatura comegou a ser usada na imprensa na década de 1840,
no Rio de Janeiro, em Belém isso sé aconteceu muito tempo mais tarde, mais proximo
do final do século XIX, principalmente em revistas. Nos jornais locais analisados no
periodo da virada para o século XX, quase nada se viu de caricatura ou desenho com
humor, salvo engano, ja que nem todos os jornais da época existem para algum tipo
de consulta. Em outras palavras, os dados até aqui consultados apontam haver uma
distancia grande entre o tipo de produgdo jornalistica do eixo Rio-Sdo Paulo e de

Belém, naquele periodo em questao.
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Essa distancia vai se observar também quanto a presencga da fotografia na
imprensa. A primeira fotografia publicada em um jornal didrio teria sido no Daily
Mirror, em 1904, em atraso em relacdo as revistas ilustradas, que ji publicariam
fotografias desde 1880 (MAUAD, 2000, p. 366). Para Mauad (2000, p. 366), “a entrada
da fotografia no periodismo diario traduz uma mudanga significativa na forma de
o publico se relacionar com a informacao, mediante a valorizacio do que é visto”,
havendo, entdo, aumento da demanda por imagens, o que leva ao estabelecimento da
profissiao de fotégrafo.

Mauad (2006, p. 374) divide o periodo da histéria das publicagdes ilustradas
na primeira metade do século XX em dois, a partir de mudancas de ordem técnica que
influenciaram o modo de apresentacio de tais revistas. O primeiro teria inicio em 1900
com a introducio das fotografias na Revista da Semana e vai até 1928, quando ¢ langada
a revista O Cruzeiro, “marco na histéria do jornalismo brasileiro tanto por introduzir
uma linha editorial de influéncia marcadamente norte-americana como pelo aumento
significativo no uso de fotos” (MAUAD, 2000, p. 374-5).

A presenca de fotografias impressas em revistas em Belém ¢ vista em 1909,
em duas edi¢Ses da Revista Paraense, os de numero 10 (duas fotos) e 14 (uma foto).

Nos jornais, ¢ certo que em 1915 ja se viam algumas fotografias em .4 Tarde
e no Estado do Pard, podendo ter sido introduzida em anos anteriores®. T a partir de

1919/1920 que a fotografia passaa ser usada com mais frequéncia nos jornais, retratando

5 Nos microfilmes consultados foram encontrados algumas imagens em 1914 e até antes sobre as quais nio se teve
certeza se seriam ou ndo fotografias, necessitando uma observacio dos exemplares reais para confirmacio.
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nao s6 pessoas mas também cenas exteriores, como a procissao do Cirio de Nossa
Senhora de Nazaré. Enquanto as ilustracoes em forma de desenho raramente traziam
identificagdes do autor e de texto sobre a cena/pessoa mostrada, vétias fotografias
vem com legendas, mas também nido trazem assinatura. Embora a fotografia tenha
chegado tarde na imprensa diaria, a atividade de fotégrafos profissionais na cidade

remonta ao século XIX, como aponta Kossoy (2002), citando os nomes de varios
deles.

arrependo, ue o arrependi-
mento é uma, cobardia’—decla-
ra o homicidaa reportagem-do
“Estado” — Noticia completa do
crime Mo :

J}"Nﬁo feri para matar; mas néo me

Figura 11: 1lustragao, Folha do Norte, 1910; Fotografia publicada no Estado do Para, 1915.
Assim como aconteceu com outros jornais e revistas, com suas respectivas
temporalidades, proprias de seu percurso, a imprensa de Belém configurou-se como

empresa jornalistica, estabelecendo suas dindmicas e coexisténcias e delimitando

302




terrenos, inclusive profissionais. Paulatinamente, tanto a fotografia quanto as
ilustracdes passaram a fazer parte da realidade da imprensa local, forjando nomes
conhecidos em suas respectivas areas.

Os fotografos e os ilustradores atuantes no Para tem alcancado projecao,
obtendo reconhecimento e premiagoes em eventos locais, nacionais e até internacionais.
Um exemplo disso foi a criagdo do Salio Internacional de Humor da Amazinia, coordenado
pelo caricaturista Biratan Porto, que em 2010 teve a sua terceira versio. Em 2009,
o homenageado especial do saldo foi o caricaturista Joao Carlos Wiegandt. Alguns
nomes do desenho que produzem e continuam atuando na imprensa didria, além de
possuirem os seus proprios blggs na internet, sao J. Bosco, Waldez, Arnaldo Torres,
para citar alguns. Na fotografia, Paula Sampaio e Miguel Chikaoka, entre varios outros
profissionais, estdo entre os nomes de referéncia do fotojornalismo e da fotografia, no

momento.

Figura 12: Charge de J. Bosco, publicada enr O Liberal, 2010.
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Em resumo, o texto sempre esteve presente na imprensa local, mas o mesmo
ndo se pode dizer da imagem. Nos primeiros jornais do Para ndo havia qualquer tipo
de imagem, cujo uso aconteceu inicialmente nos anuncios, numa forma de ilustragio,
para, mais tarde, acompanhar as informagées dadas no corpo da edi¢ao, também com
a funcdo de ilustrar. Com o passar do tempo, ilustracdes e fotografias passaram a

exercer funcdes diversas, delineando e conquistando o seu proprio espago.
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TV Publica no Para

Maria Ataide Malcher

Televisdo: breves antecedentes

Considerada pela maioria dos autores como “filha” do radio, ja que foi essa a
tecnologia que “abriu” os caminhos para dar sustentagao a sua implantacao, a televisao
marcou para sempre a histéria das midias e do préprio sentido de comunicacio
massiva no mundo.

Embora sejam intmeras as obras que descrevem o percurso da televisio,
pode-se afirmar que todas acabam chegando a um consenso: o de que, apesar de
as experimentacoes sobre esse aparelho datarem de muito antes de 1950, foi s6 na
metade dos anos 50 do século passado que a TV se tornou um meio de comunica¢iao
de massa.

Se pararmos para pensar, nao ha midia que nao utilize as bases daquelas que as
antecederam. No caso da televisio, a que atuou mais fortemente, possibilitando-lhe
ganhar plumagem e alcar voo, foi o radio. A partir dele as pessoas passaram a apreciar
e se envolver com um meio que, apesar de an6nimo, possui um carater muito pessoal,
devido a reproducdo da voz na maioria de sua programagao.

Apesar de considerado como o marco de ascensdo da televisdo, o ano de 1952,

referenciado pela maioria das publicagbes como o ano que distingue sua “decolagem”,
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¢ importante destacar que a televisdo chegou ao Velho Mundo muito antes e com outra
forma para reger sua implantagdo. Se no continente norte-americano a preocupagiao
residia no poder de venda que o novo meio proporcionaria, primeiro como utensilio
doméstico e depois como uma grande “porta” para a oferta dos diferentes produtos
da sociedade de consumo, na Inglaterra a televisao teria de servir a fins culturais, nao

apenas ao entretenimento.

Dois modelos de televisao

A forma como a televisdo ¢ concebida nesses dois continentes, deixa claro que
as especificidades dos modelos sdao acentuadas. Segundo Ribeiro (2004), sdo diferencas
que modificam toda a légica de producio e consumo dos produtos da televisao, e os
diversos padrdes que orientam cada modelo partem de posigdes opostas.

A diferenca é que os europeus falam em cultura, os norte-
americanos em entretenimento — aqueles, em formacao,
estes, em informagdo — os primeiros, em desenvolvimento
da pessoa, inclusive em termos de cidadania, os segundos,
em diversdao, em descompromisso — e, enfim, a Europa pensa
numa responsabilidade do setor publico pelo acesso a cultura,
enquanto os Estados Unidos consideram que o acesso ao lazer
deve depender sobretudo do mercado (...). (RIBEIRO, 2004, p.
78)

A forma como a televisdo foi encarada desde o inicio pelos dois continentes

explica suas caracteristicas até os dias atuais, devendo ser notado que, apds a Segunda
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Guerra, o modelo de transmissio refinado pelos EUA tornou-se quase universal.
Nesse contexto, vetificou-se a consolidaciao de dois modelos de TV distintos. Assim
como a “cultura européia tinha sido exportada para cantos extremos dos impérios, os
programas de TV norte-americanos eram facilmente incorporados a programacio de
outros, desta vez pafses industrializados (CASHMORE, 1998, p. 30)”.

Em seus primeiros anos, a televisao foi o centro das atencdes por questdes
técnicas, voltadas mais para sua constru¢do como aparelho transmissor e para sua
instalagdo, mas, em pouco tempo, tornou-se o centro das atengdes por seu poder
economico, ou seja, passou a servir de canal de escoamento da produgdo dos bens de
consumo. Ao mesmo tempo em que suas possibilidades de exploracio pelo mercado
cresceram, surgiram as discussoes sobre seu papel transformador da sociedade e seus
efeitos no tecido social. Para Dominique Wolton:

A televisio constitui uma mudanca radical na histéria da
comunicacdo. A imprensa escrita, a partir da metade do século
XIX, ja havia permitido que um nimero sempre maior de
cidaddos tivesse acesso a informag¢des, mas sempre havia a
barreira da leitura. O radio, depois da Primeira Guerra Mundial,
foi uma outra revolu¢do, mais democratica. (...) A chegada da
televisao na década de 1950 veio revolucionar uma comunica¢io
que, com o radio, ja se havia libertado das limita¢oes de distancia.
Com a televisio foi o milagre da imagem. (...). Nao s6 o espetaculo
em imagem seduzia imediatamente, como também a janela para
o mundo proporcionada pela informagao, pelos documentarios,
filmes e espetaculos estrangeiros fizeram da televisaio um dos
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meios instrumentais da emancipa¢io cultural (...) (WOLTON,
1996, p. 5).

As criticas que ainda recaem sobre a televisaio na atualidade, acompanham
essa midia praticamente desde seu surgimento. Originam-se em posturas extremistas
defendidas por diferentes correntes teéricas: de um lado, as que a desqualificavam como
a qualquer produto da industria cultural e, de outro, as que viam nela a possibilidade
de redencio do homem. Contudo, tanto uma corrente como a outra acreditavam
que o individuo que recebia as mensagens televisivas ocupava uma posicao passiva e
alienada, destituida de razao ou discernimento.

Mais do que dar destaque aos posicionamentos a favor ou contra a televisio,
este texto propde-se a ressaltar as concepgdes que orientam os estudos sobre a
televisao e seus produtos na atualidade. Distante de posturas ingénuas ou tampouco
apocalipticas, essas concepgoes encontram indicios concretos que demonstram o
potencial desse meio na comunica¢iao massiva.

Para compreender um pouco mais sobre a situacao atual da televisao e seus
modos operacionais, é preciso refletir e estabelecer o didlogo com os caminhos

percorridos por ela, incluindo os trilhados no Brasil.

Televisdo no Brasil
De acordo com Wolton (1990), rearfimado por Mattos (2002), o caso da

televisao no Brasil ¢ especial e relevante como objeto de andlise. Por isso, faz-se
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necessario, dentre outros fatores, percebermos algumas caracteristicas desse pafs e
seus diferentes ciclos econdmicos e culturais.

Segundo Mattos (2002), o Brasil, nos seus 400 primeiros anos, orientava sua
economia a partir da exploragao de produtos eleitos pela demanda externa, adotando
um sistema que esgotava o produto sem mensurar toda sua potencialidade, sem
estabelecer uma politica diversificada de exportacio e exploragdo. Esses foram
os fatores determinantes e marcadores dos passos iniciais da evolucio econdmica
brasileira.

Quando o Brasil adentra o século XX, o quinto pds descobrimento, esse
panorama se altera devido ao movimento industrial que por aqui aporta e inicia sua
expansido. Esse movimento modifica os rumos do pafs, imprimindo necessidades e
objetivos diferentes dos até entdo vigentes nacionalmente. No entanto, as rupturas
com as origens do movimento econdémico, praticado anteriormente, ndo ocorrem de
forma imediata e talvez nunca tenham se concretizado definitivamente.

A politica econdmica vigente nos quatro primeiros séculos de histéria do Brasil
nao permitira o estabelecimento de infraestrutura que pudesse dar conta das demandas
decorrentes da industrializagao. Ainda sem a presenca das novas tecnologias, nio era
facil a locomogio e a comunicac¢do nesse imenso territério brasileiro, principalmente,
0 acesso ao consumo em grande escala dos bens industrializados produzidos pelos
paises desenvolvidos. Renato Ortiz defende que sé em 1940, pode-se considerar o
Brasil dando seus primeiros passos em dire¢io a “uma sociedade de massa”, mas com

tragos bem peculiares.
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E dentro desse contexto de mudangas que se inserem os primeiros anos da
televisao no Brasil. Mudancas essas que trouxerem a industrializacdo, a urbanizagao,
a alteracdo na estratificacio social, a implantacdo da burocracia e as novas formas
de gestao e de controle publico e privado, além do aumento populacional e do fluxo
migratério da mio de obra do setor agticola para o setor tercidrio. E nesse processo
de modifica¢oes, segundo Ortiz (1991, p. 39), “que sido redefinidos os antigos meios
(imprensa, radio e cinema) e direcionadas as técnicas como a televisao e o marketing”.

O radio ¢ introduzido no Brasil em 1922 e durante toda essa década se faz a
partir de experimentagdes e pouca penetracao no pafs. Sua expansio e modificacdo
iniciam-se no ano de 1930, com a chegada do radio de valvula, proporcionando,

consequentemente, seu barateamento e possibilitando sua disseminacao.

Estidio de transmissio de radionovela realizada no Brasil a partir de 1941.
Nesse contexto, o radio no Brasil comeca a abrigar, também, pessoas
ligadas ao teatro e ao cinema que, sem condi¢oes de atuar nessas areas, trazem suas
competéncias para esse meio e produzem programas que marcam a programacio

desse veiculo. Esses programas foram reaproveitados nos primeiros anos da televisao
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brasileira, caracterizando a migracdo do capital cultural acumulado no radio que se
deslocou para a televisao e marcou toda a linguagem televisual brasileira.

A partit de 1930, o radio inicia um outro momento em sua trajetOria,
distanciando-se do modelo inicial, no qual predominava o estilo ndo comercial e
experimental. Dessa forma, o radio passa a galgar outras frentes de atuagdo até se
tornar, na década de 1950, o meio propagador potencial da cultura popular de massa.
E assim surgem produtos que se destacam na historia da industria cultural brasileira e,
por extensdo, na histéria da televisio.

Entre as produ¢des que marcaram a escalada do radio no Brasil estio os
programas de auditério, a insercdo de varios estilos musicais na programacio e,
especialmente, a consolidagdo das radionovelas, introduzidas no Brasil em 1941. O
sucesso desse formato, originalmente conhecido como soap opera, foi tio expressivo
tornando a radionovela o produto tipico do sistema radiofénico da época, garantindo,
assim uma representativa produgao. Segundo dados apresentados por Renato Ortiz
(1991), apenas a Radio Nacional chegou a produzir 116 novelas, totalizando 2.985
capitulos.

Uma das semelhancas com outros modelos de televisio, em relacio a
transferéncia de experiéncias é que no Brasil o radio foi a midia que deu base para
implanta¢io da TV, do mesmo modo como ocorreu nos Estados Unidos. Mas mesmo
nesse caso de similaridade, houve aspectos diferenciados. Enquanto nos EUA, o radio
forneceu bases de infraestrutura para expansao da televisao e a sua formacao deu-se

em grande parte por profissionais do cinema, no caso brasileiro, além da infraestrutura
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fornecida, foram os profissionais do radio com suas experiéncias, competéncias e
trajetérias de sucesso e popularidade que desenharam os primeiros contornos dessa
que se tornaria a maior midia da atualidade: a televisao.

No contexto das décadas que antecederam a vinda da televisdo para o Brasil,
apesar de nao ser considerado como a época de total implantacio da inddstria
cultural, sdo detectados movimentos que demonstram que varios setores dessa drea
se encontravam em ebulicdo. Comegou, naquelas décadas, a ampliacio da imprensa
(revistas, jornais e livros) que aumentava seu volume de circula¢ao; o radio se expandia
e se consolidava como vefculo de maior poder de penetragio em rela¢io aos demais.
O cinema demonstrava atividades marcadas pela forte hegemonia dos produtos
norte-americanos no mundo todo e, em particular, no terceiro mundo. Naqueles anos
também se configuraram as tentativas do cinema nacional.

Apesar dos anos cinquenta do século XX terem se configurado como um periodo
de fomentac¢ao de varios setores no Brasil, levando em consideragio o ponto de vista
de Ortiz (1991), estes anos ainda eram frageis em termos de infraestruturas para uma
“sociedade de massa”. Virias 4reas recebem investimentos, no entanto, as mudancas
acontecem de forma paulatina, como ¢é de se esperar pela heranca historica de um
pais colonial que necessita se inserir no movimento industrializado que caracteriza
esses novos tempos. O reflexo da colonizagdo de outrora deixa marcas, provocando
o embate entre os “novos rumos” do pais e gerando um profundo dilema entre o
conservadorismo europeu colonizador e as tendéncias determinadas, em grande parte,

pelos modelos norte-americanos representantes das necessidades modernas.
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A esfera governamental é marcada pelo intercambio de forgas entre o Estado e
a iniciativa privada. Essa relagido ¢é caracterizada por uma cooperagio mutua, na qual as
dinamicas do Estado e das empresas convivem, em muitos momentos, sob 0 mesmo
teto sem conflitos.

Essa simbiose pode ser constatada na trajetéria, por exemplo, da Radio
Nacional, que nasce sob o signo da gestdo publica s6 que direciona suas praticas a
partir das orientagdes mercadolégicas. Desse “casamento” entre empresa e Estado
geram-se os impérios mididticos que dominaram ou dominam o setor até os dias
atuais no Brasil. Uma das bandeiras levantadas para a legitimagao dessa “parceria” foi
a de ter o mercado subsidiado as condi¢Oes para integracao do pafs sem 6nus para
0 governo, ja que naqueles tempos nio havia as estruturas industriais e tecnologicas
necessarias para essa expansio e teoricamente esses setores investiriam subsidiando
essas infraestruturas. Teoricamente, pois, na maioria das vezes os investimentos
eram em parte, ou totalmente, custeados pelo Estado, através de linhas de créditos,
favorecimentos etc.

Renato Ortiz (1991) chama a atencdo para o surgimento de iniciativas na esfera
da cultura popular de massa que marcam significativamente esse setor. Entre os
acontecimentos mais marcantes dessa fase de construclo, estd a fixacio de normas
padrio para funcionamento das agéncias de publicidade, em 1949, e a implantacao da
TV Tupi, em 18 de setembro de 1950.

Segundo Marques de Melo, a televisio na América Latina teve implantagao

simultanea em cinco pafses: Argentina, Brasil, Cuba, México e Venezuela. Esses paises,
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a exemplo do caso brasileiro, entram nesse “novo” processo midiatico de forma
prematura, segundo analises dos especialistas, que se embasavam na comparagao entre
os estagios evolutivos dos paises desenvolvidos, em contraposi¢io aos de terceiro
mundo. Do lado latino era precario o mercado para inser¢ao dessa tdo nova tecnologia
e nao haveria como torna-la um bem consumivel em grande escala nesses paises em
curto tempo.

No caso brasileiro, o processo de inser¢io da TV e sua expansio estdo
fortemente ligados a0 momento vivido no pafs, periodo de significativas mudangas de
ordem econdmica, social e politica. O Brasil daquele tempo possufa uma orientagio
fortemente agricola e s6 a partir dos anos 50, verificam-se as modifica¢cbes em relagao
a esse quadro, ainda marcado pelo rural, ao se intensificarem os estimulos para a
entrada no mundo industrial.

O Brasil da metade do século passado era um pafs predominantemente rural.
Em 1950, o percentual de populagiao residindo na area urbana é de apenas 20%. Em
cinquenta anos, porém, essa distribuicio da populagio inverteu-se completamente,
caracterizando-se hoje como uma populacio majoritariamente urbana. Hssas
modificagdes marcam de forma inquestionavel o caminhar da televisao, da mesma
forma que sua inser¢do na sociedade brasileira, atua decisivamente na constitui¢ao da
sociedade de massa (MATTOS, 2002).

Naquela época nio havia ligacio entre as regides, o acesso no pafs de um

extremo a outro nao era facil e algumas areas se mantinham inexploradas. Era comum

316



nesse perfodo que as tendéncias “modernas” ficassem restritas ao eixo Rio-Sio Paulo.
Para se ter uma ideia, até 1991, pouco mais de 48% dos domicilios da regidao Norte
possufam televisao. Em 1960, dez anos depois da chegada da TV no Brasil, o acesso

era zero no norte do Brasil, enquanto no sudeste, o percentual alcangava os 12%.

Televisdo no norte do Brasil: a chegada em Belém do Para’

Nas paragens paraenses, a televisio chega em 30 de setembro de 1961 em
um contexto de pré-ditadura, prenincio de tristes tempos. A aquisicio do novo
empreendimento dos Associados foi coordenada por Luiz Brandio, que veio ao Para
a mando de Jodao Calmon para fazer a aquisicdo dos jornais A Provincia do Pard e
Folha do Norte e, na sequéncia, da TV Marajoara (PEREIRA, 2002). Capitaneada
por Péricles Leal entra no ar a primeira televisio paraense, ocupando o canal 2, a
emissora Marajoara, integrada aos Diarios Associados, inicia seu funcionamento.
Como pertencente do conglomerado de Assis Chateaubriand, a TV Marajoara, segue
os passos da primeira emissora de TV do pais, a Tupi, que a época ainda detinha
a expertise na area. Embora na década de 1960 a Tupi ja desse sinal de fragilidade
economica e financeira, mantinha ainda a liderang¢a do campo televisivo.

A grade de programacio da Marajoara ¢ posta em funcionamento a partir
dos ditames da TV Tupi. No entanto, por todas as questdes que cercavam 0s anos

de implantacdo da televisio no Brasil, a distribuicdo dos conteudos para veiculagao

1 O levantamento das informagdes sobre o contexto televisivo no Pard s6 foi possivel por contar com o apoio das
pesquisadoras: Regina Lima, Marly Vidal, Marly Quadros, Renata Biondi, Thiane Neves e Fernanda Chocron.

317



pelas emissoras do grupo era envolta em logisticas complexas para época. O
processo nio estava integrado a partir de uma rede de distribuigdao de conteudos, era
rudimentar e necessitava vencer distdncias imensas, tipicas do ainda “inexplorado”
territorio brasileiro. O compartilhamento dos produtos televisivos nao se dava de
forma instantinea como atualmente. Assim, era evidente a necessidade de produzir
conteudos localmente, mesmo que seguindo os modelos implantados na cabega de
rede.

Nio restam duvidas de que o sistema, no qual predomina a programacio da
cabeca de rede, trouxe beneficios organizacionais ao negécio de TV, mas o apagamento
e quase extin¢io das produgdes locais, sem sombra de ddvidas, acarretou um grande
déficit para as varias e multiplas regioes brasileiras. Sao questdes que marcam a
trajetoria da televisdo no Brasil e necessitam de analise acurada, principalmente nesses
tempos de transicao digital. Para os que acompanharam as primeiras décadas de
implantaciao da TV no Pard, esses questionamentos dividiam opinides. Essa discussao
sobre regional X nacional permeava a televisio ha muitos anos:

Para os regionalistas a programacdo em rede aviltava a cultura
local, gerava mudangas de comportamento nas pessoas, transmitia
a ilusdo da vida em mar de rosas e, nesse particular, seria até
responsavel pela corrida para as grandes cidades e o consequente
esvaziamento do campo. Para outros, defensores da manutencio
e até ampliagdao das redes nacionais, somente as programagoes
nacionais poderiam permitir o desenvolvimento tecnolégico e
artistico dos programas de TV.(REVISTA ESTUDIO, 1987,

p.11)
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Marajoara: televisdo pioneira no Para

A TV Marajoara nasce em anos dificeis ¢ precisa vencer desafios que vio
da falta de mdo-de-obra a chegada das producoes norte-americanas. Mesmo com
todas as dificuldades, a estreia da Marajoara foi um marco na histéria do Para, foi um

acontecimento coberto pela imprensa, aquecendo o mercado publicitario.

Antncio da TV Marajoara no jornal A Provincia do Para em setembro de 1961.

Ao longo de todo o més de setembro de 1961, o jornal A Provincia do Para
divulgou anuncios publicitarios de expectativa (os teasers), avisando sobre a chegada
da nova emissora, que seria inaugurada no dia 30 daquele mesmo més. 1961 foi um
ano de grandes acontecimentos para o Brasil e para Belém.

A instalagdo da televisdo foi encarada com um salto para modernidade, um

fato que por si s6 inseriria o Para no processo de desenvolvimento do pafs. A crenca
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na tecnologia como unica modificadora de realidades estd presente na fala de seu
primeiro diretor, Frederico Barata:

E nas plagas distantes, neste Brasil imenso, ninguém mais podera
menosprezar a nossa cultura e o nosso desenvolvimento, porque,
quando alguém apoucar-nos, logo redarguiremos com orgulho
que somos uma cidade em tdo franco progresso que até televisao
ja possuimos (...) Hsta inaugurada no Pard a era da televisdo.

(PEREIRA, 2002, p. 25).

E certo que a chegada da televisio ndo resolveu as questdes sociais do
Estado e sequer o langou ao patamar de desenvolvimento almejado identificado
na fala destacada, no entanto muitas foram as mudancas. As relacdes econdmicas,
por exemplo, foram alteradas, indicando necessidades demandadas pelo novo meio.
Configuraram-se a estruturacio de novos postos de trabalhos, novos investimentos, e
a Marajoara, como pioneira, foi responsavel pela formacio de recursos humanos para

atuacio na televisio.

do, Banco Comercial do Pard.
30— VIDEORAMA (29 capitulo.
Avancado”) — Patrocinio

Grade de programacio da TV Marajoara divulgada no jornal A Provincia do Para em 1961.

320



Por ser a primeira, a TV Marajoara treinou e formou os profissionais que
depois atuaram nas emissoras paraenses seguintes, como foi o caso da TV Cultura,
que em 1987 foi beneficiada por essa experiéncia, quando Francisco Cezar e Afonso
Klautau, oriundos dos quadros da televisio pioneira, criaram uma grade de 11
programas regionais, alguns sendo transmitidos nacionalmente.

Ao longo de seis anos, a TV Marajoara foi a tnica responsavel pela veiculagao
dos programas televisivos no Para. S6 em 1967 que a TV Guajara?, canal 4, investimento
familiar, traco comum ao sistema televisivo brasileiro, entraria em cena, trazendo
inovagbes. As mudangas trazidas pela Guajara foram significativas para o cenario
televisivo, até entdao explorado por uma unica emissora. Tem inicio, assim, o processo

de concorréncia entre os veiculos a partir das bases comerciais predominantes no pafs.

Cronologia das TVs em Belém do Para

Periodo Emissora Canal Rede

1961 — 1980 TV Marajoara Canal 2 Tupi

1967 — 1969 REI/Record
1969 — 1976 . Globo

1979 — 1990 TV Guajard Canal 4 Bandeirantes
1990 — 1995 Record

1976 — Até hoje TV Liberal Canal 7 Globo

1981 — Até hoje TV SBT Canal 5 Afiliada

2 A Guajard, em 1995, dé seus ultimos suspiros apds passar por varios problemas e contribuir decisivamente para
consolida¢io da TV no Para.
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1987 — Até hoje | TV Cultura do Para Canal 2 TVE

1988 — 1993 TV Carajas Canal 13 Manchete
1993 — Até hoje | TV RBA Canal 13 Bandeirantes
1995 — Até hoje | Rede Boas Novas Belém | Canal 4 Afiliada (ex-Guajard)
1997 — Até hoje | TV Record Belém Canal 10 Afiliada
2006 - At hoge | T Roand Coml 14| 13 G
2002 — Até hoje | Rede Nazaré de Televisao | Canal 30 UHF | Local

2003 — Até hoje | TV Marajoara Canal 50 UHF | Rede 21
2006 — Até hoje | TV Livre Canal 47 UHF | Rede TV!
2008 — Até hoje | MTV Belém Canal 25 UHF | Afiliada
2008 — Até hoje | TVM Canal 17 CNT

Especificidade da TV Puablica
Em um pais onde o privado antecedeu o publico na explora¢io da televisio e
onde o Estado tomou para si “a responsabilidade” de gerir as midias publicas, muitos
sdo os desafios para tornar o “telespaco um lugar de realizacio da cidadania”. F
consenso entre os que discutem essa questio (MARTIN-BARBERO, REY, RINCON,
BUCCI, CARMONA, HOINEFE, PRIOLLI, dentre outros), que para o alcance dessa
transformacao ha muito a ser feito.
A trajetéria da televisio publica no Brasil ¢ bastante irregular, permeada de

interferéncias politicas, plena de dificuldades de sobrevivéncia em razao da falta de
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politicas transparentes que possibilitem projetos sérios que se facam executaveis a
médio e longo prazos, com uma visdo clara da utilizagdo dos meios de comunica¢io a
servico da sociedade. A auséncia de parametros de qualidade do produto audiovisual,
o desinteresse pela formacio de profissionais de comunicacdo com espirito pablico
e social, a tendéncia a repeticao ditada pelo medo da experimentacio, a busca da
facilitacdo e da mesmice em termos de ideias e opinides tém feito mal ao caminhar
da TV Publica. Uma TV de fato publica, realmente preocupada com o social e com a
formacao da cidadania, indispensavel a democracia, opta por caminhos opostos aos
que tracam o caminhar de uma televisdo comercial.

Entender a logica da televisao publica no Brasil ainda ¢ um desafio. Baseada,
desde a sua chegada no pafs, em um modelo comercial, a televisio brasileira ainda
carece de uma programagio que atenda de fato aos principios de uma televisio publica,
ou seja, que atenda aos interesses dos cidadios.

A televisio publica, assim conceituada, aberta, gratuita, sem finalidades
lucrativas, aponta para algo fundamental: nio se orienta pelo e/ou para o mercado. Af
reside a origem das diferencas que vao marcar a estrutura, a feitura, a personalidade da
televisao publica, consequentemente a sua programacao, o seu produto.

No Brasil, pertencem ao campo publico as televisdes estatais, as institucionais,
as universitarias, as comunitatias ou abertas educativas. Todas, indistintamente, tém
como missao precipua interferir na formacao critica do individuo para que ele possa

exercer seus direitos de cidadao. Isso implica a busca incessante do conhecimento com
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vistas ao fortalecimento de suas capacidades criticas de modo a exigir seus direitos e
cumprir seus deveres. (ATAIDE; LIMA; VIDAL, 2010)

Dominique Wolton, em defesa da televisao “generalista”, enfatiza que, mesmo
transcorrido meio século, ainda nio se avaliou a real forca desse meio. E que a maioria
das criticas recai no que, para o tedrico, se constituem como privilégios préprios dessa
midia. O autor indica que ap6s vencida algumas das etapas dos estudos sobre televisio
se faz necessario resgatar como meta a concepgao de uma politica para esse meio que
integre trés grandes questoes da modernidade: “a comunicag¢do, a maioria e a relagio
entre esfera publica e esfera privada em uma sociedade aberta (WOLTON, 2003, p.
64)”.

Mesmo que ainda nio suficientemente, a pesquisa sobre a televisio no pais
tem caminhado marcada em grande parte por posi¢bes extremistas que de um lado
a encaram como um entorpecente letal, e, por outro lado, as que encontram nela a
salvagdo para o futuro da nagao. O certo é que ha muito a se investigar em relagio a
esse agente cultural; sua potencialidade, conteudo, estética, o uso de seus produtos, sua
exploracio, e seu papel na “nova” ordem social.

Se as reflexGes atuais, na sua maioria centradas na TV aberta e comercial,
ainda ndo deram conta de entender todas as dimensdes relativas a televisio aberta
no pafs, na questdo particular dos estudos relativos a televisao publica como alvo de
investigacao, a situagao parece iniciar seu caminhar. Segundo Mota, “pensar a televisao
publica no Brasil leva-nos a um debate politico mais amplo, que diz respeito a0 nosso
entendimento de coisa publica (MOTA, 2005, p. 206)”.
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Acredita-se que apenas assim, ficara clara a diferenca, ainda confusa para a
maioria, de que TV publica nio é o mesmo que TV governamental ou estatal. Pelo
contrario, esta “deve ser vista como uma instituicio da sociedade civil, que participa
do gerenciamento de seu contetdo e de sua programacao através de um organismo de
representac¢do forte e com efetivos para exercer este papel (apud CARVALHO, 2008,
p-4)”.

ATV publica deve ter em sua programacao “cinco agoes criadoras integradas e
complementares: educacio, cultura, arte, informacao e entretenimento (MINC, 20006,
p- 28)” e deve ser definida a partir da averiguagio das necessidades da sociedade, tendo
como objetivo basico a educagio para a cidadania, o que implica dizer “a formacio da
populagiao com vistas ao conhecimento e fortalecimento do exercicio de seus direitos
(MINC, 2000, p. 47)”.

De acordo com Mota (2004), até o inicio dos anos 90 eram inexistentes as fontes
de pesquisa sobre o “universo da televisio publica”. A autora registra que sequer
a televisio publica como objeto de estudo, na década de 90, havia se configurado,
mesmo porque a “organizaciao do Sistema Brasileiro de Telerradiodifusio dividido até
entdo entre a exploragao privada ou comercial e estatal” niao abarcava o conceito de
televisdo publica no seu sentido lato. Ela completa, porém, que a partir de 1998,

(...) por outro lado, vem ocorrendo um movimento continuo
e crescente de mudancas conceituais nas televisdes estatais e
concessoes de canais educativos no Brasil. O fenémeno é uma
reacdo dessas emissoras ao atraso na legislacdo, a constante
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ingeréncia administrativa dos governos estaduais e ao eterno
problema do financiamento dessas instituicoes. Obrigatoriamente,
essas mudancas requerem um novo pensamento, cuja bandeira
assumida foi a construcio de um projeto de televisdo puiblica
para o pais, a exemplo daquilo que ja existe no resto do mundo
desenvolvido, tendo como referéncia principal o modelo europeu,
encarnado na BBC inglesa (MOTA, 2004, p. 2).
Para corroborar as afirma¢oes de Mota é possivel destacar movimentos iniciados
na metade dos anos 90 como a promulgacio da Lei “da TV a Cabo” (n° 8.977 de
05 de janeiro de 1995), a criagdo, em 1998, da Associacio Brasileira das Emissoras
Puablicas Educativas e Culturais (ABEPEC), o I e II Férum Brasileiro de Televisoes
Universitarias, a criagdo da Associacio Brasileira de Televisao Universitaria (ABTU), a
criacao da Associa¢do Brasileira de Televisao e Radios Legislativa (ASTRAL), a criagao
da Associacao Brasileira de Canais Comunitarios (ABCCOM), o encontro Desafio da
'V Publica, dentre outros, modificam o cendrio no final do século passado e abrem
vias para o debate de temas até entio relegados ao esquecimento.
Os debates no Brasil vém crescendo e envolvendo varios agentes na empreitada,
e muitos mais deverdo se inserir nessas discussoes. Principalmente se for levado em
consideragio o principio primordial que ¢ exatamente o de estabelecer politicas para
assegurar o pleno exercicio da cidadania, sendo assim muitos terdo que fazer parte
desse processo.
Posicionamentos recentes do Governo, mesmo que passiveis de criticas,

demonstram um esfor¢o de sistematizacio da discussio da TV Publica como eixo
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prioritario para estratégias democraticas necessarias aos “novos” rumos do pafs. Os
esforcos decorrentes das discussées do tema travadas nos dltimos anos tiveram como
ponto alto os “I e Il Féruns Nacionais de TV’s Publicas”.

Os resultados desses Foruns e a convergéncia de esforcos produziram as
primeiras diretrizes do tdo almejado “plano de desenvolvimento para a TV Publica
brasileira”. Talvez seja esse 0 momento que marcard o inicio do caminhar rumo a
instalagdo de uma TV Publica que abarque em sua amplitude os principios defendidos
no manifesto produzido por Rincén, Martin-Barbero e Rey, sobre a questio da
televisio publica na América-Latina, e tem como meta: “uma televisio publica, cultural

e de qualidade”.

O diferencial da TV Publica

Para Martin-Barbero (2000), a qualidade em televisdo implica capacitagdo
técnica e competéncia comunicativa para dirigir-se ao publico e construi-lo, ganha-
lo como espectador. F uma televisio que desenvolve a caracteristica basica de um
meio de comunicacdo que ¢ captar a vida, a constancia e a eventualidade, a mesmice
e as surpresas, “os milagres” e os expressa em uma estética propria em permanente
experimentac¢ao de linguagem, em procedimentos inovadores.

A qualidade técnica e a competéncia comunicativa sé serdo alcancadas
mediante o crescimento profissional dos agentes participantes das televisdes publicas.

Para que isso aconteca ¢ preciso a discussio dos temas que sdo proprios da atividade
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entre os agentes do processo — a necessidade constante de atualizacdo profissional, a
observacio e conhecimento do publico espectador, a ousadia de experimenta¢des e
novos modelos, o destemor de fazer emergir jovens talentos; a busca por profissionais
com espirito publico, por parcerias com o setor privado preocupado e engajado na
causa social.

A televisdo publica de qualidade deve se ocupar da diversificagdo de opinides,
tratar de todos os temas e chegar a todas as localidades. Abrir-se a novas possibilidades,
olhar outros mundos, ouvir outras vozes. Dessa maneira a televisao oferece a imagem
permanente do pluralismo social, ideolégico e politico, permite a emergéncia das
vozes mais débeis, das minorias culturais. Ao buscar essas outras paragens sociais,
a producio se depara com outras formas de contar, de organizar o imaginario, de

trabalhat o simbdlico.
La television cultural tiene como tarea primordial el establecer
uma clara sintonia com los diversos ritmos de lo simbdlico, los de
sus memorias y los de sus cambios, aprovechando su acepatacion
social para outorgar legitimidad cultural a propuestas innovadoras
en los diversos ambitos y practicas de creacién. (MARTIN-
BARBERO, 2000, p. 1)

A postura de respeito ao cidadido — o espectador ¢ um cidadio —, que permeia
o projeto de televisio publica, leva a uma outra questio: o gosto. A TV comercial

atende ao que a audiéncia diz ser de seu gosto. Para a televisao publica, ao contrario, o

gosto ¢ uma questao de oferta, nao de demanda.
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A televisao publica, diferentemente do que se propaga, deve fugir do
mondétono, do enfadonho, do tedioso. O caminho a seguir é a busca de novas linguagens
e inovadores formatos que permitam a emergéncia da exceléncia de conteddo, aquele
que “nao cabe na TV comercial (BUCCI, 2000, p. 18)” e que distinguira a TV Publica.
E dar ao publico televisivo a oportunidade de experimentar o “biscoito fino”, O
resultado de uma programacio inovadora, de qualidade permitiria ao espectador ter
contato com “o melhor da arte, da cultura e da informacio |[...] e levaria a televisdo
comercial a rever seus padroes (LEAL FILHO, 20006, p. 23)”.

A qualidade diferenciada da programagido da televisio publica passa
inapelavelmente pela percepcio dos envolvidos com a necessidade de politicas publicas
para o setor. Politicas capazes de definirem projetos e responsabilidades, de criarem
mecanismos que garantam o direito do publico a uma programacio de qualidade ¢
ao profissional o exercicio pleno de suas capacidades técnicas, criativas, estéticas e
também gerenciais.

A TV Publica agregadora desses ideais ainda ¢ uma meta a ser atingida. No
entanto, como explicitado neste texto, os caminhos, por mais arduos que sejam, estao
sendo trilhados, muitas vezes de forma errante e em outros momentos com passos
firmes, indicando retrocesso e alguns avancos. Enfim, um processo marcado por
paradoxos que configuram o Sistema Publico de Comunica¢io no Brasil ¢ os seus
diferentes veiculos.

Como destacado por Wolton e Mattos, nada melhor para entender o todo

do que perceber as especificidades das partes, ou seja, orientar o olhar a um caso
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particular. A partir desse movimento é possivel perceber avancos significativos e
especificos no Sistema Publico de Comunicagdo. A proposta aqui é centrar o foco no
que ¢é préprio da regido Norte: a trajetéria da TV Cultura do Pard. Com esse exercicio
espera-se oferecer aos leitores mais elementos para uma discussio sobre a questao da

I'V e consequentemente da Comunicacao Publica neste Estado e no pais.

TV Cultura do Para

No dia 02 de janeiro de 1987 vai o ar em carater experimental a TV Cultura
do Para. O tempo decorrido da instalacio da televisao no Brasil até a chegada da TV
Cultura reforcam os caminhos lentos e tortuosos da implantagio do Sistema Puablico
de Televisio no pafs. Se nas décadas iniciais da historia da televisio comercial, é
possivel perceber os erros e acertos da consolidacio da televisdo, ndo resta duvida que
o percurso para implantacio de uma televisdo publica nestas paragens foi um grande

desafio.

A televisao educativa foi implantada, no Brasil, sem obedecer
a um planejamento que decorresse de uma politica setorial
de Governo. Algumas emissoras tiveram como raiz de sua
criacdo razdes de ordem politica, outras deveram sua existéncia
a tenacidade individual de idealistas, e poucas foram as que
surgiram com objetivos explicitamente definidos. (FRADKIN)

No entanto, a presenca das Regides Norte e Nordeste se mostrava presente
nas derradeiras discussdes sobre a constituicio do Sistema Nacional de Televisoes

Educativas no pafs.
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Em setembro de 1979, por iniciativa das emissoras do Norte ¢
do Nordeste, realizou-se uma reunido de carater regional, em
Fortaleza/CE, a qual compateceram representantes da TVE
do Rio de Janeiro. Em funcio desta reunido, a TVE do Rio de
Janeiro iniciou gestSes, com apoio das emissoras do Norte e do
Nordeste, para a implantagao do Sistema Nacional. (FRADKIN)

Sabemos que os fatos sociais sao decorrentes de inimeras variaveis, resultantes
do seu tempo e frutos de um determinado contexto. Assim, a TV Cultura do Para nasce
a partir das iniciativas governamentais. Funcionando inicialmente com retransmissora
abastecida pela programacao do Sistema Nacional de Radios e Televisdes Educativas,
resultado das a¢Ses implementadas em 1979.

A decisio de estabelecimento da TV Cultura no Para foi estratégica, mesmo
sem haver ainda condi¢des para produgao de conteudo. Esse foi o caminho encontrado
para insercao no Sistema Nacional. A proposta era “entrar no ar’” e depois iniciar a
producio de conteudo local.

Assim, em 1987, “entra no ar” a TV Cultura do Para com objetivo de se
tornar um espago privilegiado para divulgagio da cultura amazonica. Esse espaco
foi construido ao longo desses vinte trés anos e tem rendido significativos retornos,
indicando o acerto daqueles que lutaram para garantir a inser¢do da TV Cultura no
Sistema Publico Nacional.

Para dar os primeiros passos, a televisdo comprou seus equipamentos no Rio

de Janeiro e Sao Paulo, eixo consolidador da televisao no Brasil. A infraestrutura inicial
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custou “33 milhGes de cruzados, a moeda da época, funcionando com 86 antenas,
equipamentos de transmissio, um estudio, um complexo exibidor, um complexo

de gravacio e uma sala de apoio onde funcionavam o jornalismo e a administra¢ao
(FUNTELPA, 2007, p. 31)”.

W OEREM e

Na imagem da esquerda, as redacoes com espacos proprios e exclusivos, mas antigamente, como mostra a imagem
a direita, os repérteres dividiam o espago com setores administrativos.

O experimento deu certo, com programacdo oriunda do Rio de Janeiro,
integrada ao Sistema Nacional de Radios e Televisdes Educativas, a TV Cultura deu
seus primeiros passos rumo a consolidagdo de um canal de veiculagio das expressoes
locais. Mas, no inicio, a diversidade local nao era a tonica da programagio e s6 foi
sendo inserida na grade paulatinamente. “Um dos destaques dessa programacao inicial
era a novela Marquesa de Santos, que tinha a atriz Maité Proenca no papel principal.
Na época ainda nido havia uma rede nacional de televisio (FUNTELPA, 2007, p. 31)”.

Trés meses, apos a inauguracdo experimental, em 15 de marco de 1987, vai ao
ar oficialmente a TV Cultura do Para através do canal 2 inaugurando a programagao
local a partir da veiculagio da versio resumida de um jornal exibido diariamente,

inicialmente as 20h30 e que, em 1989, passa a ser veiculado também as 12h30. O
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jornal teve como primeira apresentadora Rosana Rodrigues, hoje funcionaria da Radio
Cultura FM, o nome de batismo do programa, que perdura até hoje, é “Jornal Cultura”.

E de conhecimento dos que lidam diretamente com as atividades de televisio
que o jornalismo ainda ¢ uma das producbes de menor custo, se comparado aos
demais produtos, por exemplo, telenovelas, minisséries, documentarios, filmes etc. E
fato também que na TV analdgica, o telejornalismo ainda é um dos programas que
mais prestigio traz a uma emissora, aliado as demais programacSes. O jornalismo
angaria audiéncia, respeitabilidade e fideliza o telespectador. Por esses motivos, dentre
outros, ¢ comum, na constituicio das emissoras de televisao no Brasil, a utilizacao
do género jornalistico como estratégia para constru¢ao e consolidacdo de uma grade
televisiva. No caso da TV Cultura, essa estratégia foi imperativa ja que como emissora
publica uma de suas metas ¢ difundir informagdes de utilidade publica voltadas ao

bem comum.

Jornalismo: presenga marcante na constitui¢io da TV Cultura

Nessa perspectiva, ¢ que o jornalismo da Cultura escreveu sua histéria, da
qual se orgulha por ter registrado e atuado de forma diferenciada como no caso da
cobertura de uma de suas primeiras reportagens, “a queda do edificio Raimundo
Farias”.

(...) queda do edificio Raimundo Farias, em Belém. Na época a
'V possuia apenas dois cinegrafistas, o que obrigou uma enorme
mobilizacio de todo o pessoal do setor para a cobertura. Regina
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Alves era a diretora de jornalismo. As luzes do equipamento do
Canal 2 foram colocadas a servico do Corpo de Bombeiros para
auxiliar no resgate das vitimas da tragédia (PEREIRA, 2002, p.
16-18).

A programagdo jornalistica definia-se, estabelecendo a caracteristica
informativa da emissora-produtora. A entrada de novos programas como o Esporte
Cultura (1987), sob o comando de Carlos Bahia, o Jornal Cultura que foi dirigido por
Licia Ledo. No ano de 1987, ainda era marcante no jornalismo a presenga quase que
obrigatéria dos assuntos oficiais na pauta do noticiario. Afinal ndo ¢ possivel esquecer
que a heranca da ditadura estava presente nesses anos, mesmo que com menor forga.

Os tempos ainda eram dificeis, politica e tecnologicamente. Produzir
conteudos televisivos ndo era uma tarefa facil e se constituia como uma das mais
dispendiosas atividades. Os recursos eram reduzidos e a logistica de funcionamento

complexa.

Tecnicamente a equipe era formada pelo cinegrafista ¢ o
operador de fita em sistema U-matic. A equipe ia para as externas
com uma enorme cimera, que media 60 centimetros ¢ pesava 13
kg, com um VT a tiracolo, grande e pesado ¢ mais o material de
iluminagdo obrigatério, pois as caimeras precisavam de muita luz.

(PEREIRA, 2002, p. 17-18).

De 14 para ca muita coisa mudou na ordem politica e tecnoldgica, mas ha

ainda muitos desafios a vencer.
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Atualmente o jornalismo da TV Cultura conta com o Cultura da
Hora, um boletim com os principais acontecimentos em Belém
e no Pard, apresentando de hora em hora. O Jornal Cultura,
informativo diario, de 30 minutos; o Esporte Cultura, diatio que
privilegia o esporte amador e profissional e o Esporte 2, semanal
que analisa os eventos esportivos e discute o esporte como fator
de integracdo social (FUNTELPA, 2007).

Mesmo passados os anos e com as modificacbes nas estruturas de
funcionamento do Sistema Publico, parte da programacio jornalistica da TV Cultura
“ainda vai a0 ar nacionalmente, por meio da Rede Publica de TV, no programa Espelho
Brasil apresentado todos os domingos na RPTV com material jornalistico de todas as
emissoras publicas nacionais” (FUNTELPA, 2007).

Aliados ao jornalismo outros géneros e formatos deram sustentagao a emissora

que hoje se constitui como maior produtora de conteudo local da regidao Norte.

Apostar na produgio local fez a diferenga

Dado o pontapé inicial, em mar¢o de 1987 com o jornalismo, logo em
seguida, em setembro do mesmo ano, amplia sua grade inserindo conteddos locais
a programacdo, o musical — “Som no Tucupi” — e o documentirio — “Cultura
Documento”. Com a inaugura¢io do primeiro estidio surgem novos formatos como
os programas de debates — “Esporte Dois” —, 1987 e — “Debates Cultura” —, 1988 e
entrevistas — Carta na Mesa —,1988, configurando-se como integrantes da grade de

programacao. Apesar de estreante, ao final de um ano, a TV Cultura colhe o primeiro
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fruto do trabalho de qualidade desenvolvido por aqui. Em 1988, a programacio da
emissora, agora também produtora, “é premiada pela producio e veiculagao do video
Arquitetura Amazonica, em Sofia na Bulgaria, concorrendo com 53 paifses”.

A TV Cultura vinha para ficar e fazer a diferenga, sem duvida. Nessas
décadas somaram-se prémios e destaques pela programacio de qualidade, apesar
das dificuldades comuns a uma emissora do Sistema Publico. Mais de duas décadas
mostraram os diferenciais dessa que se tornou uma das grandes produtoras de
conteidos amazonicos. Veja a seguir os programas que fizeram a historia da TV

Cultura nos primeiros anos.

Primeiros Programas da TV Cultura do Para

Programa Descricio Criacdo
Jornal Cultura Informativo diario - as 20h30 1987
Esporte Cultura Informativo esportivo diario - as 13h 1987
Som no Tucupi Show musical quinzenal 1987
Cultura Documentos Documentarios 1987
Esporte Dois Debates esportivos 1987

Eventos a0 vivo

Transmissao ao vivo

Desde a fundacao

Esporte Dois Debates esportivos 1988
Debates Cultura Debates gerais 1988
Cartas na Mesa Entrevistas 1988
Sem Censura Para Variedades 1988
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Cultura Economia Informativo econdmico 1988

Via Para Variedades 1988
Via Brasil Programa veiculado em rede nacional 1988
Domingo esportivo Transmissiao de jogos esportivos 1988
Jornal Cultura 1% edicdo | Informativo didrio as 12h30 1989
Video Cultura Prqgra@a de fic¢do com autores 1989
regionais
Programa mensal com eliminatdrias para
Festival Cultura 0 1° Festival Cultura de Musica Popular 1989

Paraense

Fonte: Relatério Funtelpa, 1988-1989

Formar competéncias, marca registrada

Estadio do programa Esporte Cultura, um dos primeiros programas da TV Cultura.
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['V Cultura do Pari, local conhecido e reconhecido como celeiro de formacio
profissional. Ao longo de sua existéncia foi o espago do exercicio primeiro de recém
jornalistas, publicitarios, cineastas etc. Mesmo que considerada por muito como local
de passagem, a emissora tem atuado como um campo de formagao de varias geragoes.

3
Incubadora de ideias na qual projetos sdo gestados e por muitas vezes transferidos
para outros dominios. E fato que esse é um dos papéis da TV Publica, mas ¢ fato

também que o Sistema Publico deveria ter condi¢des de manter essas competéncias.

Muitos profissionais que hoje fazem parte do mercado da
comunicacio comec¢aram sua catteira nos corredores e salas
da TV e Radio Cultura do Parid. Neste laboratério, os novos
profissionais participam das discussoes diatias da redacio ou da
produgio de programas, adquirem o poder da observa¢io do
publico e da experimentacido de novos formatos e linguagens
inovadoras. Assim nascem novos diretores, programadores e
produtores com espirito de comunicagio publica. (FUNTELPA,
2007)

A falta de politicas continuadas para fixacdo de competéncias é uma
realidade partilhada pelos diferentes gestores dos meios publicos no Brasil. Sem as
devidas politicas os profissionais deixam as TVs e Radios Publicas e vao servir as
empresas privadas. O que gera um processo de eterno recomegar. Sem competéncias

permanentes ¢ muito complexa a consolidacio do conceito amplo de TV Publica.
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Sao muitos os nomes que podem ser citados, em uma lista extensa, envolvendo
ex-profissionais da Cultura, assim como ex-alunos das instituicdes educacionais, que
passaram pelos veiculos da Fundagdo: Lucia Ledo, atualmente editora executiva do
Jornal Hoje da Rede Globo, Marisa Ferrari que hoje apresenta o Jornal da Band News,
Ursula Vidal, do SBT Belém, e muitos, muitos outtos.

A TV Cultura do Para vem se destacando na Regido Amazonica. Nessa
trajetéria, um de seus diferenciais é o jornalismo voltado 2 utilidade publica, esséncia
maior desse género. Respeitando o direito a informacao estratégica, aquela que oferece
pontes para construcdo ou busca de conhecimento, o jornalismo da TV Cultura, e dos
demais veiculos da atual Fundagao Paraense de Radio Difusiao, tem proporcionado
ao telespectador visoes diferenciadas dos fatos. Ao direcionar o foco de suas cameras
para questdes muitas vezes negligenciadas pelas emissoras comerciais, no entanto,
cruciais para uma Regidao como esta.

Aliados ao jornalismo, os documentario configuraram o perfil da TV Cultura.
Esse tem sido o grande nicho no qual a emissora-produtora se especializou, e pelo qual
tem se distinguido tanto local, como nacional e internacionalmente. Nos anos iniciais,
era responsavel por toda produgio de documentarios exibidos, com o passar dos anos
tem apostado nas parcerias, recorrendo a produtoras locais responsaveis atualmente
pelas coprodugdes dos documentarios. Abrindo-se as parcerias, a TV Cultura vem
incentivando a formacao de novos talentos locais, um dos objetivos de uma televisao
publica. Descentralizando a producido, a TV Cultura aposta no novo ampliando e

diversificando a produgio televisiva regional.
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A histéria da Cultura se constréi a partit da busca incessante pelo
aprimoramento na oferta de contetdo. Isso pode ser percebido pelas produgoes
que ndo estdo limitadas ao jornalismo e ao documentario. A busca vai além, a partir
do investimento em outros géneros e formatos. Assim, a Cultura tornou-se a unica
televisao brasileira que produz e veicula um programa infantil com tematica amazonica:
o “Catalendas”, com onze anos de existéncia, produzido e veiculado sistematicamente
em rede nacional ¢ um dos destacados conteudos da TV Publica paraense.

A TV Cultura do Para, nessas décadas de existéncia, tem desempenhado
também um papel fundamental na cena musical da Regido Norte, tornando-se a maior
produtora de clipes e exibidora de shows musicais. Apostando nas competéncias
locais, a emissora-produtora tornou-se grande incentivadora de talentos musicais.

Em tempos mais recentes, a TV Cultura tem apostado em novas ac¢des a
partir de politicas sistematicas com as quais tem fomentado a utilizacao de formatos
e géneros até entdo inexistentes na grade de programacio, como minisséries e

interprogramacoes.

Gravagio do programa Catalendas, da TV Cultura do Pard. Unico programa infantil do Norte, e com
tematica amazonica, que foi veiculado em rede nacional.
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Como integrante da Associa¢io Brasileira de Emissoras Educativas e Culturais
—ABEPEC —, que mantém a Rede Publica de TVs no Brasil — RPTV —, tem sido uma
das geradoras de conteudo da grade de programacao da TV Brasil, além de participar
da TAL-TV da América Latina. E o tnico canal de difusio, no Paré, veiculado 2

producio independente de cinema e video amazonico e brasileiro.

Interrupgao temporaria

Apostar na criagdo dessa emissora-produtora publica foi uma decisao acertada.
Sua caminhada transcende o esfor¢o derradeiro oriundo de decisdes governamentais.
ATV Cultura do Para se constitui como agente estratégico para a cultura paraense e se
destaca por ser responsavel por mais de 20% da produgido de conteiddo oferecido na
grade. Os que estao mais préximos as discussoes que envolvem a televisdo sabem o que
esse feito significa em investimentos, tanto de ordem material, como nos investimentos
em recursos humanos. Para os interessados nos assuntos de TV ¢ claro o que significa
manter esse percentual de producio local. E fato que no Brasil a instalacio das redes
de televisao foi iniciada nos anos de 1960, dando origem as primeiras redes integradas
de televisao. Um grande passo para o sistema televisivo brasileiro. No entanto, a
implantacio das redes trouxe consequéncias para as producdes locais e regionais. F
nessa década que se inicia a transmissao por micro-ondas, permitindo o alcance ao

vivo, por outros estados, das programacdes produzidas na regido Sudeste. De acordo
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com Priolli (2000), esses anos marcam o estabelecimento das redes rudimentares de
televisdo, mas também, anulam as possibilidades de produgdes das televisGes regionais.

O contexto configurado pelos anos 60 trouxe a paulatina diminuicdo das
produgdes locais e em algumas regides houve a completa extingdo da produ¢io de
conteddos proprios. Com o passar dos anos, as chamadas cabecas de rede tornaram-
se responsaveis pela distribuicio dos contetddos as emissoras integrantes do Sistema
Integrado, tornando-as meras repetidoras de conteido. Os centros irradiadores de
programacao foram se tornando hegemonicos a partir do Rio de Janeiro e Sao Paulo.
Ficava cada vez mais dificil e dispendioso produzir localmente. Esses processos
marcam profundamente a histéria da TV no Brasil, configurada fortemente pela
presenca destacada do Sudeste em toda programacao veiculada nacionalmente. Um
pais conhecido por sua diversidade cultural passa a ser reconhecido pelas producoes
televisivas oriundas quase que unicamente do Sudeste. Um processo que aponta
claramente para o apagamento da multiplicidade cultural do Brasil. Se de um lado
houve ganhos significativos, de outro ainda nio foram mensurados os prejuizos
causados pelas lacunas geradas com a auséncia da programacio regional na grade
televisiva brasileira. Nesse sentido, a TV Cultura do Pard, como as demais televisoes
publicas, atua na contramao dessa tendéncia conseguindo, ao longo das décadas, resistir
ao “apagamento” do regional, reafirmando o papel da TV Publica e seu destaque na
histéria da televisao no Brasil.

A exemplo da escassez de fonte para reconstituicdo da histéria da televisio,

com a trajetéria da TV publica ndo ¢ diferente. Este texto teve como um de seus
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objetivos contribuir com o fornecimento de informagdes visando a diminuicao
da lacuna existente na histéria da televisio no Brasil e, principalmente, no que diz
respeito a trajetoria da TV Publica em diferentes regides brasileiras. Nao hd duvida
que a caminhada da TV Cultura no Para nos possibilita varias investidas, mas isso
sera objeto de futuras analises e proximos textos, aqui esbocamos nossas primeiras

aproximacdes a histéria da Televisio Publica paraense.
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Memoria e historia: as minisséries como restos do passado

Marialva Carlos Barbosa (UTP)

Se considerarmos que histéria nao ¢ apenas aquilo que supomos que tenha
acontecido no passado, mas tudo aquilo que do passado chega até o presente, os
meios de comunicacdo possuem extraordinario poder histérico. E mais do que isso
se constituem numa espécie de memoria histérica do mundo que denominamos
contemporaneo.

Nesse texto vamos nos deter numa tipologia narrativa da televisio brasileira:
as minisséries e, especialmente, aquelas que possuem cunho de natureza histérica.
Nessas emissOes o passado se apresenta numa dupla dimensdo: a da reconstrucao,
possibilitada por indmeros artefatos enunciativos, ¢ a que estamos denominando de
membéria do si, ou seja, do préprio telespectador e do outro, daquele que em cena
pode encarnar a idealiza¢io do passado. A televisdo e essas emissoes funcionam como
atualizadores das praticas memoraveis.

Por outro lado, ao trazer o passado para o presente, repleto do sentido
de verdadeiro passado, essas emissdes eternizam idealizacdes no imaginario
contemporanco. Os restos sdo reconstruidos como outrora ¢ o que chega ao presente

nao sdo mais rastros de um passado, indicando a sua passeidade, (RICOEUR, 2000)
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mas o proprio passado como presente. As roupas, os utensilios de época, tudo esta ali
diante do olhar do telespectador que, assim, se transporta para os tempos idos.
Ainda que originalmente tenhamos trabalhado com quatro minisséries
histéricas — Amazonia, JK, Desejo e Agosto — neste texto vamos analisar
especificamente a minissérie Agosto ja que a questao dominante nas nossas reflexoes
¢ como se transporta para a TV as artimanhas e jogos de poder que envolviam a
imprensa no na crise de 1954 e que termina com o suicidio do presidente Getulio

Vargas.

Efeito memoravel

ATV, como uma das mais importantes mediacdes do mundo contemporineo,
constréi uma dada imagem de passado que produz efeito singular de comunicag¢io. O
passado pode ser visualizado como ag¢ao presente. Com isso constroi-se um regime de
historicidade governado por uma espécie de utopia comunicacional, ja que se permite
que o passado seja parte do presente e constituido no préprio presente.

Os meios de comunicacio além de serem lugares contemporineos de
ritualizacio (BARBOSA, 2007b), sao também lugares de construcio de uma cadéncia
temporal singular, na qual passado, presente e futuro se constroem como temporalidades
intercambiaveis. Hstamos partindo do pressuposto da intima correlagdo do tempo
com a narrativa mididtica, a partir de multiplas articulagdes que incluem regimes de
ficcionalidade e de realidade presentes de maneira intercambidveis nas narrativas da

televisiol.

1 Parece claro que a nossa principal referéncia na questio da articulagio tempo e narrativa é Paul Ricoeur. Guardadas 350
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Para que esses dois regimes funcionem num mesmo diapasio temporal
¢ fundamental a imagem memoravel que se possul, por antecipa¢do, do que seja o
passado: artefatos que nao fazem parte de nosso cotidiano atual, vestimentas que
vimos em outras imagens que indicavam tempos pretéritos, arquiteturas que sao
familiares aos nossos olhos como emblemas de outros tempos, modos de falar, de
vestir e de se comportar.

A imagem prefigurada como passado produz o efeito de imersio nesse
universo a0 mesmo tempo distante e proximo. Pela memoria, podemos ter a sensagiao
de entrar no passado, ja que ¢ ela a abertura mais fundamental em diregdo ao que ja
passou.

Ainda que a memoria seja um conector fundamental que permite a visualizagio
de uma imagem do passado e também se constitua como abertura fundamental em
direcio a esse mesmo passado permitindo a “opera¢io historiografica” (CERTEAU,
1982), em sua tripla dimensdo (a fase documental, a explicativa/compreensiva e a
escrita) a memoria nao ¢ histéria.

Enquanto a histéria é disciplina que usa inclusive a memoria, transmutada
em testemunhos, como possibilidade de acesso ao passado (o testemunho indica que

houve uma experiéncia singular para alguém no passado), a memoria é um trabalho,

as distancias tedricas e de conhecimento existente em relagio aquele autor, enquanto Ricoeur se preocupa com duas
ordens de texto — o histérico e o literario — na mesma logica conceitual, estamos considerando também duas ordens
narrativas — o texto com pretensao a reconstruir o passado e o texto cuja dominancia ¢ o regime de ficcionalidade -,
ainda que essas duas ordens de texto (historica e ficcional) estejam embaralhadas numa mesma narrativa, no caso a
narrativa da TV. Ha que se considerar ainda o tipo de auto-atribui¢do dessas mesmas narrativas: aquelas cujo vinculo é
a ficgdo (minisséries) e aquelas cujo vinculo é com a informacio (comemoragdes e retrospectivas).
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que coloca em referéncia o esquecimento. A memoria ¢ dialética fundadora no
espirito humano, em relacdo com a categoria imaginacdo e com a possibilidade do
esquecimento. Memoria é experiéncia vivida, configurada pela dialética lembranga e
esquecimento, lugar de disputas, conflitos, na busca incessante por sentido.

Como enfatiza Chartier (2009), gracas ao excepcional livto de Paul Ricoeur
(2000), as diferencas entre memoria e historia podem ser tratadas com clareza. Em
primeiro lugar, a memoria produz a autenticidade do testemunho como algo vivido.
O testemunho da ao portador daquela reminiscéncia a autoridade de ter presenciado
algo que aconteceu e que pode trazer de volta. Mas para a historiografia o passado
chega, sobretudo, através do que estd inscrito (documento), indicando a sua presenca
imortalizada.

Além disso, o testemunho, diretamente vinculado as artes da memoria,
possui indices de um tempo em que o conhecimento se dava pela possibilidade de
recordacio. Ja com o documento, a palavra decorrente dos trabalhos da memoria é
substituida pela inscri¢do, ou seja, pelo que foi gravado sob a forma de escritura e,
portanto, construido para ser perpetuado. Submetidos pelo historiador ao exercicio
critico, os documentos serdo, a partir de uma série de postulados que se transformam
em métodos, desconsiderados ou qualificados como verdadeiros ou falsos.

Se o juizo critico em contraposicao a certificacdo na primeira acio da operacio
historiografica ¢ o que produz a distingao entre objeto memoravel e objeto documental,

a questdo da temporalidade particulariza a segunda distingdo entre memoria e historia.
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Enquanto a reminiscéncia é imediata, a constru¢ao do juizo histérico se faz pela
explicagdo das regularidades e causalidades ou pela explicagdo por razoes. Portanto,
no segundo nivel da operacio histotiografica — explicagio/compreensio — esta sob o
foco a formulagao argumentativa do pesquisador que estabelece correlagdes entre um
antes e um depois, particulariza as causas ou procura explicar a singularidade do fato
tomado como histérico.

Em terceiro lugar ¢ preciso considerar que enquanto a memoria ¢
reconhecimento do passado, historia é representacio do passado, cuja intengdo maxima
¢ a verdade. Para isso se vale de documentos e de modelos tedricos e metodologicos.
Para Ricoeur (2000) a questao da representacao estd indubitavelmente ligada a historia
em dois niveis: como objeto e como ferramenta da histéria. Ou seja, ao explicat/
compreender busca-se uma representagio do passado, cujo resultado final ¢ uma
escritura com a pretensdo de representar também o verdadeiro passado.

E pela meméria que o passado se torna algo que pode ser representado pela
escrita da histéria, a0 mesmo tempo em que a meméria se torna uma espécie de
“fiador da existéncia de um passado que foi e ndo é mais” (CHARTIER, 2009, p. 23).
Enquanto a historia é regida pela epistemologia da verdade, a memoria é governada
pela idéia de fidelidade. Enquanto a meméria é fundamental para indicar a presenga
do passado no presente, construindo lagos culturais fundadores entre comunidades,
individuos e grupos, a historia é antes de tudo um saber universalmente reconhecido

como cientifico.
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No caso das narrativas midiaticas da televisao, os usos que esta faz do passado
produzem um pretérito que é apresentado como parte do presente. Um presente que
inclui o passado, promovendo um embaralhamento temporal. Essa apropriagio cria
uma espécie de utopia comunicacional governada pela idéia de presente absoluto. Se
o presente é governado pelo olhar (imagem), ao figurar também o passado como
imagem, a televisdo da ao passado sentido de presente, criando um espaco vazio de
tempo, um nenhures, um lugar que sé existe como imagem e imaginacao.

Ha que se considerar na narrativa televisual ndo apenas a lembranga inscrita
na imagem sob a forma do olhar, mas também a dimensdo do esquecimento: aquilo
que aparece como siléncio ou aquilo que sequer é nomeado na cena. Isso porque a
questdo da memoria mostra que o esquecimento ¢ um dever da memoria e, portanto,
a categoria memoria sé existe no esquecimento. Ao lembrar, tira-se esse algo do
esquecimento para a memoria. S6 ha memoria, porque ha esquecimento.

Enquanto a memoria ¢ sempre apresentada com a ambicdo a fiabilidade, o
esquecimento, em contrapartida, apresenta-se como uma espécie de defeito. Portanto,
0 que esta sob foco no jogo memoravel sio o grau de profundidade do esquecimento
e o seu estatuto epistemoldgico (RICOUER, 2000).

Ha multiplas possibilidades de esquecimento, o que faz com que alguns
autores proponham uma tipologia do esquecimento (pragmatica), estabelecendo niveis
diferenciados, mesmo em rela¢do ao chamado esquecimento profundo: esquecimento

por apagamento de restos; por persisténcia de restos e em decorréncia da memoria. A
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uma memoéria impedida corresponderia o esquecimento produzido no inconsciente;
a uma memoria manipulada corresponderia o esquecimento produto da narrativa; e
aos usos e abusos da memoria corresponderia o esquecimento comandado, numa
dimensao institucional (RICOEUR, 2000).

Ha ainda o esquecimento por persisténcia de restos, algo que apresenta
uma marca exterior, algum tipo de inscricdo que reenvia ao passado. Nas
narrativas televisuais com sentido histérico, observa-se o predominio desse tipo de
esquecimento na construcao do passado. Sio acontecimentos que ganham um sentido
supra-historico, por ter afetado o publico em outra época e, em razao disso, de ter
colocado uma espécie de marca afetiva, como algo que dura. A sobrevivéncia dessas
imagens indicaria a existéncia de um esquecimento profundo, o que Ricoeur chama
esquecimento de reserva.

Nas minisséries ha claramente a constru¢ao de um dado periodo historico
pautado por esta logica do esquecimento de reserva. E com isso a histéria do pais se
apresenta novamente ao publico como algo trazido do esquecimento para lembranca,
silenciando, em contrapartida, diversos outros aspectos.

Muitos exemplos presentes nas narrativas dessas minisséries poderiam ser
citados como esquecimento de reserva. Mas a cena do enterro do presidente JK na
minissérie de mesmo nome talvez uma das mais emblematicas: o cenario, a assisténcia,
o local, a arquitetura espacial, a tomada da camara, todos os aspectos cénicos da longa

seqliéncia remete a um enterro que esta presente na memoéria e no imaginario do
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publico, o do presidente Getulio Vargas. O cortejo em preto e branco, reenviando pela
imagem a presenga do passado, reproduz com detalhes o acontecimento de agosto de
1954. A cena do novo cortejo, dessa vez de JK, exatos vinte e dois anos depois, traz
pelo esquecimento de reserva a profusdo do ato narrativo, pela sua repeti¢io integral,

ainda que os personagens sejam outros, assim como o tempo cronologico e politico.

Agosto: meios de comunicagio personagens na trama

A cena do cortejo original — ou seja, da multiddo que se formou para dar
o ultimo adeus a Vargas no Catete e, sobretudo, a que acompanhou o féretro do
presidente até o Aeroporto Santos Dumont, no Rio de Janeiro, de onde embarcaria
para Sio Borja, no Rio Grande do Sul, aonde foi enterrado — aparece com destaque
no ultimo episédio da minissérie Agosto.

Os rastros cénicos que indicam o esquecimento por persisténcia de restos
sao de muitas naturezas: desde a alternancia de cenas filmadas na época, em preto e
branco, até a reprodugdo do mesmo espago geografico figurando o cenario. O trajeto
¢ o mesmo, tanto na tomada do enterro de JK, na minissérie exibida 13 anos depois,
como na tomada do enterro de Vargas, reencenada na minissérie Agosto (1993):
lentamente o cortejo segue pelos bairros do Flamengo e da Gléria até atingir o Castelo
para, finalmente, chegar ao Aeroporto. La, assume a centralidade da cena a aeronave
na pista e a multidao que ao longe se despede acenando lengos brancos, enquanto o

caixao desaparece dentro da aeronave.

356



Ha, portanto, ndo apenas um sentido de continuidade historica nessas
construgbes imagéticas nas mortes envolvendo o dirigente maximo da nagio,
como também uma persisténcia de detalhes narrativos fazendo com que uma cena
seja continuacdo da precedente, criando-se a impressao de continuidade temporal
e permitindo a construc¢ao da marca da igualdade entre os personagens chaves do
enredo.

Por outro lado, nas cenas repetem-se os mesmos cendrios em tomadas de
camera semelhantes e também se destaca o povo como o grande personagem da
narrativa: uma multiddo amorfa, que se iguala no desespero que envolve a todos.
Sdo restos de um passado em preto e branco que indicam a passagem do tempo, e
promovendo a volta do tempo pretérito como um presente continuo. F como se o
passado estivesse novamente sendo vivido, com todas as suas caracteristicas singulares.
A ilusao da volta ao passado é possibilitada pelos jogos cénicos: pela imagem repetida,
pela imagem encenada cria-se o alhures, o lugar nenhum, construindo-se uma utopia
que difere das demais por conseguir em cena, com movimento, personagens, sons,
luzes, cenarios, etc., a sensacdo de passado.

A minissérie Agosto?, feita a partir da adaptagio do livto homologo de

Rubem Fonseca, é também emblematica para mostrar a interpretagdo que se pode

2 A minissérie Agosto, produzida pela TV Globo, foi ao ar de 24 de agosto a 17 de setembro de 1993. De autoria
de Jorge Furtado e Giba Assis Brasil, a partir do romance de Rubem Fonseca, a minissérie teve a direcao artistica de
Carlos Manga e a dire¢do geral de Paulo José, Denise Saraceni e José Henrique Fonseca. Classificada como um “thriller
de ficgao historica” pela propria emissora tinha como cenario o Rio de Janeiro, entio capital federal, de 1954, em plena
crise da era Vargas. Comega com o assassinato do empresario Paulo Gomes de Aguiar, no inicio do més de agosto, e
se desenvolve até o dia 25 do mesmo més, quando, pela morte do comissario Alberto Mattos e do presidente Vargas
se d4 o desfecho da trama. MEMORIA GLOBO, 2010, p. 277.
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ter de um perfodo da histéria recente do pais: aquilo que foi construido como os
fatos verdadeiros daquele periodo histérico: os jogos de poder do mundo politico e
empresarial, a corrup¢io em que estavam envolvidos membros do governo, o famoso
“mar de lama” das manchetes dos jornais de oposi¢do, em 1954, a oposi¢ao ferrenha
ao Presidente Vargas e as pressoes sofridas e que culminariam com o suicidio na
madrugada do dia 24 de agosto.

A trama politica figura como uma espécie de pano de fundo para diversas
histérias cujo foco é o cotidiano de diversos personagens: a angustiada Alice, casada
com o empresatio corrupto; a sonhadora Salete, amante de um politico e também do
comissario Alberto Mattos, personagem principal e que costura a narrativa de todos
os nucleos secundarios da minissérie, que apresenta senadores corruptos; policiais
vendidos e assassinos; bicheiros envolvidos em assassinatos e empresarios em multiplas
falcatruas; ao lado de mulheres apaixonadas, enlouquecidas e depressivas.

S6 para situar rapidamente o leitor, Carlos Lacerda, lider da UDN, era o
principal opositor do presidente Getulio Vargas. Para ter uma forca mididtica a seu
favor, Getilio propds a Samuel Wainer, antes mesmo de se candidatar a Presidéncia da
Republica, no seu segundo mandato, que fundasse um jornal, com a func¢io explicita
também de dar-lhe apoio politico. Foi assim que nasceu em 12 de junho de 1950, o
jornal Ultima Hora.

Durante todo o periodo em que Vargas esteve a frente do Governo, até o
suicidio em 24 de agosto de 1954, o embate entre a Tribuna da Imprensa de Carlos

Lacerda e Ultima Hora de Samuel Wainer deixa a mostra os jogos e as artimanhas do
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poder e que se consolidam em multiplas campanhas que fazem o eco da oposi¢do a
Vargas por grande parte da imprensa, sob a lideranga da Tribuna da Imprensa, ou da
defesa destemida realizada quase que solitariamente por Ultima Hora.

Ainda que o periodo de embate seja bastante extenso, cobrindo quase que
integralmente o governo de Vargas, de 1951 a 1954, foi no més de agosto que a luta
se acirrou. Sao exatamente os incidentes politicos, que culminaram com o suicidio do
Presidente, o pano de fundo para situar historicamente aquele agosto, ndo como um
més qualquer da historia, mas o Agosto maidsculo: o agosto que passaria a historia
como um dos meses de maior crise da histéria do século XX.

Outra caracteristica da minissérie que ¢ intitulada a priori como “histérica”,
inclusive pelos diretor artistico (Carlos Manga) e geral (Paulo José), é que nela os meios
de comunicacio se constituem numa espécie de personagem central da trama. A todo
o momento, em todos os ambientes, ha sempre alguém lendo um jornal, folheando
uma revista, mas, sobretudo, escutando o radio. A televisao aparece vez por outra em
uma cena, sempre na casa dos mais abastados: afinal naquele agosto de 1954, a TV
ainda engatinhava e era objeto de consumo apenas dos que possufam maior poder
aquisitivo.

Se considerarmos, como dissemos no inicio desse texto, que historico é tudo
aquilo que do passado chega até o presente, podemos tracar também a partir da andlise
das imagens da emissao uma radiografia histérica da forma como o publico fazia usos

dos meios de comunicacao nos idos de 1954.
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Observa-se como marca mais enfatica dos anos 1950 a confluéncia de
multiplos meios de comunicagio que dominavam o cotidiano de muitos: quase todos
os personagens estio sempre com um jornal a mao. Afinal, naquele agosto de 1954
era pelos jornais — que claramente definiam em que lado eles estavam, se a favor ou se
contra Vargas — se tomava conhecimento dos multiplos acontecimentos politicos de
uma trama que a cada minuto ganhava novo ingrediente.

Logo nas primeiras cenas, quando a policia esta no apartamento do industrial
assassinado, no jornal que estd no chdo aparece em destaque a manchete: “Mar de
Lama no Porido do Catete”. A partir dai, a cada dia, as manchetes dos jornais marcam a
passagem do tempo, a complexifica¢ao da trama histérica e dos enredos dos maltiplos
personagens.

Olhando cada episédio é possivel remontar os modos como o publico se
relacionava com os meios de comunicagao: o jornal comprado diretamente nas bancas
pela manha era companhia fiel nos bondes e nas lotagdes, no trajeto de casa para o
trabalho ou do trabalho para casa. No ambiente do trabalho e nas casas também os
jornais faziam parte do cenario: hd sempre uma folha em cima de uma mesa, jogada
sobre um sof4, espalhada pelo chdao. Mesmo as gavetas quando abertas deixam antever
diversos exemplares de jornais misturados as revistas, leitura obrigatéria das mulheres
que aparecem na trama, sobretudo aquelas dos grupos populares.

Mas a caracterfstica mais marcante do uso que os personagens fazem dos

meios de comunica¢iao pode ser reduzida a duas expressoes: confluéncia e misturas.

360



As varias midias entdo existentes como meios de comunicagiao massivos faziam parte,
conjuntamente, do cotidiano da maioria: os personagens léem aos jornais pela manha
e durante todo o dia informam-se pelo radio das ultimas novidades daquele tragico
agosto. A televisio toma a cena nas emissOes vespertinas e noturnas ou em momentos
extraordinarios, quando o desfecho da trama pede o climax. Nos momentos definitivos
da histéria, no instante da intriga que emerge a reviravolta ou o desfecho contundente,
como, por exemplo, no desvendamento do crime da Toneleros ou na despedida
popular a Gettlio Vargas, no dia seguinte ao suicidio, sdo as cenas esmaecidas em
preto e branco da televisdo que passam a compor a narrativa.

Todas as midias massivas entdo existentes — os jornais e o radio — e a novidade
tecnologica — a televisdo — estdo presentes na trama, com o papel preponderante de
informar os ultimos acontecimentos e situar os personagens no tempo. E revelam
explicitamente o uso que delas fazem o publico: véem televisio sempre comentando
com outro que esta presente diante da emissao, transformando o ato de ver televisao
sempre em algo coletivo. Paradoxalmente, escutam o radio que se multiplica pelos
varios comodos da casa em siléncio procurando descobrir na fala que toma conta
dos ambientes o sentido da informagdo. O radio informa incessantemente para
personagens que mesmo acompanhados na cena ndo comentam o que ouviram.

Além dessa confluéncia dos meios, funcionando um como complemento do
outro ¢ levando a usos diferenciados em funcio da materialidade, dos ambientes e

das possibilidades tecnoldgicas de cada um deles, observa-se mistura nos modos de
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comunicago. A leitura das paginas dos jornais, das retumbantes manchetes dos jornais
expondo a crise de agosto, o publico acrescenta a todo o momento as informagoes
atualizadas, acompanhando sem cessar as emissoes radiofonicas. E, por fim, podem

ver, na televisio, as cenas decisivas daquela intriga.

Consideracgdes finais

Ao se construir uma visao do passado, em que ha toda uma idealizacdo
simbolica desse passado, como uma espécie de lugar que nao estd em lugar algum (uma
imagem global do passado como desejo dominante), a televisdo pela for¢a da imagem
e da imagina¢do constr6i uma utopia comunicacional. Se a questio da utopia é de
natureza textual desde a sua génese, possibilitando, por exemplo, a cria¢do de cidades
invisfveis e irreais, como na Utopia de Thomas More, o passado tornado presente
em cenas que querem restitui-lo plenamente seria uma espécie de nova utopia. Uma
utopia mididtica contemporanea.

A utopia é uma criagdo distintiva de um autor, ¢ género declarado que apresenta
o nenhures, o nenhum lugar, uma espécie de lugar vazio a partir do qual olhamos para
nés mesmos. Essa € a principal caracteristica dos usos do passado que as narrativas
televisuais instauram. A utopia ao introduzir variagdes imaginativas sobre o passado
da sociedade, sobre o poder, a familia, a religido produziria um tipo de neutralizagao
que s6 se realiza pela ficcdo. A utopia também coloca a questao da autoridade: se

toda ideologia tende a legitimar um sistema de autoridade, a utopia se debateria com
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o problema do poder em si. Assim, o que estaria em jogo na utopia seria também a
utilizagdo do poder em todas as institui¢oes.

H, finalmente, o passado construido nessas emissdes mostra uma nostalgia de
passado, de uma espécie de paraiso perdido que sé se realizaria através da imaginacao.
As imagens do passado, construidas pela narrativa televisual, instaurariam uma
narrativa dependente da imaginacdo comunicacional que poderia ser conceituada
como utopia comunicacional. O passado da utopia, como ja dissemos, ¢ o nenhures
ou um lugar que sé existe como imagem / imaginacio.

Devemos considerar também que o texto se projeta além dele mesmo, através
da simulagdo da experiéncia vivida. A narrativa enfoca, assim, a experiéncia que pode
ser a do proprio publico, ja que os textos desenham um mundo, que, mesmo sendo
ficticio, continua sendo um mundo. E o que o Ricoeur chama mundo do texto, sempre
ofertado a apropriagao critica dos leitores. No ato de leitura se entrecruzam, pois,
o mundo do texto e o mundo do leitor. Se o mundo do texto é sempre imaginario,
o mundo do leitor é real, mas a0 mesmo tempo capaz de remodelar a esfera do
imaginario.

Falar em narrativa € se referir obrigatoriamente a questdo da temporalidade. Se
considerarmos temporalidade como inscri¢ao das atividades humanas na duracio, nao
h4 um sentido tnico do tempo. Entretanto, historicamente o tempo foi considerado
prioritariamente sob duas perspectivas: a primeira baseada na cosmologia e a segunda
na experiéncia humana, isto é, a significacdo de viver o tempo. Essas duas concepgoes

nao sao excludentes.
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Mas mesmo nas narrativas da TV cujo estatuto dominante ¢ o da ficcionalidade,
observa-se a dependéncia de um passado ja realizado. A teia narrativa ficcional tem,
nas marcas colocadas em cena pelos jogos imagéticos, uma divida para com o passado
que deve ser integralizado em toda a dimensio de algo que efetivamente se deu.

Assim, os meios de comunicagio ao produzirem uma narrativa onde essas
duas ordens de discursos tém prevaléncia, embaralhando ainda mais a temporalidade.
O tempo calendario estd presente, mas as figuracdes imaginativas de um tempo
ficcional também se reproduzem nos textos que tentam dar conta do cotidiano do

publico.
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Debates nas campanhas presidenciais: Brasil 1989-2010

Maria Berenice da Costa Machado

Vivemos o mais longo periodo de democracia no Brasil conquistada com o
declinio da Ditadura Militar, o fim censura e a volta das elei¢Ges diretas para presidente.
A extingdo da Lei Falcdo, que durante o antigo regime limitou a propaganda e a apari¢ao
de atores politicos na midia, abriu caminho para que novas regras passassem a balizar
as campanhas politico-eleitorais. A cada novo pleito, observamos a comunicagiao
ocupando mais e novos espagos-tempos na funcdo mediadora de levar mensagens
de candidatos e partidos ao grande publico distante do cenario cotidiano da politica.

Ha pluralidade de meios, e com eles a multiplica¢ao de formatos e a aceleragiao
na frequéncia com que veiculam diferentes discursos'. Como objeto sécio-histérico,
o discurso ¢ o principal produto e o resultado final do funcionamento das midias. As
impressas (jornais e revistas), eletronica (radio e televisao) e digitais fazem a cobertura
diaria das campanhas nas suas editorias de politica, divulgam resultados de pesquisas
de intencio de voto, entrevistam candidatos, realizam e repercutem debates, veiculam
o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). Estes dois ultimos, assim como

os spots veiculados nos breaks comerciais, exclusivos do radio e da televisdo, entretanto,

1 Discurso, segundo Orlandi, “tem em si a idéia de curso, de percurso, de correr por, de movimento. O discutso é
assim palavra em movimento, pritica de linguagem |...|” (2002, p.15).
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podem ser disponibilizados e encontrados em canais de video na Internet, em diversos
sites e portais, inclusive os ligados as demais midias, aos candidatos e partidos, em
blogs, no Twitter e nas redes sociais.

Dentre os diversos formatos da comunicacio, creditamos ao debate eleitoral a
pratica historica da politica democratica. O debate na televisao constitui acontecimento
diferenciado na programagcio. E uma modalidade de embate de curta duracio num
processo muito mais complexo e duradouro, a campanha politica-eleitoral, no qual
estdo envolvidas diversas técnicas de marketing e comunica¢io (intervengdes nos
meios de comunicacio de massa, divulgagdo de pesquisas, comicios, manifesta¢oes
de rua, entre outras). E um evento legitimo e que propicia momento de autencidade
para candidatos opositores uma vez que acontece em tempo real, oferece igualdade de
condi¢des aos participantes que buscam a atengio, a identificagio e o voto do cidaddo-
espectador-ouvinte-internauta-eleitor.

O balanco das seis campanhas presidenciais, realizadas entre 1989 e 2010,
credita a televisio o poder de dar mais e melhor visibilidade a sujeitos postulantes
a cargos cletivos e, consequentemente, aos debates entre eles. Weber (2010, p. 144)
sintetiza: “a televisdo estd para os debates politicos como o voto para as democracias”.

Para a autora, ao promover o debate

a instituicdo televisiva ¢ obrigada a se oferecer como espago de
mediagdo para a disputa democritica e investir para que isso
acontega”. Sao circunstancias que beneficiam a dimensao puiblica
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da comunicag@o pois de algum modo permitem aos candidatos
um confronto onde sua individualidade se sobrepde a campanha.
Permitem, também, que o receptor-eleitor seja testemunha e haja
repercussio e outros debates, para além da tela. E o momento
em que a dramaturgia explicita na campanha e no marketing
eleitoral pretende ser resignificada para ser compreendida como
um momento préximo a verdade (WEBER, 2010, p.144).

Logo ap6s a reestreia do sufragio popular para o cargo maximo do executivo,
estudamos os discursos visual, verbal e comportamental de Fernando Collor e Luiz
Inacio Lula da Silva durante o dltimo debate da campanha de 1989, organizado e
transmito por um pool de emissoras de televisao. A decupagem do evento, a
distin¢ao e elucidacido de categorias e indicadores que estruturaram a sua produgio
e desenvolvimento, bem como as intervencoes dos candidatos, levou a compreensao
de que a funcio propagandistica seria tdo mais eficaz quanto fossem as submissoes
e os ajustes dos debatedores aos cddigos do veiculo de comunicagio televisao
(MACHADO, 1991).

Passados mais de vinte anos, os debates politico-eleitorais estio mais
diversificados ¢ complexos nas suas regulamentacdes e modelos, ¢ com estes
ampliam a produ¢io de sentidos. Seguem interessando a pesquisa dos campos
politico, comunicacional, historico, linguistico, entre outros, “quaisquer que sejam as
perspectivas de andlise, estas apontam para os nfveis de dependéncia entre politica,

midias, sociedade e individuos, na medida em que a televisao ¢ transformada em
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espaco publico privilegiado, estratégico e vital a visibilidade de candidatos e partidos”
(WEBER, 2010, p. 144).

Neste artigo revisamos a literatura e a histria dos debates politico-eleitorais
brasileiros, agregamos documentos coletados na midia de massa, em veiculos
especializados e em portais da Internet com a cobertura desses eventos. Desejamos
refletir sobre os debates realizados durantes as campanhas presidenciais de 1989 e
2010 com o propdsito de distinguir quem os promoveu, a quantidade e a frequéncia
que ocotreram, as regras que determinaram seus formatos e como repercutem na
sociedade. Seguimos o pressuposto de que tais cerimoénias politicas, eleitorais e
midiaticas contribuem para o aperfeicoamento da jovem democracia brasileira e

refletem a vitalidade do sistema de comunicacio.

Debates e televisao

Embora em 2010 tenhamos assistido o ingresso de jornais e portais de Internet
como promotores do primeiro debate online entre candidatos a presidente do Brasil, a
televisdao segue como principal palco e o mais popular para veiculagdo destes eventos.
Weber os considera “rituais obrigatérios as democracias” e a realizagdao na televisio
“exigéncia da contemporaneidade”. A autora parte de trés premissas para analisar

debates. A primeira indica

a centralidade da comunica¢io midiatica e o poder da televisdao
como espaco publico de visibilidade privilegiada para qualquer tipo
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de debate, formacio de imagem publica, circulagdo e provocagio
de afetos, padronizacio de acontecimentos e opinides, producio
de cultura, producio e simulagdo do real, circulacio e promocio
do consumo, indicagio de um tempo especifico, constitui¢io de
padrdes estéticos e linguagens, reducdo e ampliacido de fatos em
fragmentos, hibridaces e bricolagens (WEBER, 2010, p. 144-
145).

Na segunda premissa a autora refere-se “ao poder da TV como o ultimo
lugar, com grande abrangéncia, capaz de abrigar o debate politico-eleitoral na
contemporaneidade e, assim, estabelecer um tipo de comunicacio direta com o
cleitor. Mesmo em imagem e tecnicamente mediado” (WEBER, 2010, p. 144-145).
Conseqliéncia que a pesquisadora credita ao fato do “real” da politica e a identidade
“real” dos candidatos estar cada vez mais inacessivel ao eleitor “submetido a simulacées
e versOes parciais sobre a acdo politica”. Ela observa a “fetichizacdo da politica e a
ampliacio de sofisticadas tecnologias e profissionais com expertise para promover a
imagem das instituicGes e politicos” como responsaveis pela maior a distancia entre
politica- candidatos- sociedade-eleitores e “entre a informacao e a persuasio, entre
a ética e a capacidade de representagdo”. Na dltima premissa do seu texto, Weber
apresenta o debate politico-eleitoral da TV como um “instigante objeto de analise
(...) a partir do formato em tempo real, com participantes obedientes a estética da
televisdo, mesmo que acertos ¢ documentos sejam firmados entre a emissora anfitria
e os partidos” (WEBER, 2010, p. 144-145).
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A televisao e suas imagens, cores, sons e movimentos, seduz, fascina, absorve,
cria relagdo imaginaria no e com o espectador. O espetaculo na TV nao se define
pelos contetidos mas pela sua eficicia visual, da ilusdo de participagdo, de presenca,
distrai, ocupa e/ou preenche espaco de lazer e ludico, informativo, educativo, as vezes
cultural e esportivo. Como dinamizadora cultural, formadora de opinides, difusora
do conhecimento, agente de entretenimento, a televisio fomenta a economia ¢ o
consumo e, embora a atual pulverizagio de midias, segue concentrando a maior parte
dos investimentos publicitarios (BARBERO apud MARCONDES, 1988, p. 41).

A televisdo reflete, também, o estado da tecnologia. Em 1989 havia cinco
grandes redes nacionais — Globo, Bandeirantes, TVE, Machete ¢ SBT. Desde entio
assistimos a expansao das concessdes publicas, a abertura de novos canais, emissoras
independentes, a formagdo de mais redes com suas afiliadas e retransmissoras, sistemas
que garantem, praticamente, 100% de cobertura do territério nacional. Mais recente
30 0s canais pagos por assinatura, o inicio da implanta¢ao do sistema digital (HDTV)
¢ os canais de video na Internet, exclusivos ou em portais ligados aos mesmos grupos
de televisdo, todos concentrando e armazenando a programacao. Além da veiculagao
em tempo real pelos canais de video, os debates ficam disponiveis na grande rede
mundial de computadores e podem ser vistos/ consultados por quem desejar ao longo
do tempo-historia.

Ao defender a televisio como sede dos debates, Weber (2010, p. 140)

indica que é “o ultimo lugar publico onde se exige argumentos factiveis do discurso
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politico e a veracidade das informac¢oes é confirmada e refutada, da entonacao de
voz a comprova¢iao documental”. O confronto entre adversarios, segundo a autora, a
defesa de idéias e projetos podem ser expostos na disputa por representagio e votos
e, para tanto, os candidatos se oferecem préximos a verdade numa arena construida
pelo espago, tempo e linguagem televisivas. O formato faz o debate politico-
cleitoral-televisivo um “dispositivo capaz de simular relagdes sociais ¢ conformar
responsabilidades do campo politico e do campo da comunicagdo midiatica”. Um

debate

poe em evidéncia a capacidade de governar ¢ os limites de
projetos e ideologias (...) o ritual desta cerimonia politico-
midiatica, se diferencia de todas as demais devido a encenacao
estratégica e a linguagem proéprias do campo politico, construidos
com potencial para repercutit nos meios de comunicacio