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Apresentacao

BARBARA HELLER®

Escrever a apresentagdo de um livro que ¢ resultado de
aproximadamente trés anos de discussio (2010-2012) de um
grupo de pesquisa ¢ um desafio que assumo com prazer. De
certa forma, posso dizer que ele a a continuagio de discus-
soes que iniciamos em 2008 e que ja resultaram em uma
publica¢io, em 2009, intitulada Representacoes em Tran-
sito: Personagens e Lugares na Cultura Midiatica.

Neste volume, além da participacdo de cinco alunos do
Mestrado em Comunicac¢io da Universidade Paulista, con-
tamos com a colaboracio de trés docentes que também

1. Barbara Heller é graduada emTeoria Literaria pela Unicamp (1982),
mestre em Ciéncias da Comunica¢io pela Usp (1990), doutora em
Teoria Literaria pela Unicamp (1997), pdés-doutora em Comuni-
cacdo pela Umesp (2011) e pds-doutoranda em Comunicagio na
Usp. E docente do PPGCOM em Comunicagio da Unip e pesqui-
sadora associada no Obcom (ECA/Usp).




nos ajudaram a refletir sobre nossos objetos de investiga¢io,
isto €, as diversas representacdes dos sujeitos tanto na esfera
privada quanto na publica e as articulagdes entre esses e as
midias, cada vez mais presentes nas relacdes interpessoais e
interinstitucionais.

O denominador comum nos oito artigos é como a so-
ciedade se organiza para tratar a propria midia. Isso quer
dizer que, como sugere José Luis Braga, na sua obra A So-
ciedade Enfrenta Sua Midia, nio existe uma relag¢io
unilateral e simples entre os “aportes midiaticos” (2006, p.
39) e os usuarios, como se postulava até meados dos anos
80. Ao contrario: na contemporaneidade, os sujeitos nio
sio nem tio homogeneos, nem tio passiveis de manipula-
cao. Eles resistem, e para que o facam da melhor forma, é
necessario que alcancem “autonomia interpretativa’.

Em outras palavras: € necessario que os usuarios facam
sua propria selecdo e sua propria critica, conforme seus in-
teresses e perspectivas; que sejam capazes de relacionar um
produto a outro, de relacionar o produto em observagio
com outras questoes do mundo e de sua propria vivéncia
pessoal. (BRAGA, 2006, p. 65). Somente a partir disso ¢ que
desenvolverdo uma série de acdes que podem ser laudato-
rias, polemizadoras, de alerta, de divulga¢io, de estimulo,
tanto sobre a midia eletronica (blogs, sites) quanto sobre a
impressa (revistas, jornais, periédicos académicos) etc.

Entre os usuarios, também estamos nds, os académicos,
que produzimos (mas muitas vezes reproduzimos...) teo-
rias criticas que devem colaborar para a formagio da tal
"autonomia interpretativa". Para isso, ¢ necessario que a
disponibilidade da critica "[seja] ampliada, [...] acessivel e
nio distante — [que circule| entre os diversos ambientes e
patamares, de modo que ultrapasse as trocas entre copartici-
pantes de uma mesma tendéncia ou de um mesmo 'circulo
de iniciados™”. (BRAGA, 2006, p. 65).
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Foi pensando nessa superacdo de patamares e na cir-
culacdo de teorias que nasceu esse livro. A diversidade da
expressao de cada um dos oito pesquisadores que colabora-
ram com seus artigos, bem como dos referenciais tedricos
utilizados — Michel Foucault, Michel de Certeau, Roger
Chartier, José Luiz Braga, Octavio lanni, Jestis Martin-Bar-
bero, Maria Aparecida Baccega, Zigmund Bauman, Pierre
Bourdieu e Norman Fairclough — sugere que, apesar da
premissa adotada, a de que os usuarios nio sao mais sujeitos
passivos, ha varias vozes que explicam, cada um a seu modo,
o que estd ocorrendo em nossa sociedade e nas midias.

O livro organiza-se em duas partes que se complemen-
tam. A primeira, intitulada "Comunicagio, linguagem e re-
presentacdes”, estruturada em torno de quatro textos de
pesquisadores docentes, discute o lugar da midia impressa
no cenario midiatico contemporaneo, as novas formas de
uso da linguagem decorrentes tanto do desenvolvimento
tecnologico quanto das novas relagdes sociais e as represen-
tacdes de determinados segmentos da sociedade. Os dois
primeiros artigos sio predominantemente conceituais, en-
quanto os dois tltimos, embora também apresentem teoria,
aplicam-na em suportes midiaticos especificos.

A segunda parte, "Midia impressa e grupos sociais”,
apresenta quatro textos que analisam as noc¢des de gru-
pos sociais, etnia e género no campo da pesquisa empirica
nos seguintes produtos midiaticos: jornal Folha de S. Paulo,
Revista Nova Escola, Revista Realidade e Tribuna Metalitrgica.
Trata-se da pesquisa de nossos mestrandos.

O didlogo entre tantos autores, embora em um peque-
no numero de artigos, resulta em um rico debate sobre as

questoes da comunicagido e suas interagdes sociais.
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Parte 1 - "Comunicac¢ao, representacoes
e linguagem"

"Os tempos sao de interdisciplinaridades e intercultura-
lidades, estruturados pela midiatizagio da sociedade". Essa é
uma das muitas afirma¢des que balizam o pensamento do
docente Laan Mendes de Barros, em seu artigo "Comuni-
cacdo como movimento na cultura midiatizada: hibrida¢des
tecnologicas e interculturalidades". Além de problematizar
as estruturas ainda vigentes dos cursos de comunicacdo, que
continuam focando seus dominios especificos em compar-
timentos isolados, como jornalismo, publicidade, rela¢des
publicas, radialismo, cinema, produ¢io editorial etc., o au-
tor nos apresenta conceitos de diversos autores, como Do-
minique Walton, Garcia Canclini, Sergio Amadeu da Silva,
José Luiz Braga, Guilherme Orozco, para contextualizar o
que é a comunicacdo no século XXI. Nio se trata mais
de apenas tornar algo comum a muitos, mas de atribuir, a
comunicagio, uma dimensio politica e uma relagio direta
com o poder, o "poder comunicacional". Ou seja: depen-
dendo do grau de autonomia de um sujeito (ou de um
coletivo) para obter informacoes ele é capaz de disseminar
contetdos, independentemente da vontade de outros. Nes-
sa perspectiva, a midia impressa, caracterizada pela 16gica da
sequencialidade e sua natureza centralizadora, enfrenta os
novos suportes digitais, nos quais os contetidos sao disponi-
bilizados e consumidos de maneira simultanea.

Dando sequéncia a ideia de que os avancos tecnologicos
e a globalizacdo afetam as midias e as linguagens, a docente
Joana Ormundo, no artigo "Reconfiguracdo da linguagem
e globalizag¢do na perspectiva transdisciplinar da Analise de
Discurso Critica", apresenta as ideias de Norman Fairclou-
gh. Segundo ele, um dos principais autores dessa vertente
tedrica, como a linguagem participa ativamente dos jogos
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de interesses economicos, politicos e culturais, ela deve ser
analisada numa perspectiva transdisciplinar, multissemidtica
e social. Nio se trata apenas dos processos verbais escritos,
mas de varias linguagens (da visual, da gestual e da nio
verbal) e das multiplas vozes presentes nos discursos (da
anilise académica, das agéncias governamentais, das ONGs,
da midia e das pessoas comuns). O conceito de "recontex-
tualiza¢do", apresentado pela autora a partir de Fairclough,
deixa evidente a importancia de se entender a linguagem
ndo apenas como uma entrada em novos dominios, mas
em analisar as maneiras pelas quais os discursos sio recebi-
dos, apropriados e recontextualizados nas diferentes prati-
cas sociais, levando-se em conta, também, os interesses de
determinados agentes e suas relacdes de forca. Finalmente,
a pesquisadora propde, ainda, que os pesquisadores interes-
sados nessa abordagem transdisciplinar devem se apropriar
também da teoria social, de Pierre Bourdieu.

Em "Representagdes Midiaticas das Praticas Sociais",
a docente Carla Reis Longhi discute, a partir de Roger
Chartier, Michel de Certeau, Norval Baitello, entre outros,
a representacdo das comunidades carentes e da cidade de
Sdo Paulo no caderno "Cotidiano", da Folha de S. Paulo,
no periodo de junho a dezembro de 2009. A autora par-
te do conceito de "representacio" na contemporaneidade
para depois analisar o papel do jornal e sua incapacidade
para proporcionar, aos leitores, uma imagem da cidade em
sua totalidade. Por meio de uma tabulagio rigorosa dos as-
suntos tratados no caderno ao longo desses seis meses, a
pesquisadora chega a conclusio de que nenhuma das co-
munidades carentes citadas — Paraisopolis, Heliopolis, Bra-
silandia, Filhos da Terra, Capao Redondo, Favela do Sapo,
Favela N. Jaguaré e ainda a Cracolandia — foi citada mais do
que quatro vezes, diferentemente de outros assuntos, como
a greve que ocorria na USP naquela época, mencionada
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em 10 oportunidades. Além da despropor¢io de visibili-
dade, a autora ainda observa a composicido do texto quan-
do essas comunidades sio o tema da matéria: sua extensdo,
sua relacdo com as imagens e manchetes, a diagramacio da
pagina. As conclusdes a que chega sdo: a) as comunidades
carentes citadas nio percebem a cidade como um local de
frui¢do, embora entendam seus territérios como lugares de
pertencimento; b) as lutas simbolicas que as comunidades
carentes engendram sio tio densas e tensas quantos as lutas
materiais e ¢) que as midias massivas, como a Folha de S.
Paulo, refor¢am os lugares sociais ja constituidos e acabam
nio lhes conferindo qualquer condicao de poder ou de
enunciadores de seu proprio discurso.

Magali Cunha, em "Expressoes do imaginario nos pro-
cessos comunicacionais cotidianos — do 'terror psicologico'
e do 'assédio moral' ao 'bullying'" analisa o tema da violéncia
entre crianc¢as nas midias noticiosas brasileiras. Partindo de
conceitos de Mikhail Bakhtin e de Maria Aparecida Bacce-
ga como "palavra", "linguagem verbal" e "ideologia do co-
tidiano", a autora percorre as origens da palavra "bullying"
e suas primeiras apari¢des na midia impressa brasileira: na
revista Ieja,em 2001; no jornal Folha de S. Paulo, em 2003 e
no jornal O Globo em 2004. Na sequéncia, demonstra que
o uso cada vez mais recorrente da palavra em lingua inglesa
(em substituicdo ao equivalente "assédio", em portugucs)
acarreta no esvaziamento de seu sentido. A autora também
retoma o pensamento de Eni Orlandi, autora que atribui
valor politico as palavras e ao siléncio que as acompanha.
Finalmente, a docente critica as midias que simplificam a
realidade da violéncia e propde aos "intelectuais comuni-
cologos" que mais do que abastecer bibliotecas de livros,
teses e dissertacdes, que participem da reconfiguracdo das
relagcdes humanas, nio apenas como uma teoria, mas tam-
bém como uma pratica.
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Parte 2 - Midia impressa e grupos sociais

O bullying e suas manifestagdes em dois suportes midiaticos
de grande circulagio sio retomados pela pesquisadora Sonja
Marques Rodrigues Antiqueira, em "A midializagio e a ju-
dicializagio do bullying". Além de se referir a ja mencionada
Folha de Sao Paulo, também ¢ objeto de suas investigacoes a
Revista Nova Escola, produzida pela Editora Abril. Por meio de
um levantamento quanti e qualitativo, a autora produziu uma
tabela em que essa palavra foi utilizada nos dois veiculos, no
periodo de 2003 a 2011, e concluiu que seu sentido original
foi sendo esgarcado; mais do que isso, judicializado. Ou seja: no
lugar da simples dentincia dos constrangimentos a que diversos
grupos sociais estao sujeitos, seja porque sao menos produtivos
(tanto no universo escolar quanto no ambiente de trabalho),
seja porque nio correspondem a um modelo hegemonico, sio
os representantes da lei e suas sangdes que vem ganhando vi-
sibilidade. O discurso sobre bullying, como diria Michel Fou-
cault, foi controlado, organizado e estabilizado. Mas, conclui a
autora, se por um lado existe um beneficio com essa migracao
de sentido, pois agressores agora siao responsabilizados e puni-
dos com a forga da lei, por outro, ha prejuizo, pois cortaram-se
as oportunidades de didlogo a fim de se compreender a di-
versidade. Teme-se o castigo, enquanto a intolerancia ao outro
mantém-se latente.

Por meio da aplicacio do mapa das mediacdes elaborado
por Jestis Martin-Barbero em sua obra Dos Meios as Media-
¢oes (2011), a pesquisadora Talita Franco de Godoy, no arti-
go "Comunicagio, cultura e politica: um estudo da edi¢io
especial da Revista Realidade -- janeiro de 1967 analisa os
discursos (capa, fotos, entrevistas) e as cartas dos leitores da
edi¢io namero 11 da Revista Realidade. Trata-se da imedia-
tamente seguinte a de janeiro de 1967, dedicada exclusiva-
mente a mulher brasileira, que foi censurada e recolhida das
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bancas quase um ano antes da instalagio do AI-5. Além de
contextualizar os anos 1960, quando a revista foi lancada,
e as caracteristicas que conferiram a Realidade uma espécie
de divisor de aguas no mercado editorial da época, a autora
prioriza, entre outros aspectos, o que Martin-Barbero de-
nomina por "ritualidade", ou seja, o processo de recep¢io
do leitor. A conclusio a que chega, a de que havia forte
identificagio entre leitores e a revista, uma vez que a maio-
ria se manifestou contrariamente a censura, reforca niao so6
a importancia de estudos que levem em conta os processos
comunicacionais, mas também os que retomam os percal-
cos de uma imprensa livre no Brasil.

No artigo "O apagamento da figura politica feminina
nas paginas da imprensa sindical", a pesquisadora Cristine
Vecchi analisa as candidaturas de Dilma Roussef e de Mari-
na Silva a presidéncia do Brasil, em 2010, no jornal sindical
Tribuna Metaliirgica. Utilizando-se de categorias da Analise
do Discurso de linha francesa, especialmente os de "tex-
tos implicitos" e "explicitos" e focando-se exclusivamen-
te na secdo “Notas e Recados” quando abordou contetdo
eleitoral, a autora conclui que ambas presidenciaveis foram
“apagadas”. A primeira, em detrimento da proje¢io de Luis
Inicio Lula da Silva; a segunda, por ter rompido com o
Partido dos Trabalhadores (PT). Portanto, tanto o jornal,
quanto o sindicato que o imprime, ainda segundo a autora,
conservaram, até os anos 2010, caracteristicas machistas e
explicitamente partidarias.

A representacio do negro nas capas do jornal Folha de S.
Paulo, a0 longo de seis meses, de outubro de 2009 a margo de
2010 é o tema desenvolvido por Su Stathopoulos, no artigo
"Midia e etnia: diante da cor do outro — a produgio fotojor-
nalistica da Folha de S. Paulo ¢ o sentido da imagem do negro”.
A conclusio a que a autora chega é que nos corpus analisado
ha um jogo entre silenciamento e exposi¢ao, pois se por um
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lado as reportagens nio mostram o dia a dia das comunidades
periféricas, por outro hia muita exposicao e espetacularizagio
da violéncia. Michel Foucault, Maria do Rosario Gregolin e
Nicolau Sevcenko sio alguns dos tedricos nos quais a autora
se apoia. Finalmente, a pesquisadora apresenta dados concretos:
0 negro aparece em maior nimero como esportista, normal-
mente com enquadramento proximo ao rosto, para conferir
maior emog¢io; em seguida, vém os artistas e as vitimas da vio-
léncia, com enunciados genéricos, conforme ensina o Manual
da Folha de S. Paulo. A autora, com esse artigo, contribui com a
discussao sobre racismo no Brasil, numa época em que as cotas
raciais estdo em plena discussio e sobre as quais ainda ndo ha
nenhum consenso.

Espero que, além de avancar em novos patamares, o li-
vro também colabore para a reflexdo do que esperamos
das midias na contemporaneidade, marcada pelo fluxo de
informacgdes cada vez mais veloz e atendendo a interesses
especificos, que nem sempre sio 0s NOSSOS.

Boa leitura!

Referéncias

BRAGA, José Luiz. A Sociedade Enfrenta Sua Midia.
Sio Paulo: Paulus, 2006.
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PARTE L.

COMUNICACAO, LINGUAGEM
E REPRESENTACAO



1.

Comunicacdo como movimento
na cultura midiatizada:
hibridacoes tecnologicas

e interculturalidades

LAAN MENDES DE BARROS!
Universidade Metodista de Sdo Paulo

Na sociedade contemporanea vivemos em um contexto
de hibrida¢des tecnologicas, midiaticas e comunicacionais
que transformam constantemente o universo da cultura e
sua propria conceitua¢do. Muito se tem falado de conver-
géncia tecnologica e, mesmo, de convergéncia midiatica.
Preferimos o termo hibridacio, como denomina Néstor
Garcia Canclini (2008) ao tratar de dos novos cenarios
culturais. Convenhamos, nio se trata exatamente de um

13 A LS L) : s
processo de “convergéncia”, no sentido original do termo,
presente no campo da geometria e da fisica, que indica

1. Jornalista e editor; doutor em Ciéncias da Comunicac¢io pela ECA-
-USP, com poés-doutorado na Université Stendhal — Grenoble 3,
Franca; professor titular da Universidade Metodista de Sio Paulo,
docente permanente e coordenador do Programa de Pds-Gradua-
¢ao em Comunicac¢io Social da mesma instituicio.




a disposicdo de linhas que se direcionam para um tUnico
ponto fisico, que nos leva a pensar em conjuncdo, em cen-
tralizacdo, em concentra¢io e nos sugere algo equilibrado
e harmonioso, na perspectiva mais positivista dos sistemas.
Ora, as transformagdes tecnoldgicas e midiaticas contem-
poraneas, estruturadas em rede, implicam em descentrali-
za¢do da comunica¢do em difusdo dispersa e continua de
sinais einformacdes, com desdobramentos no campo da
cultura. Assim, trazemos para este texto os termos hibrida-
¢do cultural, interculturalidade e transculturalidade? a fim
de pensar a cultura midiatizada, com especial atengio as
transformacdes da midia impressa em midia digital.

Em sua ampla maioria, neste inicio de século os seres
humanos vivem tempos de interconexio, em uma dinami-
ca que rompe a logica das localidades e, mesmo, das nacio-
nalidades. Um tempo de intensa midiatizacao da sociedade,
de redes que interligam maquinas e pessoas, de nuvens de
informacgao. O aparato midiatico deixa de ser instrumento,
mero meio a servico de determinados fins, para ser estrutu-
ra da vida em sociedade. Os termos globalizacio e transna-
cionalizacdo, ja bem difundidos, ganham hoje sentidos bem
concretos, que nio apontam, necessariamente, para um
mundo de harmonias e convergéncias; mas, de polifonias e
divergéncias. E nesse cenario, a comunica¢io se apresenta
como elemento estruturante das relacdes sociais, tanto nos
movimentos de busca de didlogo e cooperacio, como nos
movimentos de contradi¢io e conflito. Ela é, a0 mesmo
tempo, motor e resultado de um mundo babelizado, apesar
da sofistica¢do dos sistemas de informacio e das intercone-
x0es nas praticas comunicacionais. Vivemos em uma socie-

2. Tematica ja trabalhada em artigo publicado na revista Hermes, com
o titulo “Linterculturalité a 'heure de I’hybridation communica-
tionnelle”, na edi¢io 56, de 2010.
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dade midiatizada, como nos sugere José Luiz Braga (2006),
em uma cultura midiatizada.

Tal quadro nos leva a pensar a comunica¢ao de maneira
dialética, para além das abordagens instrumentais predo-
minantes nos modelos tedricos de origem funcionalista e,
principalmente, na formacio e nas praticas dos profissionais
da area. Tomar a comunica¢cdo apenas cOmo transmissio
de ideias e valores, em uma perspectiva linear, unidirecio-
nal e mecanicista, ¢ um equivoco. Ela deve ser pensada de
maneira mais complexa, no contexto da cultura, em uma
recuperagao de seu sentido original presente no termo la-
tino “communicare”’, como “tornar comum’. No entanto,
essa concep¢ao da comunicagio como “compartilhar” nio
deve ser assumida de uma maneira idealista ou positivista,
que aposte na harmonia dos sistemas sociais, sem conside-
rar que eles sio, essencialmente, contraditérios. Cabe, entio,
reconhecer e valorizar as diferencas e as dissonancias das
dinamicas sociais, em um exercicio dialético, que busque a
producio dos sentidos nas polifonias e polissemias compar-
tilhadas entre os interlocutores do processo comunicativo,
nascidas em campos semanticos e pragmaticos distintos.

Ja no que se refere a dimensao midiatica propriamente dita
o contexto ¢ de permanente e acelerada pluralizagio e inter-
-relacdo. Ja nao podemos mais falar deste ou daquele meio de
forma isolada, como faziamos anteriormente: a televisio, o ra-
dio, o cinema, os meios impressos, etc. Hoje eles compartilham
0S mesmos aparatos tecnolégicos e 0 mesmo espago-tempo
das pessoas. Os sistemas de interconexio em rede implicam
em uma dilui¢io das fronteiras entre informag¢io e entreteni-
mento, entre consumo e producao de contetidos, entre recep-
¢do e emissdo de mensagens. O suporte tecnologico no qual
se recebe e frui textos jornalisticos, académicos e literarios é
o mesmo no qual se assiste filmes, ouve-se musicas e se joga
games. O cinema, a musica, a fotografia e os textos frequentam
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0$ mesmos equipamentos portateis, cada vez mais sofisticados.
E o tempo da multimidia, onde tecnologias e linguagens sio
mescladas e a interatividade ¢ a logica das relagdes entre os
seres humanos e entre eles e as maquinas. As linguagens sao
outras, mais hibridas, sem as divisdes tradicionais entre ver-
bal e nio verbal, entre impresso e audiovisual. No lugar da
sequencialidade que caracterizava as narrativas tradicionais a
fruicio midiatica se opera em um cenario de simultaneidade
(tema que retomamos mais adiante). Hoje se observa uma di-
fusdo intensa de contetidos e uma superposicio de mensagens.
A comunica¢do de massas se mescla & comunicagio grupal e
interpessoal; 0 que nos obriga a encontrar novas categorias e
definicdes.

O acesso a informagio se torna cada vez mais difundido
e a cultura é mais que nunca balizada pela midia pluraliza-
da, a multimidia, surgida dos avang¢os da tecnologia digital
e das telecomunica¢des. Vivemos a cibercultura, como ja
denominava Pierre Lévy (1999). Para o socidlogo francés
o ciberespa¢o contemporaneo ¢ lugar de “pratica comuni-
cacional interativa, reciproca, comunitaria e intercomunita-
ria” e qualquer tentativa de reduzi-lo “as formas midiaticas
tradicionais (esquema de difusio ‘um-todos’ de um centro
emissor em dire¢do a uma periferia receptora) s6 pode em-
pobrecer o seu alcance” (LEVY, 1999, p. 126). J4 o espanhol
Manuel Castells (2006, p. 458) problematiza esse contexto
de pluralidade e fluidez da multimidia, que envolve novas
escalas de tempo e espaco, quando manifestacdes do pas-
sado se sobrepdem as do presente e se projetam no futuro:

Seu advento é equivalente ao fim da separagio e
até da distincio entre midia audiovisual e midia
impressa, cultura popular e cultura erudita, entrete-
nimento e informacio, educac¢io e persuasio. Todas
as expressdes culturais, da pior a melhor, da mais
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elitista 3 mais popular, vém juntas nesse universo
digital que liga, em um supertexto historico gigan-
tesco, as manifestacoes passadas, presentes e futuras
da mente comunicativa. Com isso elas constroem
um novo ambiente simbdlico. Fazem da virtualida-
de nossa realidade. (CASTELLS, 2006, p. 458)

Vivemos, portanto, o redimensionamento do tempo
pratico e das escalas espaciais, que nos desafiam a repensar
as relagoes entre a localidade e a globalidade. Um tempo de
desterritorializacdo e inter ou transculturalidade, de frag-
mentacio de informagdes, de imbricacio de narrativas e de
hibridacdo tecnoldgica e midiatica. Nestes tempos a comu-
nicacdo desempenha um papel muito importante; tanto em
sua dimensiao midiatica tecnoldgica, como no contexto de
um complexo sistema de mediagdes culturais que se repro-
duzem a partir de relacdes midiatizadas. E o que Jests Mar-
tin-Barbero (2004) chama de “media¢des comunicacionais
da cultura”, como contraponto do que havia chamado de
“mediacdes culturais da comunica¢io”.

Se as especificidades do objeto de estudo e as delimi-
tacdes do campo da comunicagio experimentam trans-
formacdes importantes com a proliferacao das tecnologias
digitais, fazem-se necessarias novas articulacdes tedricas e
epistemologicas para o bom desenvolvimento desta disci-
plina. Mais do que o enfoque tecnoldgico dos estudos da
midia, desde uma perspectiva tecnicista, precisamos redi-
recionar nosso olhar para as media¢Oes interculturais que
alimentam os fenomenos comunicacionais e, a0 mesmo
tempo, sio por eles alimentadas. Trata-se de um desloca-
mento do foco de aten¢io do pensamento comunicacio-
nal, do “midiacentrismo” predominante ao longo do século
XX as relacoes de seres humanos produzindo cultura ao se
comunicarem, em integracao com a midia.
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As rearticulagdes do campo da comunica¢io devem
passar, inclusive, pela formag¢io de comunicadores comu-
nicélogos, que saibam pensar o seu fazer e que o facam a
partir de interconexdes entre as tradicionais areas de atu-
agdo, fragmentadas em setores profissionais. E o curioso ¢é
que justamente nestes tempos de hibridag¢des e articulagdes
os cursos de graduagcdo em comunica¢io vivem uma énfa-
se em sua segmentacio, retornando as origens dos cursos
de jornalismo, publicidade e propaganda, rela¢des publicas,
radialismo, cinema, produ¢do editorial, etc. No momento
em que tais profissdes se tornam mais polivalentes, com
demandas multidimensionais, por conta da atuaciao dos co-
municadores em plataformas interdisciplinares, ocorre uma
retomada das origens na forma¢io do comunicador focado
em dominios especificos. Isso ¢ preocupante e deve ser ana-
lisado de maneira atenta.

Os tempos sio de interdisciplinaridades e interculturali-
dades, estruturados pela midiatizacdio da sociedade. Tempos
de interconexdes comunicacionais, nos quais as profissoes se
tornam complementares e ja nio se pode pensar as instancias
emissoras e receptoras de forma estanque, como anteriormente.
Vivemos tempos de enfraquecimento do carater institucional
da midia; tempos de comunicagio direta e interatividade entre
interlocutores e entre pessoas e tecnologias, como que concre-
tizando a ideia “dos meios de comunica¢io como extensoes do
homem?”, proposta por Marshall McLuhan (1995) ha mais de
quarenta anos. Neste contexto de dilui¢io de fronteiras e hibri-
dagdo cultural, os seres humanos compartilham tempos e luga-
res no processo de produgio de sentidos e a dimensio coletiva
da constru¢io da cultura fica ainda mais evidente e dinamica,
alimentada que ¢ pelo aparato midiatico, estruturado em rede.

E nesta perspectiva que se insere o conceito de “coabita-
¢do cultural”, como problematica a ser trabalhada no campo
da comunicag¢io. Ela pode ser encarada como « alternative
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politique au projet technique de la société de I'information », se-
gundo Dominique Wolton (2003, p. 205). Ele argumenta que
« la cohabitation culturelle est la réponse au mythe technocratique
de la société de information » ;e justifica essa projecdo ao ob-
servar que « la société de Uinformation évacuait I’histoire, la coha-
bitation culturelle la réintroduit ».Wolton parte de uma perspec-
tiva humanista e politica, que compreende a emergencia da
coabita¢io (ou convivéncia) cultural, « comme enjeu politique
de la troisieme mondialisation ilustre les deux philosophies de
la communication — fechnique et politique qui s’opposent depuis
longtemps » (idem, p. 205). Ele recorda que:

La premiere, a partir des techniques et des promesses des mar-
chés, pense pouvoir créer la société de I'information oni indivi-
dus et collectivités, formant une vaste communauté, circuleraient
librement sur les reseaux. La seconde, a partir d’une définition
humaniste et politique de la communication, cherche plutdt
a etablir les bases de I'intercompréhension en organisant la
cohabitation entre les cultures. (idem, p. 205 — 206)

E, pois, na perspectiva epistemoldgica que se concebe a
comunicagio articulada aos campos da cultura e da politica,
que se propde um novo foco aos estudos da comunicagio,
que se desloca “dos meios as mediacoes”. Nele, os recepto-
res sao mais do que “ptblico alvo™ a ser atingido e a produ-
¢io de sentidos se constroi em uma relacio de troca, bali-
zada por mediagdes culturais, que refletem o tempo-espago
no qual estio inseridos os interlocutores. De certa maneira,
o conceito de “coabitacdo cultural”, diftundido por Wolton,
se articula com o conceito de “mediacoes culturais”, difun-
dido por Martin-Barbero, a partir das formula¢des sobre
“mediac¢oes sociais” desenvolvidas por Martin Serrano.

O contexto é, portanto, de pluralidade nas articula¢des
entre comunicac¢ao e cultura. A 16gica da comunicacio de
massa perde espago frente a 16gica da comunicag¢io em rede.
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A cultura de massa — ou “induastria cultural”, como prefe-
rem os mais criticos — pouco a pouco da lugar as culturas
dispersas e difusas que circulam na rede. Os entendimentos
sobre cultura de massas ndo se aplicam, de maneira auto-
matica, aos fendmenos comunicacionais da sociedade em
rede. A propria cultura ja nao pode ser pensada de maneira
estratificada entre categorias superiores e inferiores, ou ca-
tegorizada em cultura erudita, popular e massiva. Sio “cul-
turas hibridas”, como denomina Garcia Canclini (2008),
que incorporam elementos e caracteristicas oriundas de
diversas partes do mundo, onde localidade, regionalidade e
globalidade se sobrepdem. Sua estrutura e funcionamento
se dio em inter-relacdes entre tradi¢io e modernidade, no
que podemos denominar de interculturalidades.

Em seu livro Culturas Hibridas, Garcia Canclini (2008,
p- 19) nos adverte: “assim como ndo funciona a oposi¢cao
entre o tradicional e o moderno, o culto, o popular e 0 mas-
sivo ndo estao onde estamos habituados a encontra-los”. E,
nessa perspectiva, sustenta que “precisamos de ciéncias so-
ciais nomades, capazes de circular pelas escadas que unem
esses pavimentos. Ou melhor, que redesenhem esses planos
e comuniquem os niveis horizontalmente”.

E se esses planos sio atravessados pela cultura midiati-
zada, é pertinente que se fale em “transculturalidade”, ou
“transculturacdo”, como nos propoe Octavio lanni. A partir
das ideias de contato, intercambio, permuta, aculturacio, as-
simila¢io, hibridacdo e mesticagem, ele nos propde a cate-
goria “transculturacdo”. Tal denominag¢io aponta a natureza
transversal dessas relagdes interculturais, que nem sempre se
dio de forma pacifica, mas resultam de negociagdes, con-
vencimentos, concessdes e conquistas. Para lanni, “a historia
dos povos e coletividades, das nacdes e nacionalidades, ou
das culturas e civilizagdes” pode ser lida como uma “histo-
ria de um amplo processo de transculturacio” (idem, p. 99).
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Trazemos, entio, o conceito proposto por lanni, ao descre-
ver os processos historicos de colonizagdo, que levaram a
constitui¢do das culturas contemporaneas, para denominar
o cenario de pluralidade cultural em que nos encontramos
nestes tempos de midiatizacdo da sociedade.Vivemos tem-
pos de transculturalidade, decorrentes do acelerado processo
de hibrida¢io midiatica, que poderiamos chamar de rela-
¢oOes intermidiaticas, ou mesmo, transmidiaticas.

Midia impressa em tempos de hibridacao midiatica

Nesse contexto tio fluido e repleto de inovagdes tecno-
l6gicas, cabe uma indagacio sobre o lugar da midia impressa
no cenario midiatico contemporaneo, sobre os desafios que
se apresentam aos profissionais da area e aos pesquisadores
que se interessam por essa esfera do universo midiatico. O
tema ¢ complexo e pode ser abordado a partir de multiplas
perspectivas; das transformag¢des na linguagem as questoes
do consumo de informacio e entretenimento, da subversiao
dos processos de produgido as problematicas mercadologicas
e economicas. Aqui limitamos a nossa visada a alguns as-
pectos das dinamicas de recep¢io e de produgio de sentido
e aos reflexos das transformagdes tecnologicas na propria
redefini¢do das categorias mididticas até entdo utilizadas.

Um aspecto que merece atenc¢ao ¢ a substituicao da 16-
gica da sequencialidade pela simultaneidade. Diferentemen-
te da estrutura sequencial que caracteriza a produgio e a
leitura de mensagens veiculadas em suportes impressos, as
midias digitais se apresentam como plataformas dinamicas,
onde os contetidos sdo dispostos e consumidos de maneira
simultanea, podendo ser acessados por diferentes “janelas”,
em ritmos variados. Essa maior flexibilidade estrutural rom-

pe a sintaxe sequencial existente na maioria dos formatos
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impressos, que apresentam paginas a serem lidas uma a uma,
de forma linear, como ocorre nos livros, nas revistas e jornais
produzidos em papel. Neles os textos e imagens ¢ demais
elementos graficos sdo apresentados de forma estatica, com
poucas alternativas de movimento, dependentes do proprio
manuseio do material, disposto em paginas e folios. Ja nas
midias digitais o dinamismo ¢é elemento fundante e a parti-
cipagao do receptor no proprio processo de selecao, leitura
e edi¢do ¢ bem mais ativa. A ideia de navegagio, presente no
uso da internet sugere o movimento de flutua¢io — por ve-
zes, a deriva — em ondas, ou nuvens, de informacio e entrete-
nimento, como que num deslocamento sem guias ou trilhos,
que se deixa influenciar pelas correntezas. Com a prolifera-
¢ao dos sistemas digitais e dos aparatos moveis e a sofisticacao
das redes de telecomunicagoes, os fluxos de informacio ja
nio ficam presos aos continentes das transmissoes radiofoni-
cas tradicionais e ao transporte de volumes impressos de um
lugar para outro. Com isso, potencializam-se as possibilidades
de interagdo entre pessoas e sistemas. Nos dizeres de José
Salvador Faro (in SQUIRRA, 2012, p. 15),

Nas redes ciberculturais, predomina um contex-
to de processos inter-relacionados — o hipertexto
—, mas de natureza mutante, ja que qualquer novo
texto pode introduzir uma modificagdo. Escrita
e leitura sistematizam-se como nio sequenciais,
possibilita-se a interatividade e produzem-se elos
(links) intertextuais.

A comunicacio nas redes ciberculturais se da de maneira
multiforme, por meio de variadas linguagens, que se articu-
lam, que se mesclam. Linguagens hibridas. O verbal ganha
representacdes graficas e acusticas e se inter-relaciona com
imagens e movimentos. Os links permitem o transito rapi-
do para outros sites, com a abertura de janelas simultaneas,
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diferentemente dos veiculos impressos, onde a percepcao
por meio da visio ocupa lugar hegemonico. A dimensio ta-
til ocupa um lugar bem secundario e outros sentidos, como
o olfato e o paladar, aparecem apenas de forma marginal,
em pegas experimentais.

No que diz respeito as questdes do tempo, cabe observar
que a midia impressa fica bem superada quando o assunto ¢é
a agilidade. Se ela suplanta os meios eletronicos — com suas
veiculagdes um tanto efémeras — no que se refere a duragio
e permanéncia, o que da a ela um carater documental, ela
fica muito limitada no que diz respeito a rapidez do pro-
cesso de producio, distribuicio e recepc¢ao da informacio.
Assim, as empresas que tradicionalmente atuavam no cam-
po da midia impressa tiveram que se adaptar a esse novo
cenario, com a abertura de novas frentes de producio e
distribui¢do de contetdos, em outros formatos e suportes
tecnologicos. Tal estratégia leva, também, a uma intercone-
x30 da midia impressa com outros meios eletronicos e digi-
tais. Assim, os contetidos presentes nos formatos impressos
também sio levados a outros suportes, criando um sentido
de complementaridade. O isolamento em nada interessa a
midia impressa. O ditado popular “se nio pode vencé-los,
junte-se a eles” serve bem neste cenario de intensas ino-
vagdes tecnologicas, onde a sobrevivéncia estd nas relacoes
intermidiaticas. Assim, o jornalismo impresso, por exemplo,
reelabora e documenta os contetidos ja veiculados no radio
e na televisdo e que também podem ser acessados na inter-
net. Abre-se espaco para a retomada de grandes reportagens
e para a criagio de veiculos e contetidos segmentados, des-
tinados a nichos de mercado.

O mesmo vale para o setor editorial de livros, que vi-
vem uma grande transformac¢do com o advento dos e-books
e dos tablets e outras aparatos de recepc¢do. O desafio estd
em produzir contetidos e explorar formas que permitam o
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aproveitamento dos recursos presentes nessas equipamen-
tos. Por outro lado, a produgio de livros impressos também
se agiliza com processos de edi¢do eletronica e sistemas di-
gitais formatag¢ao grafica e revisio de originais, que favo-
recem o design ¢ o armazenamento da obra e permitem a
impressao sob demanda, superando-se assim a produgdo e
estoque de grandes tiragens.

Tanto no campo do jornalismo impresso, como no se-
tor editorial os desafios sio grandes. No caso da noticia,
ela precisa de agilidade; e ndo ha como negar que com os
sistemas digitais em rede a escala de tempo se tornou mais
reduzida. Como argumentamos, a midia impressa sera des-
tinada a outros discursos mais segmentados, para determi-
nados nichos de mercado. E sera valorizada pelo seu carater
documental. Por outro lado, a cultura da leitura no suporte
Impresso se esvazia pouco a pouco, com as novas geracoes
cada vez mais dispostas ao consumo de informacgdo e en-
tretenimento em suportes moveis, em sistemas interativos,
sob demanda. O livro ganha novas formas. Nao ¢, portanto,
precipitado afirmar que o contetido dos livros e jornais mi-
gram em ritmo acelerado do papel para telas.

Outro aspecto que merece nossa atencio € a natureza
informal das midias digitais interconectadas. Poderiamos
dizer que a midia impressa tem um carater de institui¢io,
uma vez que por tras do volume que se tem nas mios na
maioria das vezes existe uma empresa de comunicagio,
uma editora, enquanto que no universo da internet o cara-
ter ¢ de movimento. Da-se um processo de desintermedia-
¢do. Em boa parcela dos contetidos veiculados na rede os
interlocutores se encontram sem intermediarios, sem uma
institui¢ao formal que respalde as informagdes disponibi-
lizadas. Sao varios os mecanismos de edi¢io e interven¢io
do internauta e as possibilidades de interagio entre emis-
sores e receptores, convertidos em “comunicantes”, como
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nos sugere Guillermo Orozco. Em palestra realizada no
Programa de Pés-Graduagio em Comunicacdo Social da
Universidade Metodista de Sao Paulo, em junho de 2012,
o pesquisador mexicano comparou: “no cenario analdgico,
tinhamos uma atividade de contemplag¢io e interpretagio.
Hoje temos interatividade e podemos ter participacio. So-
mos ‘comunicantes’; SOmMos, 20 Mesmo tempo, receptores
e produtores”. Prova concreta desse potencial da rede e de
seu carater de movimento é a ampliacio das redes sociais,
nas quais participam milhdes de pessoas ao redor do mun-
do e que hoje envolvem, inclusive, institui¢des.

Quando pensada como movimento, a comunicag¢ao, em
seu sentido original de “tornar comum a muitos”, ganha
uma dimensdo politica e uma relagdo direta com o poder.
No caso, o “poder comunicacional”. Segundo Sérgio Ama-
deu da Silveira (in: BONILLA & PRETTO, 2011, p. 52),
“O poder comunicacional hoje é, cada vez mais, realizado
pelo acesso e uso pleno das tecnologias da informagio”.
Ele explica que “a expressio ‘poder comunicacional’ pode
ser empregada para definir o grau de autonomia que um
individuo ou coletivo possui para obter informagdes e para
disseminar contetidos independentemente da vontade de
outros individuos e coletivos”.

E, pois, nesse jogo de confronto e interconexio com as
midias digitais que a midia impressa enfrenta sua luta por
sobrevivéncia. E a incorpora¢io de novas tecnologias e sis-
temas de producio alteram nio sé o seu formato e dinami-
cas de escrita e leitura. O ambiente dialogico e a desinter-
mediagio trazidos pela expansio da comunica¢io em rede,
desafiam a midia impressa — como acontece com outros
meios massivos — a repensar sua natureza centralizadora e
relacdo com o receptor, vez que o “poder comunicacional”
¢ cada vez mais descentralizado, pois hoje a comunicagio é
mais movimento que institui¢ao.
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A cultura midiatizada da sociedade contemporanea
(a titulo de conclusao)

Nesse contexto em que “a sociedade enfrenta a sua mi-
dia”, como nos propde Braga (2006),em que a comunicagao
acontece em movimento, o conceito “midiatiza¢io” ganha
for¢a no debate académico. Se nosso campo de conheci-
mento experimenta transformagdes profundas, ¢ necessario
que nossas concepgdes e teorias sejam revisadas. Mais que
nunca as articula¢des entre comunicac¢io e cultura se mos-
tram essenciais. E essas articulacdes ndo ficam limitadas a
uma subordina¢io de uma a outra, ou a um entendimento
dicotomico entre forma e contetdo. Fazendo um paralelo
com as categorias propostas por Karl Marx, “infraestrutura”
e “superestrutura’, a comunica¢ao nio pode ficar restrita
aos contornos da tecnologia ou a uma estética fragmentada,
como elemento basico das dinamicas do mercado, enquan-
to a cultura se situa em um plano superior, onde circulam
os valores éticos, a ideologia e a politica. Para Marx, a in-
fraestrutura envolve as relacdes materiais de producio e da
sustentacdo as atividades econdmicas, enquanto a superes-
trutura reflete a esséncia do sistema social e a propria estru-
turacdo do Estado. Para ele, as duas dimensdes estruturais
sdo interdependentes. Da mesma forma deve ser pensada a
interdependéncia entre comunicagio e cultura.

Mais do que aparato tecnoldgico, mais que componente
da infraestrutura social, a comunicacdo precisa ser pensada
como mediac¢des culturais, na esfera da superestrutura da
vida em sociedade; mormente em tempos de interculturali-
dades, nos quais a comunica¢io comparece como elemento
estruturante de um mundo em que as fronteiras espaciais e
temporais sao diluidas. Para pensar a comunica¢ao no sécu-
lo XXI ¢é preciso romper com os modelos lineares e instru-
mentais com os quais trabalhamos anteriormente. Mesmo
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porque a comunicagdo de massa com a qual aprendemos a
lidar vai sendo transformada no contexto da sociedade em
rede da qual participamos. Precisamos de uma nova tradu-
cao dos fenomenos comunicacionais. Como adverte Homi
K. Bhabha (2007, p. 27),“O trabalho fronteiri¢co da cultura
exige um encontro com ‘0 novo’ que nio seja parte do
continuum de passado e presente. Ele cria uma ideia do
novo como ato insurgente de tradu¢io cultural”.

A tradugio cultural se articula, portanto, nesse contexto
de hibridac¢oes culturais, que marca a sociedade globalizada,
pos—colonial, em que vivemos, marcada por uma concep-
cao idealizada de pluralidade, que tenta ocultar as desigual-
dades sociais e economicas. Como bem observa Stuart Hall
(2008, p. 57),

Juntamente com as tendéncias homogeneizantes
da globaliza¢io, existe a “proliferacio subalterna da
diferenca”. Trata-se de um paradoxo da globaliza-
¢do contemporanea o fato de que, culturalmente,
as coisas parecam mais ou menos semelhantes en-
tre si (um tipo de americanizacio da cultura global,
por exemplo). Entretanto, concomitantemente, hi a
proliferacio das “diferengas”.

E nessa perspectiva complexa, de ambivaléncias e con-
tradicdes, que se configura o cenario de interculturalidades
da sociedade contemporanea. Uma constru¢io temporal-
-histérica de um “presente-futuro” que se articula com o
“passado-presente”, entdo redesenhado, que combina ele-
mentos nostalgicos, a realidade do tempo presente e as
perspectivas de futuro. Uma constru¢io espacial-geografica
de territdrios pouco estaveis, que sobrepdem campo e ci-
dade e, especialmente, a mobilidade das pessoas, possibi-
litadas pelos meios de transporte e comunicagdo. Nesse
cenario de interculturalidades e hibridismos, decorrentes
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da midiatizagdo da sociedade, importa-nos entender os me-
canismos com os quais a sociedade lida com os fendmenos
midiaticos.

José Luiz Braga identifica “um terceiro sistema de processos
midiaticos” na sociedade, que “corresponde a atividades de res-
posta produtiva e direcionadora da sociedade em interacio
com os produtos midiaticos” (BRAGA, 2006, p. 22). Segun-
do ele, para além das relacoes da sociedade com a midia e das
intera¢Oes entre emissor e receptor e deles com a coletivida-
de, existe um “sistema de intera¢io social sobre a midia”, um
“sistema de resposta social”, que merece ser estudado para
que se entenda como a “a sociedade enfrenta sua midia”.
Como refletimos em texto recente (in: MATTOS, JANOT-
TI & JACKS, 2012, p. 91), tal proposta de Braga estabelece
uma relacdo dialética entre midia e sociedade. Ele justifica
o termo “enfrentamento” por notar que diferentes setores
da sociedade “se voltam, reflexiva e/ou ativamente sobre a
midia, seus produtos e processos. Poem-se ‘de frente’ para
interpreta-la”. Mas explica que “‘enfrentar’ nio significa ne-
cessariamente se contrapor, oferecer resisténcia ou entrar em
conflito aberto” (BRAGA, 2006, p. 307).

Nesse “enfrentamento” entre midia e sociedade nao exis-
te, portanto, uma rela¢io de causalidade ou de dicotomia, de
submissdo de uma instancia a outra, como ja ponderamos
anteriormente (in: MATTOS,JANOTTI & JACKS, 2012, p.
91). Insistimos que “para pensarmos a sociedade midiatizada
nao nos servem nem as teorias dos efeitos da midia, presentes
nas formula¢des funcionalistas, nem a visdo apocaliptica da
teoria critica”. E neste sentido os conceitos de mediacdes
e midiatizacio — que entendemos como complementares —
nos oferecem novas perspectivas de analise.

Procuramos neste texto estabelecer relacoes entre media-
¢des e midiatiza¢io, entre culturas hibridas e inter (ou trans)
culturalidade, entre midia impressa e midias digitais, na bus-
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ca de um melhor entendimento da cultura midiatizada que
caracteriza o inicio do século XXI. O desafio que se coloca
aos pesquisadores da area da comunicagio e as instituigdes
responsaveis pela formagio de comunicadores ¢ a de se pen-
sar a comunica¢ao em sua complexidade e dinamismo e de
reconhecer que as transformacoes trazidas pelas inovacoes
tecnologicas dio a ela um carater de movimento, de natureza
politica e cultural. Mais que uma abordagem instrumental e
técnica, precisamos encarar a comunicagio de maneira dia-
lética e critica. A midiatizacio da sociedade promove uma
circulagdo “diferida e difusa” de informacdes e entretenimen-
to em um “sistema de intera¢io social sobre a midia”, como
vimos nas palavras de Braga. Essa conjuntura demanda comu-
nicadores comunic6logos que possam pensar o seu fazer, para
que possam atuar de maneira consciente no tempo historico
em que estdo inseridos, de forma a que atuem como agentes
de mediacio comunicacional em uma cultura midiatizada.
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Este artigo tem como objetivo apresentar a perspectiva
tedrica da Analise de Discurso Critica (ADC) para pesqui-
sadores que desejam trilhar os caminhos de investigacio das
praticas de linguagem na globalizacdo. Os avang¢os tecnolo-
gicos e a reconfiguracio de uma sociedade globalizada im-
poem novas formas de uso da linguagem. A proposta trans-
disciplinar da Analise de Discurso Critica em dialogo com
aTeoria Social possibilitam a investigacao da linguagem por
meio das mudancas que tém ocorrido devido ao desenvol-
vimento tecnologico e as novas configuragdes das relacoes
sociais em uma sociedade globalizada. Norman Fairclough
(2006) aponta a necessidade de investigar as praticas de lin-
guagem na sociedade contemporanea em uma abordagem
transdisciplinar e multimodal devido as mudancas sociais,
as mudancas tecnoldgicas e seu impacto na vida social e na
forma como os sujeitos utilizam a linguagem.




A anilise da linguagem na globalizagio pressupde esta-
belecer uma ligacio com trabalhos anteriores de Norman
Fairclough (1989, 1992, 1995,1996, 2000, 2003a, 2003b,
2006) em que contempla o didlogo com a Teoria Social.
Fairclough aponta que as abordagens sobre a linguagem
tendem a desvendar uma relacio de jogos de interesses que
traduzem a linguagem como um produto de consumo com
objetivos proprios a serem alcangados, de forma que, em
determinado momento, a linguagem foi vista como mer-
cadoria relacionada aos elementos multissemidticos que a
constituiam e a sua vinculacdo com as rela¢cdes economi-
ca, politica, cultural que se materializou como um modelo
concreto na proposta atual da nova versio da ADC esboga-
da em Language and Globalization (FAIRCLOUGH, 2006).

Linguagem e teoria social na perspectiva da ADC

A relagio entre linguagem e sociedade e a multissemidtica
¢ o centro das pesquisas na ADC. Chouliaraki e Fairclough
(1999) desenvolveram a analise das linguagens demonstran-
do que as caracteristicas das mudangas economicas, sociais e
culturais da modernidade tardia alteraram os processos dis-
cursivos, sendo que a vida social moderna ficou marcada pela
pluralidade e pela fragmenta¢do, o que ocasionou a proli-
feracdo de varias linguagens, tais como: a visual, a gestual,
a ndo verbal, mais proximas do universo multissemiotico, e,
também, a proliferacio de novos géneros discursivos.

Esse movimento semidtico impds para a pesquisa em
ADC um questionamento que consistiu em indagar so-
bre as maneiras de teorizar e de analisar as linguagens na
sociedade contemporanea, que foi proposto pelos autores
com base na leitura das obras de Chouliaraki e Fairclough
(1999) e de Fairclough (2000), uma vez que essas obras
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tratam a semidtica como um modelo ilustrativo da pesquisa
sobre o tema linguagem e globalizagao. Essa é uma tendéncia
que perpassa os trabalhos de Norman Fairclough e que foi
construindo uma aproximagiao para a versio atual da ADC
de aproximar a pesquisa sobre linguagem em uma perspec-
tiva transdisciplinar por meio dos aspectos da economia-
-politica-cultural, da multissemioética e da teoria social com
base nos estudos de Pierre Bourdieu.

Apesar de referéncias explicitas nos trabalhos de Chou-
liaraki e Fairclough (1999) e de Fairclough (1992, 2003a,
2003b, 2006) a teoria de Bourdieu (1990, 2003, 2004), per-
cebo que esse dialogo foi se estreitando mais ap6s as publica-
¢Oes proprias ao contexto da linguagem no novo capitalismo
por meio de artigos de Fairclough (2003b), publicados em
websites. Essa aproximagio deu-se conforme dois topicos tra-
tados em Bourdieu e Wacquant (2005) e que foram funda-
mentais para a formulag¢do dos caminhos que o pesquisador
das praticas de linguagem deve se orientar a partir da analise
social. A abordagem sociologica de Bourdieu (1990, 1996,
2003, 2004) consiste em pesquisar a estruturagio das socie-
dades modernas complexas quanto as areas sociais e suas in-
terconexdes variantes. O modelo estabelecido por Bourdieu
relaciona-se com Fairclough (2003a), em que o autor explica
as praticas sociais e suas inconstantes redes fazendo uso dos
conceitos de habitus e de campo.

Fairclough (2003b) aborda a questio do habitus com
base na defini¢io de Bourdieu e Wacquant (2005) com o
proposito de que essa abordagem possa ser considerada na
analise de textos por meio de um evento social particular.
Bourdieu e Wacquant (2005) estabelecem que o habitus
estd relacionado ao modo como as pessoas agem, o modo
como percebem as coisas esta baseado na sua socializagio e
experiéncia. Os modos como falam e escrevem vém inter-
nalizados pelas experiéncias sociais das pessoas ou grupos
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que as mobilizam a agir, perceber, organizar, de forma na-
tural e inconsciente as suas acoes e escolhas.

A aproximag¢do da ADC com a teoria do campo de
Bourdieu estreitou-se com base no modelo de investiga-
¢do da linguagem na globaliza¢io, como proposto por Fair-
clough (2003b; 2006). Segundo Bourdieu (2003, 2004), o
campo consiste em uma rede de posi¢des em um espago
social definido pelo capital simbdlico e por todas as formas
de capital — economico social ou cultural — que podem se
converter em capital simbolico, e, mesmo que nio sejam
reconhecidos como tal, tém efeitos de poder.

A teoria do campo foi desenvolvida por Bourdieu (1990,
1996,2004) com o propoésito de analisar um universo social
intermediario entre a produg¢io textual, o contexto social
e o universo social mais amplo, Nos textos produzidos, ha
aquilo que Bourdieu define como campo intermediario
com regras proprias, fato que se aproxima das varias vozes
da globaliza¢io que Fairclough (2006) sistematiza na obra
Language and Globalization. Tal universo foi denominado
campo (podendo ser caracterizado como campo politico,
jornalistico, literario, artistico, juridico, cientifico). No cam-
po, estao inseridos os agentes e as instituicdes que produ-
zem e reproduzem o discurso da politica, da arte, da litera-
tura ou da ciéncia, entre outros, por meio da obediéncia as
leis sociais proprias do campo em que agem.

O entendimento da no¢io do campo possibilita aprofundar
as analises das praticas sociais no contexto em que elas ocorrem.
Portanto, em qualquer campo, ha a circulagio de um capital
simbolico reconhecido por todos os agentes, cuja acumulagio
pode levar um determinado agente a conquistar a hegemonia
dentro de um campo. Para que haja a autonomia relativa de um
campo, devem existir um corpo reconhecido de agentes consa-
grados, procedimentos estimulados ou proibidos e a vinculagio
dos individuos a um tipo especifico de atividade.
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Tendo em vista a relevancia desses conceitos, aprofundei
os estudos sobre a teoria do campo em Bourdieu, vislum-
brando uma liga¢do do que Fairclough (2006) desenvolve
com base no didlogo socioldgico para a compreensiao da
pratica social na linguagem e na globaliza¢do, verificando
como a linguagem, nas estruturas sociais, ¢ materializada
em textos nos eventos sociais e funciona como forma de
capital simbdlico, pelo exercicio de dominag¢ao simbdlica.
Como as praticas sociais na contemporaneidade estio cada
vez mais centradas pelas novas tecnologias e no contexto
da globalizacio que circula no ambiente on-line, proponho
tratd-la como ‘campo linguistico on-line’ compreendendo
que dentro deste campo ha um hibridismo de campos lin-
guisticos tanto como o midiatico, o jornalistico, o religioso,
o institucional, o familiar, o profissional e assim por diante.

A anilise da linguagem na pratica social também esta
estreitamente relacionada a outro aspecto importante que
Fairclough (2003b, 2006) busca naTeoria Social. Trata-se do
conceito de escala e de reescala que discute o espaco social
local e global. Para Fairclough (2006), a globalizacao deve
ser vista como uma questao de mudanca nas ‘relagdes entre
diferentes escalas da vida e da organizacio social’. Segun-
do o autor, na constru¢io do espaco social estio presentes
as propriedades atuantes, que sdo as diferentes espécies de
poder ou de capital que ocorrem em diferentes campos.
Portanto, a posicio de um determinado agente no espaco
social define-se pela posi¢io ocupada por ele nos diferentes
campos, pela distribuigdo dos poderes, advindos do capital
economico (nas suas diferentes formas); do capital cultural;
do capital social e também do capital simbolico. O capital
simbolico consiste no prestigio, na reputacdo, na fama, no
reconhecimento que um determinado agente possui devi-
do a posi¢io que ele ocupa no campo e foi conduzido ao
reconhecimento ou obteve capital simbélico, por meio dos
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diferentes tipos de capital que ele acumulou no campo em
que atua.

Outra contribui¢io da Teoria Social ligada ao conceito
de campo, escala e de reescala é a no¢ao de ordem. Trata-se
de um conceito em que a sociedade ¢ dividida em classes e
grupos que sao distribuidos como dominantes e domina-
dos. Bourdieu (1990, p. 161) considera que “a ordem social
¢ produto de uma luta simbolica para a imposi¢ao de uma
visao de mundo de acordo com os interesses dos agentes”.

Feita a explicacdo sobre a relacdo que se estabelece com
o conceito de habitus, de campo, de ordem, de escala e de
reescala, partimos para o que Giddens (1991) explica sobre
a acdo do agente (instituicdo ou individuo) no campo. Se-
gundo o autor, os agentes devem ter a capacidade de mo-
nitorar suas acoes com base nas leis proprias do campo em
que atuam. Essa capacidade é traduzida por Giddens como
comportamento reflexivo. O agente, ao agir conforme pa-
droes ndo compativeis com o campo em que esta inserido,
produzira efeitos de sentido de toda ordem.

A construc¢ao de uma abordagem
transdisciplinar da ADC

Fairclough, em sua obra Language and Globalization
(2006), apresenta o caminho da transdisciplinaridade para
investigar as questoes de linguagem no periodo da globa-
lizacdo. O autor traz uma nova versio da Analise de Dis-
curso Critica (ADC) que contempla a linguagem associa-
da a economia politica cultural, a Teoria Social de Pierre
Bourdieu e Loic Wacquant e a multimodalidade por meio
da categoria analitica da recontextualiza¢do. A aproximag¢io
da andlise da linguagem a economia politica cultural é o
resultado de um didlogo entre disciplinas e teorias, con-
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forme tem sido apresentado no decorrer do trabalho de
Fairclough.

O autor enfatiza que os mecanismos e as condi¢des que
governam a selecio de determinados discursos sio estrate-
gicamente movidos por outros interesses de efetivagio de
mudancgas nas atividades, nas intera¢des e nas instituicdes
sociais, assim como nas formas de governo, nos valores cul-
turais, nas identidades, nos aspectos da realidade fisica, entre
outros setores.

O dialogo do linguista com a Teoria Social é orien-
tado pelos estudos de Bourdieu e Wacquant (2005),
uma vez que, para Fairclough (2006), a pesquisa social,
ao analisar textos e intera¢des sociais, precisa da con-
tribuicio do analista do discurso para mostrar como
os efeitos de sentido sdo reveladores de transformacdes
socioeconomicas na sociedade globalizada e nas politi-
cas dos governos.

O pesquisador que tem interesse em analisar os even-
tos sociais por meio da abordagem transdisciplinar en-
contra, em Fairclough (2006), uma nova orienta¢ao so-
bre a forma de efetivar a pesquisa. Ormundo (2007),
com base em Fairclough (2006), compreende que esse
exame deve se iniciar pela analise social e investigar os
elementos da analise textual por meio dos trés niveis
de abstracao que o autor apresentou para essa analise
social, quais sejam: eventos sociais, praticas sociais
e estruturas sociais, bem como o momento semidti-
co que estd dialeticamente relacionado a cada um dos
niveis citados. Para visualizar esse percurso, a autora for-
mulou o esquema abaixo:
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OS CAMINHOS PARA A ANALISE SOCIAL

Analise Social
(Transdisciplinar)

Niveis de
abstracéo

Estrutura Social

Evento Social Pratica Social

/ } N\

Fo W W
semiético semiético semiético

Para Norman Fairclough (2006), o texto constitui-se

no momento semidtico que orienta a analise do evento
social. O autor denomina-o como o poder dos agentes
sociais para agir e produzir um texto com determinados
recursos (multimodais) e com propoésitos particulares.

As ordens do discurso (diferentes discursos, géneros e
estilos) constituem-se no momento semiotico que orienta
a analise da pratica social. Para o autor, os agentes sociais
escolhem as ordens do discurso na produgio de seus textos
com o proposito de atingir sentidos potencialmente inova-
dores e esses textos sio interdiscursivamente hibridos, pois
misturam essa produ¢io inovadora de textos, tais como a
multimodalidade e as varia¢des nos discursos, nos géneros
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e nos estilos. Com 1isso, os agentes sociais produzem novos
discursos hibridos, géneros e estilos que poderio, de acor-
do com os interesses dos agentes sociais, ser selecionados,
retidos e incorporados a novas ordens do discurso. Essa di-
namica da ordem do discurso apresenta-nos a compreensao
de que qualquer mudanc¢a que ocorra na ordem do discur-
so esta diretamente ligada 2 mudang¢a no momento semi6-
tico (de sentido) das relacdes que os agentes sociais travam
nas instituicdes sociais, na organiza¢io social e nas praticas
sociais ocorridas em qualquer ambiente.

A linguagem, por sua vez, constitui 0 momento semi-
otico da estrutura social. A forma como as instituicoes ¢
as organizacdes estabelecem cddigos para a orientacdo dos
agentes no campo da-se por meio da linguagem, e é aqui
que se aplicam os conceitos sobre campo, habitus e ordem,
conforme apresentado na Teoria Social de Pierre Bourdieu
e Loic Wacquant (2005).

A representacao social por meio da
recontextualizacao

A contribui¢io dos conceitos apresentados neste artigo
aos estudos da ADC pode, também, estar relacionada aquilo
que Fairclough (2003a, 2006) chama de recontextualizagao.
O linguista propde-se a olhar a maneira como a lingua-
gem ocorre em institui¢des publicas e em organizagdes e
que nio deve versar, apenas, como uma forma de entrada
dos discursos em dominios novos, mas deve-se associi-la
ao entendimento dos diversos modos como siao recebidos,
apropriados, recontextualizados nas diferentes rela¢des que
sao estabelecidas no campo em que foram inseridas.

Fairclough (2003b) aponta a necessidade de pesquisa na-
quilo que Bourdieu e Wacquant (2005) denominam como
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“performativo do poder”, que consiste em verificar como
o discurso vem internalizado em praticas sociais, sob quais
circunstancias é construido e se reconstroem as praticas so-
ciais que incluem seus elementos nao discursivos; como sio
representados nos modos de agir e de interagir — naquilo
que os autores definem como rotinas organizacionais, pro-
cedimentos como inclusdo dos géneros; também na forma
como as maneiras de ser e as identidades dos agentes sociais
sdo inculcadas e materializadas nas ferramentas das institui-
coes e organizagoes.

A recontextualizacio ¢ apontada em Fairclough (2003a,
2006) como o processo pelo qual textos particulares, se-
letivamente, incorporam outros textos e, no sentido mais
abstrato, ela ocorre quando as praticas sociais, seletivamente,
incorporam outras praticas, bem como os discursos, os gé-
neros e os estilos a elas associadas.

O movimento da recontextualizagio foi apresentado tam-
bém em Lectu (2006), tendo como base os estudos de Chou-
liaraki e Fairclough (1999). Lectu defende a (de)locagio' de
uma pratica, discurso ou evento de seu contexto original e sua
(re)locagio em outro contexto. Utilizarei esse conceito nes-
te artigo, no sentido de demonstrar o movimento do evento
social ao ser (de)locado de uma escala local e (re)locado em
outra(s) escala(s) e, com isso, ser recontextualizado.

Em Chouliaraki e Fairclough (1999), a recontextuali-
zacdo consiste na relacdo entre diferentes redes de praticas
sociais, e seu enfoque consiste na questio de como deter-
minados elementos de uma pratica social sao incorporados
no contexto de outra pratica. Para os autores, o principio da
recontextualizacdo esta estreitamente relacionado aos in-

1. A (de)locacio ¢é tratada pela autora como o movimento que traduz
o caminho percorrido por algum evento de um lugar para outro. A
(re)locagio consiste no local em que esse evento foi posicionado.
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teresses que determinados agentes pretendem atingir pelo
uso de estratégias argumentativas e discursivas, com a finali-
dade de concretizar esses objetivos. Essa ideia é desenvolvi-
da em Chouliaraki e Fairclough (1999) na discussio que os
autores estabelecem com a Teoria do Campo de Bourdieu.

Assim, a recontextualizacdo constitui, em termos gerais,
a forma como um evento social ¢ representado nas diversas
areas do conhecimento, nas cadeias de praticas sociais e nos
géneros. O processo de recontextualizacdo é um processo
ativo de apropriacdo de novos contextos, nos quais circuns-
tancias, historias, trajetorias, posicoes estratégicas e forgas de
luta dentro desses novos contextos acomodam os elemen-
tos da recontextualizagio que foram apropriados e os re-
sultados sio recontextualizados. Nesse processo complexo,
alguns elementos dos eventos sociais se perdem, outros sio
acrescidos, outros, transformados no seio de praticas discur-
sivas, que, por sua vez, vao legitima-los, avalid-los, explica-
-los, ou nio.

Analise de Discurso Critica como método
de pesquisa

Segundo Fairclough (2003a), a Analise de Discurso Cri-
tica permite uma analise transdisciplinar ao dialogar de for-
ma articulada com a anilise politico-econdémica e socio-
logica de varios tipos. Hd muitos pesquisadores buscando
esse caminho de analise, com base em outros recursos tanto
tedricos como metodologicos. E acrescenta, ainda, que a
ADC, como método de anilise, pode utilizar os métodos
empregados em qualquer area da pesquisa na qual se estru-
tura. Essa proposta ¢ amadurecida em Fairclough (2006)
com a apresenta¢do de uma nova versio da ADC, funda-
mentada na investigacdo da linguagem em uma perspectiva
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transdisciplinar que consiste em utilizar métodos de outras
Teorias Sociais para a abordagem da linguagem.

Essa relacio foi sendo desenhada no decorrer dos estu-
dos da ADC nos trabalhos anteriores de Fairclough e ficou
esbogada de forma regular e completa em Analysing Dis-
course: textual analysis for social research (FAIRCLOUGH,
2003) com as categorias analiticas que o autor explicita para
a Pratica Social e para a Analise Textual. Nesta obra, ficaram
evidentes os métodos de analise buscados em outras teorias,
tais como Teoria Social, Teoria dos Atos de Fala e outras.
Em Language and Globalization (FAIRCLOUGH, 2006), o
projeto de investigacdo proposto ¢ dedicado a sistematiza-
¢ao de um modelo de analise que envolve, de forma estrita,
as pesquisas que objetivam investigar a relacdo entre lingua-
gem e globalizagdo.

As vozes da globalizagao na pesquisa em ADC

Para compreender a relagdo entre linguagem e globali-
zacdo, € necessario detalhar o que Fairclough (2006) desen-
volve sobre vozes da globalizagio. E importante compreender
que, ao separa-las aqui, trata-se de um recurso meramente
metodoldgico, pois, para o autor, elas ndo estio totalmente
separadas, além do que a diferenciagio que ele estabele-
ceu ¢ uma “generalizacdo simplista”, pois considera que ha
muitas ‘vozes’ diferentes na ‘conversa¢ao’ sobre globaliza¢io,
mas essa divisdo contribui para que se tenha em mente uma
questdo: “Quem esta falando?”. Vamos a elas:

e analise académica: voz que apresenta caracteristicas
tedricas e analiticas e seu propoésito € produzir descri-
¢oes, Interpretagoes e teorias;
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* ageéncias governamentais: voz que se constitui nos
discursos de governos nacionais, lideres politicos e or-
ganizacoes que sao partes do Governo, tais como: mi-
nistérios e comissoes, governo local e agéncias de go-

verno internacionais;

* organizagOes nao governamentais: voz que se
constitui nos discursos de corporagdes empresariais,
partidos politicos, institui¢Oes de caridade e corpora-
¢oes, tais como o Greenpeace;

* midia: voz que veicula os discursos da imprensa, do
radio, da TV, da Internet e, em termos gerais, todas as
entidades que contribuem para o papel social da me-
diacio; e

* pessoas comuns: vozes que reproduzem experiéncias
particulares em rela¢do a globaliza¢io, tais como na in-
teracdo face-a-face e na interacio mediada.

Especifiquei as vozes da globalizagdio com o intuito de
aprofundar a discussdo sobre os outros elementos que com-
poem a relacdo linguagem e globalizagio, que devem ser
tratados com particularidade na analise de eventos de lin-
guagem porque compreendo que o conjunto das vozes da
globalizagio é o lugar em que se processam a globaliza¢io
e a reconfiguracio da linguagem. Considero, também, que
a voz da midia é muito relevante para a constituicio de
sentido de um determinado evento social, pois todas as ou-
tras vozes circulam pela voz da midia o que caracteriza a
hibridiza¢io de vozes nas praticas sociais com as linguagens.
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Consideragdes finais

Com base no que apontei até aqui, proponho o didlogo
entre os autores Fairclough e Bourdieu. Esse didlogo for-
nece os elementos necessarios para analisar a linguagem na
globalizacdo e nos da condi¢des de atender ao propdsito
deste artigo que consiste em apontar um panorama teorico
e metodologico que trata da reconfiguracio da linguagem
na globalizagdo. E fica o convite ao leitor para aprofundar
os estudos sobre a ADC como teoria e método de pesquisa
no qual um determinado evento social é recontextualizado
em outra pratica social e como isso reconfigura a lingua-
gem nas estruturas sociais.

A discussio apontada aqui sobre a revisio da abordagem da
ADC e sua proposta de andlise por meio das categorias ana-
liticas apresentadas neste artigo, além do didlogo que a ADC
estabelece com a teoria social, particularmente com os estudos
de Bourdieu e Wacquant (2005), dao os elementos necessarios
para continuar a investigacio que sera o caminho a ser percor-
rido para as pesquisas que seguirem essa orientacao.
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3.

Representacoes midiaticas das
praticas sociais

CarrA REIs LoNGHI
(UNIP- PUC/SP)’

Este artigo ¢ parte de uma pesquisa em andamento, que
analisa diferentes aspectos dos processos de representacio
midiatica da esfera publica. Neste artigo, privilegiamos a
discussdo sobre as representacoes midiaticas do cotidiano
da cidade de Sao Paulo. Este objeto sera definido em partes,
pois articula distintos aspectos conceituais, metodologicos
e diferentes ambitos tematicos. Pensemos, primeiramente,
sobre a ideia de representacdo, pois “construir a nogao de repre-
sentagdo como o instrumento essencial da andlise cultural é investir
de uma pertinéncia operatoria um dos conceitos centrais manu-
seados nestas sociedades” (CHARTIER, 1991,184). Chartier

neste trecho nio se referia a nossa sociedade, mas notamos

1. Historiadora e Pesquisadora do Programa de Poés-graduacio em
Comunicagio da UNIP e professora do Departamento de Historia
da PUC/SP




a completa pertinéncia desta fala para pensarmos sobre a
nossa realidade, tomando-a como ponto de partida. Indi-
camos, entao, neste artigo, que este ¢ um conceito chave
para a compreensdo das formas de sociabilidade existentes
contemporaneamente e, em fungio disto, partimos da sua
discussdo conceitual.

Nas defini¢coes antigas (por exemplo, a do Diciona-
rio universal de Furetiere em sua edi¢io de 1727)
(23), as acep¢oes correspondentes a palavra “repre-
senta¢io” atestam duas familias de sentido aparente-
mente contraditdrias: por um lado, a representacio
faz ver uma auséncia, o que supde uma distin¢io
clara entre o que representa e o que é representado;
de outro, ¢ a apresentacio de uma presenca, a apre-
sentacdo publica de uma coisa ou de uma pessoa.
Na primeira acepg¢ao, a representacdo ¢ o instru-
mento de um conhecimento mediato que faz ver
um objeto ausente substituindo-lhe uma “imagem”
capaz de repd-lo em memoria e de “pinti-lo” tal
como é. (CHARTIER, 1991, p. 184)

A transcrigdo retoma os sentidos da palavra no séc. XVIII
apontando para um entendimento que se constituiu ante-
riormente. Baitello (2005) nos mostra que a origem da pa-
lavra imagem (imago), no latim, significava ‘retrato de um
morto’.Vemos que partilham do mesmo sentido, a presenca
de uma auséncia. Esta presenca pode se fazer por indicios ma-
teriais e/ou simbolicos, o que, segundo Chartier, possibilitou
a construcao de toda teoria dos signos e as especificidades
dos simbolos como um tipo de signo social. A complexidade
social, contudo, ndo permite que entendamos as representa-
¢des, apenas como a presenc¢a de uma auséncia. Por um lado,
as representacoes criam desdobramentos de entendimentos
que podem ocorrer por diferentes motivagdes. Os autores
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das imagens podem buscar a teatralizacao social (CHAR-
TIER, 1991) criando diferentes niveis de distanciamento
do significado com o seu referente, num mascaramento de
seu sentido original. Baudrillard ji nos mostrou que este
distanciamento pode ser tio extenso que passa a constituir
simulacros e nao mais representacdes. Neste processo de
complexizagio e distanciamento, Baitello atenta para um
outro aspecto, o esvaziamento dos sentidos da imagem. O
autor entende que a origem das imagens visava preencher
o ser humano de uma auséncia. Isto significa dizer que
o sentido das mesmas seria o de alimentar a imaginagdo,
o sentimento ¢ a memoria humana, possibilitando nosso
continuo enriquecimento e crescimento. Mas se as imagens
perdem o seu sentido simbolico, tém pouco a dizer e ao
invés de garantirem um percurso de interioriza¢io, se ex-
ternalizam, alimentando a si proprias, pois como nao dizem
nada, precisam se reinventar continuamente para captar
nossa atencdo. Este percurso de distanciamento da imagem
em relagio a existéncia e de esvaziamento da primeira traz
consequeéncias as relacdes sociais:

A relacdo de representacio €, desse modo, perturba-
da pela fraqueza da imaginacio, que faz com que se
tome o engodo pela verdade, que considera os sig-
nos visiveis como indices seguros de uma realidade
que nio o é. Assim desviada, a representacio trans-
forma-se em maquina de fabricar respeito e sub-
missio, num instrumento que produz uma exigén-
cia interiorizada, necessaria exatamente onde faltar
o possivel recurso a forga bruta: “Sé os homens de
guerra nio estio disfarcados assim, porque na rea-
lidade a sua parte é mais essencial: estabelecem-se
pela forga, a0 passo que os outros o fazem pela apa-
réncia” (28). (CHARTIER, 1991, P.185/186)
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Vemos que ponderar sobre as imagens e as representagoes
nos remete a pensar sobre os seus significados e usos sociais,
necessariamente pensados num contexto sociocultural es-
pecifico. O contexto aqui proposto ¢ o contexto contem-
poraneo, ponderando sobre as representa¢des midiaticas da
cidade de Sao Paulo, no jornal Folha de S. Paulo, através da
observacio do Caderno Cotidiano, no intervalo de junho
de 2009 a dezembro de 2009. Este caderno foi observado
integralmente, no recorte temporal proposto, originando
tabelas de registro de todas as matérias publicadas no mes-
mo, independente de seu tema. Em nossa pesquisa origi-
nal, varios sao os aspectos observados, mas para este artigo
propomos a anilise de como o cotidiano e, logo, os sujei-
tos soclais em interacdo com o mesmo sio representados,
ponderando também, sobre os sentidos das representagoes
constituidas. Dentre as diferentes formas de representag¢io
social, delimitamos as representa¢des midiaticas e para tanto
propomos uma pequena reflexio sobre o papel do jornal
na sociedade contemporanea. Com o crescimento das cida-
des, ocorreu um processo de fragmentacio urbana, advindo
tanto da atomiza¢iao do sujeito e das possibilidades propos-
tas pelas novas tecnologias quanto pelo crescente adensa-
mento urbano que inviabiliza a leitura sobre a cidade. O
morador da cidade e o visitante perdem a capacidade de
compreender a cidade em sua totalidade, pois ndo tém mais
condi¢des de percorré-la ‘in loco’. A propria organizacio
urbana contemporanea inviabiliza esta possibilidade, pois
¢ cada vez mais projetada para atender as necessidades de
mobilidade. Esta se constitui e se mostra fragmentada®:

2. O contetdo apresentado sobre a fragmenta¢io do espaco urbano
foi discutido pela autora no texto ‘Representagdes midiaticas das
urbanidades’
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“Do passeio do flaneur que reunia informagdes so-
bre a cidade para depois transferi-las as cronicas li-
terarias e jornalisticas, passamos em cinqiienta anos,
ao helicoptero que sobrevoa a cidade e oferece a
cada manha, através da tela do televisor e das vozes
do radio, o panorama de uma megalopole vista em
conjunto, sua unidade recomposta por quem vigia
e informa” (CANCLINI, 2002, p.41)

O trecho acima ¢ elucidador: a fragmentacio, caracteristi-
ca de nossa contemporaneidade leva a necessidade de meios
que gerem imagens de totalidade, no caso, constituidos pelas
midias massivas. Isto indica, por um lado, a necessidade hu-
mana de buscar compreensdes em imagens totalizadoras, “A
que erdtica do saber se liga o éxtase de ler tal cosmos? Apreciando-o
violentamente, pergunto-me onde se origina o prazer de ‘ver o conjun-
to’, de superar, de totalizar o mais desmesurado dos textos humanos.”
(CERTEAU, 1994, p.170), que seriam as referéncias sobre o
que é comum, o que constitui a realidade para a maioria e,
por outro lado, apresenta o papel que as midias massivas assu-
mem na constitui¢iao das referéncias sobre este publico, entio,
sobre a realidade e, logo, sobre o proprio homem, num pro-
cedimento que, como colocado por Canclini, vigia e infor-
ma.Vemos que a forma como a cidade se organizou levou a
necessidade de criagio de novos processos de media¢des para
a leitura sobre a mesma. Esta circunstancia gera desdobra-
mentos e estes se relacionam ao papel assumido pelas midias
e ao significado de se construir referéncias sobre a realidade
a partir de representacdes. Assim, as referéncias sociais sobre
sua propria sociabilidade passam a se constituir por processos
de representagdo e estes sdo sempre leituras sobre o real, ao
mesmo tempo em que demonstram a importancia que as di-
ferentes midias assumiram na sociedade contemporanea.

Mas por que definir a discussdo sobre as representacdes do
cotidiano? Pois como demonstra Meneses, o cotidiano ¢é ‘a ins-
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tancia em que concretamente se instituem as relagoes sociais, em que
pradticas sociais ddo corpo e efeito aos interesses em jogo' (MENESES,
2006, p. 38). O cotidiano, neste artigo, é proposto na observacio
das praticas sociais no espaco urbano, a vivéncia da cidade “A
palavra habitante vem do latim habeo, que quer dizer ter, manter uma
relagao constante com algo; o sufixo it (habito) aprofunda e reitera esta
relagao. Habito, habitar, portanto, expressam wum grau superior e cons-
tante de apropriagao” (MENESES, 2006, p.39). Tanto o cotidiano
quanto a propria organizacio do espago urbano veém sofrendo
remodela¢des continuas e o nosso interesse ¢ o de ponderar
sobre as caracteristicas destes aspectos no contexto contempora-
neo e midiatico.Varias questdes se colocam para esta abordagem.
A primeira ¢ a de como propor a discussio sobre o cotidiano
de uma cidade como Sio Paulo. O espa¢o urbano paulistano é
complexo, extenso e fragmentado, tornando-se impossivel pen-
sa-lo numa totalidade; assim, precisamos delimitar um corpus de
pesquisa. Optamos por estabelecer um recorte bem especifico:
analisar as representacdes de sujeitos normalmente silenciados:
as comunidades carentes, usualmente denominadas de favelas,
na sua condi¢io de habitantes, na relacdo com o espaco urbano.
Nos seis meses observados, poucas foram as matérias so-
bre estas comunidades. Observemos a propor¢cdo de maté-
rias publicadas para cada tema (indicamos a quantidade de
dias e nio a quantidade de paginas), por més observado:

Junho Julho Agosto Setembro Outubro Nov
Paraisopolis 1 1 1 1
Heli6polis 4
Brasilandia 1
Filhos da Terra
Capio Redondo 2 1
Favela do Sapo 1

Favela N. Jaguaré
Cracolandia 1 7 2 3 2 1

usp 10 1 1
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Vemos que, excetuando-se as matérias sobre a Cracolan-
dia, batizada de Projeto Nova Luz, nenhuma outra comu-
nidade apareceu mais de 4 vezes ao longo de seis meses.
Colocamos a compara¢io sobre as matérias da greve na
USP, para mostrar que esta tematica totalizou 12 dias com
matérias, numa despropor¢io de visibilidade, presente na
comparagdo com outros diferentes temas, como a questio
do cerceamento das areas para fumantes, questoes relati-
vas ao transporte, a0 Enem, sem contar com os temas que
indiquem tragédias ou crises especificas, como a tragédia
da queda do aviio francés e a gripe suina, que ocuparam,
ostensivamente, as paginas do Caderno Cotidiano. A obser-
vagao do nimero de vezes que um tema aparece no jornal,
deve se associar a0 modo como o tema ¢ discutido. Nio
¢ objeto deste artigo a discussao sobre a composicio do
proprio texto, mas gostariamos de destacar que sio aspec-
tos importantes para analisar qualquer tipo de publicacio.
Assim, diferentes aspectos sobre o suporte utilizado, como
a diagramagdo de pagina, tamanho da matéria, local do ca-
derno onde se encontra, relacio com imagens e manchete
s30 aspectos observados, mas nio analisados teoricamente
neste espaco.Vejamos o perfil das matérias publicadas:

Jardim E da Terra- 28/08 Paraisopolis- 13/07
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Favela do Sapo

Brasilindia - 06/08 (Agua Branca) - 16/07

VILA BRASILANDIA

Moradores fazem
rotesto contra
amanarua

LUIS EDUARDO SOUZA
DO “ACORA™

Cercade 200 moradores
da Vila Brasilandia —na
zona norte de Sio Paulo
bloquearam a avenida De-
putado Cantidio Sampaio,
entre as 18h e as 20h30 de
ontem. Em conflito com a
PM, um manifestante ¢
um policial se feriram.,

Eles prote staram contra
a lamia deisada todos os
dias na rua por cerea de
700 caminhdes de lixo que
circulam em um aterro
préximo aolocal.

Os manifestante fecha-
ram 4 via ateando fogo em
entulhos. Além disso, tam
bém atiraram pedras e ro-
joes contra a Policia Mili-
L. Paradispersar amult-
div que se formow, a PM
usou gis lacrimogénio,

Um morador ¢ um poli-
cial sairam feridos da ma-
nilestagio de rua, Quatro
pessons foram detidas.

A avenida Deputado
Cantidio Sampaio foi libe-
rada depois de um acordo
com a Policia Militar, que
prel "eteu passar as reivin-
dieagdesdos moradores ao
poderpiiblico.

Capiao Redondo- 25/08 Heliopolis- 02/09
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Das matérias destacadas, podemos observar que, excetu-
ando-se a discussdo sobre a Brasilandia que apresenta um
protesto contra a condi¢do de vida na favela, apresentando
moradores cansados com os maus tratos recebidos, neste caso
pela presenca continua de lama nas ruas, em fungio da pas-
sagem de caminhdes de lixo para o transporte do mesmo
para um aterro proximo, todas as outras se relacionam ou ao
despejo, entdo a perda da moradia, ou a mortes em funcio
de tiroteios com a policia. Nos dois casos a populagio reage
com barricadas, fechando os acessos de sua comunidade, bar-
ricadas reforcadas com o fogo ateado a colchdes, pneus ou o
que estiver a frente.Vemos que ha uma reincidéncia na forma
como estas comunidades sio mostradas e algumas questoes
se colocam sobre isto. Primeiro, ao considerarmos as praticas
sociais. Certeau as analisa através de duas modalidades opera-
torias: as estratégias e taticas. Por estratégias entende:

“o calculo (ou a manipulacio) das relagoes de forcas
que se torna possivel a partir do momento em que
um sujeito de querer e poder (uma empresa, um exér-
cito, uma cidade, uma institui¢o cientifica) pode ser
isolado. A estratégia postula um lugar suscetivel de ser
circunscrito como algo proprio e ser a base de onde se
podem gerir as relacdes com uma exterioridade de al-
vos ou ameacas (0s clientes, concorrentes, os Inimigos,
o campo em torno da cidade, os objetivos ¢ objetos da
pesquisa) [...]. E também um dominio dos lugares pela
vista. A divisio do espaco permite uma pratica pandp-
tica a partir de um lugar de onde a vista transforma
as forcas estranhas em objetos que se podem obser-
var e medir, controlar portanto e ‘incluir’ na sua visio.”
(CERTEAU, 1994, p. 99/100)

Nosso objeto traz duas instancias de estratégias colo-
cadas que se constituem paralelamente, mas vinculadas
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a0 mesmo projeto social. Assim, tomando-se o contexto
das comunidades retratadas, vemos a clara estratégia de
controle social imposto tanto pelos setores privados (as
empresas que circulam no interior da comunidade cau-
sando estragos, as empresas que conseguem reintegragao
de posse) quanto pelos setores publicos em convergéncia
aos interesses privados. Ha um discurso de poder, posto
na logica da estratégia que, a todo momento, informa
o lugar destes sujeitos no interior da sociedade. Ainda
segundo Certeau, a propria definicio do conceito de es-
tratégia pressupoe a constitui¢io de um lugar préprio e
para o autor todo lugar define uma normatiza¢io que
aparece como reguladora social, mas que na verdade, ¢é
um discurso de poder, um dominio. Retomando Bau-
man, estes sujeitos sao parte da categoria dos vagabundos,
presos ao lugar e a imposi¢ao do lugar, pois para Certe-
au, o lugar define regras e 16gicas sociais que procuram
classificar e ordenar os diferentes grupos sociais. Como
estratégia, os vagabundos sio lembrados de que devem se
submeter, pois s6 assim podem participar do sistema; ao
mesmo tempo, como ja colocou Certeau, é uma estraté-
gia de visibilidade, que visa afirmar aos outros sujeitos o
lugar que ninguém quer estar, construindo o discurso de
que a participa¢do na légica do consumo pode propiciar
a distin¢do em relagdes aqueles que ninguém quer ser
ou ver. “O vagabundo ¢é o alter ego do turista” (BAUMAN,
1999, p.102) e cumpre este papel. Como segunda instan-
cia definimos o papel do proprio jornal que também de-
marca um discurso sobre estes sujeitos sociais. Em entre-
vista a este mesmo caderno, Raquel Rolnik afirma que
muitas coisas acontecem nestas comunidades, entre elas,
fatos muito positivos, mas estas comunidades sio sempre
retratadas da mesma forma, como sujeitos desprovidos,
carentes em todos os aspectos, submetidos as demandas
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impostas, reagindo a estas de modo desesperado e infru-
tifero e a isto Chartier chamara das lutas dos processos
de representacio. Segundo ele:

a nocdo de “ representacio coletiva” autoriza a
articular, sem davida melhor que o conceito de
mentalidade, trés modalidades de relacio com
o mundo social: de inicio, o trabalho de classi-
ficacio e de recorte que produz configuracdes
intelectuais multiplas pelas quais a realidade é
contraditoriamente construida pelos diferentes
grupos que compdem uma sociedade; em segui-
da, as praticas que visam a fazer reconhecer uma
identidade social, a exibir uma maneira propria
de ser no mundo, a significar simbolicamen-
te um estatuto e uma posicio; enfim, as formas
institucionalizadas e objetivadas em virtude das
quais “representantes” (instancias coletivas ou
individuos singulares) marcam de modo visivel e
perpétuo a existéncia do grupo, da comunidade
ou da classe. (CHARTIER, 1991, p.183)

Chartier demonstra que os processos de representa-
¢do social atendem a diferentes intencionalidades. Como
objetivo, visam a constituicio de identidades, através de
praticas propostas pelos proprios grupos que buscam uma
qualificacio de uma pessoa ou grupos sociais, buscando a
constituicio de identidades individuais e coletivas. Nes-
te sentido, aproxima-se da no¢ao de ‘taticas’ proposta por
Certeau “Ela opera golpe por golpe, lance por lance. Aproveita
as ocasioes e delas depende, sem base para estocar beneficios, au-
mentar a propriedade e prever saidas” (CERTEAU, 1994, p.
100). Estas sao indefinidas, buscam autonomia e oposi¢iao
as estratégias impostas. Vejamos o exemplo abaixo:
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Paraisopolis- 09/06 Destaque

O destaque desta matéria apresenta as taticas sociais
propostas pelos moradores da Favela de Paraisopolis
“[...] homens que faziam vigilia nas lajes atiravam pedras,
gritavam para que os estrangeiros saissem dali e disseram que
eles nao podiam tirar foto.” A integra da matéria demons-
tra a surpresa destes urbanistas com a reacdo dos mo-
radores; o intuito dos visitantes, para 0s mesmos, era o
de contribuir, trazendo solu¢des para o planejamento
urbano. Para os moradores, estava demarcado um lugar,
agora proposto no sentido discutido por Augé, um ter-
ritério de identidades e pertencimentos que nio podia
ser apropriado sem autorizag¢io e seus moradores nio
poderiam ser tratados como objetos exdticos; aqui se
delineava, claramente, uma disputa simbdlica. O jornal
articula suas estratégias discursivas frente as taticas so-
ciais. Na sequéncia do texto transcrito, justifica a acio
dos moradores ‘A favela, ja foi alvo de a¢ées policiais’, mas
impde um sentido para isto, demarcando, mais uma vez,
um lugar social ‘[...] em razao do trafico’. Para Certeau as
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estratégias e taticas sio dinamicas, num confronto con-
tinuo. Mas enfrentam, como mostra Chartier, a con-
tinua busca das formas institucionalizadas que querem
demarcar uma visio de mundo, o que favorece cons-
trucdes classificatérias e ordenadoras deste social. Desta
forma, as representacdes sao processos de lutas simboli-
cas, que nem sempre explicitam a condi¢cio de guerra,
mas indicam os sujeitos submetidos e os discursos vito-
riosos. Isto por que sio, em primeira instancia, processos
de regulacio do mundo, pois para representar é preciso,
primeiro, classificar e a classificagdo ¢ uma forma de
ordenagio e, intencionalmente ou nio, de hierarqui-
za¢do. Para Foucault, os processos de classificagdes sdo
construcdes discursivas sobre o saber que se apresentam
como conhecimentos constituidos, diluindo a funcio
discursiva como loégica de poder. Assim, ao se constatar
o modo como diferentes grupos ou situagdes sao repre-
sentadas, definimos o lugar social que lhes é imputado,
o que remete a um segundo aspecto, sobre quem sio
os sujeitos sociais que ordenam o mundo e como os
diferentes grupos articulam suas praticas no intuito de
demarcar sua propria condigdo.

Na tabela apresentada anteriormente, notamos a pre-
senca destoante do numero de matérias sobre a Cra-
colandia, depois Projeto Nova Luz. Abaixo destacamos
um trecho que explicita as motivacdes expressas pela
prefeitura:
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O Projeto Nova Luz é um projeto de planejamento
urbano que se apresenta muito controverso. No momento
da publica¢io destas matérias, como indicado nas mesmas,
tratava-se da proposi¢io de um estudo de viabilidade econo-
mica para a area. Segundo diferentes urbanistas e arquitetos
consultados nestas matérias, o projeto pressupde grande in-
vestimento privado e nio define claramente uma politica de
habita¢do para setores carentes ou politicas de investimento
em infraestrutura basica, fato que passa a ser criticado. Outro
aspecto presente em todas as matérias é o problema do crack,
para a viabiliza¢io do projeto. E interessante notar como o
problema do crack é colocado mais como um problema eco-
nomico que um problema social, desvelando o fato de que o
interesse da prefeitura e do governo do estado ¢ o de limpar
a area para viabilizar o projeto urbanistico em estudo. Abai-
xo disponibilizamos duas matérias; a primeira, de 28/07 é
interessante por mostrar a tentativa da prefeitura de maquiar
a apresentacao do local para os arquitetos e urbanistas con-
vidados para evento organizado; é o discurso institucional e
suas intencionalidades. A segunda é um destaque da matéria
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do dia 22/07, pontuando o olhar sobre o problema do crack
Os conflitos expressam os diferentes olhares:

Projeto Cracolandia- 28/07 Cracolandia- 22-07

COLUNISTADAFOLHA

0 govemno estadual concluiu
que depende menos da policia
do que dos psiquiatras para en-
frentar o crack na regiio da
Luz Essa ¢ a principal novida-
de do plano desenhado para
tentar diminuir a incidéncia do
uso de drogas na cracolindia,
onde, apesar das virias ofensi-
Vas repressivas, continuam as
imagens de consumo do crack
—que atrapalham os projetos
de revitalizagio da Luz, uma
das promessas do governador
José Serra (PSDB) ¢ do prefeito
Gilberto Kassab (DEM).

0 sucesso vai depender, se

Como discutido, contudo, estratégias e titicas se com-
poem continuamente em estado de tensio e a questao do
crack se mostra como um problema de dimensdes profun-
das. Estes sujeitos marginais ao sistema insistem em perma-
necer no mesmo, enfrentando as diferentes estratégias de
controle social. Frente aos mapas urbanos propostos pelo
discurso institucional, estes sujeitos definem percursos, de-
marcam delinquéncias “Se o delinquente so existe deslo-
cando-se, se tem por especificidade viver nio a margem
mas nos intersticios dos coédigos que desmancha e desloca,
se ele se caracteriza pelo privilégio do percurso sobre o
estado, o relato € delinquente.” (CERTEAU, 1994, p. 216)
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Em todas as matérias publicadas pelo jornal Folha de S.
Paulo sobre as comunidades carentes, dois aspectos discuti-
dos merecem destaque. Primeiro, estas comunidades lutam
por condi¢des de urbanidade e nio conseguem identificar
a cidade da qual fazem parte, como um lugar de frui¢io
pois “para ser culturalmente qualificada como cidade, ela precisa
ser boa como cidade, precisa de condigoes de viabilidade econd-
mica, infraestrutura, politicas adequadas de habitagdo, transporte,
sanide, educagao, etc.” (MENESES, A2006, p.39). Apesar disto,
entendem seus territoérios como lugares de pertencimento,
veem-se como habitantes e definem taticas de confronto,
muitas delas ja reconhecidas e usuais, como as barricadas, o
fogo, as pedras no caminho e outras indicando a persisténcia
de existir, mostrando-se como pedras no caminho. Estes sio
sujeitos presos aos territdrios, os vagabundos que se pdem
em movimento nio por desejar, mas por imposi¢cao do sis-
tema. Segundo, as lutas simbdlicas sio tio densas e tensas
quanto as lutas materiais; neste processo, contudo, diferentes
instancias de confronto se instalam, entre elas, as diferentes
representacoes constituidas, inclusive pelas midias massivas,
no caso o jornal, que ao fazé-las corroboram um discurso
social disseminado, reforcando os lugares sociais ja inscritos
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e mascarando a condi¢do de discurso e logo de poder posta
na construcao das representacdes sociais.
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4.

Expressdes do imaginario nos
processos comunicacionais
cotidianos: do “terror
psicologico” e do “assédio
moral” ao “bullying”

MaAgALI DO NASCIMENTO CUNHA

“Imaginario” & compreensio que nasce na filosofia,
instigou filésofos de diferentes épocas, historiadores, psi-
canalistas, antropdlogos, socidlogos e vem seduzindo co-
municélogos. A imaginac¢do, tomada por bom tempo com
desconfianca nos espagos académicos, gradativamente ocu-
pa seu lugar, merecido, no campo das atenc¢des de pesquisa-
dores, estudiosos das intera¢des sociais.

Vivemos de imagens, vivemos de imagina¢ao social-
mente construida, o que forma e reforma nossas crencas,
nossa linguagem, nossas organizacdes, nossas leis, nossas ati-
tudes frente as demandas da vida e ao outro: o que ¢ ser
homem ou mulher ou os dois? por que comprar uma casa?
como vive um idoso? o que € um estrangeiro? o que vou
ser quando crescer? quem canta musica popular? o que é




aposentadoria? Temos respostas a estas perguntas construi-
das coletivamente. Muitas se referem a perspectivas indivi-
duais, projetos de vida, mas este “individual” &, certamente,
resultante de um coletivo. Ninguém vive sozinho. Somos o
que o outro ¢ em nos.

E é aqui que penetramos no campo que interessa a este tra-
balho, 0 campo da comunicag¢io.“Tornar comum”, comunicar,
€ tornar possivel a vida em comum. Precisamos do outro. Somos
seres sociais. Como pensar a imaginacio social sem a comuni-
cagio, as trocas, os intercambios de ideias, sentimentos, sonhos,
desejos? como pensar os processos comunicacionais que dio
forma as apropriagdes e representagdes sociais sem considerar
a imaginagao social, dos coletivos? Como nio enxergar o lugar
das midias, cujos discursos se apropriam de imagens socialmen-
te construidas e a0 mesmo tempo as representam contribuindo
no processo de construgdo e reconstrucao, criacao e recriacao
dessas mesmas e de outras imagens?

Pensar a relagio imaginario-comunicag¢do ¢ tomar um fértil
campo de estudo e pesquisa, afinal, a vida em sociedade é cons-
truida por interacdes sociais que produzem cultura (modos de
vida), relacionados a habitos cotidianos, as formas de comuni-
cagio, as leis, regras e convencdes sociais, as visdes de mundo,
aos sonhos e desejos. O filosofo grego Cornelius Castoriadis
denomina esta cole¢io de produtos das interacoes sociais (figu-
ras/formas/imagens) “‘significagdes imaginarias”, que formam
um todo coerente, 0 imaginario, ou seja, sao criadas e partilha-
das para dar sentido e coesio a existéncia de um grupo. Para
Castoriadis, é somente a partir dessas “significacdes imagina-
rias” que se pode falar de “alguma coisa” (1995, p. 36).

O imaginario é, portanto, um componente da existéncia
humana como experiéncia marcadamente social, que da sen-
tido a vida coletiva e ¢ ressignificado por ela, tornando-se um
elemento em permanente construgdo. Imaginario ¢é a elabora-
¢do coletiva da cole¢io de imagens formada pelo ser humano
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de tudo o que ele apreende visualmente e experiencialmente
do mundo (CUNHA, 2011, p. 38). Ele &, pois, socializado por
processos comunicacionais por meio dos quais o ser humano
interage, de forma interpessoal e massiva, mediada ou nao.

Componente marcadamente fundamental a estes processos
¢ a linguagem que, de forma verbal ou nio verbal, significa a
forma de o ser humano manifestar pensamento e sentimentos,
o mundo objetivo e o subjetivo. Gragas a Linguistica, de Fer-
dinand Saussure, a Semidtica, de Charles Pierce, e a Teoria do
Discurso, de Michel Pécheux, e seus desenvolvimentos, é pos-
sivel compreender a linguagem como um sistema estabelecido
pelo ser humano, cujos componentes sao os signos (tudo aquilo
que significa) que, relacionados, formam um repertorio, o ins-
trumento pelo qual o ser humano interage, estabelece didlogo
e atribui sentido a realidade.

A este trabalho interessa atentar para a linguagem verbal
como expressio do imaginario nos processos comunicacio-
nais cotidianos, a fim de identificar o seu lugar destacado
na socializagdo de significacdes imaginarias, de modos de
ver/interpretar o mundo, a vida. De forma especifica, este
estudo procurard identificar como as significagdes sociais
imaginarias construidas no contexto da contemporaneida-
de (denominada por alguns estudiosos pos-modernidade;
por outros, modernidade tardia; ou, ainda por, hipermo-
dernidade), por meio da linguagem, restringem, limitam e/
ou banalizam a compreensio de violéncia. Para isso, serd
tomada, como caso ilustrativo, a ampla utiliza¢io do termo
“bullying” no Brasil nas midias noticiosas, a partir de 2010.

A palavra como construc¢ao social imaginaria

Os desenvolvimentos dos estudos da linguagem ensinam
que referir-se a ela é tratar de algo muito mais complexo
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do que a um sistema de expressio do pensamento compos-
to de signos ou de regras formais: linguagem ¢ produg¢io,
¢ trabalho, e, como tal é mediacio entre o ser humano e a
realidade social na qual esta inserido. Esta no¢iao é uma das
significativas contribui¢des que os tedricos da linguagem
e do discurso oferecem para os estudos da comunicacido e
que desafia a busca da compreensio dos sentidos que sio
construidos no cotidiano. O filésofo russo Mikhail Bakhtin
se destaca nesse campo de estudos, tornando-se referéncia,
a partir de ideias que expressam que:

a comunicag¢io verbal nio podera jamais ser com-
preendida e explicada fora desse vinculo com a
situacio concreta. [...] As relagdes sociais evoluem
(em funcido das infra-estruturas), depois a comuni-
cacio e a interacao verbais evoluem no quadro das
relacdes sociais, as formas dos atos de fala evoluem
em conseqliéncia da interacio verbal, e o processo
de evolucio reflete-se, enfim, na mudanca das for-
mas da lingua. (1988, p. 124).

Dai a compreensao de que, sendo parte da construgiao
social, a linguagem ¢ modificada de acordo com as mudangas
na vida social, e isto se da a partir das proprias necessidades da
vida coletiva. Por isso, para Bakhtin, o “centro organizador de
toda enunciagio, de toda expressdo, ndo € interior, mas ex-
terior: esta situado no meio social que envolve o individuo"
(1998, p. 121). O filésofo russo, enfim, afirma:

E, portanto, claro que a palavra serd sempre o indi-
cador mais sensivel de todas as transformagdes so-
ciais, mesmo daquelas que apenas despontam, que
ainda nio tomaram forma, que ainda nio abriram
caminho para sistemas ideologicos estruturados e
bem formados. A palavra constitui 0 meio no qual
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se produzem lentas acumulagcdes quantitativas de
mudangas que ainda nio tiveram tempo de adqui-
rir uma nova qualidade ideologica.|...] A palavra é
capaz de registrar as faces transitorias mais intimas,
mais efémeras das mudancas sociais. (BAKHTIN,
1988, p. 31).

Esse principio leva a no¢ido de que o sentido da pala-
vra nio estd na palavra mesma mas na sociedade que dela
se utiliza. Segundo Adam Schaff, a palavra nio se origi-
na em si mesma e nio se desenvolve de maneira natural,
"sem a ingeréncia do processo social da educac¢io" (1974, p.
254). Isto significa que o individuo, ao nascer, ja recebe, no
aprendizado da linguagem, os conceitos (significa¢des ima-
ginarias) construidos em sociedade e a partir deles elabora
as palavras e, por sua vez, os discursos.

Cada lingua contém em si "uma visio de mundo"
definida, um esquema ou um estereotipo determi-
nado da intuicio do mundo das coisas. [...] A lin-
guagem influencia o nosso modo de percep¢io da
realidade. [...] [Ela], que é um reflexo especifico da
realidade, é também, em certo sentido, a criadora da
nossa imagem do mundo. (SCHAFE 1974, p. 254)

Michel Pécheux introduz este tema em suas reflexdes
quando afirma que o sentido de uma palavra ou de um con-
junto de palavras nio estd em si mesmo mas ¢ o resultado das
posicdes 1deoldgicas presentes no processo socio-historico:
"as palavras, expressoes, proposicoes, etc. mudam de sentido
segundo as posi¢Oes sustentadas por aqueles que as empre-
gam" (1988, p. 60). Por isso é que é possivel afirmar que lin-
guagem ¢ construc¢do: € o produto conjunto "do conhecedor
e do conhecido" no qual o papel do enunciatario é seletivo e
ao mesmo tempo criativo. (LIPPMANN, 1972, p. 50).
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Por ser uma construcdo social imaginaria, toda palavra
carrega consigo um juizo de valor, isto €, resulta das ima-
gens formadas no individuo e no coletivo, que representam
sua visio de mundo, sua interpretacio da realidade, sua ide-
ologia. Quando as palavras sio recebidas pelo individuo sio
recebidas com marcas. Bakhtin usa, para explicar esse pro-
cesso, a imagem de um espelho: o signo linguistico, no caso
a palavra, seria como um espelho que reflete (reproduz) a
ideia de alguma coisa e, por sua vez, refrata alguma coisa,
"uma outra realidade que lhe é exterior". Dai ser parte de
processo ideoldgico (do imaginario coletivo) pois "tudo o
que ¢ ideoldgico possui um significado e remete a algo si-
tuado fora de si mesmo” (BAKHTIN, 1988, p. 30-31).

O filésofo prossegue na reflexdo indicando que "as pa-
lavras sio tecidas a partir de uma multidio de fios ideologi-
cos e servem de trama a todas as relacOes sociais em todos
os dominios" (BAKHTIN, 1988, p. 41). E ¢ no cotidiano
que esses f10s sio tecidos por meio das palavras. Esta consta-
tacao levou Bakhtin a trabalhar com a nog¢io de "ideologia
do cotidiano", pois a totalidade da atividade mental estd
centrada sobre a vida cotidiana, assim como a expressao do
pensamento, que a ela se liga. A "ideologia do cotidiano"
"constitui-se o dominio da palavra interior e exterior de-
sordenada e nio fixada num sistema, que acompanha cada
um dos nossos atos ou gestos e cada um dos nossos estados
de consciéncia" (BAKHTIN, 1988, p. 118).

Maria Aparecida Baccega desenvolve o conceito de
Bakhtin expondo o cotidiano como um espaco privilegia-
do para as manifesta¢des ideologicas:

E no cotidiano que se tém jogado as "partidas" de-
cisivas da dominacdo. Nao apenas por ser o espago
privilegiado onde as pessoas estio menos "arma-
das" para a sua propria defesa, mas também porque
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sem essa seiva continua os sistemas constituidos nao
se mantém. O cotidiano tem sido o espaco privilegia-
do de atuacio dos meios de comunica¢io. A mediacio
feita pela palavra e que nos chega pronta no 'recorte'
que recebemos esta sendo atualizada, a cada momento
da vida cotidiana, na praxis. [...] As manifestacdes da
vida cotidiana sio manifestacdes da consciéncia e da
ideologia que foram formadas (do exterior para o in-
terior, no ambito de uma determinada classe social e
de uma camada ou grupo) em cada individuo/sujeito.
Ocorre que, em cada manifestagio hi uma refracio
(maior ou menor) da ideologia conformada — isto é a
ideologia do cotidiano" (1998, p. 86).

O desafio para os estudos em comunicagio torna-se co-
nhecer como se produzem esses sentidos que se dio por
evidentes e definidos.

Nessa perspectiva, a ideologia pode ser compre-
endia como a direcio nos processos de significa-
¢io, direcio esta que se sustenta no fato de que o
imaginario que constitui as relacdes discursivas (em
uma palavra, o discursivo) é politico. [...] A ideolo-
gia nio ¢ dissimula¢io mas interpretacio de sentido
(em uma direcao). Nio se relaciona a falta mas, ao
contrario, a0 excesso: é o preenchimento, a satura-
¢do,a completude que produz o efeito da evidéncia
porque se assenta sobre o mesmo, o "ja-1a" [...] O
processo ideoldgico, no discursivo, estd justamente
[na] injunc¢do a uma interpretagdo que se apresenta
sempre como 4 interpretacao. Esse ¢ um dos princi-
pios basicos do funcionamento da ideologia, apre-
endido pelo discurso (ORLANDI, 1990, p. 36).

Dai os siléncios estudados por Eni Orlandi como inte-
grantes da constru¢io do discurso: "As palavras e o siléncio
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que as acompanha (porque sio politicas) significam quase
sempre o que pretendem nio significar. E s6 procurar que a
gente acha o que uma palavra 'diz' quando é usada para nio
dizer outra coisa ou nio deixar significar essa outra coisa"
(ORLANDI, 1990, p. 236).

Apesar de esta orientagdo social dos discursos nio dever
ser vista tio somente numa perspectiva negativa (ideolo-
gias s30 necessarias para a constru¢ao mental, as "visoes de
mundo", tanto individuais quanto coletivas), em relacio a
essa "submissao" social do individuo, Agnes Heller alerta
para o risco de conformismo no processo:

A estrutura pragmatica da vida cotidiana tem con-
sequéncias mais problematicas quando se coloca em
jogo a orientagio nas relagdes sociais. Na maioria das
vezes, embora decerto nem sempre, 0 homem costu-
ma orientar-se num complexo social dado através das
normas, dos estereotipos (e, portanto, das ultragenerali-
zagdes), de sua integracio primaria (sua classe, camada,
nacio). No maior nimero dos casos, € precisamente a
assimilacdo dessas normas que lhe garante o éxito. Essa
¢ a raiz do conformismo.Todo homem necessita, ine-
vitavelmente, de uma dose de conformidade. Mas essa
conformidade converte-se em conformismo quando
o individuo nio aproveita as possibilidades individuais
de movimento objetivamente presentes na vida coti-
diana de sua sociedade, caso em que as motivacdes da
conformidade da vida cotidiana penetram nas formas
nio cotidianas de atividade, sobretudo nas decisdes
morais e politicas, fazendo com que essas percam o seu
carater de decisdes individuais. No mais das vezes, essas
duas manifestacdes de conformismo aparecem juntas
(HELLER, 1989, p. 46).

Nesse ponto, interessa retomar o que ja havia dito
Bakhtin, que a palavra ¢ "uma espécie de ponte lancada
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entre mim e os outros", na perspectiva de que a palavra é
"o territério comum do locutor e do interlocutor" (1988,
p. 113). Este principio tornou possivel afirmar que a lin-
guagem ¢ mediadora entre o que ¢ social, aquilo que ¢é
transmitido coletivamente, e o que ¢ individual, elaborado
no préprio pensamento individual.

Pode-se aqui, refletir sobre o papel dos meios de comu-
nicacio neste processo, pois eles reproduzem o imaginario
social nas suas veiculagdes, ressignificando-o, “amplifican-
do-0" e, por conseguinte, recriando-o. Baccega assim abor-
da esta questdo:

a visio da populagio, a constru¢io do seu ponto
de vista tem sido realizada pelos meios de comu-
nica¢io, pois o mundo passa a ter sentido a partir
deles. O mundo que conhecemos, e a partir do qual
pensamos, é, portanto, o mundo editado que che-
ga até nos e de cuja edi¢io nido participamos |...].
A comunicagio exerce hoje o papel central para
onde convergem os conflitos que ali trabalhados,
'espetacularizados', ressignificados, etc., acabam por
fazer dos meios de comunica¢io uma importante
instituicdo que ‘leva a pensar”, que ‘educa’. [...] Os
discursos hoje foram reconfigurados, os meios os
amplificam para todo o mundo, e a comunica¢io
passou a ser uma das institui¢cdes que 'levam a pen-
sar', sobretudo pela aura de conhecimento agregada
a informacgio. (BACCEGA, 1998, p. 112, 116, 118).

Estabelecido este assento tedrico que coloca a lingua-
gem em destaque na produgido social de sentidos, na cons-
tru¢ado do imaginario social, a proxima etapa deste estudo
¢ compreender as transformacgdes conceituais instituidas
socialmente pelo intenso uso do anglicismo “bullying” es-
timulado pelas midias no Brasil a partir de 2010.
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Bullying: das origens e do sentido do termo

Atitudes de inferiorizacdo/ humilha¢io, marcadas por
exclusio e segregacdo, por vezes com agressao verbal ou fi-
sica, praticadas repetidamente (persegui¢do) por um grupo
contra uma pessoa, ou um grupo, vista/o como diferente
(por conta de cor da pele, de forma fisica, de alguma defici-
éncia, de padrio de beleza, de condigio social,de orientacio
sexual) sdo experiéncias humanas antigas. Elas acontecem
intensamente em espagos de convivéncia grupal, especial-
mente nas instituicoes de educacdo. Sao agdes repetitivas
de abuso de poder ja na primeira infancia - criangas contra
criancas -, caracterizadas por zombarias, ameacas, gozagoes,
seguidas algumas vezes de ataques fisicos como empurroes,
chutes, tapas e socos, e sio muito mais comuns do que pen-
sam as familias e os/as docentes (NOGUEIR A, 2005).

Marilia Pontes Sposito, referindo-se as primeiras pesqui-
sas sobre o tema no Brasil (anos 1980), explica:

Os adolescentes da escola puablica, que vivem um
clima de indisciplina na sala de aula, encontram no
recreio ¢ nas demais horas ociosas os momentos
de expressio das praticas de agressdes nio so ver-
bais como fisicas. Se na escola particular o foco das
praticas de violéncia incidem sobre aqueles que
sdo portadores de diferencas sensiveis diante dos
grupamentos espontaneos formados (os negros, os
suspeitos de homossexualidade, os mais gordos e
feios), na escola publica os diferentes (reconhecidos
a partir dos diferentes estilos de seus grupos e con-
dutas que os definem como membros de gangues)
agrupam-se e se firmam nessa situacio ao prati-
carem agressdes verbais e fisicas contra seus pares
(SPOSITO, 2001, p. 98).
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Os classicos trotes pelos quais estudantes novatos sio
submetidos as mais diferentes humilhac¢des estio relacio-
nados a esta pratica, como aborda a pesquisa de Fabiana de
Mello Vilaca e Marisa Palacios:

Pesquisas conduzidas sobre o trote pelo mundo, es-
pecialmente o violento, assinalam tanto repercussdes
sobre o aparelho psiquico quanto transtornos de-
pressivos e ansiedade secundarios a humilhac¢des ver-
bais, execucdo de atos deméritos, privacao de sono e
comida, como repercussOes fisicas graves exemplifi-
cadas por traumatismos cranioencefalicos, hemorra-
gias abdominais, afogamentos, desidratacio e morte.
Entio, muitas vezes, longe de ser uma "brincadeira"
que visa a integracao, o trote traz riscos potenciais as
vitimas de suas praticas, alguns ameacadores a vida.
Outro aspecto frequentemente raro ¢ a dentncia de
violéncia, uma vez que esta ameacaria a lealdade e a
coesdo do grupo, com ameagas potenciais de ostra-
cismo social e de outras acdes reativas de retaliacio
pelos pares. (2010, p. 507).

Apesar de nio ser um problema social novo, como ¢
possivel constatar, a extensio e as consequéncias desta pra-
tica social s6 recentemente passaram a ser pesquisadas, te-
orizadas e divulgadas. Os primeiros trabalhos surgiram no
campo da psicologia da educacdo na Suécia, nos anos 1970
com Dan Olweus, e nos anos 80 com Heinz Leymann.
Olweus foi o criador do termo “bullying” para definir a
pratica, tomando do inglés a expressio “bully” (“valentio”,
uma derivagio de “bull”, touro violento) para referir-se
aos estudantes que praticavam violéncia contra seus pares
no espaco escolar. Os estudos da tematica se intensificaram
com as pesquisas de Olweus na Noruega nos anos 90, rela-
cionadas ao intenso ntimero de suicidios por adolescentes
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naquele pais, resultantes de bullying, o que estimulou novos
trabalhos em toda a Europa.

O reflexo dessas abordagens chegou aos espagos académicos
no Brasil, junto com o termo bullying, na passagem dos anos 90
para os 2000. No entanto, o tema da violéncia na escola ja era
abordado por pesquisadores brasileiros desde a década de 1980,
como ja referido,“a partir de manifestacoes relativas a seguran-
ca publica: atos juvenis de depredacdes e pichacdes serviam de
objeto para a reflexdo sobre a violéncia. A partir da década de
1990, as relagdes interpessoais passaram a tornar-se centrais no
fenomeno violento” (CEATS, FIA, 2010).

Foi a Associacdo Brasileira Multiprofissional de Protecao
a Infancia e a Adolescéncia (ABRAPIA) um dos responsa-
veis pela disseminagdo mais ampla da questio no pais, prin-
cipalmente depois de ter desenvolvido um projeto sobre o
tema, com o apoio da Petrobris. Lauro Monteiro, pediatra
fundador da organizagio, relata:

Foi através da ABRAPIA que muitos ouviram pela
primeira vez no pais se falar da agressividade en-
tre os alunos (bullying), da violéncia de pais e da
familia contra seus filhos, do abuso sexual intra-
familiar, atingindo criancas de muito baixa idade.
Para possibilitar o atendimento as pequenas vitimas
e formar um banco de dados que possibilitasse o
desenvolvimento de politicas publicas e acima de
tudo para informar a populacio através da midia,
a ABRAPIA criou, desenvolveu e operacionalizou
os servicos teletonicos SOS Crianga em todo o Es-
tado do Rio, o Disque Dentincia para todo o pais e
o Telefone Amigo da Crianca (TECA) para o mu-
nicipio do Rio de Janeiro. MONTEIRO, on-line).

Os primeiros livros sobre o tema, de autores brasileiros,
surgem nos anos 2000, mais intensamente a partir de 2003,
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destacando-se a pesquisadora Cleodenice A. Zonato Fante,
pedagoga, pesquisadora da ABRAPIA.!

Apesar da perspectiva otimista de que o tema ganhava as
midias e, por consequéncia, a populacio, esta atencio dos
veiculos de comunicagio parece ter sido relativa na pri-
meira década dos anos 2000 e o crescente interesse pareceu
mais restrito a academia. Isto se verifica no levantamento,
feito para este estudo, nos acervos dos jornais diarios de
maior tiragem e alcance no pais, Folha de Sao Paulo, O Es-
tado de Sdao Paulo e O Globo, da revista noticiosa semanal de
maior tiragem, Jeja e do programa jornalistico televisivo
de maior audiéncia, Jornal Nacional, a fim de se verificar a
incidéncia do termo bullying a partir dos anos 2000.

Uma primeira abordagem midiatica ao termo bullying da-
-se em 2001, na edigdo 1704 da revista I¢ja, de 13 de junho,
com a matéria sob o titulo “Inferno na escola. A intimida¢io
das criancas pelos colegas arrasa a autoestima e pode trazer
problemas de aprendizado”. Com depoimentos de pesquisa-
dores de diversas universidades brasileiras, o texto introduz o
termo usado no exterior, em inglés, para esse tipo de atitude:
“bullying, algo como intimidar, atormentar, termo sem uma
traducio exata em portugués” (COLAVITTI, 2001, on-line).
Somente nove anos depois, em junho de 2010, a revista fez

1. Autora de Fendmeno Bullying: como prevenir a violéncia nas escolas
e educar para a paz (2005), Bullying Escolar: perguntas e respostas
(2008), Trabalhando a prevencido do bullying nas escolas (2010),
Bullying: intimidagio no ambiente escolar e virtual (2011).

2. Foram pesquisados os arquivos/acervos digitais de cada um dos ve-
iculos e verificados os contetidos de todas as incidéncias. No caso
dos jornais e da revista, foram consideradas apenas as men¢des em
matérias noticiosas e opinativas (editoriais e artigos) nas editorias
disponiveis a leitores/as de todo o pais, tendo sido descartadas as
incidéncias em cartas de leitores, lista de livros mais vendidos e ca-
dernos de circulagio restrita, como jornais de bairro.
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outra abordagem sobre o tema, na matéria da edi¢cio 2163, de
5 de maio, “A tecnologia a servico dos brutos”, com o termo
sendo explicado como “humilha¢des sistematicas” agora pela
internet (LIMA, FIGUEIREDQO, 2010, on-line). A partir dai
foram outras seis matérias, até 2012, em que o tema aparece,
uma de capa (“Abaixo a tirania dos valentdes”, n® 2213,24 de
abril de 2011), portanto, um volume mais intenso.

Em 2003, na edi¢io de 20 de fevereiro, o jornal Folha
de Sdo Paulo dedica espaco, pela primeira vez, a expressio
bullying em matéria no caderno Cotidiano sobre violéncia
nas escolas intitulada “Violéncia moral pode levar jovem a
reacOes extremadas”. O termo ¢ explicado como “tirania,
ameaga ou intimida¢io” (GOIS, PEREIRA FILHO, 2003,
on-line). Novas quatro matérias foram desenvolvidas naquele
ano, todas no Caderno FolhaTeen. Mencdes voltam a apare-
cer em 2005 (9) e em 2006 (13). Entre 2007 e 2009 foram 38
mencodes periddicas ao termo bullying em matérias da Folha
de Sao Paulo. De 2010 até 2012, foram 375 meng¢des em ma-
térias do jornal: outro crescimento significativo.

Nos arquivos do jornal O Globo a primeira mencao ao
termo bullying estd registrada em 2004, na matéria do Pri-
meiro Caderno intitulada “’Bullying’, a agressdo silenciosa
que cresce nas escolas”. O texto, que menciona a a¢io da
ABRAPIA, explica o termo como “comportamento agres-
sivo apresentado por grupos de alunos contra um ou mais
colegas em situacao de desigualdade” (ANTUNES, 2004,
on-line). Naquele ano hi outras cinco mengdes ao tema
em matérias distintas. De 2005 a 2009, foram 37 mencoes
em matérias diversas.Verifica-se que de 2010 a 2012 ha um
salto: foram 339 incidéncias em diferentes matérias.

No jornal O Estado de Sao Paulo, o termo bullying aparece
pela primeira vez em 2004 na matéria no Caderno Cidades,
“Estudo mostra efeito da humilhacio de jovens” (7 de feverei-
ro) em que a pesquisa da ABRAPIA ¢ introduzida e o conceito
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apresentado como “pratica de atos agressivos ¢ humilhantes de
um grupo de estudantes contra um colega sem motivo aparen-
te” (THOME, 2004, on-line). De 2004 a 2009 sio 48 meng¢oes
em matérias diversas. De 2010 a 2012 sio 271: mais uma vez,
verifica-se amplo crescimento nas abordagens.

As pesquisas da ABRAPIA foram base para o tratamento
do tema no Jornal Nacional, da Rede Globo, em 19 de ju-
nho de 2003, com matéria de cinco minutos da jornalista
Sandra Moreira, parte de uma série sobre juventude urbana.
Na matéria, que enfatizava violéncia nas escolas, a jornalista
explica a pratica como bullying:“palavra em inglés que quer
dizer atormentar, perseguir, humilhar ou como eles mesmos
dizem, zoar” (2003, on-line). Uma segunda abordagem foi
teita pelo Jornal Nacional apenas em 2008, com matéria de
Braz Vieira e Delis Ortiz, em 8 de dezembro, parte de série
sobre violéncia no Brasil. Apresenta-se bullying como vio-
léncia silenciosa em que estudantes praticam atitudes de
“zoar, ofender, ignorar, excluir, humilhar, ferir, perseguir,
discriminar” (2008, on-line). Um ano e meio depois, 5 de
marco de 2010, o Jornal Nacional volta a tratar do tema pela
terceira vez, na matéria de Roberto Kovalick, “Princesa do
Japdo ¢ vitima de bullying”, em que o termo ¢é explicado
como “palavra inglesa que significa intimida¢io fisica ou
psicologica pelos colegas” (2010, on-line). A partir dai, até
2012, foram oito matérias com abordagens sobre o tema.

Este breve historico do desenvolvimento e da dissemi-
nacio do conceito do bullying no Brasil e de sua insercio
em matérias da midia noticiosa indica que, tendo sido re-
centemente adotado no Brasil - anos 2000 especialmente -,
mais intensamente pela academia e com popularizag¢io pe-
las iniciativas da ABAPIA, ¢ a partir de 2010 que o conceito
ganha espagco nas midias noticiosas e se torna um termo
de comum utiliza¢io. Nos textos verificados neste estudo,
observa-se que na passagem de 2010 para 2011 ja ndo se
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buscava mais explicar o termo, preocupa¢io nitida em to-
das as midias pesquisadas desde a primeira inser¢io na ma-
téria de Veja de 2001 até meados de 2010, quando o tema
passa a ganhar amplo espaco no noticiario.

O jornalista Ancelmo Gois ja havia registrado esta ava-
liagio na matéria intitulada “A palavra é... ‘bullying’”, de
sua coluna no jornal O Globo, na Editoria Rio, de 24 de
abril de 2011, quando afirma:

Os jornais sao testemunhas impressas de que a pala-
vra "bullying" s6 descobriu o Brasil dia desses. Em
2001, ha apenas dez anos, nenhum grande jornal
brasileiro registrou o termo, hoje na moda. No
GLOBO, foram s6 quatro registros em 2002. A par-
tir de 2009 é que o jornal passou a usar "bullying"
num crescente: 27 citacdes naquele ano, 125 em
2010 e 100 em 2011, até agora, muito por causa da
tragédia na escola de Realengo. Na "Folha" e no
"Estadio", o quadro é semelhante (2011, on-line).

No campo académico, avaliacio semelhante também ¢é
registrada no Relatério de Pesquisa “Bullying escolar no
Brasil”, do CEATS/FIA, publicado em 2010:

Na década de 2000 o fenomeno do bullying ganhou
projecao na midia nacional e internacional, sendo
largamente difundido nos meios digitais, com a cria-
¢io de inimeros sites na internet sobre a tematica —
a palavra bullying retorna no buscador Google cerca
de 12 milhdes de paginas, sendo que apenas 2,5%
delas sdo de sites em lingua portuguesa. No Brasil o
fendmeno ¢ objeto de poucos estudos e, apenas re-
centemente, uma pesquisa nacional promovida pelo
Ministério da Educacio abordou o tema, ainda que
de forma indireta. (CEATS, FIA, 2010, p. 5).
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Aqui retomamos o objetivo deste trabalho: compreender as
transformacdes conceituais instituidas socialmente pelo intenso
uso do anglicismo “bullying” estimulado pelas midias no Brasil
a partir de 2010.A questdo que se apresenta aqui, com base nos
referenciais tedrico e historico, acima apresentados é: por que o
ano de 2010 é emblematico, referencial, para as transformacoes
no uso do termo bullying, tanto no que diz respeito a incidéncia
em matérias das midias noticiosas, quando no proprio trata-
mento conceitual? Como estas transformacdes se relacionam
a novas construcdes imaginirias do contexto contemporaneo
formadas pela ideologia do cotidiano?

O intenso uso do termo bullying nos anos 2010

A partir do levantamento das matérias publicadas com
o uso do termo bullying nas principais midias noticiosas do
Pais, é possivel estabelecer um corte histérico no ano de
2010. No periodo pode ser verificado um salto significati-
Vo, para mais, no numero de incidéncias do vocabulo, como
ja indicado acima. Este corte historico pode ser mais preci-
$O, se tomarmos em conta o meés de mar¢o, pois 0 aumento
das incidéncias se da a partir dali.

* No jornal Folha de Sao Paulo, foram 65 incidéncias de
2003 a 2009. De janeiro a mar¢o de 2010 foram nove
incidéncias. De abril ao final de 2010, foram 52 in-
cidéncias, ou seja, em nove meses registra-se quase O
mesmo namero do total de men¢des nos seis anos an-
teriores. Dai a 316 mengdes de 2011 a meados de maio

de 2012.

* No jornal O Estado de Sao Paulo, foram 48 incidéncias
de 2004 a2 2009. Em 2010 foram 14 meng¢des até marco
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e de abril até o final do ano, 71. Depois foram 200 re-
gistros de 2011 a meados de maio de 2012.

*  No jornal O Globo foram 43 matérias com o termo
bullying publicadas de 2004 a 2009. Em 2010, foram
sete incidéncias até marco e dai em diante, até dezem-
bro daquele ano, 60 mengdes, chegando a 270 de 2011
a meados maio de 2012.

* narevista Igja foram duas matérias entre 2001 e 2007 e
uma em maio de 2010 com o aumento para seis maté-
rias daquele periodo a maio de 2012, com uma matéria
de capa.

*  No Jornal Nacional foram duas matérias em cinco anos
(2003 e 2008) e trés a partir de mar¢o de 2010, com
aumento para quatro em 2011 e duas até meados de
maio de 2012.

Por que mar¢o de 2010 se torna um corte histérico,
representando momento de transformag¢io para a popu-
lariza¢do do termo bullying por meio das midias noti-
ciosas no Brasil?

Identifica-se, entdo, a um fato que veio de fora,“do ou-
tro lado do mundo™: a agéncia de noticia norte-america-
na Thomson Reuters divulga, no dia 5 de mar¢o de 2010,
texto e imagens que noticiavam que a princesa Aiko, de
oito anos, integrante da familia real do Japio tinha dei-
xado de ir a escola, por dias, e manifestava problemas de
satude, porque foi vitima de bullying. O caso foi matéria
de 1’25 de dura¢do no Jornal Nacional na mesma noite e
foi publicado no dia seguinte nos jornais O Estado de Sdo
Paulo e O Globo, nio consideradas as inser¢des em inime-
ras paginas eletronicas de 6rgios de imprensa ou nio, que
divulgaram a noticia.
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Nos dias 7 e 8 de marco, o caso ainda era noticia, com
os desdobramentos do episddio divulgados: a princesa volta
a escola no dia 8, depois de ausentar por quase uma sema-
na. Matérias foram publicadas nos jornais O Estado de Sao
Paulo, O Globo e Folha de Sdo Paulo.

O texto da matéria do _Jornal Nacional ilustra bem os sen-
tidos que passam a ser construidos a partir do caso:

[...] O que princesa de oito anos enfrentou nio é
novidade para a maioria dos saditos em idade esco-
lar. Bullying - palavra inglesa que significa intimida-
¢o fisica ou psicologica pelos colegas. [...] “Nao é
por ser a princesa”, disse este homem [um japoneés
entrevistado|. “Bullying é ruim para qualquer pes-
soa”. Uma pesquisa divulgada no ano passado re-
velou que mais de 80% dos estudantes japoneses ja
sofreram algum tipo de intimidacio dos colegas. E
um problema crescente e ainda sem solugio. A es-
cola onde estuda a princesa contratou mais profes-
sores no ano passado para tentar evitar casos como
esse. (KOVALICK, 2010, on-line).

O discurso da matéria busca reforcar a ideia de o problema
nio ser novidade, respaldado pela fala de um japoneés entrevista-
do, de que “ndo € por ser princesa’, pois a questao “‘é ruim para
qualquer pessoa”, e chamando a aten¢do para o alto ntimero
de casos no proprio Japao. No entanto, nio ¢ esforco dificil
associar o caso a ideia de que depois que uma celebridade, uma
“princesinha” (como varios textos se referem a Aiko), aparece
na TV como alvo de bullying até entio tratado como “coisa de
gente comum”, nas reportagens anteriores ja mencionadas, o
problema ganha ampla aten¢do das midias, como mostra o ni-
mero de incidéncias no levantamento aqui exposto.

Se nas primeiras matérias sobre o caso Aiko, todos os
veiculos explicavam termo, destacando sua origem inglesa
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e técnica, quase dois anos depois (em dezembro de 2011),
quando a princesa completou dez anos e foi noticiado
pela agéncia espanhola EFE que ela estava “recuperada do
bullying”, nenhuma explicagio ao termo foi dada pelas
midias brasileiras que reproduziram a noticia’. Ou seja, o
vocabulo ja estava incorporado na linguagem das midias
noticiosas, e, por consequéncia, da sociedade em interacio
com as midias.

Depois do caso da princesa Aiko, o termo foi ainda mais
intensamente utilizado, um ano depois, a partir de 7 de abril
2011, apds o ataque de um homem de 23 anos a escola em que
estudou, no bairro de Realengo, cidade do Rio de Janeiro. A
a¢io provocou a morte de 12 estudantes e do proprio assassino.
Foram intimeras as utiliza¢cdes do termo bullying para analisar os
motivos do massacre. Foi avaliado, pelas centenas de matérias
publicadas sobre o caso, que Wellington Menezes de Oliveira
praticou o ato para se vingar do fato de ter sofrido bullying
quando aluno daquela escola.

Se no primeiro caso uma celebridade alavancou a aten-
¢a0 ao problema, um ano depois foi uma tragédia com to-
dos os requintes de emog¢io desenvolvidos pelas midias, em
especial pelas imagens, com cobertura ao vivo por todas as
grandes redes de TV, algumas delas por 24 horas.

Essa popularizacio do termo bullying pelas midias, nio
s6 chamou mais a ateng¢do para o problema, mas provocou
confusdo conceitual: um frequente mau uso do termo, com
atribui¢Oes indevidas, o que passou a ser classificado por

3. Ver reproducio da noticia da EFE disponivel em: Http://noti-
cias.terra.com.br/mundo/noticias/0,,015497526-E18143,00-Pri1
ncesa+japonesa+Aiko+faz+anos+recuperadatdo+bullying.html;
http://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/efe/2011/12/01/
princesa-japonesa-aiko-completa-10-anos-aparentemente-recu-
perada-do-bullying. htm. Acesso em 5 abr 2012.
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estudiosos como “banaliza¢io”. Nota-se que esta “banaliza-
¢a0” reflete-se no desvio do cerne da questio (a violéncia)
para algo mais ameno e “corriqueiro”.

Esta situacdo ¢ identificada na pesquisa desenvolvida por
Alexandre Malmann e Dijaci David de Oliveira “O termo
bullying e a banalizagio de suas consequéncias na rede so-
cial Twitter”. A dupla de pesquisadores colheu 60 “tweets”
em monitoramento na rede entre os dias 15 e 17 de junho
de 2011, entre as 16 e 17 horas, horario de Brasilia, con-
siderado nobre ou de maior fluxo de usuarios ativos no

Twitter. Na conclusio, Malmann e Oliveira afirmam:

O bullying é um fenémeno mundial e suas conse-
quéncias estio cada vez mais citadas pelos meios de
comunicacio, entre eles a rede social Twitter. En-
tretanto, seus usudrios estio usando o termo que
para muitos pode parecer brincadeira ou apenas
humor. Mas podemos perceber que este é o efeito
do uso desmedido do termo e sua vincula¢io a va-
rias outras formas de violéncia. Para muitos o uso
do termo bullying se torna normal a tal ponto que
se um grande jogador de futebol driblar seu adver-
sario pode ser chamado de bullying. Outros ainda
incentivam sua pratica contra fis de grupos musi-
cais, contra jornalistas que nio dizem as palavras
como deveriam ou contra outros usuirios que nio
se expressam bem por meio de seus tweets.

Essas fragilidades s3o apresentadas pela ONG Plan
com a publicacio da Pesquisa Bullying Escolar
no Brasil, por se tratar de uma importacio pouco
adaptada as questdes proprias da violéncia nas es-
colas brasileiras. Sua operacionaliza¢io conceitual
exigiria uma consisténcia ainda nio atingida. Para
os usuario da rede social Twitter o termo bullying
pode ser usado para tudo e esta em todo lugar. Foi
comum encontrarmos os termos bullying animal,
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bullying geografico e bullying jornalistico. To-
dos perdem nesse processo ao qual passa o termo
bullying no Brasil e seu combate podera ser visto
como descartavel, sem importancia. (2011, p. 5).

Quando se atenta para as intensas incidéncias nos jornais
e revista pesquisados para o desenvolvimento deste estu-
do, identifica-se questio similar. E possivel citar aqui trés
exemplos: o primeiro, a matéria publicada pelo jornal Folha
de Sdo Paulo, no Primeiro Caderno, Coluna de Nelson de
S, em 9 de marco de 2010, ja na fase “de ouro” do uso do
termo, tratando da disputa comercial Brasil-Estados Unidos
e das retaliagdes do segundo sobre o primeiro. No final do
texto, a frase avaliativa que fecha a abordagem é: “Mais e
mais, agora, os parceiros comerciais dos EUA estio enfren-
tando o ‘bullying’, a intimidacio” (SA, 2010, A10).

O outro exemplo estd no jornal O Globo, na coluna
de Marcelo Adnet, no Caderno de Esportes, em 12 de
marco de 2011, em abordagem que advoga a supremacia
do time de futebol Flamengo sobre os demais do Esta-
do do Rio, o colunista registra: “Mesmo diante de uma
maioria tio avassaladora, nio devemos perder o senso
critico, o direito a diversidade e a opinido. Temos que
driblar o bullying praticado contra aqueles que ousam
levantar qualquer argumento que conteste o poder da
maioria” (ADNET, 2011, on-line).

No mesmo jornal, em 27 de abril de 2011, no Pri-
meiro Caderno, em nota sob o titulo “Requido diz ser
vitima de bullying “ (2011, on-line), divulga-se que o
senador Roberto Requiio se pronunciou na tribuna do
Senado com acusa¢des a imprensa de praticar bullying
contra ele (diante das criticas que vinha sofrendo pelas
midias). Ndo ha correcio sobre o uso equivocado do
termo na matéria.
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Em artigo publicado pela pesquisadora Cleodenice
Fante, no site que criou para socializar discussoes sobre o
bullying®, a critica é registrada:

O BULLYING virou “mania nacional”. Por falta
de conhecimento ou de responsabilidade, o termo
vem sendo empregado indiscriminadamente. Indis-
posicio entre vizinhos, critica por ma atuagio ou
falta de talento, desacato ao professor, brincadeira
inconveniente, desrespeito a autoridade, bronca de
professor, briga entre conjuges, violéncia no transi-
to, bate-boca entre adversarios politicos, violéncia
doméstica, disputa de territério entre os animais,
devastacio da natureza, intolerancia religiosa, nega-
¢do de ajuda entre paises, concorréncia entre em-
presarios, adverténcia ao funcionario, preconceitos
diversos, rivalidade entre times... E assim, tudo virou
bullying. H3 os que divulgam o bullying ambien-
tal, bullying animal, bullying matrimonial, bullying
politico, bullying forense, bullying pessoal, bullying
musical, bullying esportivo, bullying territorial,
bullying parental, bullying cristofébico, dentre ou-
tros. Noticias, comentarios, discussOes, opinides so-
bre o assunto nio faltam. [...] Pesquisa que realiza-
mos com “casos de bullying” que foram divulgados
na Internet, durante o ano de 2011, concluiu que
60% dos casos foram equivocadamente interpreta-
dos. (FANTE, on-line)

Para Fante, é preciso reconhecer que a grande incidéncia
de abordagens é importante para alertar sobre o problema e
para a necessidade de supera-lo. No entanto, a pesquisado-
ra identifica os prejuizos causados pela generalizacao pois

4. http://www.bullying.pro.br
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“compromete o entendimento e a busca de soluc¢des, além
da banalizacao” (FANTE, on-line). No mesmo Fante expli-
ca ainda que o termo bullying foi “importado” para o Brasil
nos anos 2000 “por falta de traducio na lingua portuguesa”
mas junto vieram conceitos utilizados por diversos estudio-
sos. Por conta das muitas divergéncias que ainda existem
na compreensao do bullying, em 2008, houve consenso en-
tre os principais estudiosos brasileiros, de se convencionar
utilizar o termo somente na relacio entre estudantes de
qualquer grau de escolaridade (infantil ao universitario).
“Portanto, fazer brincadeiras — engracadas, inconsequentes
ou inconvenientes -; emitir comentarios ou opinioes; di-
vergir, conflitar, discutir, brigar, dentre outras possibilidades
inerentes as relacdes interpessoais ndo deve ser considerado
bullying”. (FANTE, on-line).

Rosely Sayao, em artigo no jornal Folha de Sdo Paulo,
sob o titulo “Bullying nio é nada disso”, também abordou
o tema dos excessos no uso do termo. Segundo a psicologa:

Ha muita gente que nio aguenta mais ouvir falar de
bullying. O assunto ¢ tema de reportagens nos jor-
nais diarios de todos os tipos, nas revistas semanais,
nas prateleiras das livrarias, nas bancas de revistas, na
internet, etc. Ja conseguimos esvaziar o sentido dessa
palavra e seu conceito de tanto que a usamos e de
tanto fazer associacdes indevidas com o termo. Basta
um pequeno drama ou uma grande tragédia acon-
tecer, envolvendo jovens, que nio demora a aparecer
a palavra migica. Agora, ela serve para quase tudo.
Além de banalizar o conceito, 0 que mais consegui-
mos com o abuso que temos feito dele? Alarmar os
pais com filhos de todas as idades.

Agora, a preocupagio nimero um deles é evitar que
o filho sofra o tal bullying. O filho de quatro anos
chega em casa com marca de mordida de um cole-
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ga? Os pais ja pensam em bullying. A filha reclama
de uma colega dizendo que sempre tem de ceder
seu brinquedo, ou o filho diz que tem medo de
apanhar de um colega de classe? Os pais pensam a
mesma coisa. [...]| Conflitos, pequenas brigas, disputas
constantes acontecem entre criangas e jovens? Claro.
Sempre aconteceram e sempre acontecerio. Mas es-
ses fatos, na propor¢io em que costumam acontecer,
nio podem ser nomeados como bullying. Fazer isso é
banalizar o tema, que é sério. (SAYAO, 2011).

Rosely Saydo usa uma expressio relevante para se pensar
a questdo: “ja conseguimos esvaziar o sentido dessa palavra
e seu conceito de tanto que a usamos”. A partir dela che-
gamos ao ponto que interessa a este estudo: o esvaziamento
de sentido resultante das ressignificacdes imaginarias cons-
truidas na contemporaneidade (a ideologia do cotidiano)
por meio dos processos comunicacionais.

Bullying: um esvaziamento de sentido

A compreensio de Bakhtin, ja citada neste estudo, de
que a ideologia do cotidiano constitui-se o dominio da
palavra desordenada e nio fixada num sistema que resulta
de atos, gestos e estados de consciéncia é importante ser
retomada. Esses estados de consciéncia, que nada mais sdo
aqui do que o imaginario coletivo, as imagens que formam
a visio do mundo, da vida, geram atos e gestos que produ-
zem palavras para se dizer o mundo. E aqui estd o lugar
nao s6 dos individuos e seus atos de fato, mas também das
midias na disseminag¢io desse dizer, afinal, como ja referido,
o mundo que se conhece, e a partir do qual se constrdi
imaginarios, ¢ o mundo editado, ressignificado e espeta-
cularizado pela TV, pelo radio, pelo cinema, pelos jornais
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e revistas, pela internet. Nesse sentido viver a globaliza¢ao
significa redizer as coisas a partir de um estado de consci-
encia globalizada.

Este estado de consciéncia, ou imaginario, é construto
da condi¢io da sociedade contemporanea, em que tudo €
temporario, provisorio e flexivel, condi¢do que ¢é explicada
por Zigmund Baumann com a metafora da “liquidez” para
caracterizar o estado da sociedade moderna, que, como os
liquidos, se caracteriza por uma incapacidade de manter a
forma (2001).

Neste aspecto, vale recorrer as reflexdes deste socidlogo que
entende que as instituicdes, os quadros de referéncia, os estilos
de vida, as crencas e convicgdes, antes solidificadas, na con-
temporaneidade mudam antes que tenham tempo de se enrai-
zar em costumes, habitos e verdades “autoevidentes”. Para ele,
“derreter os solidos" era, antes de tudo, eliminar as "obrigacoes
irrelevantes" que impediam a via do cilculo racional dos efei-
tos. Esta condi¢io levou a economia a se libertar dos “tradicio-
nais embaracos” politicos, éticos e culturais e estabeleceu-se o
mercado desregulado, livre, a era da globalizacao da economia.
Sedimentou-se uma nova ordem.

Entretanto, enquanto no passado isso se fazia para ser
novamente “reenraizado”, agora as coisas todas — empregos,
relacionamentos, know-hows, entre outras — tendem a per-
manecer em fluxo, volateis, desreguladas, flexiveis. Antes o
capital estava fixado no chio das fabricas e nos cofres dos
bancos; hoje, segundo Baumann, ele viaja leve (em baga-
gem de mio, no telefone celular e no computador portatil).
Sio pessoas em movimento num mundo em movimento
constante. Um exemplo marcante ¢ que na época da mo-
dernidade sélida, quem entrasse como aprendiz nas fabricas
da Renault ou Ford iria, certamente, ter uma longa carreira
e se aposentar ap6s 40 ou 45 anos. Na contemporaneidade,
quem trabalha para grandes empresas por um salario cem
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vezes maior, nio tem ideia do que podera lhe acontecer
dali a meio ano! E fato que isso interfere em todos os as-
pectos da vida humana, na perspectiva de Baumann.

Se na “modernidade solida” as maiores ameagas para a
existéncia humana eram muito mais Obvias, reais, palpaveis,
como a fome e a guerra, os riscos de hoje sio de outra or-
dem, ndo se podendo sentir ou tocar em muitos deles, ape-
sar de todos estarem, de alguma forma, vulneraveis a suas
consequeéncias. Situagcdes como as condi¢des climaticas, a
crise das fontes de energia nao renovaveis, os processos de
globaliza¢io sem controle politico ou ético, o terror psico-
l6gico, minam as bases da existéncia humana e sufocam a
vida dos individuos que passa a ser marcada pela incerteza
e pela ansiedade. O estresse torna-se, portanto, a doenca do
século XXI e os suicidios, pratica recorrente.

Um aspecto instigante no olhar de Baumann, ¢ que, nes-
se caso, diferentemente dos perigos antigos,

0s riscos que envolvem a condi¢io humana no mundo
das dependéncias globais podem nio s6 deixar de ser
notados, mas também minimizados, mesmo quando
notados. Do mesmo modo, as acdes necessarias para
exterminar ou limitar os riscos podem ser desviadas
das verdadeiras fontes do perigo e canalizadas para
alvos errados. Quando a complexidade da situacio é
descartada, fica facil apontar para aquilo que estd mais
a mio como sendo causa das incertezas ¢ ansiedades
modernas (PALLARES-BURKE, 2004, p. 309)

Quando se diagnostica que o termo bullying, se torna no
Brasil da contemporaneidade, sinonimo de adversidade de
qualquer natureza (“tudo ¢ bullying”), tem-se uma ilustra-
cao da reflexio de Baumann: a complexidade da situacdo
fica descartada, trata-se a tematica de forma liquida, flexi-
vel, e o bullying revela-se um conceito a mao para explicar
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contradi¢cdes do ser humano que deveriam ser nomeadas
diferentemente.

E € possivel ir mais além: a op¢io pelo uso, no Brasil, do
vocabulo da lingua inglesa, bullying, tal como foi concebido
nos anos 90, justificada por pesquisadores como falta de
termo em portugués que fosse fiel ao conceito, transforma-
-se num elemento a mais de amenizacio da forca da te-
matica. Enquanto nao se usava o termo bullying no Brasil,
por desconhecimento, construia-se o conceito por meio
da expressio assédio moral no ambiente escolar, como sen-
tido de terror psicologico periodicamente praticado de
um (mais forte) contra outro (mais fraco). Uma vez que
o termo foi “importado”, quando se torna popularizado
pelas midias, ¢ importado junto o imaginario da sociedade
globalizada em que o mundo “é dito” em inglés, na lingua
do bem-sucedido, forte e determinador dos processos. Aqui
nio se trata de um simples anglicismo mas de uma forma-
cao ideologica (com base em valores) em que se assume a
forma de dizer do outro cujo poder politico e economico
¢ superior (foi assim na coloniza¢io espanhola e portuguesa
na América Latina; foi assim na neocoloniza¢io anglo-saxa
na Africa e na Asia).

Portanto, nio ¢ mera coincidéncia que a ascendente
popularizacio do termo bullying tenha ocorrido no Brasil
justamente quando uma celebridade do mundo global, a
princesa de um dos paises mais ricos do planeta, o Japao,
sofre assédio moral, terror psicoldgico. Os casos frequentes
e antigos no Brasil foram ignorados até que emergiu o que
estd no mais profundo da significagio imaginaria da con-
temporaneidade liquida globalizada na matéria da Reuters:
os donos do mundo sio humanos, vulneraveis como qual-
quer ser humano. O fato é que na logica global, esta reali-
dade s6 pode ser dita na lingua global, no inglés. A mesma
lingua do “delivery”, do “petshop”, do “barman”, do “self
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service”, do “rush”, do “fashion” tio inseridos no vocabu-
lario da urbanidade brasileira.

O bullying entra na lista de palavras intensamente to-
madas da lingua inglesa na passagem do século XX para o
XXI, em especial por conta do amplo acesso a variadas mi-
dias, cujo efeito revela-se mais do que uma necessidade de
uso ou caréncia de termo adequado na lingua portuguesa,
como pesquisadores tentam explicar, mas a identificagio
social com grupos tidos como superiores, capacitados usar
essa lingua. O pesquisador Miguel Ventura Santos Gois
avalia que

considerando-se que a identifica¢io semantica
de vocabulos de lingua estrangeira — e mesmo a
sua correta pronincia — nio sejam de dominio de
grande parte da populacio, o emprego de estran-
geirismos sem necessidade denuncia uma busca de
sofisticacdo e de elitismo. Em se tratando de an-
glicismos, mais especificamente, pode-se associar a
essa busca a tentativa de aproximagio de uma socie-
dade que se observa mais prospera que a do Brasil.
[...] O estrangeirismo, por conseguinte, deixa de ser
mera necessidade e passa a ser um mecanismo de
inclusio ou de exclusio de individuos numa de-
terminada esfera social. As sociedades dominantes
sabem de sua capacidade de imposi¢io de determi-
nados valores e o estrangeirismo passa a se consti-
tuir ferramenta de discursos globalizados.

Essa forma de dominac¢io pouco é percebida por
aqueles que a absorvem e que aceitam passivamente
a mudanca sociocultural e a uniformizagio advinda
da adog¢io da cultura dominante. A lingua passa a
ser meio de dominacdo ao acompanhar a dissemi-
nac¢io de valores, a aquisicio de produtos, a nego-
ciacdo entre paises. (On-line, p. 8, 10)
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Dessa forma, retomando a reflexio de Eni Orlandi, ja
citada acima, como as palavras sdo politicas, ao serem di-
tas também tém um siléncio que as acompanha. Ao dizer
“bullying” silencia-se o “assédio moral (ou terror psicolo-
gico) no ambiente escolar”. Uma expressio mais extensa
(cinco palavras) contra outra mais econémica/enxuta (uma
apenas). Simplifica¢do e sofisticagio sio os outros sentidos
que vém junto com a “importacio”.

As preocupagdes com a banalizacdo do termo, sociali-
zadas pelos proprios pesquisadores que promoveram o seu
uso “importado”, sao termoOmetros de um processo que nao
¢ particular ao conceito de “bullying” mas reflete estados de
consciéncia coletiva, o imaginario social, muito proprio da
contemporaneidade.

Desafios e perspectivas nos estudos
em comunica¢cao

O estudo dos processos comunicacionais, tao ricos e inten-
sos, em especial na contemporaneidade, quando as sociedades
estao cada vez mais midiatizadas, nio pode prescindir da refle-
x40 sobre 0o humano, base de sua manifestacio. Esse humano
esta em permanente transformacio diante das vivéncias socio-
-histdricas nas quais se vé inserido e, nessa condi¢do, interage
com suas midias, disseminando sentidos por meio de palavras,
gestos, agoes, 20 mesmo tempo em que acolhe os discursos res-
significados e amplificados, numa légica que nem sempre pri-
vilegia a promog¢io da vida em toda a sua complexidade, mas,
sim, a disputa por audiéncia/publico e a promog¢io do mercado
e suas diferentes faces. Aqui os estudos referentes ao imaginario
coletivo revestem-se de relevancia impar.

Estudar processos comunicacionais no cotidiano nio ¢
apenas produzir conhecimento académico e rechear biblio-
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tecas de artigos, livros e teses, mas ¢ também contribuir para a
reconfigura¢ao das relagdes humanas.Vale evocar Stuart Hall,
quando, ao valorizar o pensamento gramsciano, afirma:

O intelectual organico nio pode subtrair-se da
responsabilidade da transmissdo dessas ideias, des-
se conhecimento, através da func¢io intelectual aos
que nio pertencem, profissionalmente, a classe in-
telectual [incluam-se aqui os agentes nas midias]’.
E a nio ser que essas duas frentes estejam operan-
do simultaneamente, [...] qualquer avan¢o tedrico
nunca sera acompanhado por um envolvimento no
nivel do projeto politico. [...| Ndo & antiteoria, mas
tem a ver com as condicdes ¢ os problemas ine-
rentes ao desenvolvimento do trabalho intelectual
e tedrico como pritica politica. [...] Volto a teoria
e a politica, a politica da teoria. Nio a teoria como
um conjunto de conhecimentos contestados, loca-
lizados e conjunturais que tém que ser debatidos
de um modo dialogico. Mas também como pratica
que pensa sempre a sua interven¢io num mundo
em que faria alguma diferenca, em que surtiria al-
gum efeito (2004, p. 195, 203-204).

Enquanto, pelas midias, se simplifica e sofistica a realida-
de da violéncia entre criangas, adolescentes e jovens, com
o excessivo o uso do termo bullying, que passa a servir para
qualquer coisa que represente adversidade, e ser usado até
em “tom” de brincadeira, angustias e sofrimentos vao sen-
do vividos por quem ¢ simplesmente “diferente” de uma
maioria que abusa do poder desta condi¢do. Al estd uma
expressiva responsabilidade dos intelectuais comunicologos
na disseminacio de suas ideias.

5. Acréscimo da autora.
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PARTE II.

MIDA TMPRESSA E
GRUPOS SOCIAIS



5.
A midializacdo e a
judicializacdo do Bullying

SONJA MARQUES RODRIGUES ANTIQUEIRA

A palavra bullying, usada sem traducio' refere-se a com-
portamentos de exposi¢do e constrangimento fisico, moral
e psicologico de uma pessoa para com a outra. Tomando
a definicdo como parametro, considerando a institui¢io
escolar como espaco social privilegiado de aprendizagem
da convivéncia® e seus sujeitos em momento de formacgio

1. O termo bullying tem origem na palavra inglesa bully, que significa
valentio, brigio. Mesmo sem uma denominacio em portugues, é
entendido como ameaca, tirania, opressdo, intimida¢io, humilha-
¢do e maltrato de acordo com a Revista Nova Escola em http://
revistaescola.abril.com.br/crianca-e-adolescente/comportamento/
bullying-escola-494973.shtml acesso em 16.08.2011.

2. Um dos quatro principios definidores da estratégia de promover a
educagio como desenvolvimento humano, chamados pela UNES-
CO de Quatro Pilares da Educagio ¢é aprender a conviver.



http://revistaescola.abril.com.br/crianca-e-adolescente/comportamento/bullying-escola-494973.shtml
http://revistaescola.abril.com.br/crianca-e-adolescente/comportamento/bullying-escola-494973.shtml
http://revistaescola.abril.com.br/crianca-e-adolescente/comportamento/bullying-escola-494973.shtml

poderiam inferir que o contexto escolar é prioritariamen-
te favoravel ao aparecimento de casos de bullying. Apesar
dessa inferéncia nao ser de todo falaciosa, a maioria dos
casos pesquisados estdo no espaco escolar, ndo é de todo
verdadeira, pois também em outros ambientes encontramos
referéncias a palavra e ao seu significado.

No mundo do trabalho, por exemplo, encontramos a
expressio “‘mobbing” para se referir ao assédio psicologico
no trabalho. E interessante notar que, para explicar o termo
e sua origem, a reportagem” faz referéncia ao bullying:

Ha poucos anos, as malvadezas tipicas do universo
infantil, vieram a tona e revelaram o assédio recor-
rente cometido por um grupo de criangas a outra. A
acdo recebeu o nome e sentenca de “bullying”, ato
de perseguir e agredir moralmente a vitima. Com o
aumento da competitividade entre os trabalhadores
e da pressio do empregador por mais resultados em
menos tempo, o termo foi transladado para o am-
biente de trabalho, dando nova roupagem para um
tipo crescente de assédio moral:“mobbing”, palavra
derivada de “mob” (do inglés, “mafia”).

Segundo Baccega (2007, p.35) o sentido de uma palavra
¢ inesgotavel porque ela é a¢io, ¢ movimento frente ao
mundo social que a constitui e a modifica:

“O sentido das palavras é constituido através de
processo, estd sempre presente, vez que ele estd con-
tido na propria interagdo social. Mas sempre fugi-
dio. O individuo/sujeito apreende o sentido, porém
ele parece escapar-lhe.”

3. http://acervo.tfolha.com.br/fsp/2006/07/02/38, p.2 acesso em
15.10.2011.
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A palavra se traduz na realidade da relagio entre sujeito
e objeto. Ela ndo é autonoma; revela-se na dialética do que
foi e do que sera como nos diz Baccega (2007, p.43):

“...a palavra nio é um dado, ¢ um dando-se, vez que
ela participa desse processo de transformagdes, que traz

embutida a idéia de que o presente contém o futuro.”

“Mobbing” ¢ a expressao da vivacidade de “bullying”; a
possibilidade do desdobramento de seu sentido, a0 mesmo
tempo em que € a reafirmacdo de seu sentido primeiro,
como ¢ possivel notar retomando parte da citagdo sobre
assédio psicoldgico no trabalho:

Ha poucos anos, as malvadezas tipicas do universo
infantil, vieram a tona e revelaram o assédio recor-
rente cometido por um grupo de criangas a outra.
A acdo recebeu o nome e sentenga de “bullying”,
ato de perseguir e agredir moralmente a vitima.*

A palavra ndo tem existéncia solitaria, sempre estd acom-
panhada de um discurso. E inserida que ela adquire signifi-
cado. “Mobbing” e “Bullying” estdo ligadas ao discurso no
exemplo de assédio, agressividade e falta de respeito.

Por discurso entendemos um conjunto de ideias que se
manifesta a partir de visdes de mundo. Serdo essas ideias
do discurso que determinardo o sentido e o significado das
palavras. Como nos diz Focault (1996, p.10)

Nisto nido hi nada de espantoso, visto que o dis-
curso - como a psicanalise nos mostrou- nio é

4. http://acervo.tfolha.com.br/fsp/2006/07/02/38, p.2 acesso em
15.10.2011 - grifo nosso

A midializagédo e a judicializacdo do Bullying



http://acervo.folha.com.br/fsp/2006/07/02/38

simplesmente aquilo que se manifesta (ou oculta)
o desejo; ¢, também, aquilo que é o objeto do de-
sejo; e visto que — isto a histéria ndo cessa de nos
ensinar- o discurso nio ¢ simplesmente aquilo que
traduz as lutas ou os sistemas de dominacio, mas
aquilo por que, pelo que se luta, o poder do qual

nos queremos nos apoderar.

E pelo discurso que os grupos sociais se constituem e se
mantém diante da sociedade, legitimando e preservando suas
ideias. O discurso, para além de expressar os pensamentos de um
grupo social, elabora sentidos e significados para serem aceitos
ou nio pela sociedade, como nos diz Baccega (2007, p.52)

Os discursos vio, portanto, materializar as “visdes
de mundo” das diferentes classes sociais, com seus
interesses antagonicos, os quais se manifestam atra-
vés de um estoque de palavras e regras combinato-
rias que constituem a de uma determinada classe
social pensar o mundo num determinado momen-
to historico: sio as varias formacdes ideoldgicas
correspondentes as varias formagdes discursivas.

Nem sempre comprometidos com a expressio da ver-
dade o discurso produz de forma arbitraria a sua verdade,
num jogo de reproducio, conservacio e transformacio de
sentidos, Foucault (1996, p.15):

Ora, eis que um século mais tarde, a verdade a mais
elevada ja nio residia mais no que era o discurso,
ou no que ele fazia, mas residia no que ele dizia:
chegou um dia em que a verdade se deslocou do
ato ritualizado, eficaz e justo, de enunciac¢io, para o
proprio enunciado: para seu sentido, sua forma, seu
objeto, sua rela¢do a sua referéncia.
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Varios sio os discursos e suas verdades como varios siao
os grupos sociais que os constituem. Os diversos discursos
vivem segundo Foucault (1996, p.22) um desnivel:

Em suma, pode-se supor que ha, muito regularmen-
te nas sociedades, uma espécie de desnivelamento
entre os discursos: os discursos que “se dizem” no
correr dos dias e das trocas, e que passam com o ato
mesmo que os pronunciou; e os discursos que estio
na origem de certo nimero de atos novos de fala
que os retomam, os transformam ou falam deles, ou
seja, os discursos que, indefinidamente, para além
de sua formulacio, sio ditos, permanecem ditos e
estdo ainda por dizer.

Diante de tantos discursos o que importa nio ¢ o que
ele profere, mas sim, seu posicionamento, o lugar que ocu-
pa frente aos outros discursos. Esse lugar determina a sua
forca, sua capacidade de persuasio e dominancia. Aqui esta
o ponto central deste artigo: qual é o discurso que a midia
impressa, aqui representada pela Folha de Sio Paulo, a partir
de agora FSP, e pela revista Nova Escola, RNE de ago-
ra em diante, apresentam sobre “bullying”? Esse discurso
manteve-se 0 mesmo ou sofreu modificacdes? Sao os pro-
tagonistas da acdo do “bullying” que se expressam? Quem
s30 os sujeitos que “falam” sobre o “bullying” nessas midias?
Os discursos sio compativeis? Um periddico que domi-
na’> o segmento das revistas pedagdgicas do Brasil, define-
-se comprometida com a Educa¢io e anuncia-se com “o
objetivo de contribuir para a melhoria da Educacio Basica

5. A edi¢io de junho/julho teve uma tiragem de cerca de 800mil
exemplares de acordo com a pagina do Instituto Ayrton Senna
acesso em 05.11.11 http://senna.globo.com/institutoayrtonsenna/
home/noticias_interna.asp?cod_noticia=179
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em todo o pais”® apregoaria 0 mesmo discurso que o jornal

Folha de Sio Paulo.

Tomando o referencial quantitativo como um dos re-
ferenciais da analise, podemos observar na tabela’” a partir
de 2003, por meio do ntmero de paginas, a presenca da
palavra “bullying” nos textos do jornal. E de nosso conhe-
cimento que a extensio da temporalidade da pesquisa, en-
tendida por alguns como demasiada, nio nos isenta de duas
possibilidades. A primeira considera que, a discussio sobre
o significado de bullying pode acontecer mesmo sem o re-
gistro escrito da mesma. Estes casos sdo serdo contemplados
nessa pesquisa. O segundo refere-se ao limite da pesquisa
— ela ndo vislumbra contemplar toda a questao - posto que
esta ancorada, os acervos sio digitais e disponibilizados pe-
los proprios veiculos em questio.

Também ¢é importante considerar que os varios regis-
tros encontrados da palavra aparecem no jornal como um
todo e precisamos considerar que alguns desses registros
sdo palavras encontradas nos titulos de filmes, livros ou pe-
cas teatrais, ou ainda em comentarios de leitores. Em nossa
pesquisa nio encontramos no ano de 2004 o registro da
palavra. Apesar de o dado merecer um aprofundamento de
analise, no momento nio vamos nos ater as auséncias de
registros; apenas justificamos o seu nao aparecimento na ta-
bela. Mesmo considerando as variantes acima mencionadas,
0$ NUMEros a0 espantosos.

6. Texto do perfil da Comunidade da revista no Orkut http://www.
orkut.com/Community?cmm=101063016&hl=pt-BR aces-
so em 05.11.11

7. De acordo com os registros do acervo da FSP acesso em 04.11.11
http://acervo.folha.com.br/resultados?q=bullying&site=fsp&perio
do=acervo&x=15&y=10
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2003 8 paginas
2005 9 paginas
2006 13 paginas
2007 11 paginas

2008 16 paginas
2009 11 paginas
2010 61 paginas
20118 197 paginas

Além do crescente nimero de paginas ano a ano
chamou-nos a aten¢io a migra¢io da palavra pelos va-
rios cadernos do periddico. Nos anos de 2003 e 2005,
ela aparece, predominantemente’, no caderno Folhate-
en que circulava as segundas-feiras e contém assuntos de
interesse dos adolescentes. Segundo a definicio da FSP,
o caderno busca, por meio de colunistas especializados,
esclarecer davidas e inserindo-o no universo da informa-
cdo. Entendemos que para o periddico nesse momento,
o assunto refere-se a um segmento social, identificado
cronologicamente e, é com esse segmento que o jornal
deseja dialogar para esclarecer e informar '

“Adolescentes contam o que fazer ao presenciar o
bullying”

8. Este niimero refere-se até o tltimo acesso em 05.11.11

9. No intervalo de 2003 e 2005, a palavra bullying aparece em 6
matérias do Folhateen

10. http://acervo.folha.com.br/fsp/2005/06/20/25, p.7 acesso
em 15.10.11
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“Por odiar injustica, Yolanda de Paulo Andrade, 13,
estudante da 7* série do Magister, nio fica quieta
quando vé um colega sendo ridicularizado.”

“O que mais incomoda Thathiana Compoi Mo-
reira Andrade, 14, estudante da 8* série do colégio
Magister, em S3o Paulo, é a reagio da vitima.”

Acompanhando a dire¢io tomada pelos cadernos da
ESP, observamos que no intervalo de 2006 a 2008 ela ca-
minhou pelo Cotidiano, Emprego, Informatica, Iustrada
Folhinha, Revista da Folha, Folha Equilibrio, entre outras.
Atentando para as defini¢cdes dos cadernos e aos contetidos
dos artigos inferimos que a palavra deixou a segmentagio
do discurso da adolescéncia e do espago escolar para ganhar
outros discursos.

No caderno Emprego'" encontramos o “bullying” em da-
dos estatisticos, num artigo cujo tema ¢ gestio de conflitos e
suas consequéncias no ambiente de trabalho; na Informati-
ca'? reflexdes do “bullying” cibernético; na Folha Equilibrio®
associando-o a transtornos mentais; na Ilustrada'* mencionan-
do uma defini¢io do termo em um filme. S3o apenas alguns
exemplos que usamos para justificar nossa afirmac¢io da cami-
nhada por varios discursos frequentados pela palavra.

11. http://acervo.folha.com.br/fsp/2008/10/12/38, p.2 acesso em
15.10.11

12. http://acervo.folha.com.br/fsp/2007/12/05/75, p.2 acesso
em 15.10.11

13. http://acervo.folha.com.br/fsp/2007/08/09/27, p.11 acesso
em 15.10.11

14. http://acervo.folha.com.br/fsp/2008/09/27/21, p.7 acesso
em 15.10.11
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Cada vez mais, de forma gradativa, em nosso cotidiano,
a palavra “bullying” vem anunciar nio s6 a expansio da te-
matica na sociedade, mas o que pretendemos mostrar na se-
quéncia as possiveis mutacdes de sentido que a palavra vem
sofrendo. Como ja afirmamos anteriormente, ¢ inerente ao
estado vivo da palavra assumir diferentes significados se-
guindo as mudancas sociais, Baccega (2007, p.32)

“O sentido de uma palavra “nasce”, produz-se, em
geral, a partir de mudancas sociais, a partir de novas
teorias, a partir de contetidos novos- de novas acdes
humanas, enfim.”

Essa caminhada tem um fim. Apés percorrer varios dis-
cursos, adaptar-se a novos significados ela serd aprisionada
em um deles.Vamos entender essa afirmac¢do acompanhan-
do os exemplos a seguir.

A partir de 2009 a palavra “bullying” aparece predominan-
temente no caderno Cotidiano. S6 em 2010 dos 58 artigos,
24 estao no caderno Cotidiano. Como revela o nome, coti-
dianamente o caderno procura apresentar ao leitor informa-
¢Oes Uteis” em educacio, seguranca e direito ao consumidor,
apresentando os fatos e os encaminhamentos decorrentes. As
matérias se desenvolvem através de comentarios ou entrevistas
com os responsaveis pelos encaminhamentos.

A mudanca de caderno ja indica uma mudanca no en-
tendimento da palavra. No Folhateen, por exemplo, o intui-
to era explorar o tema com os adolescentes, abrindo espaco
para suas consideragdes. Era um espago de conhecimento,
de apropriacdo do assunto em questio em seu ambiente
de origem. No Cotidiano, ¢ a informag¢io do ocorrido; o

15. Conhe¢a Folha de Sio Paulo-http://www1.folha.uol.com.br/fo-
lha/conheca/suplementos.shtml acesso em 11.09.11
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fato e suas consequéncias para a sociedade. Os protagonistas
continuam a ser os alunos, mas nao sao eles que falam. O
assunto nao ¢ mais escolar: ¢ judicial. O direito a expressio
¢ dado aos representantes legais da lei e da ordem':

A Justi¢a de Minas condenou em primeira instancia os
pais de um aluno do colégio Santa Dorotéia, institui-
¢do de classe média alta no bairro do Sion, zona sul de
Belo Horizonte a pagar uma indenizagio de R$8.000
pela pratica na escola, pelo filho, de bullying (intimida-
¢ao moral) contra outro estudante.

“A vitima que recebera a indeniza¢io é uma menina de
15 anos, colega do agressor quando a dentincia foi ofe-
recida, em setembro de 2008. Eles cursavam a 7% série.”

Conforme a sentenca do juiz Luiz Artur Rocha Hi-
lario, da 27* Vara Civel de Belo Horizonte, o ado-
lescente ofendeu e xingou a sua colega, chamando-
-a de “g.e”’, que viria a ser “grupo das excluidas”,
pelo fato de se relacionar com outras colegas que
eram classificadas pelo estudante de “lésbicas”.

As modifica¢des de significado que acompanhamos na FSP,
nio sio exclusividades desse periddico. Observemos que na
RNE a palavra percorre 0 mesmo processo: parte do enten-
dimento de mau gosto para chegar ao entendimento judicial.

Em dezembro de 2004 a RNE publicou uma reportagem
com o titulo “Como lidar com brincadeiras que machucam
a alma”". A reportagem refere-se aos apelidos e comentérios,

16. http://acervo.folha.com.br/fsp/2010/05/20/15, p.6 acesso em 15.10.11

17. http://revistaescola.abril.com.br/crianca-e-adolescen-
te/comportamento/como-lidar-brincadeiras-431324.
shtml?page=all acesso em 16.08.11
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“coisas de estudante” e as consequéncias que tais atitudes po-
dem vir a causar: um afastamento social, queda no rendimen-
to escolar e, em casos extremos tragédias. A revista define: “o
nome dado a essas brincadeiras de mau gosto, distarcadas por
um duvidoso senso de humor, ¢ bullying”.

Em junho de 2003, na FSP, no Folhateen, encontramos

a reportagem de capa “Brincadeiras de Mau Gosto”"

, com
o titulo da matéria “Amiguinhos da Ong¢a”. O texto apre-
senta o “bullying” como um fenémeno que estd perdendo
sua naturalidade e ganhando ares de intencionalidade. O
jornalista chega mesmo a considerar a hipotese de exagero,
mas logo a nega. Entendemos esse questionamento como
uma interjei¢do junto ao jornalista que, chega a duvidar da

veracidade do problema.

Nada mais comum do que zoar ou ser zoado na escola.
Um apelido humilhante aqui, umas risadinhas maldo-
sas ali, um empurrao, uma fofoca ou um “gelinho” da
classe. Todo mundo ja sofreu, testemunhou ou foi viti-
ma de uma dessas “brincadeirinhas”.

A novidade é que esse comportamento, considera-
do “normal” por alunos e muitos professores, esta
longe de ser algo inocente. Quem batiza um colega
de “bola” ou de “quatro olhos”, para citar exemplos
menos cruéis, nio pensa em como tais apelidos po-
dem magoa-lo, afetar sua autoestima e seu rendi-
mento escolar. Parece um exagero? Pois nio é.

Os dois exemplos buscam redefinir as brincadeiras da es-
cola, chamando a atenc¢do do leitor para a intencionalidade
do comportamento dos autores dessas “brincadeiras”. Suge-

18. http://acervo.folha.com.br/fsp/2003/06/09/25, p.6 acesso em
15.10.11
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rem que tais atitudes carregam em si atos de intencionalidade
e consequentemente de perversidade. Aparecem no texto as
palavras vitima e agressor, que a principio nio pertencem ao
vocabulario do discurso educacional. Eis a primeira muta¢io
de sentido da palavra. Ela marcha em peregrinacio do dis-
curso escolar para o discurso da intencionalidade, da rivali-
dade, da competitividade. Nio sera esse seu destino final; ela
seguira seu caminho rumo ao discurso judicial.

Em 2008, na RNE, uma nova reportagem sobre o tema
“bullying”. O titulo “ “Bullying”: é preciso levar a sério ao
primeiro sinal”"’, apresenta a seguinte defini¢io para a pala-
vra:“E um tipo de agressio que pode ser fisica ou psicol6-
gica, ocorre repetidamente e intencionalmente e ridicula-
riza, humilha e intimida suas vitimas.” No titulo desaparece
a referéncia a brincadeira e chama a atencdo do leitor: no-
vamente nada de brincadeira —“é preciso levar a sério”. Na
explicagio do titulo uma sentenca: “Ninguém sabe como
agir”, proferida por uma promotora de justica:

“Ninguém sabe como agir”, sentencia a promo-
tora Soraya Escorel, que compde a comissio orga-
nizadora do I Seminario Paraibano sobre Bullying
Escolar, que reuniu educadores, profissionais da
Justica e representantes de governos nos dias 28 e
29 de marco, em Jodo Pessoa, na Paraiba. “As esco-
las geralmente se omitem. Os pais nio sabem lidar
corretamente. As vitimas e as testemunhas se calam.
O grande desafio é convocar todos para trabalhar
no incentivo a uma cultura de paz e respeito as
diferencas individuais”, complementa.

19. http://revistaescola.abril.com.br/crianca-e-adolescente/
comportamento/bullying-preciso-levar-serio-431385.
shtml?page=all acesso em 16.08.11
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A matéria continua a exposi¢ao do assunto refor¢ando a
impertinéncia da associagio “bullying” — brincadeira, com
palavras e afirmacoes de cunho judicial: criminalidade, de-
linquéncia, violéncia explicita com o depoimento de outro
promotor de Justica

A partir dos casos graves, 0 assunto comegou a ga-
nhar espaco em estudos desenvolvidos por peda-
gogos ¢ psicdlogos que lidam com Educag¢do. Para
Lélio Braga Calhau, promotor de Justica de Minas
Gerais, a imprensa também ajudou a dar visibilidade
a importancia de se combater o bullying e, por con-
sequéncia, a criminalidade. “Nio se tratam aqui de
pequenas brincadeiras proprias da infancia, mas de
casos de violéncia, em muitos casos de forma velada.
Essas agressdes morais ou até fisicas podem causar
danos psicologicos para a crianga e o adolescente fa-
cilitando posteriormente a entrada dos mesmos no
mundo do crime”, avalia o especialista no assunto.
Ele concorda que o bullying estimula a delinquéncia
e induz a outras formas de violéncia explicita.

Ha uma acusacio de responsabilidade para a televisio
pelos comportamentos. Agora aparece o depoimento de
um procurador da Republica, especialista no assunto de
violéncia e criminalidade:

O bullying, de fato, sempre existiu. O que ocorre é
que, com a influéncia da televisio e da internet, os
apelidos pejorativos foram tomando outras proporgoes.
“O fato de ter consequéncias tragicas, como mortes
e suicidios, e impunidade proporcionou a necessida-
de de se discutir de forma mais séria o tema”, aponta
Guilherme Schelb, procurador da Republica e autor
do livro “Violéncia e Criminalidade Infantojuvenil”.
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O interessante ¢ que, num periddico sobre Educagio,
que se propde a colaborar com a melhoria da Educacio
Basica, ndo encontramos a presenga de alunos e professores
protagonistas da cena em questio. “Falam” no artigo dois
promotores, um procurador da Republica, uma pedago-
ga e o presidente do Centro Multidisciplinar de Estudos
e Orientagido sobre Bullying Escolar. Talvez a auséncia dos
protagonistas se justifique pelo fato de que eles sio perso-
nagens de outro discurso, o educacional, e o contexto do
discurso apresentado ¢ o judicial. Ao nosso entendimento,
promotores e procuradores sdo atores desse discurso.

Sabemos que uma palavra pode estar em varios discur-
sos. Porém, o que autoriza sua predominancia nio é o cam-
po aonde ela se encontra, mas a ideologia que sustenta o
discurso aonde ela se revela. Nossa palavra partiu de um
espaco segmentado, alargou significados e aportou em um
discurso que em nada tem de comum com o seu ponto
inicial: o discurso judicial.

Nas midias que nos serviram de anilise observamos que
a palavra “bullying” nasceu e se criou no discurso da escola.
Entendida como brincadeira de mau gosto, ganhou ares de
intencionalidade e assumiu significados de agressio e des-
respeito primeiramente aproximando-se e depois se apro-
priando do discurso judicial, que transforma os sujeitos em
culpados e inocentes, depende do aparato legal de normas
e de um agente externo ao qual se concede o direito de in-
terven¢do para encaminhar possiveis solu¢des. Apropriado
pela midia impressa o discurso judicial ganha a hegemonia
e exerce o controle do entendimento da palavra “bullying”.
Como nos diz Foucault (1996, p.8)

Eis a hipotese que gostaria de apresentar esta noite,
para fixar o lugar- ou talvez o teatro muito pro-
visoério - do trabalho que faco: suponho que em
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toda sociedade a producio do discurso ¢ a0 mesmo
tempo controlada, selecionada, organizada e redis-
tribuida por certo nimero de procedimentos que
tém por func¢io conjurar seus poderes e perigos,
dominar seu acontecimento aleatdrio, esquivar sua
pesada e temivel materialidade.

E como se engessissemos a compreensio da palavra num
determinado espaco negando-lhe a habilidade de mutagio.
Retomando Baccega (2007, p.82) a palavra nos acompa-
nha como expressio de nosso cotidiano e nos explica os
sentidos resultantes das tensdes sociais. E seu fim persuadir,
por isso necessita ser adotada e ser ouvida. Essa persuasiao
se concretiza por meio de discursos conjugados a realidade

Para que a persuasio tenha condi¢des minimas de
estabelecer-se, os discursos terdo de ser verossimeis,
entendendo-se aqui a palavra verossimil como a
possibilidade da existéncia desse discurso ja virtual-
mente prevista naquele dominio (histérico ou lite-
rario) e assim reconhecida socialmente.

As midias que acompanhamos tém propositos diferentes
e publicos diferentes. Porém, concebem o entendimento da
palavra “bullying” da mesma forma dando-lhe um carater
judicial. Comprometida com a melhoria da Educac¢io Basica
nio deveria a RNE buscar alternativas de entendimento e
significado para o assunto em questio? Em que ela contribui
com o seu proposito inicial de contribuir para a melhoria da
Educag¢io Basica ao tratar o assunto tal qual a FSP?

Pensemos especialmente na escola. Frente a tal discur-
so hegemonico como se colocam os sujeitos dessa histo-
ria chamados a atuar a partir de seus papéis nas relagcdes
que se estabelecem no ambiente escolar? Parece-nos que
as relacdes entre esses sujeitos se fragilizam e, portanto se
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infantilizam, perdendo autonomia de didlogo. Sem muita
op¢ao as pessoas se protegem no processo de judicializacdo,
evitando um contato direto com a situa¢do. A construciao
da identidade pela alteridade, func¢io social da escola, tio
importante para a formagdo da criang¢a ou do adolescente
permanecem submissas & compreensao unificada de apenas
um significado. Nao é mera coincidéncia que casos, outro-
ra inerentes ao ambiente escolar, hoje sejam rapidamente
intitulados como casos de bullying. Sofrem pais, alunos e
professores reféns de um discurso que pouco contribui para
melhoria da educagio e a convivéncia em sociedade.

Nossas ideias nio desconsideram a existéncia comprovada
de casos de exposi¢ao e constrangimento de criangas e jovens.
Ao contrario entendemos que tais questionamentos contri-
buem para a compreensio apurada dos processos de bullying,
contrapondo frente a frente a hegemonia discursiva e a possibi-
lidade de novas formas entendimento da questao.
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Comunicacédo, cultura e politica:
um estudo da edicdo especial da
revista Realidade -

janeiro de 1967

Tarita Franco pDE GODOQOY'!

Introdugao

A revista Realidade foi lancada pela Editora Abril, no
meés de abril de 1966, nas principais capitais brasileiras. Teve
ao todo 10 anos de existéncia, porém a equipe inicial -
que conseguiu o feito inédito de alcangar a maior tiragem
mensal em uma revista no Brasil - trabalhou em conjunto
apenas até a revista entrar no seu terceiro ano.

Apds a institui¢io do Al-5, imposi¢io militar do Ato Ins-
titucional que determinava censura, o controle excessivo fez
com que o veiculo perdesse a sua liberdade plena ao seguir o
padrio de origem.Aos poucos, ela sofreu “limitacdes desca-
racterizadoras”, segundo Faro (1999, p. 20), em que a censura

1. Aluna do Programa de Mestrado em Comunicagio — UNIP.
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marca o “antes e depois”. Vale ressaltar que o Brasil vivia,
desde 1964, sob o Regime Militar e que mesmo antes disso
houve diferentes periodos de ditadura e censura, porém de
outras formas, desta vez com uma intensidade ainda maior e
sobre uma sociedade que reagiria de forma diferenciada.

Conforme relata Faro (1999, p.95), antes do lancamento ofi-
cial foi publicada a edi¢do experimental nimero zero tendo sua
amostragem analisada pelo Instituto de Estudos Sociais e Eco-
nomicos (INESE). O publico era considerado jovem (18 a 44
anos), de instrugio escolar acima do segundo grau, classe econo-
mica A e B.A revista seria informativa sem generalizagdes, Stan-
dard (tamanho grande), com 150 paginas em média por edi¢io.
Uma das suas marcas era abordar assuntos com temas polémicos,
tabus, questionar preconceitos e mostrar um ponto de vista que
levava o leitor a uma reflexio incomum para a época.

A revista R ealidade como produto editorial e cultural destaca
elementos que se relacionam ao quadro elaborado por Martin-
-Barbero (2009, p.11-21), no qual ele propde um mapeamento?
que vai dos meios as mediacdes passando pelos chamados eixos
principais. Esses dois eixos tém por ponto em comumni: comu-
nicagao, cultura e politica. Este conjunto determina os demais
elementos, todos estao interligados de alguma forma.

No produto escolhido para esta pesquisa, revista Reali-
dade Edi¢des 10 e 11, encontram-se subsidios que se encai-
xam nos elementos selecionados pelo autor, demonstrando
bem como sua teoria se aplica na pratica.

Contudo vale uma observa¢io peculiar quanto ao que
Ronsini (2010) diz referente ao processo de comunicagio, em
seu estudo sobre Martin-Barbero: sendo tio complexo com-
preender a sociabilidade, seria necessaria uma ampliagdo tedrica
especifica para se entender o processo de recep¢io, julgando ela

2. Vide quadro com o mapa das mediacdes no Apéndice I.
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ser impossivel capturar de forma tedrica e empirica o processo
todo. Para a autora, o estudo da recep¢do ¢ necessario como
parte das relacdes entre midia, sociedade e cultura, tal como se
pretende analisar aqui.

Abaixo, segue adaptacio do mapa de Martin-Barbero
(2009) acrescido dos topicos da revista Realidade que nele
se enquadram:

Adapta¢io do Mapa das Mediac¢oes - Jesas Martin-Bar-
bero (2009, p. 16)
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Prop&e-se aqui a seguinte representa¢io dos elementos,
tendo por produto a revista Realidade:

O eixo central do mapa elaborado por Martin-Barbero
(2009) é também o eixo da revista Realidade — Comunica-
¢do, Cultura e Politica.

Realidade procura levar ao publico seu olhar sobre as-
suntos como cultura, sociedade, comportamento, religido,
politica, tendo por objetivo tratar de assuntos considerados
tabus e polémicos de forma inovadora. Com isso, apresen-
tava um texto livre de regras jornalisticas, estabelecendo um
didlogo proprio entre leitor e revista. Tragos que indicavam
uma nova produg¢io cultural para aquela época, segundo
constata Faro (1999, p. 19): “Nela aflorou uma producio
jornalistica que deu a reportagem uma dimensio revelado-
ra além dos padrdes da objetividade informativa”.

Na Matriz Cultural, além da citacio feita anterior-
mente que descreve o publico-alvo da revista (FARO, 1999,
p- 95), observa-se o contexto histérico dos anos 1960, em
que grandes mudangas no ambito sociocultural aconteciam
naquele momento em paises como Franga e Estados Unidos
da América. A Edi¢io N° 10 da revista Realidade mostra a
situa¢do da mulher como um retrato da sociedade brasileira
(tecnicidade). A hegemonia era de certa forma questionada
pelo discurso da revista e afetada por um singular momento
de transformagdes tecnologicas), que acabaram por criar a
demanda de um novo Formato Industrial.

De acordo com esse formato, editores e reporteres de-
veriam dispor de um tempo maior, podendo se estender
por semanas ou até meses, para que pudessem dedicar-se
nio s6 a apuraciao dos fatos, como na elaborag¢io das ma-
térias, utilizando-se até da linguagem literaria, algo inédito
no Brasil para uma revista de assuntos gerais. Sua periodi-
cidade seria mensal e nio a cada semana, como, a maioria
dos seus concorrentes. Sua distribui¢do seria nacional, com
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tiragem inicial de 250 mil exemplares (dobrado para 475
mil ja nos primeiros 06 meses); inovagao editorial nos te-
mas abordados, na exposi¢ao dos fatos e no cuidado com as
imagens. As fotografias passaram a integrar a reportagem de
tal forma que ambos se complementavam, deixando de ser
apenas ilustracdo. O discurso procurava mostrar um Brasil
diferente, abordando velhos problemas de ordem nacional
sob uma otica questionadora, reflexiva.

Figura 01: Fotografias integrantes de reportagens da revista Realidade, 1967
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Sua importancia para o publico leitor estd na inovagio
que apontava uma sociedade que se mostrava diferente da
idealizada pelo Estado. Ja as revistas concorrentes seguiam
um padrio tradicional tanto na escrita, como na escolha
dos temas e, embora tivessem consideravel sucesso, nio
eram tao ousadas ou inovadoras como Realidade.

Seu contetdo e forma de abordagem eram o seu maior
diferencial. A exemplo do estilo adotado nos Estados Uni-
dos, que utilizava|m| recursos literarios em textos jornalis-
ticos, desde o inicio Realidade ja apresentava reportagens
semelhantes ao New Journalism’, que logo tornou-se conhe-
cido, aqui no Brasil, como Jornalismo Literario. Este foi um
dos principais toques inovadores em termos de tecnicidade,
embora o estilo ja fosse exercitado anteriormente por es-
critores que atuavam como jornalistas no passado. Nenhum
outro veiculo utilizou tal recurso de forma tio profunda
como a revista Realidade.

Quando Realidade publicava entrevistas com famosos,
por exemplo, seu foco recaia em alguma opiniio polémi-
ca, em comportamentos pouco usuais, facilitando ao pablico
leitor refletir sobre novos modelos e padrdes de conduta. Isso
quer dizer que a revista, dentro de certos limites, modifi-
cava a Logica de Produgio vigente, modulando o discurso
hegemonico: no lugar da fofoca, do puro entretenimento
encontravam-se depoimentos criticos, nem sempre condi-
zentes com os interesses econdmicos ou politicos do Estado.

3. O termo ¢ denominado pelo jornalista Tom Wolfe em seu livro “Ra-
dical chique e o novo jornalismo”, (Sio Paulo, Companhia das Letras,
2005). A pratica do uso da técnica do Realismo ja era usada antes da
década de 1960 mesmo no Brasil, por escritores como Lima Barreto,
Euclides da Cunha e Jodo do Rio, para citar alguns. Foi a partir da revista
Realidade que o termo Jornalismo Literario ganhou esta nomenclatura
por aqui, numa livre interpretagio de New Journalism.
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Esses novos discursos nem sempre agradavam os leitores,
como mostram algumas de suas cartas publicadas nas edi¢coes
seguintes, configurando o que Barbero (2009) denomina por
Competéncias de Recepcio, o que implica em Consumo.

A relagio das mediagdes com a recep¢io passa pelos
meios que afetam diretamente o publico: sua classe social,
etnia, escola, igreja, relacdes pessoais com amigos e fami-
liares, género, grupos que estio, no momento do consumo
midiatico, passando por uma nova modelagem proposta
pela cultura da midia. Em outras palavras: o que a revista
divulgava tinha grande aceitagdo pelo publico leitor. Esse
¢ o maior indicio de que ela estava no caminho certo, em
conformidade com o que o publico esperava de uma revis-
ta para o seu tempo.

O contexto sociocultural dos anos 1960 pedia informa-
¢io diferenciada. A sociedade brasileira mais intelectuali-
zada, em consonancia com os movimentos de contestacio
que aconteciam fora do pais, estava desejando mudangas, e
dava sinais de que era necessario avangar, questionar temas
polémicos, tabus ou mesmo quebrando paradigmas. Nesta
época, os leitores comegam a conviver com casos que acon-
tecem no pais, como desquite, aborto, mogas que ja nio se
casam virgens, homossexualidade, racismo e preconceitos,
uso de drogas e tantos outros tabus, propondo uma pos-
tura combativa: “Desde nosso primeiro nimero, em abril
de 1966, manifestamos a opinido de que a Unica maneira
de resolver problemas ¢ enfrenti-los” (Revista Realidade,
Editorial da Edi¢ao N° 11, 1967). Em especial, na Edicao
10, deixa clara a participagdo da mulher moderna, sua in-
fluéncia e responsabilidade marcante na composi¢io social.

Como a se¢do de cartazes sugere, boa parte dos leitores de
R ealidade manifestava apoio a esse novo formato, o que retroa-
limentava a equipe editorial. Isso quer dizer que a revista Rea-
lidade, como qualquer produto da industria cultural, baseava-se
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no capital e na produ¢io hegemonica, mas nio compartilhou
apenas o “‘imaginario subalterno”, mas configurou uma outra
“matriz cultural” e uma nova “socialidade”, isto é, outras iden-
tidades, quebrando a moral de um pais de formacio crista e,
principalmente, expondo o leitor a um discurso critico.

As reportagens, inclusive diversas matérias de capa, traziam
assuntos como familia, religido, politica — principais expoentes
institucionais. Realidade levantava questionamentos pertinen-
tes para reflexdo da sociedade e a ideologia, procurando inter-
ferir no discurso privado. Elemento definido por Martin-Bar-
bero como Institucionalidade. Um dos exemplos claros na
revista era a secao “Brasil Pergunta”, que apresentava, em cada
edigdo, um tema polémico,abordado sempre por uma persona-
lidade que era a favor e outra que era contra o assunto do meés
tratado naquela se¢ao, um representando a voz das instituigoes,
e o outro representando a voz da sociedade (no caso dos seus
leitores), por assim dizer.

A Tecnicidade se refere ao uso de técnicas e tecnologia,
sem deixar de lado as relagdes de poder e do contexto historico.
A Realidade implementa uma nova pratica na midia, propon-
do didlogos inovadores para velhos temas. A complexidade dos
assuntos nao era a preferéncia dos seus concorrentes, talvez pelo
confronto com as formas de poder e hegemonia institucional.
Destaca-se 0 uso do género literdrio em seus textos, por ser
uma técnica que exigia uma dedicagdo especifica do jornalista
em seu talento como escritor.

Poucos sao os jornalistas que, conseguem adaptar seu
texto substituindo a técnica tradicional do texto jornalisti-
co, conhecida como “lead”- que procura responder objeti-
vamente logo no comec¢o do texto algo como:“quem fez o
qué, quando onde e como” - e libertar sua escrita para um
texto semelhante ao texto literario A linguagem da revista
Realidade, em certos momentos, fazia o leitor ter a sensa-
cao de ler fic¢do, e nio jornalismo, embora o fosse.
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O alinhamento da equipe valorizando o fotografo que
somava a imagem ao texto, surgiu como mais uma novida-
de editorial no emprego de novas técnicas.

E, por fim, completando os elementos do Mapa das Me-
diacdes elaborado por Martin-Barbero (2003), encontra-se a
Ritualidade, equiparado a0 modo de leitura que implica tam-
bém o processo de recep¢io do leitor, influenciado por seu
meio, estilo de vida, educacio, sua propria cultura. Estimava-
-se que para cada exemplar havia 03 leitores, o que elevava o
namero no segundo semestre (a partir de outubro, 1966) para
aproximadamente 1,5 milhdo de leitores por tiragem mensal:
“A recepg¢ao foi entusiastica: em apenas seis meses, Realidade
alcangcou a maior tiragem do pais, com 475.000 exemplares e
mais de um milhio e meio de leitores por edi¢io” (Revista
R ealidade, Editorial da Edi¢io N° 11, 1967).

Na se¢do de cartas, é possivel perceber como o leitor ex-
pressava sua identificacdo com a revista e, da mesma forma, a
justificativa dos editores com a selecdo de reportagens que vi-
nham ao encontro da expectativa do seu publico. No uso so-
cial desse meio ele é reconhecido como instrutivo, informativo,
educacional, que relata fatos de forma diferenciada, mostrando
vieses que o poder hegemonico geralmente procura dissimular.
E possivel notar este aspecto em algumas das cartas dos leito-
res citadas mais adiante, como um dos exemplos de ritualidade
criada a partir do vinculo entre leitor e produto.

A aplicagdo das categorias propostas por Martin-Barbero
(2009) nas cartas sugere forte identificacio entre os leitores e
a revista. Para os primeiros as reportagens eram esclarecedoras,
informativas, educacionais e levavam a reflexao sobre os assuntos
que provocavam nio s6 os representantes do poder hegemonico,
como também outro grupo de leitores, os mais conservadores.

Um dos exemplos do pioneirismo da revista Realidade foi
a edi¢do N° 10, que trazia ao publico o resultado de uma pes-
quisa que tabulou mais de cem mil respostas dadas por 1200
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mulheres entrevistadas com a finalidade de retratarem o perfil
da mulher brasileira do final dos anos 1960. Os assuntos abor-
dados eram variados, indo desde religido e politica até mercado
de trabalho, passando pelo corpo feminino, maternidade, parto
e mudancas de comportamento. Apesar de ter conseguido um
feito inédito no Brasil, ao tracar o mapa da situacio feminina
da época, nio agradou a todos os leitores nem ao governo. A
edi¢io foi acusada pelo setor conservador da sociedade de pu-
blicar contetido considerado abusivo. Contudo, a maioria dos
leitores continuava interessada no posicionamento da revista, e
alguns deles manifestaram seu apoio, como sera visto adiante,
mantendo o nimero crescente de edicoes.

Figura 2: Capa da Edi¢io N° 10 - revista Realidade — Proibida de

circulagdo em Janeiro/ 1967
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A capa da Edi¢io N° 10 foi estrategicamente elabo-
rada com a imagem de uma mulher jovem, branca, de
tracos leves, no centro de uma lente de aumento, o que
sugeria a ampliacio de sua importancia no cenario na-
cional, Abaixo da fotografia, o tema da edi¢do especial:
“A mulher brasileira, hoje”. Tanto o titulo da revista,
como o da edicido estio destacados na cor amarela. A
capa tem a cor azul e todas as chamadas da lateral es-
querda estio em branco. O uso de apenas 03 cores da
um ar leve a capa, sem polui¢do visual, enfatizando o seu
objetivo, sem distragdes.

A escolha dos assuntos também pode ser considera-
da uma provocacido para a mentalidade da época. Maia
(1986) analisa a dificuldade do pioneirismo da Realidade
em ser a primeira revista no pais a tratar assuntos tabus:
“logo na décima edi¢ao ficou claro que fazer jornalismo
abordando temas de comportamento em 1967 era mais
que um desafio, era um confronto com o conservadoris-
mo da sociedade brasileira”.

E nido agradou a todos, embora a revista tenha mu-
dado a cara do Brasil, por isso mesmo estabelecendo a
“geragdo Realidade”, como ficou conhecida nos anos 70.
A autora avalia seus efeitos da seguinte forma: “O Bra-
sil de 60 ¢é irreconhecivel hoje (anos 80), deu um salto
em abertura intelectual, em abertura de informacdes”
(MAIA, 1986). Além de dedicar uma edi¢do inteira a
um tema especifico, a revista Realidade inovou na edi-
toracdo, pois, em revistas de assuntos gerais, nio era co-
mum a divulgacio dos resultados de pesquisas nem ima-
gens com cenas de um parto.
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Figura 03 — Fotos ilustrativas de reportagens da revista Realidade N* 10, 1967.

Martin-Barbero (2009) coloca o receptor como um
participante ativo no processo da comunicag¢io social. Con-
sidera que suas experiéncias particulares interferem no seu
modo de perceber aquilo que chega a ele por meio da co-
munica¢do, que tanto é um meio como um processo. A
vivéncia individual e os contetdos culturais sio os respon-
saveis, entdo, pelo repertorio de cada individuo que o fara

Comunicagéo, cultura e politica: um estudo da edi¢do especial
da revista Realidade - janeiro de 1967




compreender uma mensagem de forma peculiar. Vejamos
alguns exemplos, extraidos da* Realidade.

As reportagens que mais incomodaram o setor conserva-
dor da sociedade, conforme as cartas dos leitores, possivelmente
foram a entrevista com a atriz Itala Nandi, de 24 anos, que
defendia o liberalismo da mulher e sua independéncia, e o de-
poimento de uma moga, de 20 anos, que foi mae solteira e nio
demonstrava nenhum constrangimento ou vergonha por isso,
dois grandes temas tabus para a época, especialmente para ins-
tituicdes tradicionais no Brasil como igreja e familia. Tanto essa,
como aquela, ndo tinham praticas liberais sobre a sexualidade
humana, ao contrario; reprimia quem comentasse sobre prazer
sexual, especialmente o feminino.

Foucault (2010), que associa poder e sexo, enfatiza que
a repressio faz com que o sexo seja ainda mais instigante,
porque ele transgride o poder, deliberadamente:

Existe, talvez, uma outra razio que torna para nos tao
gratificante formular em termos de repressdo as rela-
¢des do sexo e do poder: é o que se poderia chamar
de beneficio do locutor. Se o sexo é reprimido, isto &,
fadado a proibi¢io, a inexisténcia e a0 mutismo, o sim-
ples fato de falar dele e de sua repressdo possui como
que um ar de transgressao deliberada. Quem emprega
esta linguagem coloca-se, até certo ponto, fora do al-
cance do poder; desordena a lei; antecipa, por menos
que seja, a liberdade futura (FOUCAULT, 2010, p.12).

No caso da entrevista com a atriz Itala Nandji, ela é a locutora
beneficiada pelo discurso que aborda suas verdades sobre sexo e
dessa forma desafia poderes institucionais com as suas opinides

4. Ver apéndice com uma sintese das cartas dos leitores publicadas na
edicio 11, referentes a edi¢io 10.
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pessoais. O entrevistador deixa a entrevistada a vontade para
contar suas lembrangas, experiéncias e, assim, poe em pratica o
que Foucault (2009) chama de “consciéncia de desafiar a or-
dem estabelecida, tom de voz que demonstra saber que se é
subversivo, ardor em conjurar o presente e aclamar um futuro
para cujo apressamento se pense em contribuir” (FOUCAULT,
2010, p.13). Frases como “Quem tem forca para perguntar por
qué? Quem tem coragem de escolher?”; ou “Sou maie solteira
e me orgulho disso”, demonstram um enfrentamento ao poder
de uma sociedade moralista®. Nos temas das entrevistas consi-
deradas aqui como o apice do incomodo que levou a cassagao,
o sexo e a sexualidade eram os temas centrais tendo, por pano
de fundo a moralidade.

Foucault (2009, p.229) define o sexo como o nucleo da
verdade humana: “O sexo sempre foi o nicleo onde se aloja,
juntamente com o devir da nossa espécie, da nossa verdade de
sujeito humano”. E explica:“O sexo foi aquilo que, nas socie-
dades cristas, era preciso examinar, vigiar, confessar, transfor-
mar em discurso”. (FOUCAULT, 2009, p. 230). Para o autor,
as proibi¢des ainda existem e sdo fortes em torno do sexo e da
sexualidade. Apesar das vigilancias e proibi¢des, o tempo todo
esse tema esta presente em tudo.“Sio sempre interditos que sao
enfatizados” (FOUCAULT, 2009, p.230).

5. O tema ¢ usado aqui de forma livre em rela¢io ao seu concreto sig-
nificado levando-se em conta que ele também era citado na revista
Realidade, como visto nas cartas dos leitores. Consideramos que
em tempos de mudancas sociais e culturais hi um estranhamento
20 novo, especialmente em relagio ao comportamento e ao libe-
ralismo sexual que se intensificava naquela época. Algumas pessoas
tinham mais facilidade em lidar com estas “modernidades” do que
outros, os entio considerados “moralistas”. O autor Zuenir Ventura
traz estas explicagdes no livro 1968: 0 ano que nio terminou. Rio
de Janeiro, Editora Nova Fronteira, 1988. Leia também o termo na
pagina 20 deste artigo, em definicio de um juiz de menores.
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No discurso da entrevista em que uma mulher — que nao
quis se identificar para preservacio da identidade de sua filha
— se diz orgulhosa por ter assumido sua maternidade mesmo
sendo solteira, ela desafia a sociedade, porém, nao se colocando
como um exemplo a seguir e sim por sua coragem de nio ter
cometido o aborto e de ter recusado um casamento por outro
motivo que ndo fosse o amor do namorado por ela mesma.
O pai se afastou e ficaram apenas amigos para o bem da filha,
provavelmente numa atitude de coragem e de muita forca para
uma jovem de 20 anos, mas que recebeu o apoio da familia
para seguir em frente da forma decidida por ela.

Figura 04 :Revista Realidade, entrevista com a atriz [itala Nandi, e

reportagem com uma maie solteira. Edi¢io Especial N° 10.
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A atitude da jovem mie solteira foi motivo do comenta-
rio de uma das cartas de leitores, no caso uma moca casada,
com filhos, que, mesmo sendo de religido cristd, apoia a mae
solteira. Esse fato ndo a faria tomar uma atitude igual, por
sua conduta ser diferente, mas ela demonstra respeito e ad-
miracdo, indicios de uma representa¢io — ainda que minori-
taria — de uma sociedade capaz de conviver em harmonia e
indulgéncia, segundo as palavras da leitora (ver apéndice B).

Em algumas edi¢des seguintes, o assunto sexualidade,
educacio sexual e mesmo a Edicio N. 10, sio retomadas
na secio carta dos leitores, como a de Franco Cristaldi, de
Olinda, PE:

Sr. Diretor: Até hoje REALIDADE teve hombridade
suficiente para enfrentar o tabu do sexo. Depois que
virem a obra cultural que REALIDADE divulga, to-
dos os seus acusadores se arrependerio. (Revista R eali-
dade, Secio Cartas do Leitor, Edicao N° 18, p. 7).

De forma semelhante, manifesta-se a leitora Yoni Meli-
nori, de Sio Paulo:

Sr. Diretor: Uma revista que nos orienta sobre
como educar a crianca sexualmente e que nos mos-
tra a realidade da vida com tanta educa¢io e sem
a menor malicia, ¢é tirada de circulacio (N° 10 de
Realidade). Nio compreendo. Deve ser interesse de
que o gigante continue para sempre adormecido e
deitado em berco espléndido (Revista Realidade,
Se¢io Cartas do Leitor, Edi¢io N° 18, p. 7).

Martin-Barbero (2008), ao apresentar sua teoria quanto
ao processo identitario, explica que ela se baseia na aceita-
cao do receptor — ele aceita o que o agrada, pois se identi-
fica com aquilo, da mesma forma rejeita o estranho quando
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nio se identifica. Este aspecto se vincula a socialidade, um
dos tragos da Matriz Cultural, proposta por Martin-Barbe-
ro (2008: 16). A socialidade se refere as relagdes sociais, as
suas caracteristicas de género, de etnia e de geragio deter-
minando o modo de ser e o processo de recepcido. Ela se
relaciona com os exemplos citados pelas palavras dos lei-
tores que expressam opinido propria quanto aos fatos em
torno da edicio proibida, demonstrando seu envolvimento
e legitimando o discurso apresentado.

Consideragdes finais

A revista Realidade, desde sua cria¢io, em 1966, deu voz
a figura feminina, tanto nas suas reportagens como nas en-
trevistas que versassem sobre comportamento, experiéncias
de vida, etc. Essa postura editorial a diferenciava dos demais
titulos e ganhava a adesio de um ntmero cada vez maior
de leitores.

Pode-se dizer que ela prestou um servico de informa-
¢d0 ao seu publico e cumpriu importante papel ao exercer
funcdo social no jornalismo. Contribuiu para certo ama-
durecimento intelectual dos brasileiros que, ao abrirem a
revista, encontravam historias reais, depoimentos do jovem,
da mulher, do trabalhador, do politico, ou seja, de outros
grupos sociais.

Realidade entrou para a histéria da imprensa brasilei-
ra como um veiculo de linguagem propria, sem igual. O
jornalismo nio deve ser analisado apenas pelo aspecto téc-
nico e, sim, como se pretendeu aqui, como atividade cul-
tural, veiculo em processo historico-social de uma nagio,
cumprindo também o Mapa das Mediac¢des elaborado por
Martin-Barbero no, contexto da comunicacio social.
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APENDICE A

Mapa das Mediac¢Oes - Jesus Martin-Barbero
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Adaptado de Martin-Barbero, 2009:16
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APENDICE B

SINTESE DAS CARTAS DOS LEITORES -
REVISTA REALIDADE / EDICAO 10

] CONTRA/
COMENTARIO DO LEITOR A FAVOR
1 A revista R’ealidade es.tévsemeanvdo a prostituicio; o CONTRA
povo sabera separar o joio do trigo
2. | Estao vendendo pornografia CONTRA
O “meio conhecimento” em educacao sexual é o
3. perigo. Leio a revista R ealidade coni os meus filhos A FAVOR
e R
5 Eftabelecer o fiiélogo ¢ importantissimo na educa- A FAVOR
¢do sexual da juventude
Realidade vem despertar o pensamento dos bra-
6. | sileiros, avanco consideravel dentro da estrutura A FAVOR
arcaica em que vivemos
Homens que consideram a maneira como vieram
7. | a0 mundo coisa obscena, nio devem sentir respeito | A FAVOR
por nenhuma mulher
8. A ce.lmpanha que ora se faz c/ontra essa reviéta nao tem A FAVOR.
sentido, o que ela nos conta é apenas a realidade
Pessoas ignorantes e preguigosas sio as que criti-
9. | cam a revista Realidade, pois se quer a leem ou A FAVOR
nio a entendem
o |t N e o
11. | Serd que a verdade ofendeu aos falsos moralistas? A FAVOR
Quem ¢é mais digna: a mulher que faz de tudo para
12. | criar seu filho ou a que o abandona para manter as | A FAVOR
aparéncias?
13. | Onde estd o raciocinio equilibrado? A FAVOR
A mae solteira e a atriz agiram como sentiam que
14. | deviam agir. Nem por isso vou fazer a mesma coi- | A FAVOR

sa. Precisamos de indulgéncia para progredir.
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Renovamos nosso protesto diante de atitude tio falsa

15. o . . A FA
> e hipdcrita das autoridades que presidiram tal ato. VOR

16, Lamentamos as arbitrariedades que vém se reali- A FAVOR.
zando quase sem chances de reagio.

17, Se existem pes~soas de mentalidade .tao. atrasada, elas A FAVOR
em absoluto nio representam a maioria.

13, VotAo de solidariedade da Asso~c1agao Brasileira de A FAVOR.
Agencias de Propaganda de Sio Paulo.

19, Tudo o que ¢é realidade deve ser exposto e discu- A FAVOR
tido.
A foto tirada do pai pela primeira vez carregando

20. | o seu filhinho é de uma forca de expressio formi- | A FAVOR

davel.

TOTAL DE CARTAS PUBLICADAS: 20
TOTAL DE COMENTARIOS CRITICOS/CONTRA A
REVISTA: 02 (10%)

TOTAL DE COMENTARIOS A FAVOR DA

REVISTA: 18 (90%)
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7.

O apagamento da figura politica
feminina nas paginas da
imprensa sindical

CRISTINE GLERIA VECCHI

Introdugao

Nas dltimas décadas, as mulheres, género que até a segun-
da metade do século XX era destinado basicamente a exercer
atividades domésticas, passam a integrar cada vez mais o mer-
cado de trabalho e a conquistar, ainda que timidamente, postos
predominantemente masculinos. Nesse contexto, o espaco da
politica é o que mais resistiu as transformagdes. Se as empresas
passaram a incorporar mulheres, diminuindo a distancia que
as separa da participagio dos homens, ¢ na vida politica que ¢é
possivel encontrar os maiores obstaculos a integracio do géne-
ro feminino a cidadania'.

1. Utlizamos o conceito de cidadania a partir da defini¢io da Or-
dem dos Advogados do Brasil (OAB). “Atualmente o conceito de
cidadania foi ampliado, constitui um dos principios fundamentais




Mas, apesar do aumento da votacio em mulheres no
Brasil — nas elei¢des de 2010, Dilma Rousseft’ e Marina
Silva tiveram dez vezes mais votos que as demais candidatas
em 2006 — os homens sio maioria na politica brasileira. A
bancada feminina caiu no legislativo, nas altimas elei¢des,
para 8,5% do total da Camara — foram eleitas 44 mulheres,
contra 50 na elei¢ao de 2006, elementos semelhantes ao
que ocorrem na maior parte do mundo. Em 2010, pela pri-
meira vez na historia do Brasil, duas mulheres se candidata-
ram a presidéncia da Reptblica (Dilma Rousseff e Marina
Silva) e, juntas, conquistaram mais de 65% dos votos validos.
Uma delas, Dilma Roussef, conseguiu se eleger, sendo a
primeira presidenta® do pais.

Esse fato inédito deveria trazer maior visibilidade as mu-
lheres no cenario politico do Brasil? Essa pergunta motivou
o desejo de realizar esse artigo, que ¢ um recorte da disserta-
¢io de mestrado em desenvolvimento sobre 0 mesmo tema.

O jornal sindical Tribuna Metaliirgica (TM), produzido pelo
Sindicato dos Metaltrgicos do ABC foi nosso foco nesse estu-
do devido as suas particularidades. Além de ser um dos princi-

do Estado Democratico de Direito e pode ser traduzido por um
conjunto de liberdades e obrigacdes politicas, sociais e econdmicas.
Ser cidadio hoje implica em exercer seu direito a vida, a liberdade,
ao trabalho, 2 moradia, a educagio, a satde, a cobranca de ética por
parte dos governantes’.

2. A Academia Brasileira de Letras, por meio do sistema de busca
“Vocabulario Ortografico da Lingua Portuguesa (VOLP)” - que
padroniza as classificagdes gramaticais de acordo com o novo acor-
do ortografico - sinaliza a existéncia de presidente e presidenta para
designar o feminino de presidente. Dilma Rousseft sinalizou em
diversas entrevistas que prefere ser chamada de “presidenta” e a pro-
pria TM passou a utilizar o mesmo termo, recentemente. Entretan-
to, como durante a campanha o jornal a denominava como “candi-
data a presidente do pais, optamos por utilizar a palavra presidente.

0 apagamento da figura politica feminina naspaginas da imprensa sindical




pais jornais sindicais do pais (com tiragem de 60 mil exemplares
por edi¢do, distribuido de terga a sexta-feira, gratuitamente, nas
portas das fabricas da regido do ABC paulista), o que por si sO
justificaria o interesse por seu estudo, o veiculo de comunica-
¢ao ¢é produzido somente por homens e tem como putblico-
-alvo basicamente o ptblico masculino.

Estudo da Central Unica dos Trabalhadores (CUT) e
da subsecio do Departamento Intersindical de Estatisti-
ca e Estudos Socioeconomicos (Dieese) mostra que, em
1998, 65% dos 11,14 milhdes de trabalhadores formais e
informais associados aos sindicatos eram homens e 35%,
mulheres. Em 2006, o total passou para 16,59 milhoes de
associados, sendo que 60% eram homens e 40%, mulheres.
Ja em relacio especificamente a regiio de abrangéncia da
TM (ABC paulista), a mesma pesquisa revela que nos mu-
nicipios de Sio Bernardo, Diadema, Ribeirdo Pires e Rio
Grande da Serra, as mulheres sio 14% da categoria: 13,7
mil em um universo de 97,4 mil.

Essas metaltrgicas do ABC paulista possuem uma parti-
cularidade em relag¢do as trabalhadoras do restante do pais.
De acordo com o Sindicato dos Metalargicos do ABC, o
salario das mulheres da base da entidade é, em média, 53%
maior do que o das trabalhadoras da categoria no Brasil e
30% superior ao das metaltrgicas de Sio Paulo.

A remuneragio das metalirgicas do Grande ABC é
de R$ 2.326,44 (média). No Brasil, elas recebem R$
1.516,32 e no Estado de Sao Paulo,de R$ 1.796,31, de
acordo com o Dieese (Departamento Intersindical de
Estatistica e Estudos Socioecondmicos). O salario das
mulheres da categoria € superior, por exemplo, ao dos
homens metaltrgicos (R$ 2.207,21) do Brasil.?

3. METAURGICAS do Grande ABC ganham em média 53% a mais
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Outro fato importante a ser considerado ¢ a intima re-
lagdo que esse veiculo de comunica¢io tem com o Partido
dos Trabalhadores (PT) e com o ex-presidente Luiz Inacio
Lula da Silva (Lula foi presidente do Sindicato por dois
mandatos, em 1975 e reeleito em 1978). Além disso, as duas
mulheres que participaram do pleito em 2010 possuem
relacio com o Sindicato, com Lula e com o PT: Dilma
Rousseft, candidata com apoio de Lula, e Marina Silva, que
ja ocupou diversos cargos eletivos, muitos deles sob a sigla
do Partido dos Trabalhadores (PT) — desde 13 de maio de
2008 anunciou sua desfiliacio do PT e foi candidata a Pre-
sidéncia da Republica pelo Partido Verde (PV).

Essa crescente importancia das mulheres no cenario da
categoria, da regido e, também, nacionalmente poderia in-
fluenciar na maneira como o veiculo de comunica¢io re-
tratou, em suas paginas, as eleicdes presidenciais de 2010?

Para tentar responder a essa pergunta, levantamos algu-
mas caracteristicas desse tipo de publicagio. “A imprensa
sindical esta ligada a alguma forma de organizagio da clas-
se trabalhadora — seja partido, sindicato ou qualquer outra
espécie de agremiagdo —, circulando de maneira diferente
da imprensa burguesa, ou grande imprensa.” (FERREIRA,
1988, p. 6) Portanto,“O jornal é um instrumento de infor-
magio, conscientizacdo e mobilizacio [...]” (FERREIRA,
1988, p. 6). A autora revela, ainda, a caracteristica predomi-
nante do contetdo da imprensa sindical:

“Se, por um lado, divulga os problemas atinentes ao
operariado, por outro tende a apresentar as posi¢des

que a categoria. Diario do Grande ABC Online. Disponivel
em: <http://www.dgabc.com.br/News/5801036/metalurgicas-
-do-grande-abc-ganham-em-media-53-a-mais-que-a-categoria.
aspx>. Acesso em: 25 ago. 2010.
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das diretorias; ou seja, do ponto de vista de uma
linha opinativa, a imprensa sindical estaria mais pre-
disposta a seguir a linha da diretoria de turno e nio
a da categoria que o sindicato representa.” (FER-
REIRA, 1988, p. 55)

Deste modo, se a imprensa sindical estd estreitamente
ligada a0 movimento operirio e divulga com frequéncia
a posicao das diretorias, acreditamos que o tratamento do
jornal quando o assunto é a divulgacdo da candidatura de
mulheres — e por ser um jornal produzido por e para ho-
mens - nao destacaria as candidatas em suas paginas — fato
que foi constatado na leitura preliminar do nosso corpus.
Portanto, a TM teria um lado, o lado de quem o edita e o
lé (os homens).

Santiago e Giannotti (1997) afirmam que a grande im-
prensa tem seus objetivos muito bem definidos, bem como
sua visio de mundo. Além disso, defende os interesses de
uma s6 classe, mas tenta nio explicita-los, ao contrario,
disfarca-os. “A grande imprensa age sob o mito da neutra-
lidade. Para ter credibilidade precisa dar a impressao de que
todos os setores da sociedade sio ouvidos pelo jornal com
igual peso” (SANTIAGO; GIANNOTTI, 1997, p. 137).

A imprensa sindical, por sua vez, também tem seus ob-
jetivos definidos, sua visio de mundo, mas, ao contrario
da imprensa de grande tiragem, defende explicitamente os
interesses de uma classe:

A diferenca na imprensa sindical é que ela nio dis-
farca. Ela nio estd preocupada em mostrar que de-
fende os interesses de todos. A ela s6 interessa um
tipo de publico: o trabalhador. Claramente defende
os interesses deste leitor. Desta classe. (SANTIA-
GO; GIANNOTTI, 1997, p. 138).
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Todos esses fatores — a historia da classe trabalhadora
estar intimamente relacionada com a historia da fundac¢io
do PT, do surgimento de Lula como um lider sindical, do
jornal ser escrito por homens e para homens — nos levou a
acreditar que a TM nio daria destaque para a candidatura
das mulheres, mesmo uma delas sendo a candidata do PT.
Mas entio, o que nos motivou a realizar o presente estudo?

Ficamos interessadas em verificar como a TM traba-
lharia seu discurso notada e declaradamente parcial sobre
a candidatura de duas mulheres que pleitearam o cargo de
Presidente da Republica. Objetivou-se, portanto, investigar
o discurso empregado pela midia impressa e sindical sobre
as elei¢coes presidenciais 2010 de duas candidatas mulheres,
evidenciando-se questdes de género. Optamos por analisar
as cinco edi¢des do jornal anteriores ao primeiro turno das
eleicdes (de 24 de setembro a 1° de outubro).*

O método de analise empregado foi a Analise de Dis-
curso de linha francesa que sinaliza a nio existéncia de tex-
to imparcial e que a constitui¢io de uma mensagem esta
atrelada nio apenas aos elementos linguisticos, mas também
as condi¢oes de produgio e as particularidades dos meios
que a veiculam.

[...] as palavras, expressOes, proposicdes, etc. mu-
dam de sentido segundo as posi¢des sustentadas por
aqueles que as empregam, o que quer dizer que elas
adquirem seu sentido em referéncia a essas posi-
¢des, isto €, em referéncia as formagdes ideoldgicas

4. O mesmo tema esta sendo desenvolvido na dissertacio de mestra-
do, porém com maior profundidade — analisamos todos os textos do
jornal que abordam um dos candidatos ou ac¢des politicas, nos seis
meses que antecedem a elei¢io presidencial de 2010 e, até o mo-
mento estamos conseguindo comprovar que ocorre o apagamento
das candidatas no jornal.

0 apagamento da figura politica feminina naspaginas da imprensa sindical




nas quais essas posi¢oes se inscrevem. (PECHEUX,
1988, p. 160)

Posicio semelhante também é defendida por Baccega
(2007, p. 47):

A lingua nio é apenas um instrumento com a finali-
dade de transmitir informacdes. E um todo dinimico
que abarca o movimento da sociedade: por isso, é lugar
de conflitos. Esses conflitos se “concretizam” nos dis-
cursos. Neles, as realizacdes linguisticas trazem inscritas
as diferencas de interesses, as propostas de direcoes di-
versas para o mesmo processo historico.

Portanto, os trabalhos que pretendam estudar o discur-
so dos meios de comunica¢io devem levar em conside-
ra¢ao outras dimensdes como “o quadro das institui¢des
em que o discurso é produzido, as quais delimitam forte-
mente a enunciacio; os embates historicos, sociais etc. que
se cristalizam no discurso” (BRANDAO, 2004, p. 17). Ja
para Pinto:

A anilise de um texto jornalistico impresso, por
exemplo, tomard como ponto de partida o texto
publicado, associando-o a partir de certas pistas ma-
teriais que podem ser encontradas em sua superfi-
cie mesma, isto é, na mistura da linguagem verbal,
imagens e padroes graficos que o constitui, as pra-
ticas socioculturais no interior das quais surgiu e
que costumam ser chamadas de contexto. Como
sinonimo de contexto, emprega-se com frequéncia
a expressio condi¢des sociais de producio ou ape-
nas condic¢oes de producio [...] (1999, p. 8).

Maingueneau acredita que todo discurso é carregado de
intencionalidade: “Todo género de discurso visa a um cer-
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to tipo de modificacdo da situagio da qual participa [...]”
(2004, p. 66). O autor afirma ainda que:

“O discurso ¢é ‘orientado’ nio somente porque €
concebido em fun¢io de uma perspectiva assumida
pelo locutor, mas também porque se desenvolve no
tempo, de maneira linear. O discurso se constroi, com
efeito, em fun¢io de uma finalidade, devendo, supos-
tamente, dirigir-se para algum lugar” (2004, p. 53).

Partiremos agora para analise com o intuito de justificar
os pressupostos que trabalhamos até o momento.

Analise

As cinco edigdes selecionadas para analise (de 24 de se-
tembro a 1° de outubro de 2010) correspondem a tltima
semana antes do primeiro turno do pleito eleitoral. Opta-
mos por verificar a coluna “Notas e Recados”, localizada na
segunda pagina do jornal e, como o proprio nome indica, é
direta ao enviar recados aos aliados e a oposicao.

Foram separadas 13 notas para analise, cujo critério de
selecdo foi conterem, explicita ou implicitamente, conted-
do eleitoral (seja citando diretamente o nome de candida-
tos, seja falando de a¢des desenvolvidas pelos partidos).

Em relacdo a nossa primeira hipotese, de que a TM, por
ser produzida por e para homens, ndo destacaria a can-
didatura das mulheres, pudemos constatar sua ocorréncia,
uma vez que, dos textos analisados, Lula aparece quatro ve-
zes, Dilma trés, Serra duas, Marina nenhuma e até o ex-
-presidente da Reptblica, Fernando Henrique Cardoso foi
citado, com duas indica¢des — totalizando oito apari¢des
masculinas contra trés femininas, fato interessante de se ob-
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servar, uma vez que dos trés homens citados, apenas um
concorria a Presidéncia da Republica.

As figuras a seguir (de 1 a 3) mostram os tres inicos textos
em que Dilma Rousseft ¢ citada, sendo que em todos a can-
didata aparece ao lado de algum politico do sexo masculino
para fortalecer a imagem da candidata. No texto “Entregan-
do 0 jogo”, Dilma aparece ao lado de FHC (ex-presidente do
pais pelo PSDB, mesmo partido do candidato José Serra); em
“Apoio”, surge como candidata com apoio do candidato Celso
Russomanno e, em “Golpistas”, vinculada ao entio presidente
da Republica, Luiz Inicio Lula da Silva (lembrando que nesse
caso também ¢ citado o partido de José Serra, PSDB).

Imagem 1: “Entregando o jogo”.
Fonte: Tribuna Metalargica — 28 set. 2010 — Ed. 2902.

Imagem 2: “Apoio”’Fonte: Tribuna Metaltrgica — 29 set. 2010 — Ed. 2903.
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Imagem 3: “Golpistas”.
Fonte: Tribuna Metaltrgica — 1° out. 2010 — Ed. 2904.

Ja quando a cobertura é sobre os homens politicos, o
destaque é feito de diversas maneiras. As figuras 4 e 5 mos-
tram de forma explicita o nome do candidato tucano José
Serra, sempre vinculando-o a a¢des negativas, como forma
indireta de fortalecer a candidata apoiada pelo jornal, Dil-
ma Rousseft.

Imagem 4: “Sem escripulo”.
Fonte: Tribuna Metaldrgica — 1° out. 2010 — Ed. 2904.
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Imagem 5: “Paga!”.
Fonte: Tribuna Metaldrgica — 24 set. 2010 — Ed. 2900.

Ja as figuras 3, 6, 7 e 8 sinalizam ac¢des/declaracoes de
Lula, entdo presidente do pais e que tinha Dilma como
sucessora. O excesso de apari¢do de Lula em detrimento de
Dilma pode ser entendido como uma “tatica” da TM para
fortalecer a imagem da candidata, uma vez que o jornal
e a categoria metalargica possuem grande vinculo com o
presidente.

Imagem 6: “Quem é quem”.
Fonte: Tribuna Metaltrgica — 1° out. 2010 — Ed. 2904
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Imagem 7: “Hipocrisia”.
Fonte: Tribuna Metaltrgica — 1° out. 2010 — Ed. 2904

Imagem 8: “Tapete vermelho”.
Fonte: Tribuna Metaltrgica — 24 set. 2010 — Ed. 2900.

Ao analisar o discurso do jornal, também encontramos tex-
tos que, implicitamente, indicavam o apoio a candidata petista.
Nas imagens 9 a 13 estdo textos que nio citam, explicitamente,
o nome de nenhum candidato a Presidéncia da Reptblica mas,
a0 abordar temas polémicos acabam fortalecendo a imagem
de Dilma e prejudicando seu principal concorrente, José Serra.
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As imagens de 9 a 12 compravam tal constata¢do: fala-
-se mal de politicos do PSDB, dos pedagios nas rodovias
paulistas, gastos excessivos da Prefeitura de Sao Paulo e de
obras do governo do Estado de Sio Paulo que estariam
com problemas estruturais — lembrando que o governo do
Estado de Sao Paulo era administrado pelo PSDB e a Pre-
feitura possuia como prefeito Gilberto Kassab, que fo1 vice-
-prefeito da cidade de 2005 a 2006, periodo em que José
Serra era prefeito e, foi indicado por Serra para concorrer
ao cargo de prefeito em 2006.

Imagem 9: “Na moita”.
Fonte: Tribuna Metaltrgica — 1° out. 2010 — Ed. 2904.

Imagem 10: “Transparéncia”.
Fonte: Tribuna Metalargica — 24 set. 2010 — Ed. 2900.
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Imagem 11: “Ti sobrando?”.
Fonte: Tribuna Metalargica — 28 set. 2010 — Ed. 2902.

Imagem 12: “Construcio bichada”.
Fonte: Tribuna Metalargica — 28 set. 2010 — Ed. 2902.

Imagem 13: “Recorde”.
Fonte: Tribuna Metalargica — 24 set. 2010 — Ed. 2900.
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A nota exibida na imagem 13 faz o uso de outra estra-
tégia discursiva, exalta-se o lucro de uma empresa estatal,
como sinal de que o bom momento seria fruto da boa ad-
ministracao federal de Lula — mais uma forma implicita de
apoiar a candidatura de Dilma.

Consideragodes finais

A crescente participagdao das mulheres em todas as areas
do mercado de trabalho também estd acontecendo em uma
area tradicionalmente masculina: as indastrias metalrgicas.
O aumento significativo de trabalhadoras acaba por modi-
ficar o publico-alvo do jornal, que poderia aproveitar esse
fato e o momento histérico ocorrido em 2010 — a inédita
candidatura de duas mulheres a Presidéncia da Republica,
com a vitoria de uma delas — para comecar a dar maior
visibilidade ao género feminino em suas paginas.

Entretanto, nio ¢ o que pudemos constatar. A Tribuna Meta-
liirgica, ao exibir figuras politicas masculinas em detrimento das
femininas, promove um apagamento das mesmas, que deveriam
ter destaque nas paginas do jornal. Afinal, apesar de um homem
ter ficado em segundo lugar na votagio (José Serra), cientis-
tas politicos afirmaram® que a derrota do candidato do PSDB
deveu-se, principalmente, a expressiva votagdo de Marina Silva,
que recebeu quase 20% dos votos validos, considerado fator de-
cisivo para a vitdria de Dilma Rousseff no segundo turno.

E como esse apagamento ocorreu? A TM declaradamen-
te tem um lado, o do Partido dos Trabalhadores e, portanto,

5. CORREIO. Marina Silva seri fator decisivo na proxima fase. Dis-
ponivel em: http://www.correio24horas.com.br/noticias/deta-
lhes/detalhes-1/artigo/marina-silva-sera-fator-decisivo-na-proxi-
ma-fase-1/. Acesso em: 27 out. 2011.
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apoiaria o sucessor de Lula. Mas, para apoiar Dilma, o jornal
fez uso de excessivas apari¢des do presidente Lula, mostran-
do suas opinides e a¢des, para que, implicitamente, os leitores
entendessem que o melhor ¢ dar continuidade ao entio atual
governo.

Mesmo quando a candidata aparece nas paginas do
jornal, sempre esta associada a uma figura masculina. Essa
auséncia de destaque para a figura da mulher candidata,
acrescida pelo fato de o jornal ter como publico-alvo prin-
cipalmente homens, nos permite afirmar que a TM mos-
trou-se machista, assim como o Sindicato que o edita. Por
1sso, quando o assunto ¢ a candidatura de Marina Silva, ela
simplesmente nio existe para o jornal, ndo aparecendo ne-
nhuma vez no periodo analisado. Como o siléncio também
tem significado, a total auséncia de Marina nas paginas do
jornal pode ser interpretada como uma resposta a sua saida
do PT e entrada no PV, concorrendo a presidéncia da Re-
publica, contra a candidatura de Dilma Rousseft.
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8.

Midia e Etnia: diante da cor do
outro - A producdo fotojornalistica

da Folha de S. Paulo e o sentido da
imagem do negro'

Su GEORGIOS STATHOPOULOS?

Neste artigo apresentamos a transcri¢do e analise dos
dados coletados, isto é, o estudo de caso de seis meses do
jornal FSP, no periodo de outubro de 2009 a mar¢o de
2010. As categorias analisadas sio géneros fotojornalisticos
e a editorializa¢io das fotografias.

A discussio dos resultados e as conclusdes preliminares
mostram que o jornal eleva a uma altissima poténcia a opiniao
de algumas pessoas pertencentes a determinados grupos sociais,
culturais ou étnicos por meio de um intricado processo indus-
trial-tecnolégico, que se afirma como sendo uma verdade. Por
outro lado o negro ¢é representado em apenas algumas situa-
¢Oes, pois ndo esta atrelado ao grupo que o jornal representa.

1. Trabalho apresentado no GP Fotografia, XXXV Congresso Brasi-
leiro de Ciéncias da Comunicacio — Fortaleza, CE

2. Professora de fotojornalismo da Unip e mestre em Comunicagio
Social — suphotos@uol.com.br




Nessa esteira, para melhor exemplificar esse contexto,
propoe-se uma analise dos resultados de pesquisa, que a
seguir sdo recombinados e geram a selecio de quatro ca-
pas que subsumem todas as evidéncias relativas a: inversio
do contetdo pela forma;a fragmentagio; ao silenciamento,
a exibi¢do e a ocultagdo; e as praticas jornalisticas que se
procuram com esta pesquisa explicitar, validar ou refutar, a
partir dos objetivos iniciais deste estudo.

Tabela 13 - Distribuicdo das Fotografias das Capas da FSP por Editorias em Unidades e Porcentagens
Editorias out.09 nov.09 dez.09 jan.10 fev.10 mar.10 Total | Total
Unid. | % | Unid. % Unid.| % |Unid.| % | Unid.| % |Unid.| % | Unid. %
Acontece 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 [ 0,00 0
Agrofolha* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0
Brasil 0,00 0,00 1 6,25 0,00 1 9,09 0,00 2 2,33
Ciéncia 0,00 0,00 1 6,25 0,00 0,00 0,00 1 1,16
Cotidiano 7 50 3 42,86 8 50 10 | 32,26 4 136,36 1 1429 33 38,37
Dinheiro 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
Empregos* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
Equilibrio* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
Esporte 3 2143 4 57,14 2 12,50 4 12,90 5 |4545] 5 71431 23 26,74
Folha Corrida 0,00 000 | 1 |62 0,00 0,00 000 1 | 116
Folhateen* 0,00 0,00 1 6,25 0,00 0,00 0,00 1 1,16
Fovest* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
llustrada 1 7,14 0,00 0,00 2 6,45 0,00 0,00 3 3,49
Iméveis* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
Informatica* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
Mais* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
Mundo 3 |2143 0,00 2 | 1250 15 |4839] 1 9,09 ] 1 1429 [ 22 25,58
Negécios* 0,00 [ 0,00 ™ 0,00 " 0,00 70,00 70,00 000 | 0,00
Ombudsman* 0,00 [ 0,00 " 0,00 " 0,00 70,00 " 0,00 [ 0,00 | 0,00
Opinido 0,00 [ 0,00 " 0,00 " 0,00 70,00 " 0,00 [ 0,00 | 0,00
Saber* 0,00 0,00 [ 0,00 [ 0,00 0,00 [ 0,00 [ 0,00 | 0,00
Saude 0,00 0,00 [ 0,00 [ 0,00 0,00 [ 0,00 [ 0,00 | 0,00
Semana do [ ; [ b k
leitor* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
The New York
Times* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 000 | 000
Turismo* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
Veiculos* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
Vitrine* 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 | 0,00 0,00
TOTAL 141 100 7 100 16| 100 31[ 100 111 100 7] 100 86 100

* Caderno/segdo semanal
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Figural

Midia e Etnia: diante da cor do outro - A produgéo fotojornalistica da 163
Folha de S. Paulo e o sentido da imagem do negro



A fotografia ¢é estarrecedora, um homem morto esta
num carrinho de supermercado, adolescentes observam a
cena, ¢ um homem negro, o mais comum nas cenas de
violéncia na periferia, que aparece nos jornais. Mas é de
se notar que de maneira geral, ndo sio frequentes as ima-
gens do negro participando de uma cena corriqueira, ou
seja, nas pautas mais batidas do jornalismo brasileiro, como
por exemplo: volta as aulas, ou outro exemplo: o calor au-
menta na cidade. Esses exemplos citados ja estio marcados
no inconsciente coletivo, naturalmente ao ler o titulo da
matéria, antes de ver a fotografia ja se imagina uma crianca
branca com os materiais escolares, ou uma classe com uma
crianca branca em primeiro plano, e a mesma condi¢do
para o segundo exemplo, um branco andando pelas ruas
ou numa piscina. HA um engessamento das pautas, assim
como ha para as personagens da fotografia, nio ha renova-
cdo. A pesquisadora fez, durante alguns anos, trabalhos de
fotojornalismo para a FSP, como correspondente na cidade
de Bauru, fatos locais que eram pertinentes ao interesse do
jornal. Quando selecionada para o cargo, depois de passar
por uma triagem, comegou a colaborar como freelancer na
redacdo do jornal, em Sio Paulo. Na edi¢io da primeira
pauta, o editor do ndcleo comentou que nio recomendava
fotografar gente feia, exemplificando quem eram: “indios,
negros, gordos” e outros biotipos mais comuns ao padrio
fisico da grande massa popular.

Portanto, devia-se observar uma cena interessante, mas
com “gente bonita”, ja que as “feias” eram excluidas. Con-
sequentemente sob essa perspectiva, ja se fazia uma pré-
-selecdo dos personagens das fotografias, embora essa reco-
mendag¢io ndo fizesse parte, de forma explicita, da politica
editorial instituida pela FSP.

A capa acima, que evidencia a fotografia da primeira
dobra, pertence ao género Spot news, da edi¢io do dia 21
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de outubro, cuja legenda é: “CENA MACABRA: Cor-
po achado em carrinho de supermercado perto do
morro dos Macacos (Rio); traficantes em fuga inva-
diram escola ontem.” Foto: Marcelo Sayao/Efe.

Pode-se argumentar que a narrativa dessa fotografia cer-
tamente ¢ uma nega¢io da condi¢do de dignidade humana,
e mostra o padrio de inversio (ABRAMO) do espetacu-
loso pela realidade, a preferéncia pelo esdrixulo, pitoresco
e escabroso, quando se trata da populacdo que habita os
morros e favelas. Por outro lado, ¢ sabido que a imprensa
raramente entra nas comunidades pobres, para denunciar a
desigualdade em nome do interesse publico. Ela invade as
comunidades, avalizada pela policia, que pauta sua presenga.

Consequentemente, ¢ raro encontrar uma matéria que de-
nuncie a maneira pela qual essa mesma comunidade sobrevi-
ve sem saneamento basico, assisténcia médica, escolas, creches,
centros de cultura e lazer; ¢ mais facil entrar com a policia em
apreensdes ou para apurar, assassinatos mantendo um certo dis-
tanciamento, o de quem apenas ira registrar a cena.

Sendo assim, estabelece-se um jogo entre silenciamento e
exposi¢ao, (FOUCAULT, 1969), silenciamento que se traduz
em ndo mostrar o dia a dia das comunidades periféricas, onde
moram milhares de pessoas sem as minimas condi¢des huma-
nas, de higiene, lazer, cultura, educacio e seguranca. Mas ha a
exposi¢ao e o espeticulo, meninos sendo abatidos ao vivo, sem
nenhum direito e questionamento. Nio ha nenhum cuidado
nas cenas cruéis que sio registradas na periferia; sio mostra-
das como exoticas, um verdadeiro circo de horrores. E elas sio
impressas e transmitidas pela midia que banalizam o olhar dos
receptores, que nao se surpreendem mais com o bizarro.

Nessa capa sdo apresentadas apenas 3 fotografias, sendo duas
do género picture stories, enfocando a Marginal do Tieté, em Sio
Paulo, e a outra, o corpo encontrado num carrinho de super-
mercado no Rio de Janeiro. A fotografia dessa matéria chama
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muito a atenc¢io da pagina, pois esta na vertical, enquadramento
que realca com a diagramacio do jornal. Que didlogo tém essas
trés fotografias? Aparentemente, nenhum, mas, a se considerar
a pagina como um todo, ha uma construcio de sentido: a tri-
vialidade das reformas nas principais vias da cidade migra para
o carrinho de supermercado preenchido por um corpo morto,
amenizando a dentincia social que essa foto, se estivesse 1solada
imprimiria ao nivel da paginacio, por outro lado, essa diagra-
magio constrol um segundo sentido: tem-se que entregar um
cadaver num carrinho de compras e uma visdo das reformas na
principal via de acesso a cidade, sio fatos absolutamente triviais,
merecendo, pois, compartilhar um mesmo espaco editorial,
onde nio ha conflitos.

Figura 2
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Na figura 2, o sentido também ¢é construido pela organi-
zagdo das trés fotografias que acabam por reforgar o espagco
social que o negro, seu protagonista, ocupa: os garis no Vale
do Anhangabati na linha de frente no caos urbano, em Sio
Paulo; o lider politico do Suriname, o parlamentar Ronnie
Brunswijk, numa pose quase caricatural de alguém que se
preocupa; e por ultimo, o jogador de futebol Roberto Car-
los, incorporando a adjetivacdo tipicamente atribuida aos
herdis dos esportes.

Se por um lado se pode argumentar que estas persona-
gens encarnam os papéis sociais naturalmente atribuidos pela
sociedade brasileira ao negro, por outro, os enquadramentos
e a propria posicao que as fotografias tomaram nesta primei-
ra pagina se adicionam na produgido de sentidos e se interpo-
lam na criagio da identidade ja estabelecida e aceita. Como o
interdiscurso (GREGOLIN, 2007, p. 15) nio contribui para
que o sujeito seja claramente detectado nos textos jornalis-
ticos, “interpretar apenas alguns dos fios que se destacam das
teias de sentidos” é o que resta ao receptor da mensagem, ou
seja, o leitor da primeira pagina do jornal. Se a identidade
“é um efeito de pertencimento (BAUMAN, 2006), o que
a FSP oferece é uma realidade social recontada, refabulada
com base no imaginario nacional do sucesso profissional —
no caso do jogador de futebol, portanto, é este o lugar que
lhe pertence, onde ¢é subjetivado.

E de se ressaltar que o lider politico estampado nio é
brasileiro - raramente um politico é negro na terra brasilis —
e ganhou notoriedade por essa razio.

As fotografias assim dispostas reavivam a tensio pré-
-existente no status social do negro, recolocando-o na
posi¢io que historicamente sempre lhe foi designada. O
agenciamento da midia na formacio da identidade do ne-
gro ¢é nitidamente percebido nessa capa, principalmente na
primeira fotografia, pois os trabalhos mais associados aos
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negros sao os subempregos. O enunciado dessa foto, obvia-
mente se cala acerca da subalternizacdo imposta ao negro,
ele esta ali cumprindo seu dever atavico — sobre o que se
silencia — pois o que se valoriza é a cena pods-dilavio, e o
que interessa ao publico da FSP, é saber-se seguro e livre
dos entulhos que a enchente causou. Estas sao as condi¢des
arqueoldgicas, no sentido foucaultiano, que orientam a in-
tencionalidade da mensagem fotografica, e que pretendem
conduzir a leitura da pagina.

Quando Foucault nomeia de “arqueologia do saber”,
percorre, desde seu nascedouro, as condi¢des que contri-
buem para o aparecimento de alguns enunciados e a proi-
bi¢do de outros, pois nem todas as ideias devem ser enun-
ciadas e outras, por sua vez, precisam ser caladas.

Essa capa ressalta ainda duas estratégias que condicio-
nam os sentidos e as verdades (FOUCAULT, 1969): silen-
clamento e exposi¢ao. Sio em outros termos, as acoes dos
sujeitos nas fotografias que estio materializadas no discurso
da midia e, dai, inscritas na historia social. Assim o negro
entra das paginas do jornal para um cotidiano formatado,
Jja que as capas refletem o ideal do jornal acerca do que é
pulsante e deva se tornar marcado para sempre. Tanto que
ha fatos que nos ficam cravados na memoria, como ressalta
Sevcenko (2000. p. 9), justamente em fun¢io do choque
produzido por uma primeira pagina impactante e bem-su-
cedida. Complementarmente, aqui se pode apontar Bar-
thes, quando cita o estetismo na fotografia, como processo
vindo da arte, mas que no jornalismo impde um significado
mais sutil e mais complexo do que outros processos de co-
notacio, sio as vezes em que a fotografia se faz pintura. A
harmonia de cores, de tamanhos e o posicionamento das
trés fotografias induzem as técnicas de embelezamento. O
que justifica, porém, essa jun¢ao pictografica, é pergunta
que paira sobre a pagina, pois os temas retratados nada tém
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em comum, ou sera que teriam, na visio da FSP? Se eles
tém, certamente, € a cor da pele e das roupas amarelas, algo
bastante pueril, infundado, remetendo a preocupacio do
diagramador em vender uma pagina bonita.

Mas, se pode afirmar, com Foucault, que esta triade fo-
tografica estd carregada de defini¢des do espaco do negro,
aquele que ele deve ocupar, e de fato, historicamente tem
ocupado com maior assiduidade, para nele ser reconhecido
e ter os seus valores reiterados.

Figura 3
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Durante a pesquisa pode-se observar que o negro aparece
em segundo lugar com 23 incidéncias, entre as 86 encontra-
das como esportista. Isto avaliza a escolha da capa que aponta,
na primeira dobra, e com abre de pagina, o jogador Robinho,
que jogava no Manchester City, na Inglaterra, e estava prestes a
voltar a Vila Belmiro, em Santos, onde foi revelado como novo
craque mundial. Robinho foi icone da nova safra de jogadores
— 0s novos Pelés — e esta claro que o Brasil sempre foi um gran-
de celeiro de bons jogadores, inclusive, € nosso cartio de visita,
ja que o mundo cultua essa “religido”, o futebol.

Essa capa traz uma composi¢io distinta, pois a fotografia esta
acima da manchete, o que a torna o maior destaque da edi¢do.
O uso da falta de profundidade de campo, e a valorizagio do
primeiro plano, embora caracteristicas tipicas da fotografia de
esportes, neste caso o enquadramento esta tao proximo do rosto
do jogador, o que demonstra aproximagdo intencional da emo-
¢ao do momento. Esse recurso técnico conota um desejo de
promover a identifica¢io do leitor com o objeto fotografado.

Robinho representa o sujeito — o negro, e o sentido das
vontades que uma parcela da sociedade tem, se nio toda ela,
de ver a meritocracia atuando, espaco onde os talentosos ou
mais habilidosos sdo escolhidos.

Mas, as identidades sio construgdes discursivas: o que € ser
bem sucedido, bonito, interessante, popular? A midia constroi
herdis, fomenta a moda, estipula o padrio de beleza, estabelece
os valores da cultura, institui a musica do momento, organi-
za tudo como dispositivo social. Mais que isto, pde ordem no
caos dos fluxos de sentidos possiveis. A diferenca precisa ser
reiteradamente representada para que as identidades se situem;
¢ o outro que oferece a imagem, ou seja, a alteridade produz
identidade. Justifica-se assim o jogo dos estereotipos de heroi,
bandido, fracassado, ignorante, o bem sucedido, o admiravel e o
desprezivel ser, inserindo o sujeito na comunidade imaginada,
onde os opostos convivem sem conflitos. Os negros sao vistos
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como hero6is no futebol, e dai, rapidamente passam ao Olim-
po dos artistas. Deixam de ser desprezados como vitimas da
violéncia, frequentando a periferia do cotidiano, a margem das
autoridades que representam o estado. A midia sente-se cum-
pridora dos seus deveres sociais, pois acha que faz muito bem
seu dever de casa, ja que mostra 0 negro em suas capas.

Figura 4

Midia e Etnia: diante da cor do outro - A producdo fotojornalistica da 171
Folha de S. Paulo e o sentido da imagem do negro



Elaine Barbosa de Abreu, destaque da escola de samba, Ro-
sas de Ouro, € a corporifica¢o da sensualidade negra, um cor-
po avalizado pela midia, ja que a mulher brasileira, quase que
por obrigacdo, precisa preencher os pré-requisitos da admira-
¢ao masculina, e em suas paginas, os jornais a publicam, com
poucas varia¢Oes, como objetos sexuais, agradando a maioria
dos consumidores de jornais, os homens.

Os discursos veiculados pela midia organizam um jogo
que institui identidades estruturadas na regulamentagio dos
conhecimentos sobre o uso que os individuos devem fazer
de seu corpo, sua alma, e sua vida, orientando a criacdo
simbolica da identidade: aos negros sempre foram exigidos
sensualidade e virilidade, desde as senzalas, quando os se-
nhores e seus filhos abusavam das escravas, e a reboque, as
sinhazinhas indefesas, cometiam barbaries contra as escravas
que encantavam seus maridos, como ja comentava Gilber-
to Freyre, em Casa Grande & Senzala (1933).

Na atual conjuntura, a midia realiza a grande tarefa de fazer
circular as representacdes e, pensando assim, coopera para as
interconexoes entre os fios desse entrelacamento. O discurso
do corpo sensual, por exemplo, passa por diferentes campos da
compreensio social, constitui-se em diferentes géneros e sig-
nifica distintas representacdes sobre como se pode subjetivar a
relacio das pessoas com seu proprio corpo-objeto.

Elaine Barbosa de Abreu subsume as mulheres negras
no carnaval, sua beleza e sensualidade escancaram um cor-
po bem cuidado e preparado para a efeméride mais deseja
do ano, mas e o resto do ano, por que nio aparecem mais
Elaines tio belas?

A midia é um dos atores na producio simbodlica dos jo-
gos pelas construgdes/reconstrugdes das identidades, ja que
a identidade é formada de fora para dentro, por um trabalho
discursivo continuo. A ilimitada rede de discursos midiaticos
propde um embate para o qual nem todos estao dispostos. A
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identidade, que € a identificagio em curso, vive nesse sen-
tido a mercé da fluidez dos tempos modernos, nosso atual
momento, nao ha falsas identidades, jA que nao temos uma
tnica verdadeira, todas s3o discursivas e passageiras e sus-
cetiveis ao tempo presente. A midia ndo poderia ter outro
papel ja que é uma fonte de grande e incansavel dominio,
de produgio e reproducio de subjetividades. A imagem do
negro, nessa linha de pensamento, vai se moldando ao dis-
curso da midia, sendo valorizado no Carnaval, no jogo de
futebol, no universo artistico, ganhando protagonismo nas
tragédias naturais - ou arquitetadas pela sociedade de hege-
monia branca - uma imagem lagubre, estampando a capa do
jornal, ¢ a imagem do negro pela FSP. A estética da pagina
¢ o espetaculo, que é rapidamente assimilado pelo gosto do
brasileiro. Ha trés versdes do carnaval, sendo que a foto do
lado superior direito em contra-ploungée tem como pano de
fundo, o arco iris, remetendo a diversidade sexual, que alias,
fica muito visivel nessa época do ano. A FSP assim atende a
uma demanda nacional.

Conclusao

A representacao do negro no jornal FSP durante os seis
meses: de outubro de 2009 a mar¢o de 2010, constatou que
em suas 182 edi¢des, 75 capas e 86 fotografias contém sua
imagem, com predominancia no caderno Cotidiano, e no
género spot news. Comprovou que o assunto mais frequente
¢ o dia a dia, cujas noticias sdo as enchentes, terremotos,
invasdes policiais nas comunidades e quaisquer outras des-
gragas, em geral, urbanas.

Dizer que a midia ¢ racista é negar a sua identidade, pois
o que e quem a midia representa? Assumidamente em seu
Manual e Estilo e Redagio, a FSP declara que representa
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a classe média urbana paulista, mas o que significa esse seg-
mento? Diz no mesmo Manual que o jornal é plural, apo-
litico e critico, mas por que nio publica o negro em todas
as suas editorias?

Avaliar as performances da midia sobre as questdes de
raga e etnicidade, é discutir as matrizes do racismo no Brasil.
Os meios de comunicagio sio um espelho de reproducio
das nossas obtusas relacoes raciais. O proprio Manual da FSP
assume que 0s erros sio um pre¢o a pagar em razao da fu-
gacidade impressa no processamento das noticias, mas que
a corre¢do desses mesmos erros deveria partir de uma de-
manda da sociedade (cf. p.59). E dizer que falta sensibilidade
na percep¢ao do publico leitor, pois nio ha registros de re-
clamagdes quanto a uma postura mais criteriosa em relacio
a imagem do negro, somente existindo no meio académico
e no ativismo da comunidade negra. E importante ressal-
tar a auséncia de reconhecimento da sociedade quanto ao
racismo que comete, ou seja, o brasileiro nem se reconhece
negro e muito menos, racista. Nao obstante, nas palavras de
Gilberto Freyre (1933 p. 18):“Todo brasileiro traz na alma e
no corpo a sombra do indigena ou do negro”.

De outra parte, o atrelamento da FSP as agendas oficiais e ao
discurso dos poderes instituidos ¢ cinicamente assumido tam-
bém em seu Manual, tanto assim que ha uma recomenda¢io
expressa de que o seu jornalismo deve ser “desestatizado” (cf.
p-60). Estamos falando afinal do que Abramo (2003) chamou
de oficialismo, um dos padroes de manipulagio da imprensa
que influem na distor¢ao da realidade social.

Naio ¢é mera coincidéncia que embora “a pobreza tenha
varias cores” (MAGGIE) as fotos das capas da FSP dessa
amostra privilegie tio somente a cor negra, ‘“a carne mais
barata do mercado” (Iuka, compositor da cancio A car-
ne). E o Manual da FSP reconhece isso, embora de modo
enviesado, quando afirma que, quando trata das caréncias
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sociais elementares “raramente vai além de enunciados ge-
néricos (cf. p. 61)”.

Engessada pela ordem do discurso do dia, a FSP nio
aposta em articulacdes, através de enfoques mais politiza-
dos, assim propondo que os temas relativos aos negros se-
jam inseridos numa agenda nacional da opinido publica.

O “Jamais-dito”, segundo Foucault, nas fotografias que sio
o corpus dessa pesquisa ¢ que o enquadramento empobrece-
dor do negro em editorias especificas reflete um esteredtipo
ja pronunciado num discurso sem corpo que sopra nas clas-
ses médias urbanas, da qual ele é excluido, exatamente nesse
“meio-siléncio” (2008, p. 28). Faz parte, entretanto, do discurso
oficial, ou seja, documentado nas normas de servico da FSP, a
demonstragio dos vinculos entre a aparéncia e o substrato de
cada fato importante (cf. p. 61). Mais uma falacia, portanto.

O enquadramento da imagem do negro em espacos es-
pecificos na FSP diminui a magnitude de sua cidadania. A
hipotese da pesquisa foi respondida, em parte, por meio da
observa¢io dos mecanismos rotineiros da produc¢ao midiatica,
que inclinam-se para a constru¢io de uma identidade detur-
pada: no nega a imagem do negro, mas a enquadra como que
numa redoma impenetravel. No entanto, embora haja uma
relagdo da politica editorial com as conota¢des das mensagens
fotograficas, boa parte dos efeitos das mensagens jornalisticas
sdo originalmente indesejados, como ja se provou pelas pes-
quisas de Newsmaking, linha metodologica auxiliar para atu-
al pesquisa (cf. p. 14). Nio fosse por isso, também a AD, na
perspectiva de Foucault, Barthes e Gregolin, a produgio de
sentidos na esfera mididtica é incontrolavel, estd fortemente
permeada pelo discurso das classes dominantes, e no outro
polo, encontra-se condicionada pelo repertério do receptor.

O contexto historico-politico que estd no background da
produgio fotojornalistica, de forma unanime, aponta a edu-
ca¢do e a saude como as duas travas do desenvolvimento do
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pais. Mas a imprensa nio se tem langado a discussdes que co-
loquem esses temas na ordem do dia, inserindo-os a agenda
imediata de eventos. HA mencdes, por certo, sobre caréncias
sociais, exclusio e medidas democraticas que combatam esses
problemas, mas nio se ve explicitada a problematica relagio
da imprensa com as questdes raciais e relativas as minorias ét-
nicas, como a negra e indigena, sem davida, questdes centrais
na cena sociocultural do Brasil. A total auséncia de discussoes
sobre esse publico alvo é uma constancia, tanto que ha a
preocupagio em sugerir aos jornalistas uma nova abordagem
a0s grupos sociais quase esquecidos, comprovada pela publi-
cacio de um manual para nortear os jornalistas sobre género,
raga e etnia, como forma de contribui¢io para um maior
debate entre a sociedade (cf. p. 61).

Constata-se que a exclusio e o emudecimento que tornam
invisiveis a condi¢ao negra dio-se de forma sutil e complexa.
O racismo nao nasce na midia, ao menos, de forma aberta.
Nem outras esferas publicas patrocinam a racializagio escan-
carada, a segregacgio ¢ velada. O racismo no Brasil ¢ praticado,
a despeito dos avancos na propria legislacio, hoje considerada
democritica. Por outro lado, os meios de comunicacio sio, ao
mesmo tempo aparelhos valiosos de cria¢ao e divulgacio de
balizas alternativas. Nenhum processo cultural de superagio do
preconceito racial, de combate aos estere6tipos e da luta contra
a discriminagao sera efetivado sem que a televisdo, os jornais, a
musica, a danga e artes deem o primeiro passo nesse caminho.

A anilise comparativa dos dados da pesquisa traz a tona
certos fenomenos que se dio ao nivel da producio da men-
sagem fotojornalistica, por um lado, mostrando que a fo-
tografia da FSP, quando retrata o negro, transforma-o em
objeto trabalhado, selecionado, construido e reinserido, de
acordo as normas profissionais contidas em seu Manual. Por
outro lado, também atua em sua subjetiva¢io, refor¢ando o
encapsulamento do negro em sentidos pré-fabricados.
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